Sprawozdanie rzeczowe
Funduszu Promocji Owocow i Warzyw
za 2022 rok

W ramach poszczegoInych celow w 2022 roku zrealizowano: a) — 0, b) — 33, ¢) — 5, d) — 2 oraz g) — 5 zadan lub ich etapow. Lacznie w 2022 roku
zrealizowano 45 zadan lub ich etapow. Wigkszos¢ realizowanych w 2022 roku zadan byla skierowana na rynek krajowy i ich celem bylo
wzmocnienie spozycia owocOw 1 warzyw oraz ich przetworow, jak réwniez zmiana nawykow zywieniowych polskiego spoleczenstwa, w
szczegbdlnosci dzieci i mlodziezy.

Bardzo waznymi dla branzy byty dziatania promocyjne na rynkach zewngtrznych. W ramach tego zrealizowano dziatania polegajace na udziale
w zagranicznych targach owocow 1 warzyw oraz, co szczegdlnie wazne, na rynkach zewnetrznych realizowany byt projekt dofinansowywany ze
srodkow UE, gdzie FPOiW pokrywal udzial wlasny organizacji realizujace;.

Ogolnie w realizacje zadan 1 projektow finansowanych/dofinansowywanych z Funduszu Promocji Owocow 1 Warzyw zaangazowanych byto 14
organizacji branzowych dziatajgcych samodzielnie lub w konsorcjach, tj.:

Polska Izba Zywnosci Ekologicznej

Stowarzyszenie Krajowa Unia Producentow Sokow

Krajowy Zwigzek Grup Producentow Owocow 1 Warzyw — Spotdzielnia Osdb Prawnych

Zwiazek Zawodowy Rolnikow Ojczyzna

Zwiazek Zawodowy Centrum Narodowe Mtodych Rolnikdéw

Krajowa Rada Izb Rolniczych

Federacja Branzowych Zwigzkoéw Producentéw Rolnych

Stowarzyszenie Producentow Owocow 1 Warzyw Cuiavia

Polska Federacja Ziemniaka

10. Zrzeszenie Producentéw Papryki Rzeczypospolitej Polskiej

11. Stowarzyszenie Sady Grojeckie

12. Ogolnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow 1 Producentow Produktéw Ekologicznych ,,Polska Ekologia™

13. Zwigzek Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej

14. Polskie Stowarzyszenie Plantatorow Porzeczek
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Zrealizowane zadania:

Lp. | Tytul zadania

Organizacja
realizujaca

Okres
realizacji

Opis dzialan

Ocena zrealizowanych dzialan

a) dzialania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, owocéw i warzyw oraz ich przetworow

1. |

b) dzialania majace na celu promocje¢ spozycia owocow i warzyw oraz ich przetworow, w szczegolnosci przez dzieci i mlodziez

Jemy Eko
1. Warzywa i
Owoce

Polska Izba Zywnosci
Ekologicznej

01.09.2021-
15.02.2022

Dziatania w ramach kampanii Jemy Eko
Warzywa i Owoce byly prowadzone w
mediach spolecznos$ciowych, internecie i
mediach tradycyjnych:

1. Dziatania PR

- 2 informacje prasowe, ktore wystane do
medidw zaowocowaty ok. 60
publikacjami, ekwiwalentem reklamowym
na poziomie ok. 200 tys. zt oraz zasiggiem
ok. 1 mln oséb.

- 2 platne publikacje w prasie lifestylowe;j
(magazyn ,,0Olivia” 1 magazyn dla
rodzicow ,,.Dzieci”)

- film informacyjny opublikowany w
mediach spolecznosciowych PIZE, stronie
www.jemyeko.com, oraz na kanale Jemy

Eko na YouTube

- telewizja $niadaniowa: Pytanie na
$niadanie,

2. Dziatania w mediach
spotecznosciowych

Ekwiwalent reklamowy wedlug
monitoringu medidOw oraz informacji
przesylanych przez media wyniost
113060 zt (za okres od 18.11.2021-
31.01.2022). Ekwiwalent z dziatan w
magazynach ,,Olivia” 1 ,,Dzieci”
wyceniono na ok. 200 000 zt. Na
podstawie zasiegu, ktory wyniost ok. 1
min 0sO0b mozna ocenié, ze
swiadomos¢ konsumentow zostata
zwigkszona, a co si¢ z tym wiaze
spozycie warzyw 1 owocow mogto
wzrosnac.




- stale prowadzenie kampanii: na profili
PIZE na Facebook i Instagram,
zorganizowano konkurs, w ktorym do
wygrania byty produkty ekologiczne

3. Stoisko informacyjne na wydarzeniu
rodzinnym zima 2021

- podczas wydarzenia Ratujemy Swieta
jednym z punktéw gry miejskiej byta
Katedra Ekologicznych Potraw
Wigilijnych, na ktorej mozna byto
dowiedzie¢ si¢ czym jest zywnos¢
ekologiczna, jak jg rozpoznac.

4. Przygotowanie grafiki towarzyszacej
calej kampanii.

Brak nazwy
zadania

Stowarzyszenie
Krajowa Unia
Producentow Sokow

01.10.2021-
31.03.2022

W ramach realizacji zadania zrealizowano
nastepujace dziatania:

- Opracowanie materiatow
informacyjnych: ttumaczenie raportu na
jezyk angielski, opracowanie graficzne
ekspertyzy prawnej 1 zywieniowej

- Organizacja szkolef 1 konferencji:
webinar w serwisie
www.portalspozywczy.pl w dn. 25.11.21 z
udzialem ekspertow 1 przedstawicieli
branzy spozywczej.

- Dziatania eksperckie: przygotowanie i
konsultacje materiatlow merytorycznych

- Stworzenie dwujgzycznej strony w
domenie www.nutriscore-fakty.pl i
www.nutriscore-facts.com

- Dziatania promocyjne: w social mediach
w serwisie www.portalspozywczy.pl

W ramach dziatania udato si¢
opracowac merytoryczne analizy
zwigzane ze znakowaniem produktow
oraz skutkami zmian, ktore moga
wywolac.

Dzialania komunikacyjne pozwolity
dotrze¢ do przedstawicieli branzy
spozywczej, interesariuszy oraz
medidow rozpoczynajac krytyczng
dyskusje na temat stanu aktualnego
oraz konsekwencji wprowadzenia
zmian w przepisach zwigzanych ze
znakowaniem produktow.




- Opracowanie ekspertyz: prawnej,
zywieniowej, gospodarczej,
komunikacyjnej: Analiza argumentow
prawnych 1 praktycznych

- Raport na temat Systemu Nutri-Score-
Joanna Olszak IGI FOOD),

- Raport dotyczacy znakowania produktow
z wykorzystaniem systemu Nutri-Score w
odniesieniu do zalecen zywieniowych oraz
mozliwosci blednych wyborow
zywieniowych zwigzanych z niewlasciwa
interpretacjg oceny na podstawie tego
wskaznika wartosci odzywczej - prof.
Dariusz Wlodarek

- Raport rynkowy owoce, warzywa, soki,
przetwory - dr hab. Bozena Nosecka, Anna
Bugata

- Ekspertyza komunikacyjna oraz
argumenty komunikacyjne - PR Hub.

Apetyt na
polskie na
Dniu Dziecka
w KPRM 1
Pikniku PDZ

Stowarzyszenie
Krajowa Unia
Producentow Sokow

16.05.2022-
15.07.2022

W ramach realizacji zadania zrealizowano
nastepujace dziatania:

1. Stoisko promocyjne podczas Dnia
Dziecka w KPRM, 4 czerwca 2022:

2. Stoisko podczas Pikniku Poznaj Dobrag
Zywnoéé, 26.06.22 .,

3. Rownoczesnie realizowane byty
dziatania informacyjno-promocyjne w
social mediach majaca na celu
wzmacnianie pozytywnego wizerunku
owocow, warzyw 1 ich przetworow, w tym
sokow.

Realizacja zaplanowanych w ramach
zadania dziatan przebiegta prawidtowo
1 terminowo. Podczas wydarzen
realizowano program w formie zabaw
i innych aktywnosci dla dzieci, majacy
na celu komunikacje wiasciwosci
polskich warzyw owocow, ich
przetworow, w tym sokow. Dla
rodzicoOw zorganizowano konsultacje z
dietetykiem. UczestnikOw czgstowano
sokami i musami z polskich owocow i
Warzyw.




5 porgji
Warzyw,
owocow lub
soku XII

Stowarzyszenie
Krajowa Unia
Producentow Sokow

01.04.2022-
30.09.2022

(1 etap)

W ramach realizacji zadania zrealizowano
nastepujace dziatania:

L.

reklama w telewizji, radio, prasie lub

innych mediach:

wspolpraca z influencerami: Joanna
Koroniewska, Suchy Tata, Oliwia
Bugala, Martyna Szpaczek (dietetyk),
Janina Daily, Marcin Jackowiak
(dietetyk),

obchody Swiatowego Dnia Soku
30.05.22: Kampania w Onet Radio,
odcinek podcastu u dietetyczki
Owsiana, odcinek podcastu Nauka
informacja prasowa dot. wplywy sokow
na lepsze wyniki w sporcie
opracowanie artykulu o Kodeksie AIJN
- ekspercka wypowiedz dr inz. Barbary
Groele

. udziat w szkoleniach i konferencjach;

World Food Poland

Konferencja Warka 2022

XXIIT Migdzynarodowe Sympozjum
Biezace wyzwania branzy sokowniczej
XXIII Konferencja Technologow
Przetworstwa Owocdw 1 Warzyw

3. prowadzenie serwisu: rozbudowa,
aktualizacja 1 prowadzenie
www.apetytnapolskie.com

publikacja 28 artykulow 1 promujacych
ich postow w social mediach.

Realizacja zaplanowanych w ramach
zadania dziatan w 1 etapie przebiegta
prawidlowo i1 terminowo. Utrzymano
staly kontakt z dziennikarzami w
ramach realizacji dziatan PR,
rownoczesnie prowadzac dziatania w
internecie skierowane do
konsumentow.

Serwis www.apetytnapolskie.com jest
stale rozwijany 1 aktualizowany. Z
jego wykorzystaniem komunikowano
na tematy zwigzane z wlasciwosciami
owocow 1 warzyw do konsumentow.
Zrealizowano szereg dziatan
szkoleniowych skierowanych do
srodowisk opiniotworczych, m.in.
angazujac si¢ w konferencje oraz
wydarzenia dla dietetykow i lekarzy.
Wsparcie reklamowe przetozylo si¢ w
istotny sposob na zasigg kampanii oraz
promocje polskich owocow, warzyw i
ich przetworow, w tym sokow.




Czas na
polskie
superowce!
Edycja III

Krajowy Zwigzek Grup
Producentow Owocow 1
Warzyw — Spoldzielnia
Os6b Prawnych

01.11.2021-
28.02.2022

(3 etap)

Zakres 3 etapu kampanii sktadat si¢ z
nastepujacych dziatan:

1. Promocja owocow jagodowych w

mediach i social mediach.

2. Promocja talerza* i stalego miejsca
owocow w diecie

3. Prezentacje prowadzonych dziatan
wsrod plantatorow 1 producentow

Konferencja Jagodowe Trendy
Miegdzynarodowa Konferencja
Kamczacka 2021

IV Kongres Jagodowy 2022

Webinar na kanale YouTube oraz
Facebooku Doradcy Jagodowego
Prezentacja dla plantatoréw agrestu
Prezentacja dla plantatoréw aronii
Prezentacja dla plantatorow boréwki
Prezentacja dla plantatorow jagody
kamczackiej

Prezentacja dla plantatoréw malin 1
jezyn

Prezentacja dla plantatoréw minikiwi
Prezentacja dla plantatorow porzeczki
Prezentacja dla plantatorow rokitnika
Prezentacja dla plantatorow truskawki
Spotkanie uczestnikow X Konferencji
Borowkowe;j

Realizacja zaplanowanych w ramach
zadania dziatan przebiegta
prawidlowo i terminowo.

1. Zwigkszenie spozycia owocoOw
jagodowych produkcji krajowe;.
Promocja codziennej konsumpcji i
roli owocow jagodowych w diecie.

2. Popularyzacja poj¢cia polskie
superowoce.

3. Budowa kategorii ,,owoce
jagodowe” 1 edukacja w kwestii
waloréw zdrowotnych.

4. Promocja jagodowej sztafety 1
integracja srodowiska.

5. Budowanie wizerunku plantatorow
1 plantacji.

Budujemy percepcje kompetencji i
zaangazowania wykraczajacego poza
obszar produkc;ji.

6. Promocja wspolpracy z
przetworstwem.

W raportowanym okresie
poszerzyliSmy jeszcze krag
wspolpracujacych ze soba
przetworcow. Wezesniej pozyskalismy
ich ramach akcji Szkolenie
przetworcow. Promocja wspolpracy z
przetworcami jest juz realizowana w
sezonie 1 poza sezonem.




Czas na
polskie
superowce!
Edycja IV

Krajowy Zwigzek Grup
Producentow Owocow 1
Warzyw — Spoldzielnia
Os6b Prawnych

01.04.2022-
31.07.2022

(1 etap)

Podczas 1 etapu realizacji zadania
zrealizowano:

a) Rozpoczecia sezonu 2022 i promocja
codziennej konsumpcji - Inauguracja
sezonu truskawkowego 1 $niadanie
prasowe

b) Zaproszenie na plantacje — akcja
Czerwiec na plantacjach jagody
kamczackiej

¢) Miedzynarodowy Dzien Owocow 1
uroczyste rozpoczecie zbiorow
borowki wysokiej — 1 Lipca

Strona www projektu zawiera:

- tresci ogodlne

- tresci dla branzy

- tresci dla konsumentow

Produkcja kontentu budujacego
wizerunek owocow 1 branzy:

- zaangazowanie 1 wynagrodzenie

ekspertow (Serwis Zdrowie PAP

- Obshluga fotograficzna, w tym sesje

kulinarne $niadan w formie tzw.
lunchbox'6w

- Produkcja materiatow filmowych

- Opracowanie grafiki, ulotek, w tym na

potrzeby social mediow (design
zgodny z przyjeta wizualizacja)

- Produkcja koszulek polo - polo

damskie biate z #PolishSuperFruits
(ok. 200 sztuk).

Zwiekszenie spozycia OWocOw
jagodowych produkcji krajowej:
Promujemy kazdy gatunek z osobna i
owoce jagodowe jako grupe
gatunkow.

Budowa kategorii "owoce jagodowe i
popularyzacija pojecia polskie
superowoce. Tworzymy komunikacje
grup owocow. Stale uzywamy pojecia
polskie superowoce. Popularyzujemy
je jako zamiennik owocow
jagodowych w tworzonych
komunikatach, wypowiedziach
eksperckich, podczas prezentacjii w
korespondencji z producentami,
dietetykami, liderami opinii.
Edukacja w kwestii walorow
zdrowotnych: Prozdrowotna
komunikacje, ktora powstaje w
oparciu o wiedz¢ producentow,
naukowcow z uczelni
przyrodniczych, wzmacniamy
wspolpracujac z dietetykami.
Promocja jagodowe] sztafety,
integracija 1 budowanie wizerunku
plantatoréw: Jagodowa sztafeta to
,.stata dostgpnos¢ polskich owocow
jagodowych, od kwietnia do
listopada”. Jej percepcje budujemy
pokazujac ,,ptynne przejscie z sezonu
jednego w sezon kolejnego owocu”.
Budowanie wizerunku plantatorow i




plantacji: Promujemy plantatorow
jako podmiot komunikacji. Budujemy
percepcje, zaangazowania i
kompetencji wykraczajacych poza
obszar produkcji.

Promocia wspolpracy z
przetworstwem: Kazde organizowane
wydarzenie ma komponent
przetworczy. Przyklad: stoiska z
przetworami szykowane na
Narodowy Dzien Sportu.

Czas na
polskie
superowce!
Edycja IV

Krajowy Zwigzek Grup
Producentow Owocow 1
Warzyw — Spéldzielnia
Osob Prawnych

01.08.2022-
31.11.2022

(2 etap)

Zakres 2 etapu kampanii sktadal si¢ z

nastepujacych dziatan:

— Promocja owocoéOw jagodowych w
mediach 1 social mediach: aronia,
jezyna, minikiwi, rokitnik,

— Organizacja wydarzen promujacych
sezon 1 walory kulinarne owocow:

~Promocja borowkobran dla plantatorow

1 konsumentow” - do 15.08.2022,

,»Udzial producentéw 1 przetworcow

jagodowych w Narodowym Dniu

Sportu” - 18.09.2022,

"Migdzynarodowa promocja aronii i

innowacyjnosc¢ polskich producentow" -

21.09.2022,

"Promocja przetwordw 1 integracja

producentow jagodowych trunkow -

3.10.2022

— Prowadzenie strony projektu:
www.polskiesuperowoce.pl

— Produkcja kontentu budujacego

Promocja owocow jagodowych ma na
celu upowszechnienie wiedzy o
pierwszoplanowej roli owocow 1
warzyw w diecie. Zblizenie
srodowiska plantatorow, dietetykow,
kosmetologdw, lekarzy, przetworcow.
Wszystkie dziatania zaplanowane w 2
etapic kampanii zostaty zrealizowane
zgodnie z planem:

- zwigkszenie spozycia owocoOw
jagodowych produkcji krajowe;,

- budowa kategorii ,,owoce jagodowe”
1 popularyzacja pojecia polskie
superowoce

- edukacja w kwestii waloréw
zdrowotnych

- promocja jagodowej sztafety,
integracja 1 budowanie wizerunku
plantatorow 1 plantaciji,

- promocja wspolpracy z
przetworstwem.




wizerunek owocow 1 branzy:
1. zaangazowanie 1 wynagrodzenie
ckspertow (Serwis Zdrowie PAP
2. organizacja sesji zdjeciowych,
Efektem czego bylo 340 zdjec
3. Produkcja materiatow filmowych -
Wyprodukowano 65 materiatow.
Sumaryczny czas ich trwania to 7
godziny 5 minut.
4. Opracowanie grafiki, ulotek, w tym na
potrzeby social mediow (design zgodny
z przyjeta wizualizacjg).

Media spotecznosciowe kampanii w
liczbach: Facebook - sumaryczna ilo§¢
postow: 189. Laczna liczba
wyswietlen w raportowanym okresie:
2 400 332. Instagram - Sumaryczna
ilos¢ postow: 112. Laczna liczba

wyswietlen w raportowanym okresie:
288 052.

Odkryj smak

Zrealizowane dzialania:
- prowadzenie profilu kampanii w mediach

spotecznosciowych (Facebook)
- lezaki z nadrukiem

Dzialania zostaty zrealizowane
zgodnie z harmonogramem. Dziatania
prowadzone w socialmediach osiggaty
zakladane wskazniki. Uruchomiono

polskich Zwiazek Zawodowy (;25 100122%2212_ - opracowanie, skfad i publikacja artykulu | profil na Facebook na ktorym
OWOCOW 1 Rolnikow Ojczyzna (2 ei.:ap) sponsorowanego na ogélnopolskim portalu | publikowano 10 postow miesigcznie.
Warzyw internetowym, Skupiono si¢ na promocji w mediach
- sesja zdjeciowa spotecznosciowych, stronie
- uruchomienie dedykowanej strony www 1 | internetowej oraz bezposredniej
jej aktualizacja prze z rok. promocji podczas zlotu Food Truck.
Zrealizowane przedsigwzigcie mialo na W ramach projektu wszystkie
celu edukacje uczestnikow warsztatow- dziatania zostaty zrealizowane zgodnie
dzieci 1 mlodziez, poprawnych nawykow z planem. Zaréwno tematyka jak 1
. . zywieniowych, wptywu spozywania sposob prezentacji wywarla na
xa;gzzj;{ g‘;i?rzlfrlr{l %&‘:;(;1;33 16.07.2022- | warzyw 1 owocOw oraz ich przetworow na | uczestnikach warsztatow pozytywne
o 31.10.2022 | zdrowie czlowieka, a takze promocjg wrazenie. Uczestnicy wykazywali
super moce | Mlodych Rolnikow

polskich warzyw i owocow.

We wspotpracy z dietetykiem oraz
specjalistami z zakresu upraw owocow i
warzyw przygotowano prezentacje

duze zainteresowanie poruszang
tematyka, ch¢tnie brali udziat i
angazowali si¢ w r0znego rodzaju
aktywnosci. Duzg popularmoscia




multimedialng oraz broszure obrazujaca
role owocow i warzyw w codziennej diecie
czlowicka. Przedstawiono w przejrzysty i
prosty sposob: "Zalecenia zdrowego
zywienia", ktore pod koniec2020 roku
zostaty opracowane przez Narodowy
Instytut Zdrowia Publicznego- PHZ.
Uczestnicy dowiedzieli si¢, ze warzywa i
owoce powinny stanowi¢ polowg tego co
jemy, z czego 3/4 cato$ci powinny
stanowi¢ warzywa, a owoce 1/4.
Uczestnicy nauczyli si¢ komponowac
wartosciowy positek oraz poznali
kalendarz sezonowos$ci warzyw i owocow.
Przedstawiono wysoka pozycja polskich
gospodarstw rolnych w UE w produkeji 1
eksporcie warzyw i owocoOw, co
przyczynito si¢ do wzmocnienia wizerunku
rodzimych produktoéw oraz do podniesienia
swiadomosci konsumenckiej mtodych
0sob. W ramach zadania zrealizowano 6
warsztatow. Podczas prezentacji oprocz
omowienia waloréw spozywania owocow 1
warzyw, zostaty przedstawione przyklady
praktycznego ich wykorzystania podczas
przygotowywania positkow.

W ramach warsztatow uczestnicy brali
udzial w zabawach 1 konkursami (quizy,
famiglowki, gry logiczne), ktore
nawigzywaty do uprzednio omowionej
prezentacji 1 trwato ok. 3-4 godzin.
Ponadto aby podnies¢ atrakcyjnos¢ zajec

wsrod dzieci cieszyly sie poczestunki
owocowo-warzywne, ktore miaty za
zadanie zachecic je do ich
spozywania. Poprzez przeprowadzone
zadanie udato si¢ poglebi¢ wiedze¢ na
temat zdrowego odzywiania, roli
warzyw 1 owocow diecie czlowieka,
dziatania umocnily pozytywny
wizerunek owocow warzyw 1 ich
przetworow zwlaszcza tych
sezonowych 1 lokalnych. Wnioski
jakie mozna wyciagnac¢ na podstawie
przeprowadzonych testow oraz ankiet:
ponad 98% ankietowanych po udziale
w warsztatach deklaruje che¢
spozywania warzyw jako przekaski.
95% ankietowanych po udziale w
warsztatach uwaza, ze warzywa i
owoce powinny stanowi¢ podstawe
dobrze skomponowanej, zdrowe;j
diety, a 85% uczestnikow uwaza, ze
aby utrzymac zdrowy tryb zycia
powinniSmy czgsciej siggac¢ po owoce
1 warzywa. Ankiety wykazaty takze,
ze przeprowadzone warsztaty
wptynely na §wiadomosé
konsumenckg ankietowanych
odpowiedziato tak az 98%
uczestnikow warsztatow.




po kazdych warsztatach uczestnicy brali
udzial w degustacji owocoéw, warzyw oraz
ich przetwordéw oraz otrzymali gadzety
oraz upominki informacyjno-promocyjne
oznaczone informacjg nt. realizacji zadania
1 zrodta finansowania.

10.

Jedz polskie
owoce 1
warzywa - to
na zdrowie
Swietnie

wplywa

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

10.05.2022-
09.11.2022

Realizacja zadania obejmowata
przeprowadzenie dwoch imprez
plenerowych:

—  w dniu 28.08.2022 w Niewieszu
gmina Rudziniec, powiat gliwicki,
jako impreza towarzyszgca
Dozynkom Wojewddztwa Slaskiego.

—  wdniu 18.09.2022 w Rudach woj,
($laskie), w trakcie Dozynek Gminno-
Diecezjalnych

Zadanie zrealizowane we wspOlpracy ze
Slaska Izbg Rolnicza. Na potrzeby kazdej z
imprez opracowano i wykonano banery,
plakaty, zatrudniono hostessy,
konferansjera, osobe do organizacji
konkursow, zakupiono nagrody rzeczowe
dla uczestnikow, przygotowano
degustacje. Podczas imprez wydano 3500
porcji degustacyjnych. Na stoiskach
wyswietlano prezentacje multimedialng na
temat wartosci odzywczych owocow 1
warzyw, a osoby zatrudnione zachecaty
odwiedzajacych do degustacji potraw.
Podczas imprez organizowano konkursy
adresowane do dzieci i 0s6b dorostych.
Dzieci uczestniczyly w konkursach

Celem zadania bylo upowszechnienie
wiedzy o walorach 1 skfadnikach
odzywczych owocow 1 warzyw,
propagowanie zdrowego sposobu
odzywiania oraz wzrost patriotyzmu
konsumenckiego poprzez promowanie
zwigkszenia udziatu polskich owocow
1 warzyw oraz ich przetworow w
codziennej diecie. Poprzez dzialania
marketingowe materialy reklamowe, a
takze dzieki bezposredniemu
przekazowi w czasie imprez
promocyjnych, informacja promujgca
warzywa i Owoce oraz przetwory z
owocow 1 warzyw dotarta do
szerokiego grona odbiorcow.
Efektywnos¢ zadania zostata oceniona
na podstawie liczby wydanych porcji
degustacyjnych (ok. 3500 na kazde;j
imprezie). Podczas trwania kazdej z
imprez rozdano po 50 ankiet
oceniajgcych, w ktorych ankietowani
pozytywnie ocenili realizacj¢ zadania.




rysunkowych pod nazwa: "Owocowe 1
warzywne przysmaki na polskim stole", a
osoby doroste mogly wzig¢ udziat w
konkursie wiedzy pn.: "Warzywa i owoce
podstawg zdrowej diety".

Zadanie zrealizowano we wspOipracy z
Izba Rolnicza Wojewdodztwa Lodzkiego.
W ramach zadania zorganizowano |
imprez¢ promujgca Spozycie Owocow i
warzyw. Informacja o organizacji imprezy
ukazata si¢ na stronie internetowej IR

Wszystkie zaplanowane dziatania
zostaty zrealizowane. W ocenie
organizatorow zadanie przyniosto
zakladane rezultaty 1 moze przyczynic

SWl?tO . Krajowa Rada Izb 10.05.2022- | Wojewodztwa Lodzkiego. W ramach sig do ZWIE;!(SZBHM zauf:anla o
11. OWOCOW 1 . 3 ) . konsumentéw do polskich owocow i
warz Rolniczych 21.10.2022 | zadania rozwieszono w Lodzi 1 warzvw. ich iakoel. wzrostu
yw okolicznych miejscowosciach 400 ZYW, 1eh Ja ’ -
; . . zainteresowania owocami i
plakatow. Zorganizowano stoisko . . .
L . warzywami oraz ich przetworami
wystawiennicze. Konferansjer zachgcal do ochodzacyvmi z polskich
udzialu w konkursach, skorzystania z P acymizp
) . .. gospodarstw.
bezplatnej degustacji potraw z owocow 1
Warzyw.
W ramach realizacji zadania zrealizowano | Dzialania zalozone we wniosku
nastepujace dziatania: zostaly zrealizowane prawidtowo. Jak
- Kampania w telewizji - "Przepis dnia", wykazaty dane otrzymane z TVP S.A.
autorski program TVP. Podczas programu | programy cieszyty si¢ duza
Przepis dnia- kucharz pokazal jak szybko mozna ogladalnoscig od (559 tys. do ok. 670
owoce 1 Krajowa Rada Tzb 08.08.2022- | Przygotowac da-me zdrow? i smaczne, tys. odblorcow). -
12. | warzywa w . informowat takze o wartosciach Oczekiwanym efektem zadania bylo
: . Rolniczych 02.11.2022 . . .. : . . .
codzienne;j odzywczych 1 energetycznych owocow i zwigkszenie zaufania do spozycia
diecie warzyw oraz dlaczego tak wazne jest aby | produktow z owocow 1 warzyw,

byly sktadnikiem positkow. Audycja
trwala ok. 4 minut emisja zostata
zrealizowana 15.09., 16.09., 19.09.22.
Audycja dostepna jest na vod.tvp.pl.

wzrost zainteresowania konsumentow
owocami i warzywami z terytorium
Polski 1 utrzymanie poziomu
sprzedazy owocOw 1 warzyw w 2022




- Promocja kampanii na stronie
internetowej www.kalendarzrolnikow.pl,

- Zatrudnienie eksperta do spraw zywnosci
1 Zywienia w tym przygotowanie
przepisOw na potrzeby programow.

roku. Promocja owocow 1 warzyw
przez dziatania w TV 1 internecie,
podejmowane przez KRiR miaty na
celu budowanie pozytywnego
wizerunku polskich warzyw 1 owocow
jako zdrowego produktu
spozywczego, jak rOwniez
podkreslenie walorow odzywczych i
smakowych produktow z owocow i
Warzyw.

13.

Owoce 1
warzywa na
kazdym stole
kazdego dnia

Krajowa Rada Izb
Rolniczych

10.05.2022-
02.11.2022

Zadanie zrealizowane we wspolpracy z
Kujawsko-Pomorska Izbg Rolniczg w
formie imprezy plenerowej. W ramach
zadania przeprowadzono akcje
informacyjno-promocyjna w prasie, na
stronie internetowej Kujawsko-Pomorskiej
IR oraz reklame¢ mobilng na terenie
miejscowosci Lochocin oraz w Lipnie.
Podczas imprez organizowano konkursy
adresowane do dzieci 1 0sob dorostych,
promujgce Spozycie OWOCOW 1 Warzyw.
Odwiedzajacy mogli dowiedzie¢ si¢ o
wartosciach odzywczych i smakowych
oferowanych produktow i1 dan z owocow i
warzyw, a takze mieli mozliwos¢
skorzystania z bezplatnej degustacji potraw
owocowo-warzywnych.

Dzialania promujgce spozycie
polskich owocoéw 1 warzyw podczas
zadania zostaty zrealizowane.
Uczestnicy wydarzenia zapoznali si¢ z
walorami odzywczymi produktow
owocowo-warzywnych, jako
produktow zdrowych, wysokiej
jakosci 1 godnych zaufania. Wszystkie
przygotowane potrawy pochodzity z
polskich produktow, co pozwolito na
budowanie wsrod uczestnikow
patriotyzmu konsumenckiego oraz
pozytywnego wizerunku polskich
owocow 1 warzyw jako zdrowego
produktu spozywczego. Poprzez
dziatania marketingowe informacja
promujgca warzywa i owoce oraz
przetwory z nich, dotarla do
szerokiego grona odbiorcow. Dzigki
degustacji przeprowadzonej podczas
trwania imprezy uczestnicy przekonali
sie, ze polskie owoce 1 warzywa i ich




przetwory s3 smaczne 1 powinny by¢
skladnikiem codziennej diety.

Zadanie zrealizowane we wspOlpracy z
Malopolskg 1zbg Rolniczg w formie
imprezy plenerowej towarzyszacej
Sejmikowi Kobiet Wiejskich. Impreza byta
rozpropagowana przez plakaty i
zaproszenia oraz informacje na stronie
www Matopolskiej IR. Podczas imprezy
zorganizowano konkursy adresowane do

W wydarzeniu wg szacunkow
Malopolskiej Izby Rolniczej wzigto
udziat ok. 500 osob. Zatozone
dziatania zostaty zrealizowane.
Uczestnicy wydarzenia zapoznali si¢ z
walorami odzywczymi produktow
owocowo-warzywnych, jako
produktow zdrowych, wysokiej
jakosci 1 godnych zaufania. Wszystkie
przygotowane potrawy pochodzily z
polskich produktow, co pozwolito na

Kolorowe dzieci i 0sob dorostych. Na potrzeby SR .
o : ) budowanie wsrod uczestnikow
witaminy dla | Krajowa Rada Izb 10.05.2022- | imprezy przygotowano plakaty, . .
14. : ! : . patriotyzmu konsumenckiego oraz
chlopca i Rolniczych 21.10.2022 | zaproszenia, banery, rollupy, ulotki, o neeo wizerunku polskich
dziewczyny broszury. Podczas imprez organizowano P ZytyW 1°8 e (Il)
konkursy adresowane do dzieci 1 0sob Og%Ziﬁllswjgzyvz é]e ((: ZPSOI;ZEO
dorostych, promujgce spozycie owocow i pre 4 SPOZYWezeg0. TOp .
warzyw. Odwiedzajacy mogli dowiedzie¢ dz1a{ag1a marketmgo_we informacja
sie o wartoéeiach odavwezveh i promujgca warzywa i Owoce oraz
sn?lakow h of yWh Y duktéw i da przetwory z nich, dotarta do
ych oferowanych produktow i dan . ., _—r
Z OWOCOW 1 warzyw, a takze mieli szeroklegp srona odblorcow. Dzigki
mozliwosc skorzyst;inia z bezptatnej degustacji przeprowadzonej podczas
deeustacii botraw owocowo-warzvwnveh trwania imprezy uczestnicy przekonali
& P ywhycea. sie, ze polskie owoce 1 warzywa i ich
przetwory s3 smaczne 1 powinny by¢
sktadnikiem codziennej diety.
Pomorskie Zadanie zrealizowane we wspolpracy ze Dzialania promujgce spozycie
Pikniki Krajowa Rada I7b 10.05.2022- Po.mm.“skg Izbg Rolr.nczq. Na potrzeby . pols.klch.owoco.w i warzyw podczas
15. ! kazdej z imprez (2 imprezy) opracowano i | realizacji zadania zostaly
Owocowo- Rolniczych 19.09.2022 . - . i
Warzywne wykonano banery, plakaty, zatrudniono zrealizowane. Uczestnicy wydarzenia

hostessy, konferansjera, osobe do

zapoznali si¢ z walorami odzywczymi




organizacji konkursow, zakupiono nagrody
rzeczowe dla uczestnikow, przygotowano
degustacje. Odwiedzajacy mogli
dowiedzie¢ si¢ o wartosciach odzywczych
1 smakowych oferowanych produktow 1
dan z owocow 1 warzyw, a takze mieli
mozliwos¢ skorzystania z bezptatnej
degustacji potraw owocowo-warzywnych.
Celem przedsigwzigcia bylo zwigkszenie
spozycia krajowych owocoOw 1 warzyw
oraz ich przetworow, w tym produktow
ekologicznych, a takze produktow
wytwarzanych lokalnie lub pochodzacych
z lokalnych surowcow, w wyniku zmiany
postrzegania warzyw i owocow - edukacja
konsumentow w zakresie
pierwszoplanowej ich roli w diecie,
patriotyzm konsumencki.

produktow owocowo-warzywnych,
jako produktéw zdrowych, wysokiej
jakosci i godnych zaufania. Wszystkie
przygotowane potrawy pochodzity z
polskich produktow, co pozwolito na
budowanie wsrod uczestnikow
patriotyzmu konsumenckiego oraz
pozytywnego wizerunku polskich
owocow 1 warzyw jako zdrowego
produktu spozywczego. Poprzez
dziatania marketingowe informacja
promujgca warzywa i owoce oraz
przetwory z nich, dotarta do
szerokiego grona odbiorcow. Dzigki
degustacji przeprowadzonej podczas
trwania imprezy uczestnicy przekonali
sie, ze polskie owoce 1 warzywa i ich
przetwory s3 smaczne 1 powinny by¢
sktadnikiem codziennej diety. Podczas
imprez zebrano ankiety, z ktorych
wynikalo, ze satysfakcja uczestnikow
byta na bardzo dobrym poziomie.
Wysoko oceniono smak 1 wyglad
potraw.

16.

,Jedz owoce i
warzywa, w
nich
najwicksza
moc si¢
skrywa”
edycja III

Federacja Branzowych
Zwiazkow
Producentow Rolnych

16.05.2022-
17.08.2022

(1 etap)

W ramach realizacji 1 etapu kampanii
realizowano:

1. kampani¢ reklamowa na Facebook, 1
Instargam

2. kampanig reklamowg online,

3. prowadzenie 1 aktualizowanie strony
internetowe;j

4. prowadzenie profilu na Facebook 1

W 1 etapie kampanii ukazaly si¢ 584
publikacje w Internecie. L.aczny
szacunkowy ekwiwalent reklamowy
AVE) 1 etapu kampanii wyniost
175840 zt.

Fanpage kampanii na Facebook
obserwuje po 1 etapie III edycji 2601
0s0b, a na Instagramie 713




Instagram,

5. prowadzenie biura prasowego,

6. wspolpraca z ekspertami: dietetykiem,
dietetykiem dziecigcym oraz ekspertem ds.
ogrodnictwa,

7. wspOlpraca z influencerami

8. prowadzono ekskluzywng akacje z
czterema Ambasadorami kampanii -
"Gotuj z nami, dla dzieci, przez caty rok"
9. prowadzono konkurs kulinarny dla
internautow

10. prowadzono akcje dla dzieci i
rodzicow "Zatoz swoj warzywniak"

11. prowadzono pojedynki Owocow i
Warzyw

uzytkownikow.

W analizowanym okresie komunikacja
na profilu Facebook docierala srednio
do 8127 uzytkownikéw dziennie, a
sumaryczna liczba wyswietlen
wyniosta 8§18300.

Na Instagramie komunikacja docierata
srednio do 3174 uzytkownikow
dziennie, a sumaryczna liczba
wyswietlen wyniosta 306999.

Strong internetowa kampanii
wyswietlono 4396 razy, a faczna
liczba interakcji wyniosta 2251.

17.

,.Jedz owoce 1
warzywa, w
nich
najwicksza
moc si¢
skrywa”
edycja III

Federacja Branzowych
Zwiazkow
Producentow Rolnych

18.08.2022-
19.11.2022

(2 etap)

Dzialania public relations prowadzone
byly za pomocg mediéw na terenie catego
kraju.

Dzialania w mediach spolecznosciowych
(Facebook, Instagram) oraz na stronie
internetowe] kampanii.

1. Kampania reklamowa na Facebook i
Instagram

2. Kampania reklamowa online

3. Projekt 1 aranzacja stoiska na Narodowy
Dzien Sportu

4. Przygotowanie 1 druk materialow
informacyjnych na Narodowy Dzien
Sportu

5. Prowadzenie strony internetowe;]
www.jedzowoceiwarzywa.pl

6. Wspotpraca z dietetykiem/dietetykiem

W 2 etapie kampanii w wyniku
dziatan ukazato si¢ 30 publikacji (3 w
prasie, 27 w internecie). L.aczny
szacunkowy ekwiwalent reklamowy
AVE) 2 etapu kampanii wyniost 36
660 zt.

Fanpage kampanii na Facebook
obserwuje po 2 etapie 111 edycji 3 202
osoby a na Instagramie 956
uzytkownikow.

W analizowanym okresie komunikacja
na profilu Facebook docierata srednio
do 12 291 uzytkownikow dziennie, a
sumaryczna liczba wyswietlen
wyniosta 1 246 368.

Strong internetowa kampanii
wyswietlono 34 886 razy, a taczna




dzieciecym

7. Wspolpraca z ekspertem ds.
ogrodnictwa

8. "Gotuj z nam, dla dzieci, przez caty rok"
- ekskluzywna akcja z czterema
ambasadorkami kampanii

9. Wspotpraca z influencerami

10. konkursy kulinarne dla internautow
11. Zal6z swoj warzywniak - akcja dla
dzieci 1 rodzicow

12. Pojedynki owocow 1 warzyw

13. Biuro prasowe

14. Emailingi do kadry przedszkolnej 1
szkolnej

15. Organizacja animacji na stoisku
podczas Narodowego Dnia Sportu.

liczba interakcji wyniosta 23 414.

18.

Ocalmy owoce
1 warzywa -
dla zdrowia 1
planety

Stowarzyszenie
Producentow Owocow i
Warzyw Cuiavia

25.08.2022-
30.11.022

Zrealizowane dzialania:

1. stworzono identyfikacje wizualng
projektu,

2. Zaprojektowano logo kampanii,
szablony postow na Facebook 1 Instagram,
grafiki folderow ulotek, projekt rollupu.

3. Stworzono strong internetowa
http://ocalmywarzywaiowoce.pl

Konta 1 strona zawierajg tresci promujgce
spozywanie owocOw 1 warzyw oraz ich
przetworow, przepisy kulinarne, odnosniki
do innych wartosciowych tresci,
zwigzanych np. z marnowaniem Zywnosci.
W ramach projektu eksperci przygotowali
artykuty dla kampanii. Mtlodziez ze
Specjalnego Osrodka Szkolno-

Wszystkie elementy zawarte we
wniosku zostaty zrealizowane, a ich
przebieg lub efekt zostat
przedstawiony 1 potwierdzony przez
wykonang ewaluacje projektu. W
czasie imprez plenerowych rozdawano
uczestnikom ankiety dotyczace ich
preferencji odnosnie podejmowane;j
tematyki. Jak potwierdzilo badanie
iloSciowe, problem marnowania
zywnosci jest istotny dla
spoleczenstwa. Jednoczesnie
wigkszos¢ respondentow deklaruje
che¢ podjecia aktywnosci w kierunku
nie marnowania OwWocOw 1 warzyw.
Dzialania miaty istotny wplyw na




Wychowawczego nr 3 w Bydgoszczy
uczestniczyta w zajeciach "Ocalmy owoce
i warzywa dla zdrowia i planety”,
odwiedzita sad jabloniowy 1 zaktad
produkcyjny. Kampania promowana byta
podczas 2 imprez plenerowych: Jarmark
Kujawsko-Pomorski 2022 w Myslecinku 1
na Swiecie Gesi na Krajnie w Minikowie

zwigkszenie spozycia krajowych
produktow pochodzacych z lokalnych
surowcow, w wyniku szeroko
zakrojonej kampanii edukacyjne;]
skierowanej do konsumentow.

19.

Strefa edukacji
na Targach
Potato Poland
2022

Polska Federacja
Ziemniaka

19.07.2022-
01.09.2022

Strefa edukacji poprzez zabawe na
Miedzynarodowych Targach Potato Poland
2022 w Zamartem miata na celu integracje
z rodzinami rolnikow, wystawcow,
lokalnym spofeczenstwem i
odwiedzajgcymi gos¢mi. Wartosci jakie
strefa miata przekazac¢ to swiadomos¢
znaczenia uprawy ziemniaka 1 calej
produkcji rolnej w Polsce. Wszelkie
dziatania podjete przez wnioskodawce w
ramach realizacji zadania miaty na celu
Promocje spozycia OwWocOw 1 warzyw oraz
ich przetworéw poprzez zabawg i edukacj¢
najmiodszych konsumentow.

W ramach zadania przygotowano:
Wiejskie gry, Film edukacyjny o
ziemniakach, ekran, naglosnienie, Wieze z
siana, Labirynt z siana.

W czasie trwania targow i strefy
edukacyjnej tj. od 20-22 sierpnia 2022
prowadzona byta promocja w mediach
spotecznosciowych.

Strefa przyciagneta duzg liczbe dzieci,
ktore korzystaly ze wszystkich
atrakcji. Laczac aspekt zabawy z
elementem edukacyjnym wptynelismy
na $wiadomos¢ czesci spoteczenstwa,
co do korzysci pltyngcych ze spozycia
ziemniakow.

Celem gléwnym niniejszego projektu
bylo zwigkszenie spozycia krajowych
owWOCOW 1 warzyw oraz ich
przetworow w tym produktow
ekologicznych, a takze produktow
wytwarzanych lokalnie lub
pochodzacych z lokalnych surowcow,
w wyniku zmiany postrzegania
warzyw 1 owocow - edukacja
konsumentow w zakresie
pierwszoplanowej ich roli w diecie,
patriotyzm konsumencki, co
bezposrednio oddzialuje na realizacj¢
celu glownego oraz szczegotowego
okreslonego w Strategii Funduszu.
Celem szczegd6towym byla edukacja
konsumentéw budujaca role warzyw 1




owocoOw w codziennej diecie -
warzywa i owoce powinny stanowic
potowe tego co jemy. Poprzez
zorganizowanie strefy edukacji
podczas Targéw wnioskodawca
przyczynit si¢ do osiggnigcia
powyzszych celow.

20.

Pokaz
Kulinarny
Smaczne i

Zdrowe
podczas
Kongresu
Potato Poland
2022

Polska Federacja
Ziemniaka

22.01.2022-
21.02.2022

Pokaz kulinarny SMACZNE 1 ZDROWE
zostat zrealizowany online podczas
Kongresu Potato Poland 2022. Do udzialy
w pokazie zostali zaproszeni wszyscy
uczestnicy Kongresu, aby dotrze¢ do jak
najszerszego grona odbiorcoOw i otrzymac
jak najwiekszy efekt rynkowy wykonanego
pokazu poprzez pozytywne wartosciowe
wrazenia jego uczestnikow, wsrod ktorych
zostata przeprowadzono online ankieta
dost¢pna réwniez po zakonczeniu
kongresu na stronie internetowe;.
Wszystkie dziatania miaty na celu
Promocje spozycia OwWocOw 1 warzyw oraz
ich przetwordw poprzez bezposredni pokaz
z przygotowania polaczony z edukacja
konsumentow.

0d 26.01.22-14.02.2022 prowadzona byta
promocja w mediach spotecznosciowych,
youtube 1 stronach internetowych. Ponadto
zostal przygotowany baner oraz filmik
zapraszajacy.

Efektem sg pozytywne komentarze od
uczestnikow pokazu, przekonujemy
sie, Ze tego typu inicjatywy sa wazne
dla konsumentow. Dziatania w
zadaniu daty mozliwos¢ wptywu na
swiadomos¢ czesci spolteczenstwa, co
do korzysci ptynacych ze spozycia
ziemniakow, wysokiej zawartosci
sktadnikow odzywczych, prostoty
przygotowania dan oraz ich miejsca w
diecie.

Celem gléwnym niniejszego projektu
byla promocja spozycia ziemniakow
oraz ich przetworow, co bezposrednio
oddziatuje na realizacje celu glownego
oraz szczegolowego okreslonego w
Strategii Funduszu. Celem
szczegOtowym byta edukacja
konsumentéw budujaca role warzyw 1
owocOw w naszej diecie oraz wzrost
patriotyzmu konsumenckiego. Poprzez
zorganizowanie pokazoéw oraz
zamieszczenie filmu na stronie
potatopoland.com przyczyniono si¢ do
osiagniecia powyzszych celow.




Pokaz odbyt si¢ 24 wrzesnia 2022 roku
podczas Kiermaszu "Dary Ziemi" w
Gdyni. Pokazy odbywaty si¢ na otwartej

Celem dziatania bylo zwigkszenie
spozycia ziemniakoéw oraz ich
przetworow w tym produktow

Pokaz przestrzeni w formule LIVE COOKING , a . . .

. : ekologicznych, w wyniku zmiany
kulinarny nastepnie film z pokazu zostat ostrzeoania WALZVW i OWoCoW -
»Polowa Polska Federacja 01.08.2022- | umieszczony na specjalnie przygotowanej P g v .

21. . . ) - . . edukacja konsumentow w zakresie
talerza to Ziemniaka 01.10.2022 | zakladce internetowej edukacja kulinarna ) C i .
. . pierwszoplanowej ich roli w diecie,
polowa na www.potatopoland.com, gdzie kazdy . . f
" R ; promocja polskich produktoéw 1
sukcesu ma mozliwo$¢ obserwowac proces . i :
. . zywnosci, popularyzacja zdrowego
przygotowania wysmienitych potraw z L . . S
ziemniakéw w oparciu o idee "polowy odzywiania si¢. Mozna stwierdzi¢, ze
" dziatania odniosty skutek.
talerza".
Realizacja dziatania odbywata sig w Laczac aspekt mozliwosci
czterech lokalizacjach w Polsce sprobowania potraw z aspektem
(05.06.2022 - Opypy, 12.06.2022 - edukacyjnym wplyneliSmy na
Sobienie Krolewskie, 03.07.2022 - Tuczna, | swiadomo$¢ czesci spoteczenstwa, co
13-14.08.2022 - Charbrowo) do korzysci ptyngcych ze spozycia
Przygotowano i zrealizowano Live miodych ziemniakow, wysokie]
cooking, a nastepnie, gdzie kazdy miat zawartosci sktadnikow odzywczych,
okazje obserwowac proces przygotowania | prostoty przygotowania dan z
Festiwal wy$mienitych potraw. ziemniakow oraz ich miejsca w diecie.
2 Kulinarny - | Polska Federacja 01.06.2022- | Podczas imprezy wybitni kucharze Poprzez zorganizowanie pokazow
" | Miody Polski | Ziemniaka 01.09.2022 | przygotowywali 9 rodzajow dan w oparciu | kulinarnych oraz zamieszczenie
Ziemniak o mlode ziemniaki. filmow na przygotowanej specjalne;j

Dzialania w ramach realizacji zadania
mialy na celu promocje spozycia owocow 1
warzyw oraz ich przetworow, poprzez
bezposrednie pokazy polaczone z edukacja
konsumentow, odnosnie wiasciwosci
odzywczych mtodych ziemniakow. W
miejscowosciach Charbrowo 1 Opypy
festiwal kulinarny zostat przygotowany z

zakladce internetowej na
www.potatopoland.com,
wnioskodawca przyczynit si¢ do
zwigkszenia spozycia krajowych
owocOW 1 warzyw oraz ich
przetworOw a takze promowania
polskich produktow i zywnosci oraz
popularyzacji zdrowego odzywiania.




mysla o najmtodszych konsumentach 1 dla
nich zostaty przygotowane mini warsztaty
kulinarne podczas wydarzenia.

0d 3.06.22-14.08.22 prowadzona byta
promocja w mediach spolecznosciowych 1
na stronach internetowych.

Realizacja zadania miata wklad w
edukacj¢ konsumentéw budujacg role
warzyw i owocoOw w codziennej
diecie. Warzywa 1 owoce powinny
stanowi¢ polowe tego co jemy.

Ziemniaki czy

W ramach realizacji 1 etapu kampanii

realizowano:

I. kampani¢ reklamowa na Facebook, 1
Instargam

2. prowadzenie 1 aktualizowanie strony
internetowe;j

3. prowadzenie profilu na Facebook i

W 2 etapie kampanii ukazalo si¢ 36
publikacji, w tym 33 w internecie 1 3
w prasie. L.gczny szacunkowy
ekwiwalent reklamowy (AVE) 1 etapu
wniost 33349 zt.

Fanpage kampanii na Facebook
obserwuje po 1 etapie V edycji 2909
0s0b, a na Instagramie - 275
uzytkownikow.

kartofle? Federacja Branzowych | 01.05.2022- . . g
23 Wybierz Zwiazkow 14.08 2022 Instagram, W analizowanym okresie komunikacja
’ S, . D 4. relacje medialne/prowadzenie biura na profilu Facebook docierata $rednio
smakuj 1 jedz” | Producentow Rolnych (1 etap) J P P
ed Jc'i v Y P prasowego, do 1674 uzytkownikow dziennie, a
el 5. wspolpraca z ekspertami: dietetykiem sumaryczna liczba wyswietlen
sportowym, trenerem wyniosta 197027. Na Instagramie
personalnym/fitness, specjalista komunikacja docierata $rednio do 372
kulinarnym, uzytkownikow dziennie, a sumaryczna
6. wspolpraca z influencerami liczba wyswietlen wyniosta 46020.
7. prowadzono konkursy dla internautow | Strong internetowa kampanii
wyswietlono 21267 razy, a faczna
liczba interakcji wyniosta 7964.
Ziemniaki W ramach realizacji 2 etapu kampanii W 2 etapie kampanii w wyniku
” ) . prowadzono: dziatan ukazato si¢ 35 publikacji, w
czy kartofle? | Federacja Branzowych | 15.08.2022- . . . L. .
24 Wybierz Zwinzkow 30112022 | - kampani¢ reklamowa na FB i Instagram, | tym 31 w internecie i 4 w prasie.
| m ak)la ; 'eéz” Proc?ucent(’)w Rolnveh ('2 e‘.[a ) - kampani¢ reklamowg online, t.aczny szacunkowy ekwiwalent
—ed ;cji v Y P - strong internetowg, reklamowy (AVE) 2 etapu wniost

- profil na Facebook i Instagram,

88082 zt.




- przygotowano materiaty informacyjne
wykorzystane podczas Narodowego Dnia
Sportu,

- prowadzono biuro prasowe

- wspolpracowano z ekspertami:
dietetykami sportowymi, trenerem
personalnym/fitness, specjalista
kulinarnym,

- wspolpracowano z influencerami

- prowadzono pojedynki blogerow 1
konkurs dla internautow,

- przygotowano zalozenia do
humorystycznych materialow, w ktorych
glownymi bohaterami sg Ziemniak i
Kartofel,

- podczas narodowego Dnia Sportu, na
przygotowanym stoisku prowadzono
cztery rodzaje animowanych zabaw dla
dzieci 1 ich opiekundow.

Fanpage kampanii na Facebook
obserwuje po 2 etapie V edycji 3 019
0s0b, a na Instagramie - 367
uzytkownikow.

W analizowanym okresie komunikacja
na profilu Facebook docierata srednio
do 108 194 uzytkownikow dziennie, a
sumaryczna liczba wyswietlen
wyniosta 1 241 100. Na Instagramie
komunikacja docierata srednio do
6190 uzytkownikoéw dziennie, a
sumaryczna liczba wyswietlen
wyniosta 719 228.

Strong internetowa kampanii
wyswietlono 52 703 razy, a taczna
liczba interakcji wyniosta 35 216.

25.

"Jedz owoce 1
warzywa - baw
si¢ Z nami
podczas Dnia
Dziecka w
KPRM i
Pikniku PDZ"

Federacja Branzowych
Zwiazkow
Producentow Rolnych

11.05.2022-
30.06.2022

Zakres dzialan podczas realizacji zadania:
- przygotowanie stoiska,

- produkcja nagréd, ktore byly wreczane
dzieciom w przygotowanych konkursach i
quizie tematycznym,

- przygotowanie materialow informacyjno
- promocyjnych (po 500 sztuk na kazde
wydarzenie)

- przygotowanie kolorowanek dla dzieci,
facznie 200 sztuk, po 100 na kazde
wydarzenie.

- przygotowanie przez dietetyka quizu
wiedzy o polskich warzywach i owocach i

Oba wydarzenia cieszyly si¢ duzym
zainteresowaniem wsrod dzieci 1
dorostych. Szacuje sig, Ze stoiska
odwiedzito tacznie kilka tysiecy osob,
co pozwolito zrealizowac glowne cele,
czyli promocje polskich owocow 1
warzyw oraz dotarcie z informacjami
o ich walorach do konsumentow.




prowadzenie go przez animatora (obydwa
wydarzenia)

- przygotowanie i prowadzenie degustacji
dla dzieci - smoothies owocowo-warzywne
1 pokrojone 1 podane w kubeczkach polskie
warzywa 1 owoce (po 300 sztuk kazdego
asortymentu na wydarzenie)

26.

Moc polskich
warzyw

Zrzeszenie
Producentow Papryki
Rzeczypospolitej
Polskiej

26.03.2021-
31.05.2022

Zakres dzialan podczas realizacji zadania:
- reklama w telewizji, radio, prasie lub
innych mediach:

e kampania w radio: spot reklamowy
emitowany w 7 regionalnych
stacjach, facznie 420 emisji, wywiad
sponsorowany w jednej z
regionalnych rozglosni - 95 emisji,
artykut sponsorowany na stronie
Radia Plus Radom.

e kampania w TV - felieton

e artykutly sponsorowane w mediach
internetowych: 52 artykuty na
stronach internetowych roznych miast
z calej Polski.

e social media - prowadzenie FB
kampanii, grafika, reklama 6-m-cy

- organizacja szkolen 1 konferencji:
szkolenie dla przedstawicieli branzy
produkcji warzyw w Polsce,

- prowadzenie serwisu internetowego:
www.mocpolskichwarzyw.pl,

- publikacja i dystrybucja broszur, ulotek,
plakatéw 1 innych materiatow
informacyjno-promocyjnych 1000 szt.

Dzialania prowadzone podczas
kampanii przyczynity si¢ glownie do:
- kreowania $wiadomosci, ze
potrzebne sktadniki najlepiej
dostarcza¢ spozywajac polskie
warzywa niz suplementy diety,

- poprawy i wzmocnienia wizerunku
polskich producentéw warzyw,

- wzrostu $wiadomosci - szczegdlnie
miodych rodzicow,

- zwigkszenie spozycia warzyw

- budowania nowoczesnego
patriotyzmu konsumenckiego
Statystyki fanpage’a
@MocPolskichWarzyw:

- obserwujgcych: 22 488

- liczba unikalnych uzytkownikéw do
ktorych dotarty tresci: 1 208 360

- liczba postow: 50

Rezultaty szkolen:

- wypracowanie wspolnych celow
promocyjnych dla polskich warzyw
sezonowych,

Rezultaty prowadzenia serwisu
internetowego:




broszur, ulotka - 10000 szt., press packi -
100 szt., torby wielokrotnego uzytku na
zakupy - 500 sztuk.

- produkcja 6 materiatow filmowych z
udziatlem ekspertow/plantatorow/liderow
opinii pokazujgcych catosciowy proces
produkcji poszczegdInych grup warzyw

- produkcja spotow wizerunkowo-
informacyjnych o warzywach,

- prowadzenie biura prasowego kampanii
»Moc polskich warzyw” - od 02.11.21-
31.05.22 wystano do mediow branzowych,
kulinarnych, parentingowych,
zdrowotnych oraz lifestyle’owych 6
komunikatéw, z ktorych uzyskano 175
publikacji.

- rola informacyjna,

- budowanie pozytywnego wizerunku
polskich warzyw 1 przetworow wsrod
grup docelowych,

27.

Moc polskich
warzyw

Zrzeszenie
Producentow Papryki
Rzeczypospolitej
Polskiej

01.06.2022-
01.09.2022

Zakres dzialan podczas realizacji zadania:
- reklama w telewizji, radio, prasie lub
innych mediach: wspotpraca z blogerkami
kulinarnymi,

- kampania wizerunkowo-informacyjna w
radio (30 sekundowy spot).

- social media: prowadzony na biezaco
fanpage kampanii na Facebook

- organizacja eventu dla konsumentow w
dniach 15-17.07.22 podczas Pucharu
Polski w siatkdwce plazowe] w Przysusze
- organizacja szkolen i konferencji:
zorganizowano warsztaty kulinarne dla
influencerdéw 1 dziennikarzy, czesc 1,

- broszury edukacyjno-kulinarne - 3 x 400
sztuk

- reklama w telewizji, radio, prasie lub
innych mediach: powstato 10
artykutow sponsorowanych, po 5
artykutow na kazdym z dwoch blogow
- facznie wszystkich odston - 44 018

- spot reklamowy zostal wyemitowany
w 7 stacjach radiowych: Eska
Biatystok, Eska Lublin, SuperNova
Rzeszow, Eska Siedlce, Eska Torun,
SuperNova Warszawa, Radio Plus
Radom - Iacznie 323 emisje spotu.
Statystyki fanpage’a
@MocPolskichWarzyw 01.06.22 -
16.09.22: liczba 0s6b obserwujacych -
23 684

W raportowanym okresie powstato 17




- spot reklamowy Moc Polskich Warzyw
- prowadzenie biura prasowego:
Komunikaty prasowe podsumowanie:
Liczba publikacji od 01.06.22-09.09.22 -
159 w tym 104 - prasa, 2- TV, | blogi,
social media 52.

Dotarcie wg IMM, hasto: ,,Moc Polskich
Warzyw™: 1 799 044 uzytkownikow,
Ekwiwalent reklamowy: 538 059 PLN.

- monitoring medidw.

postow na strone glowna,

Efekty eventu dla konsumentow:
dotarcie do konsumentéw biorgcych
udzial w duzym evencie, szerzenie
idei sezonowosci polskich warzyw
oraz idei ,,pol talerza”, informacje w
mediach lokalnych 1 ogdInopolskich,
relacje w social mediach, budowanie
wizerunku polskich producentow
warzyw.

Pozytywnym efektem warsztatow dla
dziennikarzy 1 influenceréw jest
budowanie pozytywnych relacji,
zainteresowanie kampanig
dziennikarzy i influenceréw oraz tzw.
Buzz medialny wokot kampanii.

28.

Moc polskich
warzyw

Zrzeszenie
Producentow Papryki
Rzeczypospolitej
Polskiej

02.09.2022-
31.12.2022

Zakres dzialan podczas realizacji zadania:
- reklama w telewizji, radio, prasie lub
innych mediach:

1. Kampania informacyjno-promocyjna w
formie artykutow sponsorowanych we
wspolpracy z blogerkami kulinarnymi -
powstato 10 artykutow po 5 na kazdym z
dwoch blogow

2. Social media - prowadzenie FB
kampanii

3. Reklama na samochodach dostawczych
z wykorzystaniem identyfikacji wizualnej -
6 pojazdow organizacji zaangazowanych w
kampani¢

- Organizacja eventu dla konsumentow:
18.09.2022 podczas X edycji Narodowego

1. Kampania informacyjno-
promocyjna w formie artykutow
sponsorowanych we wspotpracy z
blogerkami kulinarnymi

- faczny zasieg wszystkich 10
artykutow: 81 285,

L.aczny zasieg artykutow
sponsorowanych 1 towarzyszacych im
wpisow na Facebooku i Instagramie -
728 463

2. Social media od 02.09.2022-
31.12.2022

Statystyki Fanpage: faczna liczba
0s0b, ktore obserwujg strong: 27278.
W raportowanym okresie powstaty 32
posty na strone gtowna.




Dnia Sportu

- warsztaty kulinarne dla influencerow i
dziennikarzy, cz¢s¢ 2.

- publikacja 1 dystrybucja broszur -
opracowano 4 broszury edukacyjno-
kulinarne. Kazda zostata wydrukowana w
naktadzie 400 sztuk.

- prowadzenie biura prasowego

- monitoring mediow

3. Reklama na samochodach
dostawczych- dotarcie z komunikacja
na temat kampanii, rowniez do osob
korzystajacych w ograniczonym
zakresie z internetu

Komunikaty prasowe - podsumowanie
(02.09.2022-31.12.2022) - liczba
publikacji:159.

Dotarcie wg IMM - 2987026
uzytkownikow,

Ekwiwalent reklamowy: 645 400 PLN

20.

#wybieram
POLSKIE
jablka -
kontynuacja

Stowarzyszenie Sady
Grojeckie

17.11.2021-
30.06.2022

W opisywanym okresie zrealizowano

nastepujace dziatania:

— organizacja i przeprowadzenie drugiej
wiosennej edycji Jablkowej Akademii
Kulinarnej w wiosennym sadzie

— przygotowanie 5-o minutowej relacji
filmowej z Jabtkowe] Akademii
Kulinarnej oraz 5-u filméw
prezentujacych przepisy Jabtkowe;j
Akademii Kulinarnej ,.krok po kroku"
przygotowano i zamieszczono na
profilu projektu 15 jabtkowych
infografik

— przeprowadzono kampani¢ reklamowg
na Facebook 1 Instagram

— zorganizowano i rozstrzygnicto 2
konkursy w mediach
spotecznosciowych oraz przestano
uczestnikom nagrody

— przeprowadzono promocje gry Ninja z
sadu na portalu Librus oraz w sklepie

W okresie realizacji zadania
osiggnieto zakladane cele.

W wyniku kampanii reklamowej na
kanale Youtube osiggnieto 501 tys.
odbiorcow oraz 1,38 mln wysSwietlen.
W wyniku kampanii reklamowej na
Facebook i Instagram osiggajac tgczna
liczb¢ odbiorcow wynoszaca:
1333087.

W wyniku dziatan biura prasowego
przygotowano 2 informacje prasowe
miesigcznie oraz zZorganizowano
Iacznie 5 wystapien/wywiadow wideo
1TV.

Przeprowadzono 2 konkursy na profilu
Facebook, w ich wyniku wyloniono 6
zwyciezcow, ktorzy otrzymali
nagrody.

Zrealizowano zadanie dot. gry
mobilnej "Ninja z sadu" w sklepie
google play oraz na portalu Librus. W




google play

— zorganizowano 1 przeprowadzono
$niadanie prasowe w sadzie, w ktorym
wziglo udziat 16 dziennikarz,

— przygotowano 20 informacji prasowych
oraz 5 wywiadow TV

— przeprowadzono kampani¢ promocyjng
30" spotu na Youtube

— przeprowadzono 3 edycje szkolen
online przeznaczonych dla
sadownikow.

wyniku dziatan osiggnieto wskaznik
wynoszacy: 9515996 wyswietlen
reklamy, wskaznik dotarcia dla sklepu
google play wyniost 267 tys.
wyswietlen oraz 936 instalacji.

30.

Jabtkowa
jesien -
Narodowy
Dzien Sportu i
Swiatowy
Dzien Jabtka
(#wybierampol
skiejabtka-
jabtkowa
jesien 2022)

Stowarzyszenie Sady
Grojeckie

10.08.2022-
30.09.2022

W ramach zadania zrealizowano dziatania:
1. wzigto udzial w evencie w Warszawie
pt. Narodowy Dzien Sportu - 18.09.2022,
w ramach eventu promowano polskie
jabtka wsrod uczestnikow, szczegolnie
rodzin z dzie¢mi. Na stoisku
przeprowadzono 3 pokazy kulinarne oraz 3
konkursy w ukladaniu jablek, rozdano
nagrody dla uczestnikow. Podczas eventu
rozdano 750 sztuk ulotek wsrod 10000
uczestnikow.

2. zorganizowano stoisko projektu w
ramach obchodéw Dnia Jablka w Warce,
ktory odbyt sig 25.09.22. Zapewniono
wyposazenie stoiska w postaci-rowerowe;]
wyciskarki do sokow, stolikéw 1 krzesetek
dla dzieci, dekoracji oraz prawdziwych
drzewek jabloni imitujgcych sad. Podczas
imprezy zorganizowano pokaz kulinarny

wraz z degustacjg. Przeprowadzono
dystrybucje 250 ulotek wsrod ok. 2000

W wyniku realizacji projektu
informacje o polskich jabtkach dotarty
do kilku tysiecy uczestnikow obu
wydarzen. W wyniku pokazow
kulinarnych przekazano informacje
dotyczace atrakcyjnych sposobow
wykorzystania jabtek w kuchni.
Jednoczesnie obstuga stoisk
przekazywata informacje dotyczace
jabtek, ich odmian 1 wykorzystania w
codziennej diecie. Dzieki takim
dziataniom i rozdanym ulotkom
zwigkszyta si¢ wiedza odbiorcow
projektu dotyczgca polskich jablek
oraz przetworoOw jabtkowych w
postaci soku.




uczestnikow.
Podczas obu wydarzen rozdano 800 kg
jabtek oraz 700 litrow soku jabtkowego.

31.

CORE TEAM
- promocja
konsumpc;ji

OWOCOW 1
warzyw 1
forum
wspolpracy
sektora, 11
edycja

Krajowy Zwigzek Grup
Producentow Owocow 1
Warzyw - Spéldzielnia
Osob Prawnych

01.04.2022-
01.07.2022

(1 etap)

Zakres 1 etapu zadania skladat si¢ z
nastepujacych dziatan:

1. Organizacja prac forum wspotpracy
sektora - CORE TEAM

Zrealizowano 2 kwartalne przeglady prac
Core Teamu, w tym 1 z konferencja
prasowa oraz spotkanie online Poza tym
spotkania dla liderow zespotow
roboczych. wyprodukowano 3 relacje
fotograficznych oraz 28 materialow
filmowych.

2 Realizacja badan i promocja danych
promujacych konsumpcje

Zrealizowano 3 z 12 planowanych fal
monitoringu.

3 Organizacja spotkan z mediami dla
kampanii 1 organizacji wspoitworzacych
projekty finansowane z FPO1W
Zrealizowano 3 prezentacje dla mediow.
4 Edukacja zywieniowa promujaca talerz*

dla wszystkich kampanii, lideréw opinii 1
konsumentow

Zgodnie z przyjetym planem
zrealizowano 7 pelnych rekomendacji:
wiosenne, dla dzieci, wspierajgce leczenie
endometriozy, dla nastolatkow, dla osob
aktywnych, talerze zywieniowe na lato,
zalecenia na grilla.

5 Produkcia materialdw dla wszystkich

Ocena efektywnosci:

Rosnie liczba 0sob angazujacych sie¢
w prace zespotéw roboczych. Coraz
wiecej jest spotkan online.
Sprawdzit si¢ patent ustalenia
statych terminow takich spotkan —
pierwsza $roda, ostatni czwartek.
Badania konsumpcji wzbogacaja
promocje juz kilku gatunkow.
Dodatkowe pytania stawiane sg na
biezaco tak by byly jak najbardziej
zgodne z potrzebami sektora.
Wzrosta liczba infografik
opracowywanych po kazde;j fali.
Spotkania z mediami sa coraz
wicksze, coraz szersza jest oferta dla
dziennikarzy. Srednio prezentujemy
do$wiadczenia juz dwoch
dietetykow. Podczas kazdego ze
spotkan nagrywamy opinie
ekspertow, tak by sektor mogt z nich
korzystac. Kazdy z lideréw moze
nagrac¢ taki komentarz, kazdego
miesigca.

Rekomendacje zywienowie oparte o
talerz* opracowywane sg dla
wszystkich organizacji 1 kampanii
finansowanych z Funduszu Promoc;ji
Owocow 1 Warzyw. Potrafimy je




kampanii 1 organizacji

W raportowanym okresie zrealizowano 7
z 17 planowanych ulotek dla
rekomendacji zywieniowych. Ulotki byty
dystrybulowane podczas comiesigcznych
spotkan z mediami.

przygotowywac szybciej 1 pod
wicksza liczbg okazji i pretekstow
medialnych. Wyzwaniem jest
umiejetnos$¢ wykorzystnia ich w
promocji w poszczegolnych
projektach.

Koordynacja wspdlpracy
podmiotow sektora w obszarze
promocja skoncentrowata si¢ w
raportowanym okresie na
przygotowaniach do zaangazowania
sektora w Narodowy Dzien Sportu.

32.

CORE TEAM
- promocja
konsumpcji

OWOCOW 1
warzyw 1
forum
wspolpracy
sektora, 11
edycja

Krajowy Zwigzek Grup
Producentow Owocow i
Warzyw - Spéldzielnia
Os6b Prawnych

02.07.2022-
02.10.2022

(2 etap)

Przedmiotem zadania jest dalsza
wspoOlpraca liderow i ekspertow (CORE
TEAM) - organizacji, doradztwa, nauki i
synergia w promocji konsumpcji.
Realizacja badan i promocja danych
wspierajacych konsumpcje. Organizacja
wspolnych spotkan z mediami 1 budowa
wizerunku sektora wsrdd interesariuszy.
Promocja konsumpcji integrujaca
wszystkie kampanie finansowane przez
Fundusz Promocji Owocow 1 Warzyw, w
tym produkcja materialow promocyjnych
dla wszystkich kampanii.

Zakres 2 etapu zadania sktadat si¢ z
nastepujacych dziatan:

1. Organizacja prac forum wspolpracy
sektora - CORE TEAM,

2. Realizacja badan i promocja danych
promujacych konsumpcje,

Badania konsumpcji promowane sg
juz nie tylko przy okazji publikacji
kolejnej fali. Promujemy je
permanentnie, odwotujac do strony
WczorajNaTalerzu.pl. Tam
aktualizujemy wyniki zaraz po ich
prezentacji. Dodatkowe pytania
stawiane sg na biezgco tak by byly
jak najbardziej zgodne z potrzebami
sektora.

Spotkania z mediami s coraz
wicksze, coraz szersza jest oferta dla
dziennikarzy. Regularnie
prezentujemy doswiadczenia dwoch
dietetykow 1 poszczegdlne gatunki,
w formie prezentacji z udziatem
samych producentow. Nie ma juz
spotkania z mediami, ktore nie
mialoby swojego bohatera w postaci
gatunku. Podczas kazdego ze




3. Organizacja spotkan z mediami dla
wszystkich kampanii i organizacji
wspottworzacych projekty finansowane z
FPO1W,

4. Edukacja zywieniowa promujgca talerz*
dla wszystkich kampanii, liderow opinii 1
konsumentow

5. Produkcja materiatow dla wszystkich
kampanii i organizacji

6. Koordynacja podmiotow sektora
(organizacji, kampanii) przy wspolnej
promocji w ramach Narodowego Dnia
Sportu

spotkan nagrywamy opinie
ekspertow, tak by sektor moégt z nich
korzysta¢. Kazdy z lideréw moze
nagrac¢ taki komentarz, kazdego
miesigca.

Rekomendacie zywieniowe oparte o
talerz* opracowywane sg dla
organizacji i kampanii
finansowanych z Funduszu Promoc;ji
Owocow 1 Warzyw. Potrafimy je
przygotowywac szybciej 1 pod
wicksza liczbe okazji 1 pretekstow
medialnych.

Koordynacja podmiotéw sektora
przy wspoélnej promocji w ramach
Narodowego Dnia Sportu. W
raportowanym okresie
skoncentrowata si¢ na wspolnej
komunikacji 1 przygotowaniach do
eventu. W przygotowania
zaangazowali si¢ Wszyscy
wykonawcy, w tym przedstawiciele
agencji, ktore pracuja dla organizacji
branzowych 1 wspierajg liderow.

33.

Jagodowy
Horyzont 2030

Krajowy Zwiazek Grup
Producentow Owocow i
Warzyw - Spéldzielnia
Os6b Prawnych

01.08.2022-
30.11.2022

Przedmiotem zadania bylo opracowanie
wizji strategicznej branzy jagodowej
poprzez realizacje dwoch jednodniowych
warsztatow dla czlonkow Jagodowego
Core Teamu przy wspolpracy z
ekspertem zewnetrznym. W tym celu
zorganizowano dwa warsztaty, ktore
pozwolity na okreslenie pozadanego

Cele zostaty osiagnigte. Efektem
realizacji dziatania byto powstanie
wizji strategicznej — materiatu
stanowigcego podstawe do
opracowania strategii rozwoju branzy
jagodowej, ktora bedzie mozliwa do
wdrozenia 1 zostanie zaaprobowana
przez liderow branzy jagodowe;.




obrazu branzy w roku 2030.

Warsztat nr 1: Celem spotkania bylo w
pierwszej kolejnosci wypracowanie wizji i
misji, spelniajacej rolg fundamentu 1
dajacej Zespolowi narzedzie filtrujgce do
okreslania dziatan w perspektywie krotko-
1 dlugoterminowej. Drugim celem byto
przeprowadzenie analizy SWOT -
aktualnej dla obecnej sytuacji w kraju 1 na
swiecie

Warsztat nr 2: Przedyskutowano obszary
kluczowe dla rozwoju sektora 1 kierunki,
w ktorych branza chce sie¢ wzmacniac.
Okreslajac obszary do dziatan
strategicznych wzigto pod uwage analizg
SWOT przeprowadzong podczas
Warsztatu nr 1. Wyznaczone obszary
dziatan strategicznych byty podstawa do
opracowania szczegolowego dokumentu
opisujacego poszczegolne dzialania i
wyznaczajgcego kamienie milowe
niezbedne do efektywnego realizowania
strategii dlugofalowej do roku 2030.

W ramach warsztatow zespot
zidentyfikowat kluczowe obszary,
ktore musza zosta¢ uwzglednione w
pracach strategicznych. Zostali
roOwniez wstepnie wylonieni eksperci
branzowi, ktorzy posiadaja wiedzg 1
kompetencje pozwalajace zajac sig
poszczegdlnymi, zidentyfikowanymi
juz obszarami.

¢) udzial w wystawach i targach zwiazanych z produkcja owocow i warzyw oraz ich przetworéw lub przetwérstwem owocéw i warzyw

Biofach 2022 -
Promocja
polskich
produktow
rolnictwa
ekologicznego

Ogolnopolskie
Stowarzyszenie
Przetworcow i
Producentow
Produktow
Ekologicznych "Polska

01.01.2022-
31.10.2022

Zorganizowano stoisko, na ktorym
przygotowywano i promowano potrawy z
ekologicznych polskich surowcow takich
jak owoce, warzywa, mi¢so wieprzowe,
miegso wolowe, ziarna zboz, mleka 1 ich
przetwordw. Podczas targow 26-29.07.22

Zrealizowane dzialania poglebity
wiedze na temat polskich produktow
rolnictwa ekologicznego i pozwolity
bezposrednio przekonac
degustujacych potrawy gosci o
wysokiej jakosci polskich produktow.




w Europie

Ekologia"

odbywaty sie calodzienne pokazy
gotowania wraz z degustacjami. Na stoisku
odbylo si¢ branzowe spotkanie
promocyjno-biznesowe, w ktorym
uczestniczyty profesjonalisci z Polski 1
Europy oraz goscie z krajow trzecich. W
spotkaniu wzigli udziat przedsigbiorcy,
firmy handlowe, producenci,
przedstawiciele samorzgdow i biznesu,
dziennikarze, w ilo$ci ok. 600 0sob.

Rosngca swiadomos¢ spoteczna w
Polsce, Europie i na Swiecie
powoduje, ze konsumenci skianiajg si¢
do nabywania produktow
ekologicznych, nawet po wyzszych
cenach.

Zwigzek Sadownikow

Przedmiotem zadania bylo zorganizowanie
polskiego narodowego stoiska na targach

Migdzynarodowe Targi Owocow i
Warzyw Fruit Logistica to znane na
calym $wiecie targi branzy owocowo-
warzywne]. W 2022 roku po raz 11
ZSRP zorganizowal uczestnictwo
polskich przedsi¢biorcow w tym
wydarzeniu. Uczestnictwo w

Fruit Logistica Rrecrnosholite; 26.03.2022- | Fruit Logistica w Berlinie, na ktorym wedarzeniu przvezvnia sie do
2022 POSPOTIE) 30.06.2022 | swoja oferte zaprezentowaty grupy yaarzeniu p y ynia sig
Polskie;j . realizacji celow:
producenckie oraz firmy handlowe z . . .
branzy owocowo-warzywnej - zwigkszenia eksportu owocow,
’ - utrzymania obecnosci na rynkach
zagranicznych,
- wzmocnienia polskiej pozycji i
dziatania na rzecz otwierania nowych
rynkow.
Przedmiotem zadania byta organizacja Dzigki realizacji zadania osiggnigto
stoiska na Miedzynarodowych Targach nastepujace cele:
ASIA FRUT | Zwigzek Sadownikow ASIA FRUIT LOGISTICA w Bangkoku. - promocja polskich owocow 1 warzyw
. 16.09.2022- . e o .
LOGISTICA | Rzeczpospolitej Celem tych targdw jest umozliwienie na arenie mi¢dzynarodowej,
e 30.11.2022 C L o . O .
2022 Polskiej spotkania si¢ specjalistow zajmujacych si¢ | - przekazanie informacji o walorach

produkcja 1 dystrybucjg produktow. Targi
te obejmuja catly tancuch logistyczny

smakowych 1 odzywczych polskich
OWOCOW 1 Warzyw,




swiezych produktow 1jego firmy
wspierajgce ushugi, a takze innowacyjne
produkty i1 pomysty. Oferuja okazj¢ do
nawigzywania kontaktow, gromadzenia
informacji rynkowych na temat kazdego
aspektu handlu $wiezymi produktami w
regionie azjatyckim.

- uwiarygodnienie polskiej pozycji,
jako najwickszego producenta i
eksportera w Europie i na swiecie,

- zwigkszenie eksportu polskich jablek
na rynki zewngtrzne.

Przedmiotem zadania bylo przygotowanie
stoiska i przestrzeni do pozyskania
potencjalnych kupcow polskich owocow i
warzyw, zbo0z, 1 przetwordw z tych
produktow. na polskim narodowym stoisku

Podczas Tragow odbylo si¢ 50 spotkan
z potencjalnymi kontrahentami. Na
Targach bylo wielu kupcow

StOISk.O PIZE Polska Izba Zywnosci 1.03.2022- | Zorsanizowanym przez KQWR._Podczas zainteresowanych polskimi
na Biofach : : Targow na stoisku wystawialo sie 6 . . .
Ekologiczne;j 25.08.2022 . produktami. Kazda z wystawiajgcych
2022 polskich firm a 7 firm bylo ) .
- si¢ firm nawigzala nowe kontakty,
reprezentowanych przez przedstawiciela , e
SR : ktore mogg przetozyc¢ sie w
PIZE i mialo wlasny odrgbny wpis do rzysztosci na wspoiprace handlow
katalogu. W sumie na polskim stoisku przy p ¢ %
zaprezentowalo si¢ 9 firm z branzy
owocowo-warzywnej, 7 firm zbozowych.
Przedmiotem zadania bylo zorganizowanie | Polskie stoisko na Targach Fruit
udziatu polskich firm z branzy owocowo- | Attraction 2022 oraz prezentowane
warzywne] w Miedzynarodowych targach | produkty glownie: jablka, ale tez
Udzial w Owocow 1 Warzyw FUIT ATTRACTION, | borowki, papryka oraz soki jabtkowe i
Miegdzynarodo | Krajowy Zwiazek Grup w Madrycie w Hiszpanii. Migdzynarodowe | borowkowe, cieszyty si¢ bardzo
wych Targach | Producentow owocdéw 1 | 01.01.2022- | Targi Owocow 1 Warzyw Fruit Attraction | duzym zainteresowaniem wsrod
Owocow 1 Warzyw - Spétdzielnia | 31.12.2022 | odbyty si¢ w dniach 04-06 pazdziernika. odwiedzajacych profesjonalistow, o
Warzyw Fruit | Osob Prawnych Na liczacym 96 m” stoisku narodowym czym $wiadczy chociazby liczba
Attraction zorganizowanym przez Krajowy Zwigzek | spotkan wystawcow z potencjalnymi

Grup Producentow Owocow 1 Warzyw,
swoje produkty wystawialo 9 polskich
firm, wystepujacych samodzielnie lub w

kontrahentami, nie tylko z Hiszpanii
czy krajow cztonkowskich UE, ale
roOwniez z pozostatych panstw




ramach konsorcjum, gcznie
reprezentujacych kilkadziesigt polskich
przedsi¢biorstw z branzy owocowo-
warzywnej.

europejskich, Ameryki Potudniowej,
Afryki i Azji. Lacznie polscy
wystawcy rozmawiali z kontrahentami
z 41 panst), najczesciej byly to osoby
z Hiszpanii, Francji, Egiptu, Niemiec,
Indii 1 Arabii Saudyjskiej.

d) badania rynkowe dotyczace spozycia owocow lub warzyw oraz ich przetworéow

Najlepsze
praktyki w
integrowane;j i
zZrOwnowazone
j produkcji
szansa na
rozwoj
polskiego
ogrodnictwa

Krajowy Zwigzek Grup
Producentow Owocow i
Warzyw - Spéldzielnia
Os6b Prawnych

01.08.2022-
30.11.2022

Zakres 1 etapu zadania sktadat sie z:
Opracowania raportu wraz z
przygotowaniem w formie video
najlepszych przyktadéw gospodarstw
prowadzgcych produkcje zrobwnowazong.
Opracowanie raportu - utworzenie zespotu

ekspertow skladajacego sie przede
wszystkim z przedstawicieli nauki,
doradztwa i praktyki, ktory opracowat i
przedstawi w formie raportu, ekspertyzy,
analizy 1 rekomendacje dotyczace
zrownowazonego rozwoju produkcji
ogrodniczej w powigzaniu z Europejskim
Zielonym Ladem i strategiami z nim
zwigzanymi (od pola do stohu i
biordznorodnosci, FIT for 55). Raport jest
podstawg do popularyzacji dziatan
koniecznych do skutecznego
przeprowadzenia wymaganej
transformacji branzy ogrodnicze;j.
Przygotowanie w formie video

przykladow najlepszvch gospodarstw

prowadzacych produkcie zrOwnowazona -

Jednym z efektow realizacji dzialania
bylo opracowanie Raportu
zawierajacego ekspertyzy, analizy i
rekomendacje dotyczacymi
zrownowazonego rozwoju produkcji
ogrodniczej w powigzaniu z
Europejskim Zielonym Ladem i
strategiami z nim zwigzanymi, ktory
przyczyni si¢ do podniesienia wiedzy
producentow oraz poprawy wizerunku
polskiego ogrodnictwa w oczach
liderow opinii 1 konsumentow,
przyczyni si¢ takze do poprawy
jakosci produktow oferowanych
konsumentom, co z kolei daje szanse
wzrostu konsumpcji.

Powyzszemu celowi maja roOwniez
shuzy¢ przygotowane filmy.

Cele pierwszego etapu zadania zostaty
osiggniete — opracowano i
przygotowano do rozpowszechniania i
promocji materiaty w formie Raportu i
filmow.




wykorzystano przykfady trzech
gospodarstw prowadzgcych produkcje
zrOwnowazong w zakresie: warzyw
(kalafiory, brokuty, cebula, pietruszka),
jabtek, owocow jagodowych (borowka
wysoka, truskawka).

Przeciwdzialan
ie
uproszczonem
u systemowi
znakowania
Zywnosci -
ocena
ekspercka I1

Stowarzyszenie
Krajowa Unia
Producentow Sokow

01.02.2022-
30.06.2022

1. Opracowanie graficzne raportow

informacyjnych:

— Raport Dotyczacy Znakowania
Produktéw z Wykorzystaniem Systemu
Nutri-Score

— Raport na Temat Systemu Nutri-Score
Analiza Argumentéw Prawnych i
Praktycznych.

2. Aktualizacja serwisu www.

3. Opracowanie ekspertyzy przez

specjalistow z WUM pt.: "Opinia polskich

specjalistow z zakresu zywienia na temat
znakowania produktow spozywczych
wartoscig odzywcza".

4. Dziatania eksperckie - konsultacje,

opracowanie prezentacji.

5. Dzialania promocyjne i Public Affairs.

W ramach dzialania udato si¢
opracowac merytoryczne analizy
zwigzane ze znakowaniem produktow
oraz skutkami zmian, ktére moga
wywotac¢. Dziatania komunikacyjne
pozwolity na dotarcie do
przedstawicieli branzy spozywczej,
oraz mediOw rozpoczynajac krytyczng
dyskusje nt. stanu aktualnego oraz
konsekwencji wprowadzenia zmian w
przepisach zwigzanych ze
znakowaniem produktow.

g) dzialalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych stalych i
roboczych komitetow organizacji miedzynarodowych lub bedacych czlonkami statutowych organéw tych organizacji, zajmujacych sie

problemami rynku owocow i warzyw

Czlonkostwo i
dzialalnos$¢ w

Europatat i
RUCIP

Polska Federacja
Ziemniaka

03.11.2021-
03.02.2022

Oplata rocznej sktadki EUROPATAT za
2021 rok

Dla skutecznego rozwigzywania
probleméw rynku ziemniaka w Polsce
i ochrony polskich producentow
konieczne sa dziatania w pracach




komitetu.

W dniach 29-30.05.22 odbyt si¢ Kongres
EUROPATAT w Dublinie po$wigcony

Poprzez aktywne uczestnictwo w
obydwu wydarzeniach udalo si¢
zrealizowac zaktadane cele, czyli:

- utrzymanie obecnosci na rynkach
zagranicznych, wzmocnienie polskiej

Udzial w nowym zasadom procedury oceny . . i
kongresie eksperckiej i1 arbitrazu RUCIP. Z kolei w E?ﬁ;ﬂ;;ﬁggei 111 ?ﬁgﬁa ha rzeez
Europatat 1 Polska Federacja 20.05.2022- | dniach 30.05-02.06.22 odbyt si¢ w _wickszenie olfe cnosci na rynkach
World Potato | Ziemniaka 06.06.2022 | Dublinie World Potato Congress, na 7 rgniczn ch oraz wzmocnicnie
Congress 2022 ktorym FPZ miat swoje stoisko, a prezes % Kiei b e OF . .
Dublin PFZ wystapienie. Stoisko odwiedzito POISKIE) branzy ziemniaczancy nd
kilkaset 0sob, w tym Komisarz Janusz forum europejskim 1 Swiatowym. W
Wo'ciechows’ki 2023 roku Kongres EUROPATAT
. ' 2023 odbedzie si¢ w Polsce, co bedzie
pierwszym tego typu wydarzeniem w
historii organizacji.
Oplacenie sktadki cztonkowskiej ALJIN Udzial przedstawicieli KUPS w
(European Fruit Juice pracach AIJN w I polowie roku 2022
Association/Europejskiego Stowarzyszenia | byl efektywny. KUPS brat udziat w
Producentow Sokow), za I potrocze 2022 | pracach, telekonferencjach 1
umozliwito aktywne uczestnictwo spotkaniach AIIN. Wszystkie
przedstawicieli polskiego przemyshu odbywaty sie online.
Udzial w Stowarzvszenie sokowniczego (pracownikow 1 cztonkow Biezace konsultowanie projektow
racach ALIN Kra'owayUnia 10.01.2022- | KUPS) w posiedzeniach 1 grupach zalozen 1 aktow prawnych pozwala
P w 2022 Proglucentéw Sokéw 30.06.2022 | roboczych, komitetach 1 warsztatach, gdzie | monitorowac 1/lub mie¢ wpltyw na

zapadajg decyzje kluczowe dla polskich
przedsigbiorcow z branzy.

Utrzymanie cztonkostwa w AIJN
umozliwito aktywne uczestnictwa w
opiniowaniu projektow dokumentow,
przedstawianie stanowisk Stowarzyszenia
KUPS 1 uczestnictwo w spotkaniach i

otoczenie krajowego biznesu
sokowego.

W 2022 roku dyskutowano propozycje
nowelizacji Dyrektywy sokowej pod
wzgledem spelnienia Strategii "Od
pola do stotu". Co wigcej podjeto
dyskusje z uwzglednieniem polskiego




dyskusjach,:
- Walne Zgromadzenie AIJN,
- Grupa Robacza AIJN ds. Legislacji,
- Komitet Techniczny AIJIN,
- Posiedzenie Zarzadu AIJN,
- Posiedzenie Krajowych Stowarzyszen.

stanowiska (KUPS)nt.
charakterystycznych cech krajowych
OWOCOW 1 warzyw tj. aronia, czarna
porzeczka, wisnia, dynia, burak
czerwony, jabtka. Wzigto rowniez
udzial w opracowaniu strategii
promocji produktow sokowniczych w
calej UE.

Udziat
Krajowego
Stowarzyszeni
a Plantatorow
Czarnych
Porzeczek w
pracach
organizacji
IBA
International
Blackcurrant
Association)

Polskie Stowarzyszenie
Plantatoréw Porzeczek

01.04.2022-
30.09.2022

W czerwcu 2022 roku dotychczasowy
wiceprezes IBA Piotr Baryta zostat
wybrany na prezesa IBA na kadencje
2022-2024. W 2022 roku dokonano
aktualizacji i uzupeinienia danych
statystycznych o powierzchni uprawy i
zbiorow czarnej porzeczki na Swiecie oraz
poziomu cen w 2022 roku w krajach
zwigzanych ze strukturami IBA.
Dzialalno$¢ IBA pozwala polskim
producentom porzeczek na wymiang
informacji i doswiadczen z plantatorami z
innych krajow oraz umozliwia dostep do
informacji branzowych.

Cel glowny zostat osiggniety. Polskie
owoce porzeczki czarnej a takze
czerwonej sg obecnie na rynkach
zagranicznych, sg doceniane 1 chetnie
kupowane przez konsumentow.
Przynalezno$¢ PSPP do IBA pozwala
na utrzymanie dobrych kontaktow z
iInnymi organizacjami branzowymi
oraz stowarzyszeniami krajow
cztonkowskich UE 1 organizacjami
producentow z poza UE. Dzigki
wymianie informacji polscy
producenci porzeczek sg lepiej
przygotowani do dynamicznych zmian
rynkowych. Wiadze IBA umozliwiaja
nawigzanie kontaktow handlowych,
posredniczg w przekazywaniu
biezacych informacji rynkowych,
utatwiajg dostep do bez danych i
wiedzy z zakresu agrotechniki,
trendow 1 biezgcej sytuacji na rynkach
swiatowych.




Udziat
KZGPO1W w
pracach
organizacji
FruitVegetable
sEurope
(EUCOFEL) w
2022 roku

Krajowy Zwigzek Grup
Producentow owocow i
Warzyw - Spéldzielnia
Os6b Prawnych

01.01.2022-
31.12.2022

FruitVegetablesEUROPE (EUCOFEL) -
Europejskie Stowarzyszenie Handlu
Owocami 1 Warzywami jest europejska
organizacja lobbystyczna w sektorze
owocow 1 warzyw, ktorej gtowna misja
jest reprezentowanie i obrona ogoélnych
interesoOw handlowych organizacji
producentow, a takze sektora owocow 1
warzyw w Unii Europejskiej 1 na
miedzynarodowym rynku. Do
FruitVegetablesEUROPE naleza
organizacje reprezentujace ponad 4 tys.
firm z Francji, Niemiec, Grecji, Wloch,
Hiszpanii, Portugali i Polski. W polowie
2015 roku Zwigzek przystapit do
FruitVegetablesEUROPE (EUCOFEL) 1
od tego czasu aktywnie uczestniczy w jego
pracach.

W dniu 28.03.2022 r. za posrednictwem
platformy ZOOM, odbyto si¢
Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie
Czlonkow Organizacji. Z ramienia
KZGPO1W w spotkaniu uczestniczyt Pan
Witold Boguta.

Udzial Zwigzku w pracach
FruitVegetablesEUROPE
(EUCOFEL) umozliwit:

— pehiejsze uczestnictwo w
kreowaniu 1 przedstawianiu Komisji
Europejskiej oraz innym instytucjom
sugestii 1 postulatow dotyczacych
polskiego rynku owocow 1 warzyw;

—wiekszg mozliwo$¢ artykulowania
naszych problemoéw na forum
europejskim dzieki naszemu
przedstawicielowi w zarzadzie
Stowarzyszenia oraz
przedstawicielowi w Grupie
Roboczej Jablka 1 Gruszki,

— kontakty z organizacjami
branzowymi sektora owocow i
warzyw z innych panstw
cztonkowskich UE;

—naszym czlonkom korzystanie z
doswiadczen organizacji z innych
panstw;

—naszym cztonkom lepszy dostep do
informacji na szczeblu unijnym,
dzieki pozyskanym i przesytanym
droga mailowa informacjom
generowanym na poziomie
europejskim.




W 2022 roku odbywata si¢ tez realizacja projektow promocyjnych wspotfinansowanych ze $rodkéw Unii Europejskiej. W przypadku tych
projektow Fundusz Promocji pokrywat warto$¢ udzialu whasnego wnioskodawcy.

Lp. | Tytulzadania | Organizacja realizujaca re(a)lli(;:zji Opis dzialan Ocena zrealizowanych dzialan
Glowne realizowane dzialania:
— koszt personelu organizacji bedgcych
wnioskodawcg
— wydarzenia prasowe,
, ) — strona internetowa, media spotecznosciowe
Ogolnopolskie .
Stowarzyszenic — reklama drukowana, internetowa,
p ZySzemn — publikacje teczki prasowe, materiaty Wszystkie dziatania
. TZEtWOorcow 1 ,
BioEurope . . 01.05.2021- reklamowe, zaplanowane na poszczegdlne
L Wysokicj Jakogei | Froducentow Produktow |5 4 5059 : - rynki zostaly w calodci
y d Ekologicznych "Polska 4. — stoiska na targach: CHFA CONNECT :
CANADA; STAL CANADA; FANCY zrealizowane.

Ekologia"

FOOD SHOW 24/7; WINTER FANCY
FOOD; SIAL AMERICA,

seminaria, warsztaty, spotkania B2B
szkolenia dla handlowcéw/kucharzy,
zajecia w szkotach

ocena wynikow

Witnld Boguta
Przewodniczacy Kontisji Zarzadzajace) FPOIW




