ISTOTNE WARUNKI UDZIELENIA ZAMÓWIENIA

ZAMAWIAJĄCY:

Ministerstwo Zdrowia, ul. Miodowa 15, 00-952 Warszawa.

PRZEDMIOT ZAMÓWIENIA:

1) opracowanie jednej propozycji scenariusza spotu telewizyjnego dotyczącego profilaktyki onkologicznej z motywem świątecznym;
2) produkcja i postprodukcja powyższego spotu telewizyjnego o długości nie krótszej niż 45 sekund; 

3) opracowanie jednej propozycji scenariusza spotu radiowego dotyczącego profilaktyki onkologicznej z motywem świątecznym;
4) produkcja i postprodukcja powyższego spotu radiowego o długości nie krótszej niż 30 sekund; 
5) przekazanie nie mniej niż 20 zdjęć związanych z realizacją spotu telewizyjnego 

- na potrzeby kampanii „Planuję długie życie” w ramach realizacji zadania Promocja zdrowia i profilaktyki nowotworów Narodowego Programu Zwalczania Chorób Nowotworów.

Zgodnie z załącznikiem nr 1

TERMIN REALIZACJI ZAMÓWIENIA:

Zgodnie z ofertą, najpóźniej do 2 listopada 2018 r. do godziny 10:00.
DOKUMENTY WYMAGANE OD WYKONAWCY:

Oferta wypełniona i podpisana przez uprawnionego przedstawiciela Wykonawcy (wzór stanowi załącznik nr 2). 

W ofercie należy uwzględnić: 

1) Całościową kwotę realizacji zamówienia i szczegółowy kosztorys realizacji zamówienia poszczególnych elementów.

2) Harmonogram procesu realizacji umowy, który powinien również zawierać termin decyzji Zamawiającego o wyborze Wykonawcy oraz czas udzielenia odpowiedzi przez Zamawiającego na poszczególnych etapach – załącznik nr 3 do wypełnienia
3) Szczegółowy opis/prezentacja koncepcji zawierająca poniższe elementy: 

· Opis koncepcji, formy realizacji (szczegółowa koncepcja) spotu telewizyjnego,

· Kluczowe elementy kreacji (wizualizacje, przykłady grafik, kadry referencyjne) spotu telewizyjnego, 

· Minimum jeden wstępny scenariusz spotu telewizyjnego, 

· Jeden wstępny scenariusz spotu radiowego.

TERMIN SKŁADANIA OFERT:

Zwracamy się o przesyłanie zeskanowanych ofert na adres mailowy: promocja@mz.gov.pl w nieprzekraczalnym terminie do 2.11.2018 roku do godz. 10:00. 
KRYTERIA WYBORU OFERTY I SPOSÓB OCENY OFERT:
W przypadku otrzymania przez Odbiorcę kilku ofert zgodnych z opisem przedmiotu zamówienia, kryteria wyboru: 50% cena i 50 % wstępna koncepcja kreatywna spotów.
1) Cena – C (Waga kryterium – 50%):

Ocena złożonych ofert w zakresie kryterium „Cena” zostanie dokonana na podstawie podanej przez Wykonawcę całkowitej ceny brutto wynikającej z formularza ofertowego. 

Ocena punktowa w ramach tego kryterium zostanie dokonana zgodnie z następującym wzorem: 



cena oferty z najniższą ceną



C = ------------------------------------------------ x 50 pkt




cena oferty badanej 

Liczba punktów przyznana w ramach kryterium cena zostanie zaokrąglona do dwóch miejsc po przecinku.

2) Wstępna koncepcja kreatywna spotów- K (waga kryterium – 50 %),

a) stopień dostosowania kreacji scenariusza do założeń kreacji wskazanych w SIWZ do grupy docelowej, w tym, czytelność, prostota, spójność i nowoczesność projektów koncepcji kreatywnej  – 0 lub 5 lub 10 pkt;

b) emocjonalność wstępnego pomysłu na kreację spotu telewizyjnego i radiowego – oceniane będzie to, czy pomysł na kreację spotów może wzbudzić emocje i uczucia, które spowodują identyfikację grupy docelowej z poruszonym problemem – 0 lub 5 lub 10 pkt; 

c) oryginalność wstępnego pomysłu na kreację spotu telewizyjnego i radiowego – oceniane będzie to, czy sposób przekazu spotu (ich kreacja) wyróżnia je od innych kampanii społecznych oraz przedstawia realny obraz mogącej zaistnieć sytuacji co może wzbudzić zaufanie odbiorców - 0 lub 5 lub 10 pkt; 

d) zrozumiałość i czytelność tekstu – oceniane będzie to, czy treści spotów są nieskomplikowane, czytelne i jednoznaczne, co ułatwia jego zapamiętanie - 0 lub 5 lub 10 pkt; 

e) wykorzystanie elementów linii graficznej nawiązującej do kampanii „Planuje długie życie” - 0 lub 5 lub 10 pkt.
Z Wykonawcą, którego oferta zostanie uznana za najkorzystniejszą, zostanie zawarta umowa zgodnie ze wzorem stanowiącym załącznik nr 3 do niniejszego zapytania ofertowego.

WARUNEK UDZIAŁU W ZAPYTANIU OFERTOWYM

W okresie ostatnich 3 lat przed upływem terminu składania ofert a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy - w tym okresie, Wykonawca wykonał, a w przypadku świadczeń okresowych lub ciągłych wykonuje, co najmniej w tym okresie, trzy usługi, z których każda polegała na produkcji filmu promocyjnego lub spotu reklamowego trwającego min. 30 sekund – Należy dołączyć referencje. 
INFORMACJA O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIĘ:

Adres mailowy: promocja@mz.gov.pl; numery telefonów: (22) 634 95 24, (22) 634 92 96
OSOBA UPRAWNIONA DO KONTAKTÓW:

Monika Latoszek, Joanna Brajczewska
Załączniki:

1. Szczegółowy opis przedmiotu 
2. Harmonogram
3. Formularz oferty.
4. Wzór umowy.
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