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Sprawozdanie rzeczowe za rok 2010°

Lp. Opis projektu Tytul projektu ,,Festiwal Polskiego Smaku”
Whioskodawcea Unia Producentéw i Pracodawcéw Przemysiu Migsnego
Okres realizacji 04.01.2010-16.11.2010
Konsumenci rynku chinskiego, odbiorcy/importerzy rynku chinskiego; uczestnicy Swiatowej Wystawy Expo
Grupa 2010, grupy producenckie dziatajace na rynku chinskim.
docelowa
Zaprezentowanie polskiej tradycji kulinarnej, a przede wszystkim wypromowanie polskiej wieprzowiny oraz
Cel projektu | produktow przetworzonych na rynku chinskim poprzez zorganizowanie ,Festiwalu Polskiego Smaku” w
Restauracji dziatajacej w Polskim Pawilonie na Swiatowej Wystawie EXPO 2010 w Szanghaju.
_Festiwal Polskiego Smaku” zostal zrealizowany w dwoch edycjach, po 3 dni kazdy, czerwcu 2010 oraz we
wrzedniu 2010. Obie edycje Festiwalu odbyly si¢ na terenie Polskiego Pawilonu Swiatowej Wystawy Expo
2010.
L. Dziatania w ramach projektu obejmowaty:
zaprojektowanie i wykonanie materialow informacyjno promocyjnych (plakaty promujace Festiwal Polskiego
Opis dzialan Smaku, bannery materiatowe ,,Polish Taste Festival Second Edition™);
zrealizowanych e prowadzenie serwisu internetowego www.polish-restaurant-festiwal.pl;
w ramach e reklame w wybranych portalach internetowych, m.in. na portalu branzowym www.mieso.com.pl;
projektu o reklame w prasie m.in. w czasopismach ,,Gospodarka Migsna”, ,,Rzeznik Polski™;
e aranzacje miejsca realizacji Festiwalu;
e wynajecie restauracji z wraz z wyposazeniem oraz zapleczem kuchennym;
e zorganizowanie pokazéw kulinarnych z udzialem wybitnych polskich kucharzy, podczas ktorych
odbywata si¢ prezentacja przygotowania tradycyjnych polskich potraw oraz sposobdw ich aranzacji;
e zorganizowanie degustacji przygotowywanych potraw.
Ocena Drzialania zwiazanie z programem ,,Festiwal Polskiego Smaku” przyczynity si¢ do zwigkszania zainteresowania
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W

N

merytoryczna
zrealizowanego
zadania

produktami z migsa wieprzowego na rynku chinskim i stanowily element bogatego programu promocji polskiej
kultury na Swiatowej Wystawie Expo 2010.

Realizacja projektu umozliwila zaprezentowanie szerokiego wachlarza polskich tradycyjnych potraw chinskim
konsumentom oraz byla skutecznym narzedziem w kreowaniu wizerunku Polski, jako kraju o bogatych
tradycjach kulinarnych. Wybor miejsca promocji byt jak najbardziej uzasadniony - Swiatowg Wystawe Expo
odwiedzito ponad 73 milionow oséb, natomiast Polski Pawilon w czasie trwania calej wystawy przyciagnat 8
milionow gosci.

Dzieki tak wysokiej frekwencji przekaz promocyjny dotyczacy polskiego migsa wieprzowego byt niezwykle
efektywny. W czasie trwania dwoch edycji Festiwal Polskiego Smaku odwiedzito ponad 60 000 osob, dzienna
frekwencja wyniosta ok 10 000 os6b. Oprocz osob, ktore w bezposredni sposob wziety udzial w Festiwalu
informacja o tym wydarzeniu promocyjnym dotarla do znacznie szerszej rzeszy odbiorcow. Materiaty
informujace o Festiwalu i zachgcajace do jego odwiedzenia znajdowaly si¢ na calym terenie Polskiego
Pawilonu, ktory wedlug oficjalnych statystyk przyciggat 45 000 oséb dziennie, co w czasie 6 dni trwania
festiwalu daje 270 000 zwiedzajacych.

Dzialania zrealizowane podczas festiwalu przyczynily si¢ do wzrostu $wiadomosci konsumentéw na temat
wysokiej jako$ci 1 niezwyklych waloréw smakowych polskiego migsa wieprzowego.

Festiwal przynidst réwniez korzysci polskim przedsigbiorcom z racji tego, iz w czasie jego trwania miaty
miejsce liczne spotkania biznesowe, ktére zaowocowaly podpisaniem uméw o kooperacji oraz podjgciem
decyzji o przysztych dziataniach dla branzy.

Opis projektu

Tytul projektu ,, Wieprzowina-wiem co jem”

Whnioskodaweca

POLSUS

Okres realizacji

02.2010-09.2010

Grupa

docelowa

Konsumenci

o\

\
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Cel projektu

Celem projektu bylo zacie$nienie porozumienia pionowego pomiedzy hodowcami i producentami trzody

chlewnej a konsumentami, poprawa jako$ci wieprzowiny oraz zwigkszenie spozycia migsa Wieprzowego

poprzez wzrost §wiadomosci konsumenta.

Opis dzialan
zrealizowanych
w ramach

projektu

Opracowanie i druk broszury ,,Wieprzowina- wiem co jem”, ktéra byla dystrybuowana podczas targéw i

wystaw

29-30.05.2010 r. XIX Targi Rolnicze Lubniewice 2010 pod patronatem Woj ewody Lubuskiego Glisno
6.06.2010 r. XVII Targi Rolnicze Agro — Targ 2010 pod patronatem Wojewody Lubuskiego Kalsk
12-13.06.2010 r. Wystawa Zwierzat Hodowlanych Luban

12-13.06.2010 r. Wystawa Zwierzat Hodowlanych Poswigtne

26-27.06.2010 2010 r. V Swictokrzyska Wystawa Zwierzat Hodowlanych, Modliszewice
19-20.06.2010 r. XVI Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych Sielinko

19-20.06.2010 r. XI Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych podezas XVII Zulawskich Targow
Rolnych Stare Pole

26 -27. 06. 2010 r. Wystawa Zwierzat Hodowlanych Szepietowo
26-27.06.2010 r. XII Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych Boguchwala
3-4.07.2010 r. Wojewddzka Wystawa Zwierzat, Maszyn i Urzadzen Rolniczych Sitno

3 — 4. 07.2010 r. XI Regionalna Kujawsko — Pomorska Wystawa Zwierzat Hodowlanych — Minikowo
2010 —Minikowo

3 -4.07.2010 r. XII Wojewddzka Wystawa Zwierzat Hodowlanych Bratoszewice
10-11.07.2010 1. VII Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych — Bierkowice
21 —22.08.2010 r. VIII Patucka Wystawa Zwierzat Hodowlanych Znin
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4.5 09.2010 r. Warminsko-mazurska Wystawa Zwierzat Hodowlanych podezas XVII Jesiennych Targow
"Wszystko dla Rolnictwa" Olsztyn

10-11-12.09.2010 r. . Barzkiwckie Targi rolne Agro-Pomerania 2010 Barzkowice

25-26.09.2010 r. Wystawa Zwierzat Hodowlanych Bolestawowo

25-26.09.2010 r. XV Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych Piotrowce k/Chojnowa

Podczas wybranych wystaw:

12-13.06.2010 r Wystawa Zwierzat Hodowlanych Poswigtne

19-20.06.2010 r. XVI Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych Sielinko

19-20.06.2010 r. XI Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych podczas XVII Zutawskich Targow
Rolnych Stare Pole

3.4.07.2010 r. Wojewodzka Wystawa Zwierzat, Maszyn i Urzadzen Rolniczych Sitno

3 - 4.07.2010 r. XII Wojewodzka Wystawa Zwierzat Hodowlanych Bratoszewice

10-11.07.2010 r. VII Regionalna Wystawa Zwierzat Hodowlanych — Bierkowice

91 —22.08.2010 r. VIII Palucka Wystawa Zwierzat Hodowlanych Znin

4-5.09.2010 r. Warmihsko-mazurska Wystawa Zwierzat Hodowlanych podczas XVII Jesiennych Targow
"Wszystko dla rolnictwa" Olsztyn

Wokot najwiekszych skupisk ludzkich zorganizowano stoiska degustacyjne, ktore towarzyszyly dystrybucji

broszury ,,Wieprzowina-wiem co jem!”. Na stoiskach przeprowadzono bezplatng degustacjg¢ wyrobow z

wieprzowiny, wyprodukowanych przez lokalnych przetworcow.
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Ocena Dzieki akeji dystrybucji broszury ,, WIEPRZOWINA - WIEM CO JEM!” w iloéci 10 000 egzemplarzy do wielu
merytoryczna | domow trafila publikacja zwierajaca informacje, ktére w pozytywny sposob moga wplynac¢ na nawyki
zrealizowanego | Zywieniowe oraz gusta konsumentow.
zadania Broszura spotkala si¢ z bardzo pozytywnym odbiorem og6tu odwiedzajacego stoiska i ekspozycje PZHiPTCh
»POLSUS”.
Broszura przyczynila si¢ do zwigkszenia wiedzy z zakresu hodowli i produkcji trzody chlewnej wéréd
mtodziezy szkot rolniczych. O pozytywnym efekcie edukacyjnym broszury ,,Wieprzowina-wiem co jem” moze
$wiadczy wznowienie wydania broszury w roku 2011.
Wszystkie wystawy facznie odwiedzilo ok. 800 000 osbb.
Opis projektu Tytul projektu Europejski Stél-Tradycja, Nowoczesno$¢, Jakos§¢”
Whnioskodawca Stowarzyszenie Rzeznikéw i Wedliniarzy RP
Okres realizacji 01.03.2010-01.03.2011
e Producenci, przetwérey, konsumenci
docelowa
Zalozeniem programu jest poglebienie wiedzy o sposobie produkcji i poznanie waloréw smakowych
europejskiego migsa i jego przetworow na pigciu rynkach wschodnich, w tym Rosji, Ukrainie, oraz Chinach,
Singapurze i Tajlandii. Celem programu jest rowniez zwigkszenie popytu na migso i jego przetwory
Cel projektu wytwarzane na terenie Unil Europejskiej, przez co realny stanie si¢ wzrost eksportu na te rynki. W ramach
wdrozenia programu wszystkie tresci komunikowane w kampaniach beda nawigzywaty do wysokiej jakosci
migsa i jego przetworow wytwarzanych w krajach Wspélnoty Europejskiej. W kampaniach podkreslane beda
sposoby produkcji i przetwarzania z zastosowaniem systemow jakosci HACCP, ISO.
Opis dzialan Promocja w kanatach elektronicznych ATL (strona internetowa, pozycjonowanie)
zrealizowanych e promocja w prasie (informacje prasowe, reklama w prasie branzowej)
w ramach _
projektu o reklama outdoor w krajach azjatyckich, tj. w Chinach, Tajlandii 1 Singapurze,

str. 5




o publikacje (broszura informacyjna o programie i o walorach produktéw oraz ich wysokiej jakosci;
katalog, teczki programowe),

o dzialania z zakresu Public Relations, w ramach ktorego  odbeda si¢  spotkania
z grupami docelowymi z obszaru I grupy czyli $rodowisk biznesowych oraz konferencje prasowe z
udziatem 11 grupy docelowej czyli przedstawicieli medialnych oraz przeprowadzanie biezacego
monitoringu mediéw, celem uzyskania zwrotnej informacji o wlasciwym rozmieszczeniu 1
rozpowszechnieniu komunikacji poprzez informacje 1 reklame prasowa,

e uczestnictwo w miedzynarodowych targach o charakterze rolno-spozywezym,

e materialy promocyjne,

o dziatania z zakresu marketingu bezposredniego, w ramach ktorego zrealizowany bedzie direct mailing

oraz e-mailing.

S Zatozone w projekcie dzialania zostaly zrealizowane, a szczegolowe sprawozdania Ne 2/2010 i 3/2010 zostaty
merytoryczna
zrealizowanego zlozone we Agencji Rynku Rolnego
zadania
Tytul projektu
4. Opis projektu
Dzialania informacyjne i plany strategiczne
Whioskodawca Krajowa Rada Izb Rolniczych
Okres realizacji 01.07.2010-15.11.2010
Grupa o 4B .
\ Organizacje dzialajace w branzy przemystu migsnego
docelowa
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Okreslenie zasa

funduszu.

d oraz wskazanie kierunku wydatkowania S$rodkow zgromadzonych na koncie rachunku

Okreslenie celéw promocji.

Cel projektu . _ ) -
Analiza rynku z punktu widzenia produkcii, przetworstwa.
Okreslenie preferencji konsumentow.
Ocena
merytoryezna | W ramach tego zadania zlecono pani profesor Jadwidze Seremak- Bulge opracowanie zalozen do dtugofalowe;
zrealizowanego strategii promocji wieprzowiny.
zadania
Tytul projektu Szkolenie: Ksztaltow anie w gospodarstwie rolnym czynnikéw warunkujacych produkeje
Opis projektu | zywca wieprzowego wysokiej jakosci jako sposéb poprawy oplacalno$ci produkeji izwigkszenie wartosci
rynkowej
Whnioskodawca Krajowa Rada Izb Rolniczych
Okres realizacji 01.09.2010-30.12.2010
LR Producenci trzody chlewnej
docelowa
Zwickszenie wiedzy na temat aspektow zaréwno genetycznych, hodowlanych, zywieniowych jak i zdrowotnych
Cel projektu majacych istotne znaczenie w produkcji zywea nie tylko wysokiej jakosci ale takze o okreslonych parametrach

przetwoérezych dla zréznicowanych potrzeb zakladéw migsnych.
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Opis dzialan 1. Opracowanie materialow szkoleniowych ,.Nowoczesne metody chowu trzody chlewnej” przez ekspertow
zrealizowanych rekrutujacych si¢ z Instytutu Zootechniki w Balicach.
w ramach 2. Zorganizowanie i przeprowadzenie naboru uczestnikow szkolen
projektu Zorganizowanie i przeprowadzenie szkolen dla 900 uczestnikéw- producentow trzody chlewnej.
W szkoleniach wzieto udziat 883 rolnikow.
Uczestnicy pozytywnie ocenili tematyke szkolen oraz poziom prowadzonych wykladow.
Szkolenia przyczynily sie do zwigkszenia wiedzy rolnikéw z zakresu czynnikow produkeji trzody chlewnej co
QOcena przyczyni sig do produkeji migsa wieprzowego charakteryzujacego si¢ wysoka jakoscia.
merytoryezna | Rozszerzenie wiedzy z takich zagadnien jak podstawy produkcji, zywienie zwierzat, wymagania jako$ciowe i
zrealizowanego | czynnik warunkujace wysokg jako$¢ migsa przyczynig si¢ do produkcji surowca wysokiej jakosci
zadania odpowiadajacego potrzebom konsumentow.
T 3
Opis projektu i pro.]ektu
Promocja materialu hodowlanego podczas XXIV Krajowej Wystawy Zwierzat Hodowlanych
Whioskodawca POLSUS

Okres realizacji

01-03.10.2010

Grupa

docelowa

Hodowecy i producenci trzody chlewne;
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Promocja produktu krajowej hodowli w postaci materialu hodowlanego wszystkich ras obj¢tych krajowym

programem hodowlanym: polskiej bialej zwistouchej, wielkiej biatej polskiej, duroc, pietrain, hampshire oraz

Cel projektu | rasy objetej programem ochrony zasobow genetycznych rasy pulawskiej. Zwierzeta te stanowig wyjsciowy
komponent mateczny i ojcowski do produkcji prosiat i tucznikow.
Upowszechnienie wynikéw postepu hodowlanego wsréd producentéw trzody.
W ramach zadania wydrukowano broszurg prezentujaca ofert¢ hodowlang — TOP GENETICS - zawierajaca
Opis dzialan | kluczowe informacje majace za zadanie:
zrealizowanych o ulatwienie kontaktu producenta z hodowca
w ramach o ulatwienie decyzji co do zakupu odpowiedniego materiatu hodowlanego
projektu o nalezyte wykorzystanie materiatu hodowlanego do produkeji masowej
Stworzenie stoiska Polsus, ktére spehiato rolg przestrzeni biznesowej gdzie stworzono przestrzen dla
hodowcéw, nabywcoéw materiatu hodowlanego oraz firm zainteresowanych wspolpraca.
Zwiekszenie $wiadomoscei wérod producentéw nt. korzyéci wynikajacych z wykorzystania w praktyce wysokie;
warto$ci zwierzat hodowlanych.
Ocerta Bezposredni kontakt z hodowcami jest najlepsza forma rozpowszechnienia postepu hodowlanego.
merytoryczna Dystrybucia ,,Oferta knurkéw i loszek hodowlanych TOP GENETICS” spotkala si¢ z duzym
zrealizowanego zainteresowaniem oraz pozytywnym odbiorem $rodowiska hodowlano-produkeyjnego. Wystawa przyczynifa sig
A i rowniez do utatwienia kontaktéw biznesowych pomiedzy potencjalnymi kontrahentami ze wszystkich rejonow

Polski. Dane liczbowe obrazujace skale projektu:

e Liczba wystawcow trzody chlewnej — 33 hodowcow z terenu calej Polski
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e Zaprezentowana stawka zwierzat 102 szt.
e Liczba odwiedzajacych KWZH — 10 000 osob

e Liczba wystanych zaproszen przez PZHiPTCh ,POLSUS” do hodowcow, grup producenckich— 1 500

szt.
o Naklad ,,Oferta knurkéw i loszek hodowlanych TOP GENETICS” — 2 000 szt.

Tloéé broszur rozdystrybuowanych podezas KWZH '

—2 000 szt
Tytul projektu
Opis projektu Kampania informacyjna na temat migsa wieprzowego produkowanego zgodnie z krajowym systemem
jakosci PQS
Whnioskodawca Zwigzek Polskie Migso

Okres realizacji

36 miesigcy

Grupa . L
Konsumenci, doradcy, dystrybutorzy, opiniotworcy
docelowa
Cel projektu Glowne cele do osiagniecia w grupie konsumentow to

e rzetelne poinformowanie o krajowym systemie PQS gwarantujacym wysoka jakos¢ i bezpieczenstwo

wytwarzanych w jego ramach produktow

e rzetelne poinformowanie o specyficznych wlasciwoéciach miesach i produktéw wyprodukowanych
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zgodnie z krajowym systemem jakosci PQS

Gléwny cel do osiagniecia w grupie doradcow/dystrybutorow

e poinformowanie doradcow/dystrybutorow o systemie PQS w szczegolnosci o specyficznych
wihasciwosciach produktéw wyprodukowanych zgodnie z krajowym systemem jakosci PQS w celu
wzbogacenia wiedzy doradcoéw na temat nowej oferty produktow,

e poinformowanie o zakresie i sposobie funkcjonowania systemu krajowego PQS w celu zwigkszenia
podazy produktow wytwarzanych w ramach krajowego systemu jakosci PQS

Gtowne cele do osiagniecia w grupie opiniotworcow:

e poinformowanie o krajowym systemie PQS gwarantujacym wysoka jako$¢ 1 bezpieczenstwo
wytwarzanych w jego ramach produktow,
e poinformowanie o specyficznych wiasciwosciach migsa i jego produktéw produkowanych w systemie

PQS

Opis dzialan
zrealizowanych
w ramach

projektu

Produkcja spotu reklamowego ,,Powr6t do poczatku™ i jego emisja w 19 stacjach TV.

Obecnos¢ w programie ,,Kawa czy herbata™

W okresie od 22.10 do 29.11 wyemitowano 22 reklamy prasowe w 17 tytutach prasowych o tacznym nakladzie
ponad 4 mln egz.

Kampania outdoorowa w postaci reklamy na 46 autobusach w okresie 1-30 listopada 2010 w miastach:
Warszawa, Wroctaw, Trojmiasto, £.0dz, Poznan, Szczecin, GOP, Krakow.

Zrealizowano reklamy wielkoformatowe na budynkach w okresie 1-30 listopada w 8 miastach: : Warszawa,

Krakéw, Wroctaw, Gdansk, Poznan, L.6dz, Katowice, Szczecin. Przygotowano i uruchomiono strong
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internetows kampanii www.wieprzowinapgs.pl w ramach nast¢pujacych dziatan.

Kampania niestandardowa na portalach tematycznych (we-dwoje.pl, poradnikzdrowie.pl, pychotka.pl, dieta.pl,
mediweb.pl, pit.pl, infor.pl) w okresie od 5.11 do 19.11.2010 1.
Zorganizowanie kampanii prasowej inaugurujacej rozpoczgcie kampanii.
Przeprowadzone szkolenia
» Szkolenia dla dystrybutorow
» Szkolenia dla restauratordéw i szefow kuchni - odbyly si¢ w ramach konferencji Food Business Forum.
W ramach Pre Test badania zaplanowano i zrealizowano:
» Badanie ilo$ciowe konsumentdw:
» Badanie jakosciowe dystrybutorow

» Badanie ilosciowe dystrybutoréw

Ocena
merytorvezna
zrealizowanego

zadania

Ocena efektywnosci programu promocyjnego zostanie przeprowadzona po jego zakonczeniu.
Zaobserwowane efekty :
1. Zbudowanie $wiadomosci znaku PQS oraz jego rozpoznawalnosci w grupach docelowych
2. Zainteresowanie zaktadow przemystu migsnego wdrozeniem systemu PQS

3. Zainteresowanie konsumentéw migsem wyprodukowanych zgodnie z zatozeniami systemu PQS

2 *Sprawozdanie opracowane na bazie materialow otrzymanych od poszczegdlnych organizacji wdrazajqcych projekty oraz Agencji Rynku Rolnego.
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Lp.

Cel

Kwota [z}]

Dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, migsa

a ; - 7077 000,00 73,82
wieprzowego

b |Dziatania majace na celu promocje spozycia migsa wieprzowego oraz jego przetwordw - 2330 000,00 24,30

& Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowla $wir oraz produkcijg . _
lub przetworstwem miesa wieprzowego

d |Badania rynkowe dotyczace spozycia migsa wieprzowego oraz jego przetworow -

& Badanianaukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawg jakosci miesa i )
wieprzowego oraz jego przetworow, a takze prowadzace do wzrostu jego spozycia

f | Szkolenia producentow i przetworcow miesa wieprzowego - 180 000,00 1,88
Dziatalnoé¢ krajowych organizaciji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych
udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetow organizacji ) )

9 miedzynarodowych lub bedacych czlonkami statutowych organdw tych organizacii,
zajmujgcych sie problemami rynku migsa wieprzowego

Razem Plan Finansowy na rok 2010 -9 587 000,00 100,00




Il. Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego

Tabela nr 1

1 |Biegniewski Jan Polski Przewodniczacy ul. Ryzowa 90 606 338 498 |wronie@wp.pl
Zwigzek Hodowcow i Producentéw Trzody 02-495 Warszawa 22 723 0083 |polsus@polsus.pl
Chlewnej ,POLSUS”

2 |Kowalski Marek Cezary Z-ca Przewodniczgcego |ul. Sosnowa 9 694 794 871 |gszadek@post.pl
Krajowy Zwigzek Rewizyjny Spotdzielni 98-240 Szadek 43 821 5144 |kzrs_sch1@wp.pl
,Samopomoc Chiopska” 22 827 1606

3 |Frackowiak Andrzej Marcin Z-ca Przewodniczacego [Peckowo 9 601 578 347 | a.frackowiak@neostrada.pl
Krajowa Rada Izb Rolniczych 64-520 Obrzycko

4 [Olewnik-Mikotajewska Anna Sekretarz Zaktady Migsne "Olewnik-Bis" | 502 407 602 |anna.olewnik@olewnik.com.pl
Zwigzek ,Polskie Mieso” Swierczynek 10A 22 830 1648 |info@polskie-mieso.pl

09-210 Drobin

5 [Gora Ireneusz Stanistaw Czionek Bukowiec 52 87- | 608 590 693 |goraireneusz@wp.pl
Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Rolnych - 330 Jabtonowo Pomorskie 56 474 5401
Izba Gospodarcza

6 |Nowak Zbigniew Czionek ul. Knyszynska 16 A/2 501 105 000 |zbigniew.nowak@zmnowak.pl;
Stowarzyszenie Rzeznikow | Wedliniarzy RP 80-180 Gdansk 58 682 8800 |biuro@srw.org.pl

22 635 0394

7 |Rézanski Wiestaw Unia |Czionek Al. Ujazdowskie 18 lok. 664 141 400 |biuro@upemi.pl
Producentow i Pracodawcow Przemystu 16 00-478 Warszawa 502 705 275
Miesnego ,UPEMI" 22 696 5270

8 |Swidrowski Waldemar Jerzy Czionek ul. Ryzowa 90 502 355 889 |w.swidrowski@wp.p!
Polski Zwigzek Hodowcdw i Producentdw Trzody 02-495 Warszawa 22 723 0083 |polsus@polsus.pl
Chlewnej ,POLSUS”

9 [Walczak Janusz Dominik Czionek Golska Huta 9 513 516 009 |janusz.walczak64@wp.pl;
NSZZ Rl Solidarnosé 87-840 Lubien Kujawski 22 622 3349 |biuro@solidarnoscri.pl




Zestawienie zaplanowanych i realizowanych zadan

KRIiR
ZPM
POLSUS
SRW
UPEMI

Krajowa Rada Izb Rolniczych
Zwigzek "Polskie Migso”

Polski Zwiazek Hodowcéw i Producentéw Trzody Clewnej "Polsus”

Stowarzyszenie Rzeznikow i Wedliniarzy RP
Unia Producentow i Pracodawcow Przemystu Migsnego

g Termin
[ Lp Tytut Weilpsi: el Nr Nr wniosku realizacji Hwota
dawca |ustawy| uchwaly ) planowana
zadania
i s ; - . FP-MWp-2- 01.03.2010-
1 | Europejski Stét - Tradycja, Nowoczesnos¢, Jakosce SRW b 06/2009 001/2010 01.03.2011 2 100 000,00
; _— L ; 01.07.2010-
2 | Dziatania informacyjne i plany strategiczne b 04/2009 15.11.2010 30 000,00
Szkolenie: Ksztattowanie w gospodarstwie rolnym czynnikow
warunkujacych produkcje zywca wieprzowego wysokiej jakosci FP-MWp-f- 01.09.2010-
3 | jako sposth poprawy oplacalnosci produkci | zwigkszenie wartosci | <R £ 03/2010 | “go5/2010 | 30.12.2010 180 400,00
rynkowej
a : FP-MWp-b- 04.01.2010-
4 | Festiwal Polskiego Smaku UPEMI b 02/2010 002/2010 16.11.2010 200 000,00
Kampania informacyjna na temat migsa wieprzowego FP-MWp-a- :
2 produkowanego zgodnie z krajowym systemem jakosci PQS i a 02010 006/2010 oG mcy 628050004
G . . _— FP-MWp-a- 02.2010-
6 | "Wieprzowina - wiem co jem POLSUS a 03/2010 003-2010 09.2010 225 000,00
Promocja materiatu hodowlanego podczas XXIV Krajowej Wystawy FP-MWp-a- ;
7 Zwierzat Hodowlanych POLSUS a 03/2010 004/2010 01-03.10.2010 152 000,00
Razem: 9 587 000,00

Tabela nr 2




