UCHWALA Nr 12/2022

Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Owocow i Warzyw
z dnia 30 listopada 2022 r.
w sprawie wprowadzenia Zasad gospodarowania srodkami finansowymi

Funduszu Promocji Owocoéw i Warzyw

Dziatajgc na podstawie art. 12 ust. 1, pkt 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach
promocji produktéow rolno-spozywczych spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496),

uchwala sig, co nastepuje:

g1
Wprowadza sie Zasady gospodarowania $rodkami finansowymi Funduszu Promocji
Owocow i Warzyw.

§2
Traci moc uchwata nr 03/2009 z dnia 30 listopada 2009 r. w sprawie uchwalenia Zasad
gospodarowania srodkami finansowymi Funduszu Promocji Owocoéw i warzyw, zmieniona
uchwatg nr 02/2011 z dnia 07 lutego 2011 r. w sprawie zmiany Zasad gospodarowania
srodkami finansowymi Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw, zmieniong uchwalg
nr 09/2013 z dnia 06 grudnia 2013 r. w sprawie zmiany Zasad gospodarowania srodkami
finansowymi Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw, uchwatg nr 02/2014 z dnia 20
stycznia 2014 r. w sprawie zmiany Zasad gospodarowania s$rodkami finansowymi
Funduszu Promocji Owocdw i Warzyw, uchwatg nr 05/2014 z dnia 20 listopada 2014 r. w
sprawie zmiany Zasad gospodarowania S$rodkami finansowymi Funduszu Promocji
Owocow i Warzyw, uchwatg nr 5/2015 Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Owocow
i Warzy z dnia 12 pazdziernika 2015 r. w sprawie zmiany Zasady gospodarowania
srodkami finansowymi Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw, zmienionej uchwatg
nr 3/2019 z dnia 02 lipca 2019 r. w sprawie zmiany Zasady gospodarowania Srodkami
finansowymi Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw, zmienionej uchwatg nr 7/2019 z dnia
15 pazdziernika 2019 r. w sprawie zmiany Zasady gospodarowania $rodkami
finansowymi Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw, zmienionej uchwatg nr 8/2020 z dnia
29 lipca 2020 r. w sprawie zmiany Zasady gospodarowania $rodkami finansowymi
Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw.

§2

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.

SEKRETARZ KOMIS3I PRZEWODNICZACY KOMISII



Zatgcznik do uchwaty nr 12/2022
Komisji Zarzadzajgcej

Funduszu Promocji Owocow i Warzyw
z dnia 30 listopada 2022 r.

Zasady gospodarowania srodkami finansowymi
Funduszu Promocji Owocoéw i Warzyw
1. Wprowadzenie

W ramach Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw mozna uzyskaé wsparcie

finansowe na:
1) programy promocyjne i informacyjne (art. 9 ust. 1 pkt 1 ustawy);

2) programy promocyjne i informacyjne wspétfinansowane ze $Srodkéw Unii

Europejskiej (art. 9 ust. 1 pkt 2 ustawy);

3) inne dziatania (art. 9 ust. 1 pkt 3 ustawy).

2. Akty prawne

1) Ustawa z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496), zwana w tresci niniejszych zasad

L2ustawg”;

2) Rozporzgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r.
w sprawie szczegétowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego
z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2020 r. poz.

2244), zwane w tresci niniejszych zasad ,rozporzgdzeniem?”.

3. Sposoéb sporzadzania planu finansowego

1) Propozycje zadah do planu finansowego sktadane sg w Centrali Krajowego
Osrodka Wsparcia Rolnictwa (KOWR) bezposrednio lub listownie w terminie
do 31 sierpnia roku poprzedzajgcego rok, na ktéry uchwalany jest plan

finansowy.

Za date ztozenia propozycji przyjmuje sie date wptywu do KOWR.



2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Propozycje zadan zlozone po 31 sierpnia nie bedg uwzgledniane
w pierwotnym planie finansowym. Propozycje te bedg traktowane jako

propozycje zmiany i bedg rozpatrywane po zatwierdzeniu planu finansowego.

KOWR przedktada Komisji Zarzgdzajgcej ztozone propozycje zadan do dnia
1 pazdziernika roku poprzedzajgcego rok, na ktéry uchwalany jest plan

finansowy.

Komisja Zarzagdzajgca moze wystgpi¢ do KOWR z prosbg o ocene ztozonych

propozycji zadan pod wzgledem formalno-prawnym.

Komisja Zarzgdzajgca uchwala plan finansowy na nastepny rok
do 30 listopada danego roku uwzgledniajgc propozycje zadan, o ktorych

mowa w ppkt 1.

Propozycje zadania do planu finansowego skfada sie na formularzu Fpz_f7
Propozycja zadania do Planu Finansowego, stanowigcym zatgcznik do

,Zasad obstugi Funduszy Promocji Produktéw Rolno-Spozywczych”.

Propozycje zadan nie ztozone na formularzu, o ktérym mowa w ppkt 6, nie

beda uwzgledniane w planie finansowym na dany rok.

Propozycje zadan ztozone do KOWR po uchwaleniu planu finansowego na
dany rok, bedg traktowane jako propozycje zmiany do planu finansowego.
Propozycje te bedg rozpatrywane na najblizszym posiedzeniu Komisji
Zarzadzajgcej.

Uchwalajac plan finansowy na dany rok lub jego zmiane, Komisja

Zarzadzajaca rozpatruje w pierwszej kolejnosci propozycje zadan:

— w ktérych wktad Funduszu Promocji Owocow i Warzyw stanowi tzw.

wkfad/udziat wlasny wnioskodawcy w budzecie zadania;

— ktérych realizacja planowana jest poza granicami kraju (gtdwnie w ramach

celu c) i g) ustawy o funduszach promocji);

— przygotowanych przy wspotpracy organizacji branzowych sektora owocow i

warzyw promujgcych dang grupe produktéw lub produkt dla uzyskania synergii

i poprawy efektywnosci dziatah promocyjnych.

10) Zadania wprowadzone przez Komisje Zarzgdzajgcg do planu finansowego

FPOIW na dany rok, ktorych realizacja nie rozpoczeta sie w tym roku moga



4,

by¢ realizowane wytgcznie po ponownym wpisaniu zadania do planu

finansowego FPOIW na kolejny rok w trybie wskazanym w ppkt 1-8.

11) W przypadku zadan, o ktorych mowa w § 1 pkt 2 rozporzadzenia za dzien
rozpoczecia realizacji zadania uznaje sie dzien podpisania umowy, o ktorej

mowa w § 3 pkt 2 lit. b rozporzgdzenia.

12) W przypadku propozycji zadan wielofunduszowych Komisja Zarzgdzajgca
Funduszu Promocji Owocow i Warzyw moze podjg¢ uchwate o wpisaniu
zadania do planu finansowego z zastrzezeniem, ze uchwata ta wchodzi
w zycie po uzyskaniu od pozostatych Komisji Zarzadzajgcych Funduszy
Promocji, do ktorych skierowana jest propozycja, promes Iub decyzji

0 wpisaniu tego zadania do planu finansowego;

13) Komisja Zarzgdzajgca ustala statg rezerwe finansowg w wysokosci 5%
szacowanych wptywéw w danym roku finansowym. Rezerwa tworzona jest na
dziatania konieczne i nieplanowane, w szczegolnosci dziatania wizerunkowe,

interwencyjne.

Warunki i tryb przedkladania propozycji programéw promocyjnych

i informacyjnych

1) Propozycje programéw promocyjnych i informacyjnych, o ktérych mowa
wart. 9 ust. 1 pkt 1-3 ustawy, muszg spetnia¢ warunki, o ktorych mowa
w pkt 3 ppkt 1 i 6 niniejszych zasad.

2) Propozycje programéw promocyjnych i informacyjnych wspétfinansowanych
ze srodkow Unii Europejskiej (art. 9 ust. 1 pkt 2 ustawy) powinny zawieraé
dodatkowo:

a) identyfikacje rynkéw rolnych, na ktorych realizowane ma by¢ zadanie;

b) analize strategiczng i marketingowg uzasadniajgca realizacje zadania.

5. Wysokos¢ wsparcia finansowego

1) Wsparcie finansowe 2z Funduszu Promocji Owocoéw i Warzyw dla

poszczegodlnych dziatan wynosi:

a) Dziatania majgce na celu informowanie o kosztow



jakosci i cechach, w tym zaletach, do 50% kwalifikowanych
owocoOw i warzyw oraz ich przetworéw

b)  Dziatania majgce na celu promocje
spozycia owocdw | warzyw oraz ich 46 100% kosztow
przetwordow, w szczegolnosci przez kwalifikowanych
dzieci i mtodziez

c) Udziat w wystawach i targach
zwigzanych z produkcjg owocow i 40 75 % kosztow
warzyw oraz ich przetworéw lub kwalifikowanych
przetwdrstwem owocéw i warzyw

d) Badania rynkowe dotyczgce spozycia kosztow

. . do 100% a
owocow i warzyw oraz ich przetworow kwalifikowanych

e) Badania naukowe i prace rozwojowe
majgce na celu poprawe jakosci owocow do 100% kosztow
i warzyw oraz ich przetwordéw, a takze kwalifikowanych
prowadzgce do wzrostu ich spozycia

f) Szkolenia producentow i przetworcow kosztow
owocow i warzyw, w tym szkolenia w 0% kwalifikowanych

zakresie produkcji rolnej integrowanej

g) Dziatalnos¢ krajowych organizaciji
branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych

do 90% kosztow
s T o

komitetéw organizacji miedzynarodowych ° kwalifikowanych
lub bedgcych cztonkami statutowych

organow tych organizacji, zajmujacych

sie problemami rynku owocow i warzyw

2) Koszty kwalifikowane, o ktérych mowa w ppkt 1 lit. a) — g), okreslone sg

W rozporzgdzeniu.



6. Badanie efektywnosci zadania

Badanie efektywnosci zadania musi by¢ wykonane przez niezalezny podmiot,

zgodnie z pkt 9 Zatgcznika do rozporzgdzenia.

7. Zalegtosci z tytutu wptat na Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw

W przypadku zalegtosci podmiotu z tytutu wptat na Fundusz Promocji Owocow
i Warzyw w kwocie nieprzekraczajgcej pieciokrotnosci wartosci kosztéw upomnienia
w postepowaniu egzekucyjnym ustalonej na podstawie rozporzgdzenia Ministra
Finanséw z dnia 11 wrzesnia 2015 r. w sprawie wysokosci kosztow upomnienia
skierowanego przez wierzyciela do zobowigzanego przed wszczeciem egzekuciji
administracyjnej (Dz.U. z 2015 r. poz. 1526), Komisja Zarzgdzajgca rekomenduje

odstgpienie od wszczecia postepowania egzekucyjnego.
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