Zatgczniki nr 1 do SWIZ

Opis Przedmiotu Zamowienia

|. Przedmiot zamdwienia

1.

Przedmiotem zamdwienia jest ustuga zakupu przestrzeni reklamowej na zewnetrznych nosnikach
typu outdoor na potrzeby kampanii informacyjno - promocyjnych realizowanych przez
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Celem kampanii bedzie informowanie o programie rzgdowym skierowanym do rolnikow.
Kazda kampania bedzie mogta obejmowac nastepujacy zakup powierzchni reklamowych:

3.1. Bilbordy

3.2. Citylighty

3.3. Murale

3.4. Siatki wielkoformatowe
3.5. Digital outdoor

Koncepcja graficzna kampanii oraz wszystkie materiaty niezbedne do druku materiatéw

reklamowych beda przygotowywane przez Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy wymaga realizacji przedmiotu zaméwienia od dnia zawarcia umowy do dnia 15
grudnia 2021 r.

Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie czesci zamdwienia podwykonawcy.

W przypadku powierzenia realizacji zamodwienia podwykonawcy Wykonawca ponosi
odpowiedzialno$¢ za dziatania i zaniechania podwykonawcy jak za wtasne.

Wykonawca bedzie na biezgco konsultowat z Zamawiajagcym kolejne etapy realizacji umowy.
Zamawiajgcy bedzie miat mozliwos¢ zgtaszania uwag dotyczgcych sposobu wykonania umowy na
kazdym etapie jej realizacji, ktore Wykonawca bedzie uwzgledniat.

Zamawiajgcy wymaga, aby Wykonawca udzielit gwarancji, ze wszystkie ustugi i dzieta powstate w
wyniku realizacji umowy sg wolne od wad prawnych.

10. Wycena zamdwienia powinna obejmowac wszystkie koszty zwigzane z jego realizacjg.

Il. Zakup powierzchni reklamowych - bilbordy

1.

2.

3.

Zakup powierzchni reklamowych typu bilbord dokonywany bedzie na okres 1 miesigca
kalendarzowego lub na okres 1/2 miesigca kalendarzowego.

Zakup powierzchni reklamowych typu bilbord obejmowaé bedzie teren catej Polski, a w
szczegblnosci nastepujace kategorie miejscowosci:

2.1. miasta powyzej 250 000 mieszkarncow,

2.2. miasta od 100 000 do 250 000 mieszkancow,
2.3. miasta od 25 000 do 100 000 mieszkancow,
2.4. miasta do 25 000 mieszkancow.

Zakup powierzchni reklamowych typu bilbord bedzie uwzgledniat dobowg widownie nosnikéw z
nastepujacym podziatem:

3.1. do 1 000 osbéb na dobe,
3.2. od 1 000 do 5 000 osbéb na dobe,
3.3. od 5000 do 10 000 osdb na dobe,
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3.4. od 10 000 do 20 000 osbb na dobe,
3.5. od 20 000 do 30 000 oséb na dobe,
3.6. od 30 000 do 50 000 osdb na dobe,
3.7. powyzej 50 000 oséb na dobe.

Zakup powierzchni reklamowych typu bilbord dotyczy¢ bedzie nastepujacych nosnikow:

4.1. billboard od 2,5 m? do 5,5 m?

4.2. billboard 12 m? o formacie 5,04 x 2,38 m.
4.3. billboard 12 m? o formacie 4 x 3 m.

4.4, billboard 18 m? o formacie 6 x 3 m.

4.5. billboard 32 m? o formacie 8 x 4 m.

4.6. billboard 36 m? o formacie 12 x 3 m.

4.7. billboard 48 m? o formacie 12 x 4 m.

Nosniki powinny by¢ oswietlone. Zamawiajacy dopuszcza, aby nos$niki byty zaréwno wolnostojace,
jak i umieszczone na budynkach i innych obiektach, w widocznym miejscu. Nos$niki powinny by¢
umieszczone w lokalizacji umozliwiajacej osiggniecie jak najwiekszego mozliwego zasiegu. Nosniki
nie moga znajdowac sie w miejscach i przy drogach wyfaczonych z ruchu oraz w miejscach, w
ktorych ich widoczno$é jest ograniczona, na przyktad z powodu prac budowlanych.

Wykonawca w ramach umowy zapewnia:

6.1. zakup nosnika reklamowego,

6.2. wydruk materiatu reklamowego,

6.3. wyklejenie materiatu reklamowego na nosniku reklamowym,

6.4. konserwacje materiatu reklamowego w stopniu gwarantujgcym nienaruszalnosé jego wygladu.

Wykonawca zobowigzany jest do monitoringu nosnikow w celu kontroli jakosci i ewentualnym
wykrywaniu ubytkéw powstatych na skutek warunkéw pogodowych lub innych uszkodzen.
Wykonawca zobowigzany jest do naprawy ekspozycji na wiasny koszt w ciggu 24 godzin od
wykrycia uszkodzenia.

W razie braku mozliwosci naprawy nosnika lub zmiany warunkdéw otoczenia wptywajgcych na
ograniczenie jego widocznosci, Wykonawca ma obowigzek znalezienia réwnorzednego cenowo
nosnika zastepczego i niezwtocznego poinformowania o tym zamawiajgcego. W przypadku braku
mozliwosci znalezienia nos$nika zastepczego, Wykonawca ma prawo wymagac tylko czesci
wynagrodzenia proporcjonalnie do czasu efektywnej ekspozycji.

Zakup powierzchni reklamowych — citylighty

Zakup powierzchni reklamowych typu citylight dokonywany bedzie na okres 1 miesigca
kalendarzowego lub na okres 1/2 miesigca kalendarzowego.

Zakup powierzchni reklamowych typu citylight obejmowac bedzie miejscowosci w Polsce ponizej
150 000 mieszkancow.

Zakup powierzchni reklamowych typu citylight bedzie uwzgledniat dobowg widownie nosnikéw z
nastepujacym podziatem:

3.1. do 1 000 osbb na dobe,

3.2. od 1 000 do 5 000 osbéb na dobe,
3.3. od 5000 do 10 000 osdb na dobe,
3.4. od 10 000 do 15 000 oséb na dobe,
3.5. od 15 000 do 25 000 oséb na dobe,
3.6. powyzej 25 000 osdb na dobe.
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Zakup powierzchni reklamowych typu citylight dotyczy no$nikéw 2,16 m? o wymiarach 120 x 180
cm.

Wykonawca w ramach umowy zapewnia:

5.1. zakup nosnika reklamowego,

5.2. wydruk materiatu reklamowego,

5.3. wyklejenie/montaz materiatu reklamowego,

5.4. konserwacje materiatu reklamowego w stopniu gwarantujgcym nienaruszalnosc¢ jego wygladu.

Wykonawca zobowigzany jest do monitoringu nosnikow w celu kontroli jakosci i ewentualnym
wykrywaniu ubytkéw powstatych na skutek warunkéw pogodowych lub innych uszkodzen.
Wykonawca zobowigzany jest do naprawy ekspozycji na wiasny koszt w ciggu 24 godzin od
wykrycia uszkodzenia.

W razie braku mozliwosci naprawy nosnika lub zmiany warunkdéw otoczenia wptywajgcych na
ograniczenie jego widocznosci, Wykonawca ma obowigzek znalezienia réwnorzednego cenowo
nosnika zastepczego i niezwtocznego poinformowania o tym zamawiajgcego. W przypadku braku
mozliwosci znalezienia nosnika zastepczego, Wykonawca ma prawo wymagac tylko czesci
wynagrodzenia proporcjonalnie do czasu efektywnej ekspozycji.

IV. Zakup powierzchni reklamowych — murale

1.

Zakup powierzchni reklamowych pod malowidfa wielkoformatowe — murale dokonywany bedzie
na okres 1 miesigca kalendarzowego.

Zakup powierzchni reklamowych pod malowidta wielkoformatowe — murale obejmowa¢ bedzie
miejscowosci w Polsce ponizej 250 000 mieszkancéw.

Zakup powierzchni reklamowych pod malowidta wielkoformatowe — murale bedzie uwzgledniat
miesieczng widownie murali z nastepujacym podziatem:

3.1. od 500 000 do 750 000 oséb na miesigc,
3.2. od 750 000 do 1 000 000 osdéb na miesigc,
3.3. od 1 000 000 do 1 500 000 osdb na miesiac,
3.4. powyzej 1 500 000 oséb na miesigc.

Zakup powierzchni reklamowych pod malowidta wielkoformatowe — murale dotyczy¢ bedzie
powierzchni o minimalnej powierzchni 100 m?2.

Wykonawca w ramach umowy zapewnia:

5.1. powierzchnie reklamowsa,
5.2. namalowanie murali,
5.3. konserwacje murali w stopniu gwarantujgcym nienaruszalnosc¢ jego wygladu.

Wykonawca zobowigzany jest do monitoringu murali w celu kontroli jakosci i ewentualnym
wykrywaniu ubytkéw powstatych na skutek warunkéw pogodowych lub innych uszkodzen.
Wykonawca zobowigzany jest do naprawy murali na wtasny koszt w ciggu 48 godzin od wykrycia
uszkodzenia.

W razie braku mozliwosci naprawy murali lub zmiany warunkéw otoczenia wptywajgcych na
ograniczenie ich widocznosci, Wykonawca ma prawo wymagaé tylko czesci wynagrodzenia
proporcjonalnie do czasu efektywnej ekspozycji.
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. Zakup powierzchni reklamowych - siatki wielkoformatowe

Zakup powierzchni reklamowych pod siatki wielkoformatowe dokonywany bedzie na okres
1 miesigca kalendarzowego.

Zakup powierzchni reklamowych pod siatki wielkoformatowe obejmowac bedzie miejscowosci w
Polsce ponizej 250 000 mieszkancéw.

Zakup powierzchni reklamowych pod siatki wielkoformatowe bedzie uwzgledniat miesieczng
widownie murali z nastepujgcym podziatem:

3.1. od 500 000 do 750 000 oséb na miesigc,
3.2. od 750 000 do 1 000 000 o0sdéb na miesigc,
3.3. od 1 000 000 do 1 500 000 osdb na miesiac,
3.4. od 1500 000 do 2 000 000 osAb na miesiac,
3.5. powyzej 2 000 000 oséb na miesigc.

Zakup powierzchni reklamowych pod siatki wielkoformatowe dotyczy¢ bedzie powierzchni o
minimalnej powierzchni 200 m?2,

Wykonawca w ramach umowy zapewnia:

5.1. powierzchnie reklamowsa,

5.2. wydruk siatki wielkoformatowej,

5.3. montaz siatki wielkoformatowe;j,

5.4. konserwacje siatki wielkoformatowe]j w stopniu gwarantujgcym nienaruszalnosé jej wygladu.

Wykonawca zobowigzany jest do monitoringu siatek wielkoformatowych w celu kontroli jakosci i
ewentualnym wykrywaniu ubytkéw powstatych na skutek warunkéw pogodowych lub innych
uszkodzen. Wykonawca zobowigzany jest do naprawy siatek wielkoformatowych na wtasny koszt
w ciggu 48 godzin od wykrycia uszkodzenia.

W razie braku mozliwosci naprawy siatek wielkoformatowych lub zmiany warunkéw otoczenia
wptywajgcych na ograniczenie ich widocznosci, Wykonawca ma prawo wymagaé tylko czesci
wynagrodzenia proporcjonalnie do czasu efektywnej ekspozycji.

VI. Zakup powierzchni reklamowych - digital outdoor

1.

Zakup powierzchni reklamowych typu digital outdoor (DOOH) dokonywany bedzie na okres 1
miesigca kalendarzowego lub na okres 1/2 miesigca kalendarzowego.

Zakup powierzchni reklamowych typu DOOH obejmowaé bedzie miejscowosci w Polsce ponizej
250 000 mieszkancow.

Zakup powierzchni reklamowych typu DOOH bedzie uwzgledniat miesieczng widownie nosnikow z
nastepujgcym podziatem:

3.1. do 30 000 osdb na miesiac,

3.2. od 30 000 do 45 000 osdb na miesigc
3.3. od 45 000 do 60 000 0sdb na miesigc
3.4. od 60 000 do 75 000 osdb na miesigc
3.5. powyzej 75 000 oséb na miesigc.

Zakup powierzchni reklamowych typu DOOH dotyczy¢ bedzie nastepujgcych nosnikéw o
proporcjach 9 x 16:

4.1. nosnik o przekatnej ekranu 55”,
4.2. nosnik o przekatnej ekranu 65”,



10.
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4.3. nosnik o przekatnej ekranu 75”.

Na powierzchniach reklamowych typu digital outdoor (DOOH) emitowane bedg materiaty
reklamowe w formie animacji lub spotow o dtugosci od 10 do 15 s.

Emisja materiatu reklamowego odbywac sie bedzie mogta w nastepujgcych okresach:

6.1. 12 godzin w ciggu doby,
6.2. 16 godzin w ciggu doby,
6.3. 20 godzin w ciggu doby,
6.4. 24 godziny na dobe.

Emisja materiatu reklamowego odbywac sie bedzie mogta z nastepujacy czestotliwoscia:

7.1. 3 razy na godzing,
7.2. 4 razy na godzine

7.3. 5razy na godzing,
7.4. 6 razy na godzine.

Wykonawca w ramach umowy zapewnia:

8.1. zakup nosnika reklamowego,

8.2. emisje materiatu reklamowego,

8.3. serwis nosnika reklamowego w stopniu gwarantujgcy efektywng ekspozycje materiatu
reklamowego.

Wykonawca zobowigzany jest do monitoringu nosnikow w celu kontroli prawidtowej emisji
materiatow reklamowych i stanu technicznego nosnikdw. W przypadku uszkodzenia nosnika,
wykonawca zobowigzany jest do naprawy ekspozycji na witasny koszt w ciggu 48 godzin od
wykrycia uszkodzenia.

W razie braku mozliwosci naprawy nosnika lub zmiany warunkéw otoczenia wptywajgcych na
ograniczenie jego widocznosci, Wykonawca ma obowigzek znalezienia réwnorzednego cenowo
nosnika zastepczego i niezwtocznego poinformowania o tym zamawiajgcego. W przypadku braku
mozliwosci znalezienia nosnika zastepczego, Wykonawca ma prawo wymagac tylko czesci
wynagrodzenia proporcjonalnie do czasu efektywnej emisji materiatu reklamowego.

VII. Tryb wspotpracy

1.

Zamawiajacy zleca Wykonawcy przygotowanie media planu na jednorazowg kampanie, wskazujac
typy oraz ilos¢ powierzchni reklamowych do zakupu, uwzgledniajac szczegdty danych powierzchni
zgodnie z punktami Il = VI.

Po otrzymaniu zlecenia od Zamawiajgcego w terminie do 72 godzin od momentu otrzymania
zlecenia, Wykonawca przygotowuje szczegdétowy media plan, uwzgledniajgcy parametry wskazane
przez Zamawiajgcego. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wprowadzania wszelkich
uzasadnionych poprawek do media planu, natomiast Wykonawca jest zobowigzany do ich
uwzglednienia.

Po zaakceptowaniu przez Zamawiajgcego media planu Wykonawca dokona zakupu medidéw,
zgodnie z przedstawiong Ofertg oraz zaakceptowanym przez Zamawiajgcego media planem.
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