UCHWALA Nr 7/2015
Komisji Zarzagdzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
z dnia 27 pazdziernika 2015r.
w sprawie zmiany Planu Finansowego Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego
na rok 2015

Dziatajgc na podstawie art. 8 ust. 5, art. 12 ust. 1 pkt 3 w zw. z ust. 2 ustawy z dnia 22 maja
2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2009 r., Nr 97, poz.
799, ze zm.), w zwigzku z § 5 ust. 1 Regulaminu Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocg;ji
Migsa Wieprzowego, stanowigcego Zatacznik do Uchwaty nr 01/2012 Komisji Zarzgdzajgcej
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego z dnia 03 lutego 2012 r. oraz zgodnie z Zasadami
gospodarowania Srodkami finansowymi Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego
stanowigcymi Zatgcznik do Uchwaty nr 01/2010 Komisji Zarzgdzajgcej Funduszu Promocgji
Miesa Wieprzowego z dnia 21 stycznia 2010 r., uchwala sie, co nastepuje:

§1
Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego postanawia zmienié

wysokos¢ budzetu zadania nr 9 pt. ,Rozsmakuj sie w Europie” z kwoty 19 303 703,50 PLN
na kwote 4 662 252,37 PLN.

§2

Komisja Zarzadzajaca Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego postanawia odmoéwic
wprowadzenia do Planu Finansowego Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego na rok

2015 nastepujacych zadan:

1. zadanie pt. ,Plenerowa wystawa ekologiczna” w kwocie 35 400,00 PLN;

2. zadanie pt. ,Ekolekcja” w kwocie 28 000,00 PLN;

3. zadanie pt. ,Dziern Dziecka w Ogrodach Prezesa Rady Ministréw” w kwocie
97 125,00 PLN;

4, zadanie pt. ,Budowa poprawnych relacji miedzy uczestnikami tancucha dostaw
produktéw wieprzowych — Faza II” w kwocie 929 250,00 PLN;

5. zadanie pt. ,Dozynki Prezydenckie 2015” w kwocie 115 500,00 PLN;

6. zadanie pt. ,Uczta u Neptuna. Mieso z Pomorza” w kwocie 177 226,90 PLN;:

7. zadanie pt. ,Cykl pokazdéw kulinarnych w najwiekszych centrach handlowych”

w kwocie 264 757,50 PLN;



8. zadanie pt.

»«Program informacyjno — szkoleniowy z zakresu jako$ci miesa skierowany

do ucznidw szkét gastronomicznych ‘Stawiam na Wieprzowine™ w kwocie 287 700,00

PLN;

9. zadanie pt.
10. zadanie pt.
11. zadanie pt.
12. zadanie pt.
13. zadanie pt.
14. zadanie pt.
15. zadanie pt.
16. zadanie pt.

PQS-najwyzsza jako$¢ w HoReCa” w kwocie 382 154,85 PLN;:
,Udziat w Targach IFE Londyn 2015” w kwocie 561 113,00 PLN:
,Szlakiem Polskiego Migsa” w kwocie 258 300,00 PLN;

.Udziat w targach Polagra — Food 2015” w kwocie 217 234,60 PLN:
JImprezy plenerowe promujgce wieprzowing” w kwocie 488 187,00 PLN;
,Regionalne rarytasy z wieprzowiny” w kwocie 512 725,50 PLN;

.Meat Master — Mistrzostwa Blogeréw” w kwocie 198 891,00 PLN;

,Polskie migso — ambrozja smaku — dyplomatyczne spotkanie” w kwocie

149 814,00 PLN;

17. zadanie pt.
18. zadanie pt.

.Udziat w Targach SIAL Kanada 2015" w kwocie 684 188,84 PLN;
.Udziat w targach FOODEX Japan 2015” w kwocie 412 571,00 PLN:

19. zadanie pt. ,Polska fiesta smakoéw - migsa wieprzowego” w kwocie 1 193 640,00

PLN;

20. zadanie pt. ,Szkota Jakos¢ QAFP" w kwocie 671 967,45 PLN;

21. zadanie pt.

,Udziat w Targach ANUGA” w kwocie 173 570,00 PLN.

53

Plan Finansowy Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego na rok 2015, po dokonaniu zmian,

stanowi zatgcznik do niniejszej uchwaty.

§4

Uchwata wehodzi w zycie w dniu podjecia.
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Zatacznik

do uchwaty nr 7/2015

Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promaocji
Miesa Wieprzowego

z dnia 27 pazdziernika 2015 .

Plan Finansowy
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
na rok : 2015

1. Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 2 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktdw rolno -
spozyweczych, Srodki Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego mogg zostac przeznaczone na:

a) dziatania majgce na celu informowanie o jakoscii cechach, w tym zaletach, migsa wieprzowego,

b) dziatania majace na celu promocje spozycia migsa wieprzowego i jego przetwordw,

c) udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg $win oraz produkcjg lub przetworstwem
miesa wieprzowego,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia miesa wieprzowego oraz jego przetwordw,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci miesa wieprzowego oraz jego
przetworéw, a takze prowadzgce do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentow i przetwdrcow miesa wieprzowego,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych udziat w pracach
specjalistycznych statych i roboczych komitetoéw organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowymi organdw tych organizacji, zajmujacych sie problemami rynku miesa wieprzowego.

2.Stan érodkdéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego na dzien 5950 778,46 zt
01.01.2015 r. wynosi: _
3. Prognozowany stan srodkéw Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego 447 564,16 zt

na dzieri 31.12.2015 r. wyniesie,
z uwzglednieniem:

1) zobowigzath Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2015 r. z planu | 5 798 954,55 zt
finansowego na rok 2013 i 2014:

2) zabowigzan Funduszu przewidzianych do wyptaty w 2015 r. z planu 9 836 756,75 zt
finansowego na rok 2015:

3) zobowigzan Funduszu zwigzanych z kosztami Agencji Rynku Rolnego: 367 500,00 zt
4) naleznosci Funduszu (dochody) przewidziane do wptaty w roku 2015: 10 500 000,00 zt
4. na realizacje poszczegobinych zadanh (szczegdtowe zestawienie zadar | 12 863 151,75 zt

finansowanych lub wspéffinansowanych ze $rodkéw Funduszu Promogji
Miesa Wieprzowego zawarte jest w zataczniku do planu finansowego)
przeznacza sie tacznie kwote:

5. Wysokos¢ limitu, o ktérym mowa w art. 9 ust. 4 ustawy z dnia 22 majal 19829 472,76 zt
2009 r. o funduszach promocji produktdéw rolno - spozywczych wynosi:
6. Wykorzystanie limitu, o ktérym mowa w pkt 5 wynosi: . 324 731,75 zt




Szczegotowe zestawienie zadan finansowanych lub wspoéifinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2015

Nazwa zadania

Opis

Budzet
zadania i
Iw PLN]

Wysokosé i
wsparcia i

zFP [
[w PLN] |

Nr uchwaty

H Blagoéc_ '
trwania

w
latach

XXVII Krajowa Wystawa Zwierzat
Hodowlanych - $winie

Przekazanie hodowcom-
wystawcoem oraz wigscicielom stad
hodowlanych nowinek dotyczacych
hodowli $win, przekazanie
konsumentom rzetelnej informac;ji
na temat migsa wieprzowego i jego
miejsca w zdrowej diecie, dla dzieci
i mtodziezy lekcja zootechniki.
Zadanie zgloszone przez
PZHIPTCh "POLSUS".

329 175,00

329 175,00

8/2014

Promocja l"nateria{u_ho'do_wl_én"ego
trzody chlewnej podczas regionalnych
targow i wystaw w 2015 roku

Cykliczne zadanie o
ogoélnokrajowym zasiegu,
polegajace na uczestnictwie w
targach rolniczych i wystawach
zwierzat hodowlanych wsparte
dziataniami w sieci internetowe;.
Zadanie zgloszone przez
PZHiPTCh "POLSUS".

816 270,00

816 270,00

8/2014

Piknik Wieprzowy

Cykl imprez polegajacych na
prezentacji polskich produktéw z
migesa wieprzowego podczas
imprez plenerowych. Zadanie
zgtoszone przez KRIR.

1034 250,00

1034 250,00

8/2014

Upowszechnianie wynikdw badan o
aktualnej wartosci dietetycznej
wieprzowiny

Upowszechnianie najnowszych
wynikéw badan na temat waloréw
odzywczych i dietetycznych miesa
wieprzowego i dotarcie z nimi do
szerokiego grona odbiorcow
(konsumentow, branzy rolno -
spozywczej i gastronomicznej, sieci
HoReCa, lekarzy, dietetykdw,
nauczycieli i uczniow szkaot
gastronomicznych, trenerow fithess,
sportowcow, blogeréw, prasy
opiniotwoérczej). Zadanie zgtoszone
przez PZHIPTCh "POLSUS".

449 820,00

449 820,00

10/2014




Szczegétowe zestawienie zadan finansowanych lub wspoffinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2015

Nazwa zadania

e _-_._-4;7,[_ —_—

Cel
ustawy

Opis

B —— T

Budzet
zadania
[w PLN]

o

Wysokasc

wsparcia
zFP

[w PLN]

Nr uchwaty

Diugosé

trwania
Uwagi i w
latach

Smaki Polskie - Wieprzowina - Polska
Tradycja

Kontynuacja prowadzenia portalu
www.wieprzopedia.pl
wyspecjalizowanego w
przekazywaniu informacji o
wysokogatunkowym miesie
wieprzowym poprzez artykuty
ekspertéw, akcje promujace portal,
informacje o portalu w mediach.
Zadanie zgloszone przez Krajows
Radeg Izb Rolniczych.

500 000,00

500 000,00

10/2014

Mieso wieprzowe - smaczne i zdrowe

Seminaria skierowane do
producentow, przetwarcow
wieprzowiny, dziataczy spotecznych
i wolontariuszy z Két Gospodyn
Wiejskich, Zwigzku Mtodziezy
Wiejskiej i Lokalnych Grup
Dziatania, dotyczace produkgji
wieprzowiny i przetworéw z miesa
wieprzowego. Zadanie zgtoszone
prze KZRS "Samopomoc
Chtopska".

200 000,00

200 000,00

Smaki Europy - jakosé i tradycja

Kampania promocyjna
wspoffinansowana ze érodkow UE,
majgca na celu rozpowszechnienei
oraz pogtgbienie wiedzy o sposobie
produkcji i poznanie waloréw
smakowych europejskich
produktéw. Zadanie zgtoszone
przez Stowarzyszenie Rzeznikdw i
Wedliniarzy RP.

22 608 750,60

1500 000,00

10/2014

10/2014

Smﬁékoéci i tradycjiﬁbs_to—aropy[ b

J

Kampania informacyjno -
promocyjna wspdifinansowana ze
srodkow UE, dotyczaca éwiezego,
schtodzonego lub mrozonego
miesa wotowego i wieprzowego
oraz przetworow spozywczych
wytwarzanych na bazie tych
produktéw. Zadanie zgloszone
przez UPEMI/PZPBM.

12 500 000,00

"1 500 000,00

10/2014




Szczegodtowe zestawienie zadan finansowanych lub wspoéffinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2015

Nazwa zadania

Budzet
zadania
[w PLN]

VWysokosc

wsparcia
zFP
[w PLNj

i
; Nr uchwaty
|

Uwagi

Rozsmakuj sie w Europie

Kampania promocyjno -
informacyjna wspéffinansowana ze
Ssrodkow UE dotyczaca miesa
wieprzowego $wiezege, mrozonego
oraz przetworéw spozywczych
wytwarzanych na bazie tego migsa.
Zadanie zgtoszone przez Zwigzek
"Polskie Migso".

4 662 252,37

1 500 000,00

10/2014

Zmiana wysokosci
budzetu zadania
Uchwatg nr 7/2015.

10

Z wieprzo{tvina_ za pan brat

Zajecia edukacyjne majace na celu

zainteresowanie miodych ludzi
spozyciem miesa wieprzowego
oraz zaciekawienie ich praca
rolnikdow zajmujacych sie produkcjg
wieprzowiny. Zadanie zgtoszone
przez ZZ Centrum Miodych
Rolnikéw ZK.

460 215,00

460 215,00

10/2014

1

-l

Moda na wieprzowine

{Reklamowa kampania promocyjna
loraz kampania w internecie majgca
na celu poprawe wizerunku miesa
wieprzowego w Polsce.

Zadanie zgloszone przez Zwigzek
"Polskie Mieso".

500 000,00

500 000,00

2/2015

|Zmiana tytutu
zadania Uchwatg
nr 6/2015.

12

EKOEUROPA-jakosé i tradycja

Dziatania w ramach kampanii
obejmuja promocje polskich
produktéw ekologicznych na
rynkach pozaunijnych. Zadanie
zgtoszone przez Ogdinopolskie
Stowarzyszenie Przetwércow i
Producentow Produktow
Ekologicznych "Polska Ekologia".

13 358 230,71]

300 000,00

2/2015

13

Wielkanoc - Miesna Swieta - Polska
Tradycja 2015

Cele promocji: popularyzacja
polskiego miesa i wedlin jako
gtdbwnego miesa wpisanego do
tradycyjnych dan wielkanocnych.
Podkreslenie waloréw smakowych i
wysokiej jakosci miesa,
popularyzacja miesa jako takiego
na przyktadzie wedlin i potraw
wielkanocnych. Zadanie zgtoszone
przez Stowarzyszenie Rzeznikow i

Wedliniarzy RP.

240 000,00

100 000,00

212015

Zmiana budzetu
zadania z kwoty
540 046,50 PLN na
kwote 240 000,00
PLN Uchwatg nr
4/2015 z dnia 30
marca 2015 .

3/6



Szczegbtowe zestawienie zadan finansowanych lub wspoifinansowanych ze srodkow
Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2015

r,,,, e e T T ,,....'i et _'-.g,__~|__ —— S —— W“E;—hf —
gosc

: : Cel _ Budzet il | trwania

Lp Nazwa zadania ustawy Opis zadania ZFP Nr uchwaly Uwagi
{w PLN] (W PLN] I | latach
14| Zagrozenia dia sektora trzody e  |Zorganizowanie migdzynarodowej 149 940,00 149 940,00 3/2015 1
chlewnej ze strony ASF konferencji oraz powotanie zespotu
ekspertdw - doradcéw do

opracowania propozycji projektu
planu zwalczania Afrykanskiego
Pomoru Swin w Polsce. Zadanie
realizowane przez Polski Zwigzek
Hodowcéw i Producentéw Trzody
L o Chlewnej "POLSUS", . -
15| Tradycja, Jakoéc-Polski Smak Miesa b |Promocja migsa i jego przetworéw 60 000,00 50 000,00 4/2015 1
podczas Pikniku Programu Poznaj
Dobrg Zywnos¢. Zadanie
realizowane przez Stowarzyszenie
Rzeznikow i Wedliniarzy RP.

16| Wrzué na ruszt Wié;;z_omh@—' b Kreowanie pozytywnego wizerunku 50 000,00 50 000,00 4/2015 1
wieprzowiny podczas pikniku PDZ.
Zadanie realizowane przez Zwiazek

"Polskie Migso".
17] Program promocji miesa b Organizaéjza—s_imprez masowych 696 000,00 - 696 000,00 4/2015 1
wieprzowego majgcych na celu promocje miesa

wieprzowego i jego przetworéw
oraz 3 konferencji na temat waloréw
wieprzowiny. Zadanie zgtoszons
przez Krajowy Zwigzek Grup
Producentéw Rolnych 1G.

18| Swigtomies Polski 2015 b |Festyn pomocyjny w plenerze i 350 000,00 200 000,00 52015  |Zmianakwoty | 1 |
propagujacy spozycie migsa oraz budzetu zadania
Jego przetworow. Zadanie Uchwata nr 6/2015.

zgloszone przez Stowarzyszenie
Rzeznikéw i Wedliniarzy RP. ]

19| Miesna Arena b |Festiwal kulinarny wsparty 230 000,00 100 000,00 5/2015 Zmiana kwoty 1
dziataniami promocyjnymi i budzetu zadania
edukacyjnymi z programem Uchwatg nr 6/2015.

artystycznym. Zadanie zgtoszone
przez Stowarzyszenie Rzeznikow i
) Wedliniarzy RP. ) L
20| Polacy gustujg w wieprzowinie c Uczestnictwo spotdzielni w 100 000,00 100 000,00 5/2015 2
lokalnych pokazach i targach oraz
w regionalnych i krajowych
pokazach i targach. Zadanie
zgtoszone przez KZRS
"Samopomoc Chiopska".




Szczegdtowe zestawienie zadan finansowanych lub wspéHfinansowanych ze srodkéw
Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego w roku 2015

Nazwa zadania

Cel
ustawy

Opis

e

Wysokosc
wsparcia
ZFP
[w PLN]

i
{
P

Nr uchwaty

j*Dh.lgostz ]

trwania
w

i latach

| H
| |

2

-

Zdrowo jesz, zdrowo zyjesz - w
sporcie sukces gwarantujesz. Polskie
Produkty Rolne - Migso Wieprzowe
2015

Organizacja 8 festynéw
potaczonych z impreza sportowg
dla dzieci i mlodziezy na terenie
Polski. Zadanie zgtoszone przez
Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy RP.

999 000,00

999 000,00

5/2015

22

23

Wieprzowe rewolucje na
restauracyjnym talerzu

Akcja promocyjna skierowana do
restauratoréw, hotelarzy oraz
producentéw trzody chlewnej.
Zadanie zgtoszone przez
Stowarzyszenie Rzeznikdw i
Wedliniarzy RP.

295 000,00

295 000,00

5/2015

Mieso z Polski Anuga 2015

Prezentacja waloréw oraz promocja
migsa z Polski w ramach stoiska na

‘targach ANUGA 2015. Zadanie

zgtoszone przez UPEMI.

620 517,71

150 000,00

5/2015

24

Mieso z Polski

Promocja polskiego migsa i jego
przetworéw podczas
Miedzynarodowych Targdw Polagra
Food. Zadanie zgloszone przez
Stowarzyszenie Rzeznikow i
Wedliniarzy RP.

260 000,00

260 000,00

25

Polskie migso - wybor Polska

Produkcja i emisja spotu
reklamowego o charakterze
promocyjno - reklamowym na rzecz
wzrostu sprzedazy migsa
wieprzowego i wedlin
wytworzonych oraz sprzedawanych
w Polsce. Zadanie zgtoszone przez
UPEMIL.

498 750,00

498 750,00

612015

6/2015

26

Skiadka cztonkowska UECBV

Optata sktadki cztonkowskiej w
UECBYV - najwigkszym
stowarzyszeniu sektora uboju oraz
handlu zywcem i miesem w UE.
Zadanie zgtoszone przez Zwigzek
"Polskie Migso",

" 54 463,50

27 231,75

6/2015

5/6



Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego w roku 2015

Szczegdtowe zestawienie zadah finansowanych lub wspéifinansowanych ze érodkéw

__________ e E— T e e s = e e
g Dlugosé

r Cel Budzet wsy;;ig?:c Ttrwama ]

‘Lp Nazwa zadania ustawy Opis zadania z FP Nr uchwaly Uwagi w

l* [w PLN] [w PLN) | latach

27| Jakosé i réznorodnoéé w promogji f Cykl seminariéw, spotkan i 246 010,63 97 500,00 6/2015 2

zywnosci

warsztatéw dostarczajgcych wiedze
i trening umiejetnosci w zakresie
funkcjonowania programow i
systemow jakosci, produkgji i
sprzedazy produktéw rolno -
spozywczych, promocji wyrobow
zywnosciowych przez jakosé i
wiedze, praktycznych umiejetnosci
w zakresie prowadzenia dziatan
promocyjnych oraz stosowania
dobrych praktyk i wymiane
doswiadczen. Zadanie zgtoszone
przez KZRS "Samopomoc
Chtopska",

62 268 645,52

12 863 151,75

6/6



