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ROZPORZADZENIE KOMISJI (UE) NR 655/2013
z dnia 10 lipca 2013 r.

okreslajgce wspdlne kryteria dotyczace uzasadniania o$wiadczei stosowanych w zwigzku
z produktami kosmetycznymi

(Tekst majacy znaczenie dla EOG)

KOMISJA EUROPEJSKA,

uwzgledniajac Traktat o funkcjonowaniu Unii Europejskiej,

uwzgledniajac rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady
(WE) nr 1223/2009 z dnia 30 listopada 2009 r. dotyczace
produktéw kosmetycznych ('), w szczegblnosci jego art. 20
ust. 2 akapit drugi,

a takze majgc na uwadze, co nastepuje:

1)

Uzytkownicy koficowi, zgodnie z definicja w art. 2 ust. 1
lit. f) rozporzadzenia (WE) nr 1223/2009, maja do
czynienia z bardzo zréznicowanymi o$wiadczeniami
dotyczacymi funkgji, skfadu i dzialania produktu kosme-
tycznego. Ze wzgledu na istotng role, jaka produkty
kosmetyczne odgrywaja w zyciu uzytkownikéw konco-
wych, wazne jest, by dopilnowa¢, aby informacje prze-
kazywane im w takich o$wiadczeniach byly przydatne,
zrozumiale i wiarygodne, a takze umozliwialy im podej-
mowanie $wiadomych decyzji oraz wybieranie produk-
tow, ktore najlepiej odpowiadajg ich potrzebom i oczeki-
waniom.

Os$wiadczenia o produktach kosmetycznych stuzg przede
wszystkim  informowaniu uzytkownikéw konicowych
o wiasciwosciach i cechach produktéw. Oswiadczenia
te stanowig podstawowy sposéb rozrdzniania produk-
tow. Przyczyniaja si¢ one takze do pobudzania innowacji
i wspierania konkurencji.

Do celow uzasadniania stosowania o$wiadczenia zlozo-
nego w zwigzku z produktami kosmetycznymi usta-
nowi¢ nalezy wspélne kryteria na poziomie unijnym.
Gléwnym celem ustanowienia wspélnych kryteriow jest
zapewnienie wysokiego poziomu ochrony uzytkownikow
konficowych, w szczegblnosci przed wprowadzajgcymi
w blad oéwiadczeniami dotyczacymi produktéw kosme-
tycznych. Wspdlne podejscie na poziomie UE powinno
réwniez zapewni¢ wigkszg zbiezno$¢ dziatan podej-
mowanych przez wlaiciwe organy panstw czlonkow-
skich i zapobiec zakldceniom na rynku wewnetrznym.
Takie podejscie powinno takze zacie$ni¢ wspolprace
migdzy organami krajowymi odpowiedzialnymi za
egzekwowanie przepiséw prawa w zakresie ochrony
konsumentéw, jak okreslono w rozporzadzeniu (WE)
nr 2006/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia
27 pazdziernika 2004 r. w sprawie wspOlpracy miedzy
organami krajowymi odpowiedzialnymi za egzekwo-
wanie przepisow prawa w zakresie ochrony konsu-
mentéw (,rozporzadzenie w sprawie wspotpracy w dzie-
dzinie ochrony konsumentéw”) (2).

() Dz.U. L 342 z 22.12.2009, s. 59.

() Dz.U. L 364 z 9.12.2004, s. 1.

)

Artykul 20 rozporzgdzenia (WE) nr 1223/2009 stosuje
si¢ do produktéw objetych definicja ,produktu kosme-
tycznego” w art. 2 tego rozporzgdzenia. Wspdlne
kryteria stosuje si¢ jedynie w przypadku, gdy z oceny
wynika, ze dany produkt istotnie jest produktem kosme-
tycznym. W gestii wlasciwych organéw krajowych
i sadéw krajowych pozostaje rozstrzygniecie, jakie ramy
regulacyjne maja zastosowanie w konkretnym pojedyn-
czym przypadku.

Bez uszczerbku dla przepiséw dyrektywy 2005/29/WE
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 11 maja 2005 r.
dotyczacej nieuczciwych praktyk handlowych stosowa-
nych przez przedsicbiorstwa wobec konsumentéw na
rynku wewnetrznym oraz zmieniajgcej dyrektywe Rady
84/450[EWG,  dyrektywy  97/7/WE,  98/27/WE
i 2002/65/WE Parlamentu Europejskiego i Rady oraz
rozporzadzenie (WE) nr 2006/2004 Parlamentu Europej-
skiego i Rady (,dyrektywa o nieuczciwych praktykach
handlowych”) (}) wspdlne kryteria powinny mie¢ zastoso-
wanie do dyrektywy 2006/114/WE Parlamentu Europej-
skiego i Rady z dnia 12 grudnia 2006 r. dotyczacej
reklamy wprowadzajacej w blad i reklamy poréwnaw-
czej (*) oraz do innych obowiazujacych przepiséw Unii.

Nalezy przyja elastyczne podejscie do przekazywania
informacji  uzytkownikom  koncowym, tak  aby
uwzgledni¢ réznorodno$¢ spoleczng, jezykowa i kultu-
rowg Unii oraz zachowa¢ innowacyjnos¢ i konkurencyj-
no$¢ przemystu europejskiego. Takie podejscie jest
zgodne z zasadami okreSlonymi przez Trybunal Spra-
wiedliwosci, ktéry wielokrotnie zwracal uwage na to,
ze w celu ustalenia, czy o$wiadczenie moze wprowadzic
konsumenta w blad, konieczne jest rozwazenie jego
oczekiwaii z uwzglednieniem specyficznego kontekstu
i okolicznosci, w ktérych zastosowano os$wiadczenie,
w tym czynnikéw spotecznych, kulturowych i jezyko-
wych ().

Wspdlne kryteria, zapewniajace przestrzeganie tych
samych zasad w calej Unii, nie powinny mie¢ jedno-
cze$nie na celu okreslania i precyzowania sformutowan,
ktore moga by¢ stosowane w o$wiadczeniach o produk-
tach kosmetycznych.

Aby wspélne kryteria dla o$wiadczen dotyczacych
kosmetykéw mogly obowigzywal od tego samego dnia
co rozporzadzenie (WE) nr 1223/2009, niniejsze
rozporzadzenie powinno stosowaé si¢ od dnia 11 lipca
2013 r.

() Dz.U. L 149 z 11.6.2005, s. 22.

(*) Dz.U. L 376 z 27.12.2006, s. 21.
(°) Zob. np. sprawa C-220/98, Estée Lauder Cosmetics przeciwko

Lancaster [2000] ECR [-00117, pkt 29.



L 190/32

Dziennik Urz¢dowy Unii Europejskiej

11.7.2013

) Srodki przewidziane w niniejszym rozporzadzeniu s3
zgodne z opinig Stalego Komitetu ds. Produktéw Kosme-
tycznych,

PRZYJMUJE NINIEJSZE ROZPORZADZENIE:

Artykut 1

Niniejsze rozporzadzenie stosuje si¢ do o$wiadczen w formie
tekstow, nazw, znakéw towarowych, obrazéw, symboli i innych
znakow, ktére informuja bezposrednio lub posrednio o wiasci-
wosciach lub funkcjach produktu na etapie etykietowania,
udostepniania na rynku i reklamowania produktéw kosmetycz-
nych. Niniejsze rozporzadzenie stosuje si¢ do wszystkich
o$wiadczen, niezaleznie od nosnika i rodzaju zastosowanego
narzedzia marketingowego, objetego o$wiadczeniem dzialania
produktu i docelowych odbiorcow.

Artykut 2

Osoba odpowiedzialna, o ktérej mowa w art. 4 rozporzgdzenia
(WE) nr 1223/2009, zapewnia zgodno$¢ tresci o$wiadczenia
dotyczacego produktéw kosmetycznych ze wspolnymi kryte-
riami okre$lonymi w zalgczniku i z dokumentacja zawierajacy
dowody dzialania produktu kosmetycznego, jakie zostalo zade-
klarowane w dokumentacji produktu, o ktorej mowa w art. 11
rozporzadzenia (WE) nr 1223/2009.

Artykut 3

Niniejsze rozporzadzenie wchodzi w zycie nastgpnego dnia po
jego opublikowaniu w Dzienniku Urzgdowym Unii Europejskiej.

Niniejsze rozporzadzenie stosuje si¢ od dnia 11 lipca 2013 r.

Niniejsze rozporzadzenie wigze w calosci i jest bezposrednio stosowane we wszystkich

panstwach cztonkowskich.

Sporzadzono w Brukseli dnia 10 lipca 2013 r.

W imieniu Komisji
José Manuel BARROSO
Przewodniczgcy
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ZALACZNIK

WSPOLNE KRYTERIA

1. Zgodno$¢ z przepisami

1.

Nie sg dozwolone o$wiadczenia wskazujace, ze produkt otrzymal zezwolenie lub zatwierdzenie wlasciwego organu
w Unii.

Dopuszczalno$¢ oéwiadczenia opiera si¢ na percepcji przecigtnego uzytkownika koficowego produktu kosmetycz-
nego — do$¢ dobrze poinformowanego, uwaznego i ostroznego — z uwzglednieniem czynnikéw spolecznych,
kulturalnych i jezykowych na danym rynku.

Nie sg dozwolone o$wiadczenia wskazujagce na okreslong zalete produktu, jezeli zaleta ta polega jedynie na
zgodnosci z minimalnymi wymogami prawnymi.

2. Prawdziwo$¢ udzielanych informacji

1.

Jesli na produkcie umieszcza si¢ informacje, ze zawiera on okre$lony skiadnik, to skladnik ten musi by¢ obecny.

Oswiadczenia o skladnikach odnoszace si¢ do wiasciwosci konkretnego skladnika nie moga wskazywal, ze
produkt koficowy posiada te same wlasciwosci, jedli nie jest to zgodne z prawda.

Informacje marketingowe nie moga wskazywa¢ na to, ze wyrazane opinie sa zweryfikowanymi o$wiadczeniami,
o ile dana opinia nie jest poparta sprawdzalnymi dowodami.

3. Dowody

1.

Zaréwno bezposrednie, jak i posrednie o$wiadczenia dotyczace produktéw kosmetycznych musza by¢ poparte
odpowiednimi i sprawdzalnymi dowodami, bez wzgledu na rodzaj tych dowodéw, w tym, w stosownych przy-
padkach, oceng ekspertow.

W dowodach na poparcie o§wiadczenia nalezy uwzgledni¢ najnowoczesniejsze rozwigzania.

W przypadku wykorzystania badan jako dowodéw, badania te odnosza si¢ do produktu i korzysci, jakie zgodnie
z o$wiadczeniem produkt ten daje, s3 przeprowadzone zgodnie z odpowiednio opracowang i zastosowang meto-
dyka (wlasciwg, wiarygodng i odtwarzalng) oraz z uwzglednieniem kwestii etycznych.

Zakres dowoddéw lub uzasadnien powinien by¢ zgodny z rodzajem odwiadczenia, w szczegdlnosci w odniesieniu
do o$wiadczen, w przypadku ktérych brak skutecznosci moze spowodowaé problem zwigzany z bezpieczen-
stwem.

Twierdzenia wyraznie przesadzone, ktorych przecigtny uzytkownik koncowy nie powinien rozumie¢ dostownie
(hiperbole), lub twierdzenia abstrakcyjne nie wymagaja uzasadnienia.

Oswiadczenie bezposrednio lub posrednio przenoszace wiasciwosci skladnika na produkt koncowy musi zostaé
poparte wystarczajacymi i sprawdzalnymi dowodami, np. nalezy wykaza¢ obecnos¢ sktadnika w stezeniu efektyw-
nym.

Ocena dopuszczalnosci oéwiadczenia opiera si¢ na wadze dowoddw wszystkich dostepnych badan, danych i infor-
macji, w zaleznosci od charakteru o$wiadczenia i aktualnej wiedzy ogdlnej uzytkownikéw koncowych.

4. Zgodno$é ze stanem faktycznym

1.

Opis dzialania produktu nie moze wykracza¢ poza to, co mozna potwierdzi¢ dostgpnymi dowodami.

Oswiadczenia nie moga przypisywa¢ danemu produktowi szczegdlnych (tzn. niepowtarzalnych) cech, jesli
podobne produkty maja te same cechy.

Jesli dziatanie produktu uzaleznione jest od szczegdlnych warunkéw, takich jak stosowanie go wraz z innymi
produktami, musi zosta¢ to wyraZnie stwierdzone.

5. Uczciwo$é

1.

2.

Oswiadczenia dotyczace produktéw kosmetycznych musza by¢ obiektywne i nie moga przedstawiaé¢ w ztym
$wietle konkurencji ani legalnie stosowanych skladnikéw.

Oswiadczenia dotyczace produktéw kosmetycznych nie moga prowadzi¢ do pomylenia ich z produktem konku-
rengji.
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6. Swiadome podejmowanie decyzji

1. Os$wiadczenia sg jasne i zrozumiale dla przecigtnego uzytkownika konicowego.

2. Oswiadczenia stanowig nieodlaczng cze$¢ produktéw i zawieraja informacje pozwalajace przecigtnemu uzytkow-
nikowi koncowemu na dokonanie $wiadomego wyboru.

3. W informacjach marketingowych nalezy uwzgledni¢ grupe odbiorcéw (populacja danego panstwa cztonkowskiego
lub jej czes¢, np. uzytkownicy koficowi w réznym wicku lub réznej plci) i jej zdolno$¢ zrozumienia informacji.
Informacje marketingowe powinny by¢ jasne, precyzyjne, przydatne oraz zrozumiale dla odbiorcow.
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