Sprawozdanie
rzeczowe z realizacji
zadan finansowanych
z Funduszu Promocgji
Owocow i Warzyw

w 2015 roku



Sprawozdanie rzeczowe Federacji Branzowych Zwiazkéw Producentow

Rolnych z realizacji zadania pt. ,,Pora na pomidora, czyli jak tu nie kochaé¢

polskich warzyw i owocow - edycja V”.

Termin realizacji zadania: 10.04.2015 r. — 10.12.2015 .

I. Strategia komunikacji

W V edycji kampanii kontynuowany byt temat polskich warzyw i owocéw jako
naturalnego i pierwszego wyboru — ze wzgledu na liczne walory: zdrowotne,
smakowe, jakosciowe i kulinarne. Kampania miata przypominac¢ réwniez o tym, ze
produkty te sg w Polsce dostepne przez caty rok (sezonowo$¢), a takze tatwo

dostepne (warto wiec kupowac te od polskich producentéw).

W kampanii podkreslano, ze:

1. Warzywa i owoce sg zdrowe i powinny by¢ statym elementem kazdego
positku

2. Warzywa i owoce mogg bycC atrakcyjne i zaskakiwac takze najmtodszych, jesli
podamy je w wyjgtkowy i niecodzienny sposob

3. Warzywa i owoce majg istotny wplyw na rozwdj miodego cziowieka i
odgrywajg kluczowg role w codziennej diecie dzieci i mtodziezy — szczegadlnie
w kontekscie ksztattowania prawidtowych nawykdéw zywieniowych, juz od

najmtodszych lat

Glowne przekazy:

1. Polskie warzywa i owoce to naturalny i prosty wybor — dzieki walorom
jakosciowym, zdrowotnym, smakowym i kulinarnym

2. Warzywa i owoce to jeden z gtdwnych elementéw codziennej diety —
niezbedny i wazny dla utrzymania zdrowia i dobrego samopoczucia

3. Zawsze mozna zmieni¢ nawyki zywieniowe i wprowadziC warzywa oraz

owoce do codziennej diety — to nie jest trudne



II. Gtéwne cele kampanii
1. Popularyzowanie spozycia warzyw i owocow wsrod Polakow — szczegolnie
dzieci i mtodziezy w wieku wczesnoszkolnym — w tym wieku ksztattujg one
swoje nawyki zywieniowe
2. Zachecenie kadry szkolnej (wychowawcow, nauczycieli) do podejmowania
tematu polskich warzyw i owocéw w trakcie nauki dzieci w szkole
3. Zachecanie rodzin, rodzicéw, opiekundw oraz dzieci do spozywania warzyw

i oraz wprowadzenia ich na state do codziennej diety

lll. Cele komunikacyjne
1. Przekazanie grupie docelowej, zwtaszcza dzieciom i mtodziezy, oraz opinii
publicznej informacji o walorach zdrowotnych, kulinarnych i smakowych
warzyw i owocow
2. Doradzanie rodzicom, opiekunom i osobom odpowiedzialnym za zywienie
dzieci, jak zacheci¢ je do jedzenia owocdow i warzyw oraz wyjasnianie, jak

wazne znaczenie w codziennej diecie majg te produkty

IV. Zrealizowane dziatania
Prowadzenie dziatan w ramach funkcjonowania Biura Prasowego
1. Utrzymywanie statych relacji z dziennikarzami - zachecanie ich do
podejmowania tematyki zwigzanej z kampanig
Monitoring mediow
3. Opracowanie i dystrybucjia 9 komunikatéw prasowych — do medidéw
ogolnopolskich, regionalnych (wszystkie wojewddztwa), rolniczych, kulinarnych,
zdrowotnych, kobiecych i parentingowych
e ,Pora na pomidora” po raz pigty!” (12.05.2015)
e ,Mamy-blogerki inspirujg rodzicow!” (02.06.2015)
e ,Tecza na talerzu, czyli kolorowa dieta dla dzieci” (25.06.2015)
e ,Pora na pomidora” w Dartowie” (17.07.2015)
e Pora na pomidora” w Inowroctawiu” (23.07.2015)
e ,Owoce i warzywa w diecie niemowlaka” (06.08.2015)
e Startuje program edukacyjny ,Pora na pomidora - w szkole
i przedszkolu!” (23.09.2015)

e ,Szkolna rewolucja owocowo-warzywna” (26.11.2015)
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e ,Dlaczego dzieci rzadko siegajg po owoce i warzywa?” (09.12.2015)

Obstuga strony internetowej kampanii www.poranapomidora.com
1. Opracowanie nowych podstron (wktad merytoryczny zapewniony przez
specjaliste ds. zywienia)
e Ekspert kampanii
e Program edukacyjny
2. Stworzenie nowej zaktadki
e Nasze blogerki
e Dania dla dzieci
3. Aktualizacja zawartosci strony
e O kampanii
e Kontakt
e Konkurs
4. Prowadzenie i administrowanie strony
e opracowywanie biezgcych aktualnosci — 58
5. Biezgca obstuga zapytan sptywajgcych do agencji na adres e-mail umieszczony

w zaktadce Kontakt

Druk broszury edukacyjnej ,,O warzywach i owocach stow kilka”
5 tys. egz. — projekt i treS¢ broszury zostaty opracowane w ramach Il edycji

kampanii

Wspolpraca ze specjalistg ds. zywienia
Wspotpraca ze specjalistg ds. zywienia — Magdaleng Jarzynka-Jendrzejewska,
wspoétwiascicielkg poradni dietetycznej ,Dietosfera”:
e Opracowanie materiatbw eksperckich oraz 9 przepisbw na strone
internetowg
e Opracowanie 3 artykutéw eksperckich na potrzeby biura prasowego
kampanii
e Opracowanie materiatéw edukacyjnych na potrzeby konkursu dla rodzicow
e Opracowanie materiatbw edukacyjnych na potrzeby programu
edukacyjnego

e Opracowanie materiatdbw eksperckich do programu edukacyjnego
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e Udziat w jury konkursu w ramach programu edukacyjnego
e Konsultacja merytoryczna biezgcych komunikatow prasowych i advertoriali

¢ Reprezentowanie kampanii w mediach

Wspotpraca z mamami-blogerkami
Wspotpraca z 4 mamami, autorkami popularnych blogéw o tematyce kulinarnej
i parentingowej:

e Bistromama.pl (liczba unikalnych uzytkownikéw na Fb: 4,8 tys.)

e Szczesliva.pl (liczba unikalnych uzytkownikéw na Fb: 11 tys.)

e Dziecijedza.com (liczba unikalnych uzytkownikow na Fb: 3,9 tys.)

e Marta-gotuje.pl (liczba unikalnych uzytkownikéw na Fb: 17,7 tys.)

Na stronie www.poranapomidora.com ukazato sie 39 przepisow

Udziat w pikniku "Poznaj Dobra Zywnos$é" w Warszawie dn. 16.05.2015
1. Organizacja konkurséw dla dzieci na scenie gtowne;j
2. Pokaz kulinarny z udziatem blogerek — "Jak niestandardowo wykorzystywac
owoce i warzywa w codziennej diecie"
3. Degustacja warzyw i owocow na stoisku kampanii:
e degustacja zup (warzywna i pomidorowa 300 porcji)
e lody z owocow bez dodatku cukru
e szejki owocowo-warzywne
e safatki dla dzieci

4. Rozdawanie balonéw, broszur nt. kampanii

Udzial w pikniku z okazji dnia dziecka w Kancelarii Premiera (01.06.2015)
1. Degustacja warzyw i owocéw (650 kg owocow i warzyw, 450 szejkow
owocowych i warzywnych, 150 satatek owocowo warzywnych)

2. Rozdawanie balonow, broszur nt. kampanii i gadzetéw dla dzieci

Akcja happeningowa w ramach pikniku Lato z Radiem

1. Zaproszenie blogerek kulinarnych do poprowadzenia punktu dietetycznego
2. Degustacja kolorowych dan z warzyw i owocow (szejkow, lodow, satatek)
3. Rozdawanie balondw i broszur edukacyjnych

4. Lokalizacje i terminy:



i. Uniejow (27 czerwca br.)

ii. Dartowo (18 lipca br.)

lii. Inowroctaw (25 lipca br.)

iv. Wyszkow (22 sierpnia br.)

Warzywno-owocowe warsztaty dla dzieci

e Stupsk - Szkota Podstawowa nr 2 (6.11.2015)

e Elk - Szkota Podstawowa nr 4 im. prof. Wiadystawa Szafera (24.09.2015)

e Rosochate Koscielne - Zespot Szkot w Rosochatem Koscielne (19.10.2015)

e Poznan - Zespot Szkot z Oddziatami Integracyjnymi nr 3 (18.09.2015)

e Wroctaw - Szkofta Podstawowa nr 61 im. Janusza Korczaka (16.11.2015)

Konkursy na Facebooku

1.,Nagraj, jak Twoje dziecko namawia do jedzenia warzyw”
e Termin: 8 — 15 lipca 2015 .
2. ,Stworz swoéj wiasny obraz z polskich warzyw i owocow”

e Termin: 12 — 21 sierpnia 2015 .

3. Konkurs "Pora na pomidora edycja V"

e Termin: 14-25 wrzesnia 2015 r.

Zorganizowanie konkursu dla rodzicéw i dzieci we wspotpracy z patronem

medialnym

Mamdziecko.interia.pl — ,,Podejmij wyzwanie z kampanig Pora na Pomidora!”
e Czas trwania: 25.05.2015 — 14.06.2015

e Zadanie konkursowe

o

zapoznaj sie z materiatami przygotowanymi przez specjaliste
dietetyka

- zaleceniami dietetycznymi dla dzieci itygodniowym planem
zywieniowym

na ich podstawie przygotuj dzienny jadtospis dla swojego dziecka

- skladajgcy sie z3 positkbw gtownych 2 przekgsek,
uwzgledniajgc wytgcznie polskie warzywa i owoce
krotko uzasadnij swojg propozycje i wybor wykorzystanych

produktow


http://p.iplsc.com/-/00049A08W7AT9S8R.pdf
http://p.iplsc.com/-/00049BFK89J0F4A3.pdf
http://p.iplsc.com/-/00049BFK89J0F4A3.pdf

o zrob zdjecie przedstawiajgce wszystkie 5 dan uwzglednionych
w jadtospisie, tak by najlepiej obrazowato hasto "Podejmij

wyzwanie z kampanig Pora na pomidora"

Advertoriale w prasie parentingowe]
Zamieszczenie materiatow reklamowych w tytutach prasy parnentingowe;:
e Mamo Toja
e Twoje Dziecko
e Przedszkolak
e Mam Dziecko

e Dziecko

Program edukacyjny dla dzieci i nauczycieli ze szkot i przedszkoli
1. Przygotowanie i przeprowadzenie programu edukacyjnego "Pora na pomidora -
w szkole i przedszkolu"
2. Program edukacyjny adresowany byt do wszystkich grup przedszkolnych oraz klas
0-3 ze szkdt podstawowych i trwat od 21.09 do 10.12.2015 r.
3. Na potrzeby programu stworzono specjalne materiaty edukacyjne dla nauczycieli
i rodzicow przygotowane przez ekspertow ds. zywienia, edukacji szkolnej
i pedagoga, takie jak:

e scenariusze zajec dla klas szkolnych i przedszkolnych

e rysunki pomocnicze do przeprowadzenia zajec

e materiaty nt. ksztaltowania nawykow zywieniowych u dzieci

e materiaty nt. zrbwnowazonej diety dla przedszkolaka i ucznia

e plakat
4. Materiaty byty dostepne do pobrania na stronie kampanii w zaktadce "Program
edukacyjny”
5. Do udzialu w programie zgtosito sie 271 klas/grup ze szkoét podstawowych
i przedszkoli

e Na zakonczenie programu kazda grupa uczestniczgca w programie otrzymata

dyplom



Zorganizowanie konkursu dla i nauczycieli i dzieci ze szk6t i przedszkoli
1. Organizacja konkursu ,Pora na pomidora w szkole i przedszkolu” w okresie
28.09.2015 - 20.11.2015
2. Zadanie konkursowe
e zapoznaj sie z materiatami edukacyjnym i scenariuszami lekcji
przygotowanymi przez ekspertow
e podziel sie swoim pomystem na przeprowadzenie warzywno-owocowego dnia
w szkole/przedszkolu, przygotowanego na bazie polskich warzyw i owocow
e zgloszenie w postaci wypetnionego formularza z zatgcznikami wraz
z dokumentacjg fotograficzng lub audiowizualng zamieszczonymi na ptycie

CD, nalezy przesta¢ drogg pocztowg na adres organizatora

3. Nagroda dla trzech najbardziej kreatywnych pomystéw na przeprowadzenie
warzywno-owocowego dnia w szkole sg warzywno-owocowe warsztaty

kulinarne dla catej klasy/grupy:

e w formie wyjazdu na trzydniowg zielong szkote — dla szkdt podstawowych
e w formie stacjonarnych warsztatéw — dla przedszkoli

4. Do konkursu zgtoszono 233 prace:

e 150 prac konkursowych — szkoty podstawowe

e 73 prace konkursowe — przedszkola

5. Sposrdd nadestanych prac wytoniono 3 laureatow:
e klasa Il z Publicznej Szkoty Podstawowej im. Sw. Jana Bosko w Celinach
pod opieka pani Bozeny Syska i Pauliny Bielawskiej
e przedszkole w Zespole Szkolno- Przedszkolnym dla Dzieci
Niestyszacych
i Stabo Styszacych pod opieka pani Edyty Marszotek-Ciba
e klasa 3a ze Szkoly Podstawowej nr 31 z Oddziatami Integracyjnymi im.
Henryka Sienkiewicza w Kielcach pod opieka pani Doroty Dominiczak
6. Decyzjg jury przyznano takze dwa wyrdznienia:
e grupa 0 "Delfinki" z Przedszkola nr 30 "Maly Olimpijczyk" z Poznania pod
opieka pani Lucyny Lesinskiej oraz Mileny Jarzabek
e klasa Ib ze Szkoty Podstawowej nr 95 z Krakowa pod opieka pani Marty
Malarz



7. Trzem zwycieskim placowkom zostaly przestany vouchery na realizacje
nagrody

Ankieta dla nauczycieli

1. Ankieta zostata zamieszczona na stronie internetowej kampanii

2. Ankieta zawierata 10 pytan do opiekundw i nauczycieli klas szkolnych i
przedszkolnych

3. W ankiecie wzieto udziat 191 oséb

DZIALANIA DODATKOWE
1. Prowadzenie konta kampanii "Pora na pomidora" na Instagramie -

#poranapomidora - tgcznie 98 postow

V. Efekty dziatan PR - zestawienie publikacji
Liczba publikaciji:
e Prasa: 43
e Internet: 147
e RTV:3
tacznie: 193

Szacunkowy ekwiwalent reklamowy: 591 596 zt. (nie uwzglednia blogow i Fb)

Sprawozdanie rzeczowe z zadan zrealizowanych przez Ogélnopolskie

Stowarzyszenie Przetwércow i Producentow Produktow Ekologicznych "Polska

Ekologia".

Realizowane zadania
1. JEDZ NAJLEPSZE. POLSKIE OWOCE | WARZYWA.
2. POLSKIE SMAKI. OWOCE | WARZYWA.
3. POLSKA OWOCOWO-WARZYWNA DLA KAZDEGO.



Zadanie 1.

JEDZ NAJLEPSZE. POLSKIE OWOCE | WARZYWA.

Termin i miejsce realizacji zadania: 25-26 kwietnia 2015 r., Kiermasz Ogrodniczy
EDEN w Lublinie

Dziatania wykonane w ramach zadania:

e Opfata rejestracyjna

e Wynajem powierzchni wystawienniczej o wielkosci 100 m2

e Przygotowanie projektu stoiska wraz z zabudowg i wyposazeniem

e Obstuga stoiska, wynajem personelu pomochniczego

e Promocja w Telewizji Targowej

e Promocja w materiatach drukowanych Kiermaszu EDEN

e Przygotowanie wydarzen i konkursow dla dzieci i mtodziezy wraz z
ufundowaniem nagrod

e Umieszczenie reklamy wielkoformatowej na terenie targow

e Reklama telewizyjna

e Reklama radiowa

¢ Wynajem sprzetu do przygotowania wyrobow z owocow i warzyw

e Zakup surowca na potrzeby spozycia podczas wydarzen promocyjno-
edukacyjnych

¢ Wynajem personelu do obstugi stoiska oraz wydarzen edukacyjnych

Ocena Merytoryczna:

Najwazniejszym zatozeniem projektu byto promowanie polskich owocow i warzyw,
przede wszystkim jabtek, gruszek i malin i ich przetworéw oraz popularyzacja ich
spozycia, gtdwnie przez dzieci i mtodziez. Realizacja zadania nastgpita poprzez:

- prezentacje polskich owocow i warzyw oraz ich przetworow;

- prezentacje wartosci odzywczych polskich owocéw i warzyw oraz ich przetwordéw;

- prezentacje walorow smakowych i zapachowych polskich owocow i warzyw oraz ich
przetwordw;

- promowanie zdrowego stylu zycia i odzywiania opartego na statym spozyciu
polskich owocow i warzyw;

- rozpropagowanie praktyki codziennego spozywania owocow i warzyw;
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- prezentacje technik przygotowania i podawania owocdéw i warzyw oraz ich
przetworow, a takze wyrobéw z nich powstajgcych uatrakcyjniajgcych ich

spozywanie, zwtaszcza przez dzieci i mtodziez.

Grupg docelowg byli mieszkancy wojewodztwa lubelskiego, w szczegdlnosci rodziny
z dzie¢mi w wieku szkolnym i przedszkolnym oraz przedstawiciele innych regionow

odwiedzajgcy Targi.

Gtownym przekazem projektu byto rozpowszechnianie informacji o szerokiej ofercie
polskich owocow i warzyw oraz ich przetworéw. Szczegdlnie zostaty podkresione
zdrowotny wptyw na organizm statej obecnosci owocow i warzyw w codziennej diecie
oraz zalety wyptywajgce z ich spozywania. Zwrocono uwage na fakt, ze warzywa i
owoce sg jednym z gtéwnych zZrodet witamin i sktadnikdw mineralnych, a ich brak
prowadzi do powaznych zaburzen organizmu. Projekt przyblizyt wartosci odzywcze
poszczegoblnych gatunkow i rodzajow polskich owocow i warzyw oraz ich przetworow.
Przedstawiono takze konsumentom, a zwitaszcza dzieciom i miodziezy, ze
odpowiednio przygotowane i podane owoce i warzywa oraz ich przetwory, mogg z
powodzeniem konkurowa¢ smakowo z innymi przekgskami, ktére spozywajg na co
dzieh. Podkreslono pozytywy zaréwno smakowe, jak i zdrowotne, co utatwia
wprowadzanie codziennej zbilansowanej diety opartej na owocach i warzywach oraz
ich przetworach i wptywa na poprawe prowadzonego trybu zycia.

Podczas zadania odbyty sie pokazy ttoczenia soku z gruszek i jabtek, porady
dietetykdéw, pokazy kulinarne, degustacje, owocowo-warzywne warsztaty gotowania
dla dzieci, zajecia edukacyjno-laboratoryjne i konkursy dla dzieci i mtodziezy.

Stoisko cieszyto sie duzym zainteresowaniem odwiedzajgcych i zostato odwiedzone
przez ok. 3.000 os6b. Promocja zwigkszyta $wiadomosé konsumentdéw dotyczgca
walorow smakowych  zdrowotnych owocow, warzyw i ich przetwordéw. Dzieki
wybranym metodom promocyjnym i podjetym dziataniom zachecono dzieci do
czestszego spozywania, a dorostych do czestszego wykorzystywania w kuchni
owocoOw, warzyw i ich przetworow. Zadeklarowana przez miodych i starszych
odwiedzajgcych che¢ racjonalnego odzywiania opartego na daniach owocowo-

warzywnych swiadczy o wzroécie swiadomosci konsumenckiej.
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Zadanie 2.
POLSKIE SMAKI. OWOCE | WARZYWA.

Termin i miejsce realizacji zadania: 19-22 wrzesnia 2015, Smaki Regionéw w

Poznaniu

Dziatania wykonane w ramach zadania:

1. Dokonanie optaty rejestracyjne;j.

2. Wynajem powierzchni wystawienniczej o wielkosci 100 m2.

3. Przygotowanie projektu stoiska wraz z zabudowa.

- przygotowanie projektu stoiska,

- przygotowanie zabudowy i konstrukcji stoiska zgodnie z projektem,

- montaz oraz demontaz stoiska.

4. Obstuga stoiska, wynajem personelu pomocniczego

5. Promocja w magazynie Polagra-Food News 2015

- reklama lub artykut sponsorowany

6. Przygotowanie konkursow dla dzieci wraz z ufundowaniem nagrdd.
- przygotowanie i druk nagrod ksigzkowych i kolorowanek,

- przygotowanie i produkcja fartuszkéw kucharskich dla dzieci.

7. Umieszczenie reklamy wielkoformatowej na terenie targow.

- 2 x reklama wielkoformatowa na ekspozycji targéw Smaki Regiondéw i Polagra.
8. Reklama telewizyjna

- przygotowanie spotu reklamowego

- zakup czasu antenowego w telewizji lokalnej.
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9. Reklama radiowa.

- przygotowanie spotu reklamowego

- zakup czasu antenowego w telewizji lokalnej.

10. Wynajem sprzetu do przygotowania wyrobdw z owocow i warzyw.

11. Zakup surowca na potrzeby spozycia podczas wydarzen

Ocena merytoryczna

Gtownym przekazem projektu byto rozpowszechnianie informacji o szerokiej ofercie
polskich owocow i warzyw oraz ich przetworow. Zwrécono uwage na zdrowotny
wplyw na organizm, statej obecnosci owocow i warzyw w codziennej diecie oraz na
zaletach wyptywajgcych z ich spozywania. Z uwagi na fakt, ze warzywa i owoce sg
jednym z gtéwnych zZrédet witamin i sktadnikow mineralnych, a ich brak prowadzi do
powaznych zaburzen organizmu, projekt przyblizyt wartosci odzywcze
poszczegoblnych rodzajéw polskich owocow i warzyw oraz ich przetworéw. Pokazano
takze konsumentom, a zwlaszcza dzieciom i miodziezy, Zze odpowiednio
przygotowane i podane owoce i warzywa oraz ich przetwory, mogg z powodzeniem
konkurowa¢ smakowo z innymi przekgskami, ktore spozywajg na co dzien.
Zwrdcenie uwagi na pozytywne aspekty zarowno smakowe, jak i zdrowotne utatwia
wprowadzenie codziennej zbilansowanej diety opartej na owocach i warzywach oraz

ich przetworach i wptywa na poprawe prowadzonego trybu zycia.

Podczas zadania odbywaty sie m.in:

e Pokazy tloczenia soku z jabtek podczas ktérych kazde dziecko mogt
samodzielnie rozdrobnic i wyttoczy¢ sok dla siebie,

e Pomiary i porady dietetykdéw zaréwno dla najmtodszych jak i starszych
uczestnikéw projektu,

e Pokazy kulinarne podczas ktérych prezentowano dzieciom i rodzicom tatwe
sposoby na przygotowanie zdrowych owocowo-warzywnych dan,

e Kulinarne inspiracje zachecajgce do wypiekéw muffinek opartych na
marchewce i burakach
oraz przygotowaniach muséw owocowych.

e Degustacje potraw owocowo-warzywnych ktére niezmiennie cieszyly sie

ogromnym zainteresowaniem,
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e Owocowo-warzywne warsztaty gotowania podczas ktérych kazde dziecko
mogto przygotowac swoje wiasne owocowe ciasteczko.
e Konkursy dla dzieci i mtodziezy w ktorych nagrodami byty fartuszki,

kolorowanki i ksigzki.

Stoisko promocyjne zostato odwiedzone przez ok. 5 000 oséb i cieszyto sie duzym
powodzeniem wsrod uczestnikow imprezy, a szczegolnie wsrdd dzieci i mtodziezy.
Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia Swiadomosci konsumentow
dotyczacych walorow smakowych i zdrowotnych OWOCOW
i warzyw oraz ich przetworéw. Dzieki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom
konsumenci, dorosli oraz dzieci zostali zacheceni do czestszej konsumpcji oraz do
czestszego wykorzystania w swoich gospodarstwach domowych owocow i warzyw

oraz ich przetworéw, co tym samym Swiadczy o0 wzroscie Swiadomosci

konsumenckiej.
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Zadanie 3.
POLSKA OWOCOWO-WARZYWNA DLA KAZDEGO.
Termin i miejsce realizacji zadania: 21-24 wrzesnia 2015, Polagra Food w

Poznaniu

Dziatania wykonane w ramach zadania:

1. Promocja w Magazynie Polagra Food News reklama

lub artykut sponsorowany.

- %2 strony reklamy

2. Przygotowanie projektu stoiska wraz z zabudowa.

- przygotowanie projektu stoiska,

- przygotowanie zabudowy i konstrukcji stoiska zgodnie z projektem,

- montaz oraz demontaz stoiska.

3. Dokonanie opfaty rejestracyjne;.

4. Wynajem powierzchni wystawienniczej o wielkosci 100 m2.

5. Umieszczenie reklamy wielkoformatowej na terenie targow.

- 2 x reklama wielkoformatowa na terenie MTP

6. Obstuga stoiska, wynajem personelu pomocniczego.

7. Wynajem sprzetu do przygotowania wyrobow z owocow i warzyw.

8. Zakup surowca na potrzeby spozycia podczas wydarzen promocyjno-
edukacyjnych.

9. Organizacja spotkan biznesowych polskich producentow i przetworcéw z

zainteresowanymi wspotpracg kontrahentami zagranicznymi.

Ocena merytoryczna.

Gtownym przekazem projektu byto propagowanie sprzedazy rodzimych owocow i
warzyw oraz zachecanie do zwiekszenia ich spozycia. Promocja polskich owocow,
warzyw i ich przetworéw nastgpita poprzez prezentacje wysokiej jakosci produktéw,
umozliwienie ich degustacji w réznych formach — surowych i przetworzonych —
podczas pokazéw kulinarnych. Zwrdcilismy tym samym uwage na bogatg oferte
polskich producentéw.

15



Podczas rozpowszechniania informaciji o szerokiej ofercie polskich owocéw i warzyw
oraz ich przetworow zostaty przekazane informacje na temat zalet wynikajgcych z ich

spozywania oraz obecnosci w codziennej diecie.

Zostaty zaaranzowane spotkania matchmakingowe z kupcami i reprezentantami

zagranicznych sieci handlowych i hurtowych.

W zaleznoséci od preferencji zagranicznych przedstawicieli spotkania odbywaty sie w
formie wspolnych prezentacji i dyskusji podczas ktérych zostaty oméwione wzajemne
mozliwosci wspotpracy, ogélne wymagania produktowe oraz logistyczne, jak rowniez
w formie bezposrednich rozmow z pojedynczymi firmami umozliwiajgcymi bardziej

szczegotowe konwersacije.

Przedstawiciele firm zagranicznych okazali duze zainteresowanie prezentowanymi

produktami.

Szczegdlng uwage zwrdcity liofilizaty aronii oraz konfitury klasy premium
wyrdzniajgce sie wysokg zawartoscig wktadu owocowego. Ponadto nasi goscie byl
zaskoczeni innowacyjnymi produktami instant z dyni. Niezmienng przychylnoscig

cieszyly sie soki i musy owocowe.

Przygotowana kampania informacyjna i zorganizowane spotkania matchmakingowe
daty mozliwo$¢ rodzimym producentom do promocji swoich produktow. Pozwolity
rébwniez na zapoznanie sie z potencjalnymi kontrahentami z kraju i zagranicy oraz
skonfrontowanie potrzeby obu stron. Poszerzenie grona znajomosci producentow
oraz wiedzy na temat wymagan produktowych przyczyni sie do rozwoju produktow i
lepszego przygotowania producentéw do eksportu, a co za tym rowniez do jego

zwiekszenia.

O przysztych mozliwosciach eksportowych $wiadczy roéwniez ogromne
zainteresowanie nie tylko tradycyjnymi wyrobami ale tez innowacyjnymi produktami
czyli liofilizatami i warzywnymi produktami instant. Cieszy réwniez wielki entuzjazm

zagranicznych przedstawicieli wobec polskich producentéw.

Ponadto promocja polskich owocéw i warzyw i ich przetworéw umozliwita
przekazanie informacji zwiedzajgcym na temat zalet wynikajgcych ze spozywania

tych produktow oraz wpisania ich do codziennej diety. Dzigki temu zaktada sie wzrost
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Swiadomosci konsumentéw a co za tym idzie wzrost zainteresowania i finalnie wzrost

sprzedazy polskich owocéw, warzyw i ich przetworow.

Sprawozdanie rzeczowe Krajowego Zrzeszenia Plantatoréow Aronii ,,Aronia

Polska” z realizacji zadania pt. ,,Aronia super owoc”.

Termin realizacji zadania: 1.06.2015 r. — 30.09.2015 .

Zadanie sfinansowane zostato ze srodkéw Funduszu Promocji Owocow i Warzyw.

1. Zaplanowane i zrealizowane zadania

Krajowe Zrzeszenie Plantatoréow Aronii ,ARONIA POLSKA” w ramach zadania
zaplanowato i wydato ksigzke pt. ,Aronia super owoc oraz zorganizowato spotkanie

promocyjne z autorami ww. ksigzki.

Ksigzka pt. ,Aronia super owoc” w ilosci 1000 szt. dystrybuowana jest nieodptatnie,
na réznych spotkaniach i eventach okolicznosciowych na ktérych uczestniczg
przedstawiciele Krajowego Zrzeszenia Plantatoréw Aronii ,Aronia Polska”.
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2. Ocena merytoryczna

Ksigzka pt. ,Aronia super owoc” stanowi doskonate kompendium wiedzy o walorach
zdrowotnych i kulinarnych aronii, takze dla chcgcych zatozy¢ wtasng plantacje, albo

posadzi¢ kilka drzewek w przydomowym ogrodku.

Zaplanowane i zrealizowane w ramach zadania dziatania przyczynig sie do
podniesienia swiadomosci w zakresie spozywania aronii i jej przetwordéw

niezbednych w codziennej diecie.

Sprawozdanie rzeczowe z zadan zrealizowanych przez Zwigzek Sadownikow

Rzeczpospolitej Polskiej.

Realizowane zadania
1. STARE | NOWE SZLAKI HANDLOWE.
2. FRUIT LOGISTICA BERLIN 2016.

Zadanie nr 1
STARE | NOWE SZLAKI HANDLOWE
Termin realizacji: 15.06.2015r. — 01.10.2015 r.

Miejsce realizacji: Moskwa

Polskie produkty zywnosciowe, zwtaszcza owoce majg opinie produktéw naturalnych,
o doskonatej jakosci i niepowtarzalnym smaku. Miedzy innymi dzieki temu mamy
mozliwos$¢ konkurowacC o najwieksze rynki swiata, oraz utrzymywac dotychczasowe
kontakty, poprzez uczestniczenie w targach i wystawach na caltym Swiecie,

co sukcesywnie robimy.

W ramach zadania zostato zrealizowane nastepujace dzialanie:

- Targi World Food Moscow w dniach 14-17 wrze$nia br. Na powierzchni 154m2
wystawiato sie dziewie¢ firm handlowych oraz grup producenckich z Polski. Stoisko
miato charakter otwarty, tzn. kazda firma miata przydzielony jednakowy metraz.
Wystawa utrzymana byta w tonacji barw narodowych. Miedzynarodowe Targi World
Food Moscow to najwieksza i najbardziej prestizowa impreza targowo -
wystawiennicza w  Europie  Wschodniej, odbywajgce sie w  Centrum

Wystawienniczym Expo Centr. Uczestniczyto w nich ponad 1500 wystawcow z 70
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krajbw z catego $wiata. m.in. z Polski, Francji, Wioch, Hiszpanii, a takze Chile,
Argentyny, Ekwadoru, RPA i Chin. Wystawa podzielona byta na dziaty tematyczne
obejmujgce m. in. nabiat, produkty miesa czerwonego i drobiowego, ryby, owoce
i warzywa oraz ich przetwory, a takze wyroby piekarnicze i stodycze. Tegoroczne
targi juz po raz drugi nie nalezaty do tradycyjnych, poniewaz obecnosc¢ polskich firm
budzito z jednej strony zaskoczenie wsrdod rosyjskich kontrahentow, z drugiej zas
zadowolenie, ze wcigz szanujg ten rynek i chcg wrociC z petng gamg swych
produktéw. Dobre relacje miedzy polskimi dostawcami, a odbiorcami z Ros;ji
budowalismy przez ostatnie kilkanascie lat promujgc na tym rynku naszg marke
jabtek. Wykreowalismy popyt i zadbalismy o podaz. Musimy utrzymywac te relacje w
nadziei na szybki powr6t na ten rynek. Waznym wydarzeniem byto tez spotkanie w
polskiej ambasadzie, w ktérym na zaproszenie J. E.Ambasador Rzeczypospolitej
Polskiej w Federacji Rosyjskiej Katarzyna Petczynska-Natecz uczestniczyto
kilkudziesieciu naszych przedsiebiorcéw. Targi World Food Moscow stwarzajg
przedsiebiorcom wspaniatg mozliwos¢ reklamy swoich produktéw na tym niezwykle
istotnym rynku, przedstawienia ich petnego asortymentu, a takze zaprezentowania
potencjatu firmy. Sg tez doskonatym miejscem do nawigzania nowych, biznesowych
kontaktow. Impreze odwiedzito ponad 30 tys. osoéb.

Pozostate zadania, ktére zostaty zaplanowane w ramach tego dziatania, tj.:

- Annapornna World of Food India nie zostaty zrealizowane z powodu braku

powierzchni wystawienniczej

- VIETFOOD AND PROPAK VIETNAM, poniewaz jesienig br. nasza organizacja
otrzymata informacje o wizytacji chinskich i wietnamskich ekspertéw ds. kontroli
fitosanitarnej umozliwiajgcej eksport naszych owocow i warzyw na tamtejsze rynki.
W zwigzku z powyzszym uznaliSmy, iz priorytetem jest wtasciwe przygotowanie firm
i gospodarstw sadowniczych do tych wizytacji, aby kontrola przebiegta pozytywnie.
Dzieki skutecznym wspélnym dziataniom Zwigzku Sadownikéw RP, Unii Owocowej,
MRiIRW, GIORIN-U osiggneliSmy sukces i w dniu 2 pazdziernika br. zostato

podpisane memorandum umozliwiajgce eksport polskich jabtek do W
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Zadanie nr 1
FRUIT LOGISTICA BERLIN 2016

Termin realizacji: 04.02.2015 r. — 03.08.2015 r.

Miejsce realizacji: Berlin

Miedzynarodowe Targi Owocow i Warzyw Fruit Logistica to miejsce, w ktérym
spotykajg sie kontrahenci z ponad 130 krajow swiata. W jednym miejscu mozna
porozmawia¢ ze znajomymi, przyjaciotmi z branzy, a takze nawigzac wiele ciekawych
kontraktéw, dowiedzie¢ sie jak teraz wyglagda i oceni¢ aktualng sytuacje na
Swiatowym rynku owocéw i warzyw. To wydarzenie stwarza niepowtarzalng okazje
do spotkania wystawcow i klientbw; zapoznania sie z nowymi pomystami
i innowacjami w branzy; poznania asortymentu konkurenciji. Te jedyne trzy dni w roku
sg miejscem spotkan miedzynarodowego rynku owocowego. Tegoroczne Targi Fruit
Logistica trwaty trzy dni od 3 do 5 lutego. Organizatorem Polskiego Narodowego
Stoiska juz po raz 6smy byt Zwigzek Sadownikow RP. Tradycyjnie Honorowy
Patronat nad naszg wystawg objgt Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Nasza
impreza juz na state wpisata sie jako nieodzowny element tych targow. W tym roku
nasze stoisko miato imponujgce wymiary ponad 608 m 2, na ktérym zaprezentowato
sie 22 firmy z wojewddztwa mazowieckiego, lubelskiego, Swietokrzyskiego oraz
kujawsko-pomorskiego. Stoisko miato charakter otwarty, tzn. kazda firma miata
przydzielony jednakowy metraz. Wystawa utrzymana byta w tonacji barw
narodowych. Zwigzek Sadownikdéw dostarczyt na stoisko jabtka, soki naturalnie
metne, cydr oraz snacki jabtkowe, ktére zostaty przeznaczone do degustacji
przedstawicielom, decydentom, ministrom rolnictwa. Byt to niewagtpliwie taki Polski
akcent pokazujgcy, ze jestesmy krajem dobrze rozwinietym rolniczo, a sadownictwo

stanowi jego szczegdlny element.

Targi Frui Logistica to najwazniejsza impreza w roku w branzy owocowo-warzywnej,
jednak jest ona bardzo budzetochtonna. Dzieki dofinansowaniu z Funduszu Promociji
Owocow i Warzyw firmy majg mozliwos¢ zaprezentowania swojego potencjatu
produkcyjnego. Potege tej imprezy potwierdzajg dane statystyczne Potwierdzajg to
dane statystyczne organizatora: liczba wystawcow to 2891 firm z 84 krajoéw,

natomiast liczba odwiedzajgcych targi to ponad 70000 profesjonalistow ze 130
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krajéw. Potencjat produkcyjny Polski tgcznie przedstawiato 60 wystawcéw. Kazdego
roku targom Fruit Logistica towarzyszy bogaty program imprez dodatkowych-
prezentacji, konferencji i seminaribw. Na wiele z nich wstep jest bezptatny, co
zacheca zwiedzajgcych do uczestniczenia w nich. Poruszane tematy koncentrujg sie

gtownie na zagadnieniach rozwoju miedzynarodowego rynku swiezych produktow.

Zadanie zostato zrealizowane terminowo i przyniosto oczekiwane efekty w postaci
podtrzymaniu relacji handlowych z dotychczasowymi kontrahentami, a takze
pozyskaniu wielu nowych klientéw nie tylko z rynku wspdlnotowego, ale réwniez z

krajow azjatyckich.

Sprawozdanie rzeczowe Towarzystwa Rozwoju Sadéw Karlowych z realizaciji

zadania pt. ,,Pokrycie skladki cztonkowskiej World Apple and Pear Association za
rok 2015”.

Termin realizacji zadania: 12.11.2015r. - 31.12.2015 .

W ramach zadania Towarzystwo dokonato optaty sktadki cztonkowskiej World Apple
and Pear Association (WAPA). Optata cztonkowska zostata wniesiona bezposrednio na
rzecz tej organizaciji.

Od wielu lat jestesmy jej czionkiem, dzieki czemu mamy dostep do najnowszych
informacji technologicznych i rynkowych, a nasi przedstawiciele mogg uczestniczy¢
w spotkaniach miedzynarodowych, na ktorych prezentujg réwniez sytuacje naszych
producentow.

Na spotkaniach organizowanych przez WAPA, przedstawiciele wielu panstw prezentujg
informacje o produkcji jabtek i gruszek w swoich krajach, prognozach zbioréw,
problemach sadownikow w zakresie produkcji i dystrybucji. Sadownikom — cztionkom
TRSK przekazujemy raporty ze spotkan, w tym informacje o rynku UE i swiatowych
trendach, problemach zagranicznych producentow i o wprowadzanych przez nich

innowacjach.

W roku 2015 spotkania cztonkéw WAPA odbyto sie w Turcji i we Wtoszech.

21



Sprawozdanie rzeczowe Krajowej Rady Izb Rolniczych z realizacji zadania

pt. ,,Piknik Truskawkowy”.

Celem zadania byta promocja owocow truskawki w postaci Swiezej i przetworzone;j.

Krajowa Rada Izb Rolniczych zgodnie z decyzjg ARR znak:
PPfp.415.7.4.2015.UW62015.2304 z dnia 18.05.2015 r. w sprawie udzielenia wsparcia
finansowego z Funduszu Promocji Owocow i Warzyw na zadanie ,Piknik Truskawkowy”
realizowata w terminie od 04.05.2015 do 04.08.2015 roku pierwszy etap tego zadania.
Impreza promocyjna zostata przeprowadzona 27 czerwca 2015 roku w Buczku przy ul.

Parkowej, powiat taski, wojewodztwo tédzkie.

Impreza promocyjna zostata przeprowadzona 27 czerwca 2015 roku w Buczku przy ul.

Parkowej, powiat taski, wojewodztwo tédzkie.

W okresie poprzedzajgcym impreze nawigzano wspotprace z Gming Buczek
i Gminnym Os$rodkiem Kultury i Sportu w Buczku. Przygotowano materiat informacyjno
— promocyjny nt. tradycji uprawy truskawek w gminie Buczek. Materiat zostat

wydrukowany i w formie broszury rozdawany uczestnikom imprezy.

Na stoisku rozdawano rowniez broszure o wartosci odzywczej truskawek zawierajgcg

propozycje ciekawych zastosowan kulinarnych tego owocu.

Uczestnicy imprezy otrzymywali przygotowane uprzednio materiaty promocyjne: balony,

klaskacze, kamizelki odblaskowe, opaski odblaskowe i inne.

Do degustacji przygotowano rézne odmiany truskawki deserowej oraz ciasta
i przetwory truskawkowe. Hostessy zachecaty do udziatu w Pikniku oraz rozdawaty

przygotowane do degustaciji truskawki i ciasta.

Jak zwykle duzym zainteresowaniem cieszyty sie konkursy zorganizowane dla dzieci i
dla dorostych. Tradycja Buczkowska jest konkurs na najsmaczniejsze ciasto oraz
konkurs na nalewke. W tym roku nie zabrakto chetnych w tych konkurencjach.
Zwyciescy otrzymali cenne nagrody. Konkursy dla dzieci
i mtodziezy zostaty zorganizowane w osobnym namiocie. Dzieci rysowaty, lepity,
rzezbity, powstato nawet mate przedstawienie z truskawkg w roli gtownej.
W konkursie muzycznym zwyciezyt meski zespdt goralski, ktory zaspiewat piosenke
ludowg o truskawce.
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W promocje truskawki zostali zaangazowani miejscowi artysci - na scenie wystgpity
zespoty dzieciece, mtodziezowe i ziozone z dorostych muzykdéw, dziatajgce przy
GOKIS. Teren imprezy byt wyposazony w banery i tablice reklamowe informujgce

o finansowaniu Pikniku ze srodkéw Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw.

W imprezie uczestniczyto okoto 30 tysiecy oséb. Stoisko byto odwiedzane bardzo
licznie. Rozdano wszystkie broszury i materiaty promocyjne. Podsumowujgc mozna
stwierdzi¢, Zze =zadanie zostato zrealizowane i przyniesie oczekiwane rezultaty

w postaci wzrostu zainteresowania a nastepnie wiekszego spozycia truskawek.
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