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KRAJOWA RADA
RADIOFONII I TELEWIZ]I

ul. Skwer Kardynata Stefana
Wyszynskiego 9
01-015 Warszawa

Sp6tka pod firmg: Polskie Radio - Regionalna Rozglosnia w *Lodzi "Radio

L6dz"- Spotka Akeyjna w likwidacji z siedziba w L.odzi (w zatgczeniu) przesyta:

1) uchwate nr 81/2024 Likwidatora Spétki "Radio Lédz" S.A. w likwidacji, z dnia
29 kwietnia 2024 r., w sprawie: przyjecia i przekazania Krajowej Radzie Radiofonii
i Telewizji projektu Karty powinno$ci na lata 2025-2029;

2) projekt Karty powinnosci na lata 2025-2029.

Jednoczes$nie, Spétka Radio t.6dz” S.A. w likwidacji informuje, Ze opini¢ Rady
Nadzorczej odnos$nie do projektu Karty powinno$ci na lata 2025-2029, wySle do Krajowe;j
Rady Radiofonii i Telewizji w maju br., to jest po posiedzeniu Rady Nadzorczej, podczas
ktérego zostanie podjeta uchwata w powyzszej kwestii.

Elektronicznie podpisany

Jacek TadeUSZ przez Jacek Tadeusz
., Grudzien
Grudzien Data: 2024.04.29 10:18:23
+02'00'

SEKRETAx..  F
DEPARTAMENT MEDIGW PUBLICZNYCH
Biuro KrajoweA' Rady Radiofonii | Telawizji
Data ywuoh"e'o”w ............

Polskie Radio - Regionalna Rozgtoénia w Lodzi "Radio E6dZ" - Spolka Akcyjna w likwidacji; 90- 146 £6dz, ul. G. Narutowicza 130
KRS NR 0000144209; REGON 470791055; NIP 725-00-32-743; kapital zakladowy: 942.300,00 z}, kapitat wptacony w catosci;
tel, centrala (0-48) 42 67 53 800; sekretariat42 67 53 815; e-mail: sekretariat@radiolodz.pl;
r-k bankowy: PEKAO S.A. II 0/k6dZ36124030281111000028220963
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UCHWALA NR 81/2024
Likwidatora Spétki ,Radio L6dz” S.A. w likwidacji

z dnia 29 kwietnia 2024 r.

w sprawie: przyjecia i przekazania Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji projektu Karty
powinnosci na lata 2025-2029.

Dziatajgc na podstawie: 462 § 1 Kodeksu spétek handlowych, w zwigzku
z postanowieniami art. 21a ust. 1-4 i 6 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii
i telewizji (t.j. Dz. U.z 2022 roku, poz. 1722 wraz z p6zn.zm.),

postanawia sie co nastepuje:

§it;

1. Spotka pod firmg: Polskie Radio - Regionalna Rozglosnia w todzi ,Radio
Lodz” - Spotka Akcyjna w likwidacji (skrot firmy: ,Radio Lodz” S.A. w likwidacji)
przyjmuje i przekazuje Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji projekt Karty
powinnosci na lata 2025-2029, stanowigcy zatgcznik do niniejszej uchwaty.

2. ,Radio todz"” S.A. w likwidacji bedace jednostka publicznej radiofonii przekazuje
Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji projekt karty powinno$ci na lata 2025 -2029
zgodnie z obowigzujgcym art. 21a ust. 6 ustawy o radiofonii i telewizji. Podkreslenia
takze wymaga, ze wypetnienie zobowiazan cigzacych na Spétce, tj. m.in. realizacja
porozumienia w zakresie karty powinnosci, jest jedng z podstawowych czynnosci
likwidacyjnych przewidzianych przez art. 468 Kodeksu spotek handlowych.

3. Przedtozony projekt karty powinnosci zostal opracowany przez Spotke bedaca
w stanie likwidacji. Nalezy zatem przyjac zatozenie, ze istnieje mozliwo$¢ wystgpienia
sytuacji, w ktorej Spo6tka nie bedzie mogta zrealizowa¢ wszystkich zadan
wynikajgcych z karty powinnosci, a mogg to by¢ w szczegblnosci decyzje wiasciciela
co do czynnosci likwidacyjnych, czy tez inne okoliczno$ci majgce wptyw na proces
likwidacji. Opisane w karcie powinno$ci zadania i projekty inwestycyjne, w przypadku
kontynuacji procesu likwidacji w okresie jej obowigzywania, sg niezbedne
do realizacji misji, o ktérej mowa w art. 21 ustawy o radiofonii i telewizji, za§
zakonczenie procesu likwidacji we wcze$niejszym terminie moze by¢ przyczyng
braku ich realizacji.

4. Karta powinnosci zostata opracowana zgodnie z art. 21a ust. 1-4 ustawy o radiofonii
i telewizji, a wiec przedstawia gtéwne kierunki dziatania Spotki na lata 2025-2029
w zakresie realizacji misji poczynajgc od podstawowej dziatalnosci tj. emisji
programu regionalnego i lokalnego poprzez inne dziatania, w tym wspomagajace
emisje programu jak np. popieranie tworczo$ci artystycznej, literackiej, naukowej
oraz dziatalnosci o$wiatowej. Zawiera tez wykaz inwestycji niezbednych do realizacji
misji. Realizacje wszystkich wymienionych w niej zadan zaktada sie jednak
na poziomie minimalnym i jak wskazano w punkcie 3 niniejszego paragrafu, przyjete
zatozenia co do dziatalnosci Spotki mogg ulec zmianie z uwagi na stan, w jakim
funkcjonuje Spotka tj. ,w likwidacji” i bedgce konsekwencja tego procesu.

Uchwata nr 81/2024 Likwidatora Spofki "Radio t6dzZ" S.A. w likwidacji, z dnia 29 kwietnia 2024 r. str.1z2
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Projekt Karty powinnosci na lata 2025-2029 przedtozy¢ do zaopiniowania Radzie
Nadzorczej Spotki ,Radio t.6dz” S.A. w likwidacji.

§3.

1. Niniejsza uchwata obowigzuje z dniem podjecia.

2. Niniejsza uchwata zostata sporzadzona w czterech jednobrzmigcych egzemplarzach,
z czego: 1 egzemplarz otrzyma Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, drugi egzemplarz
otrzyma Rada Nadzorcza Spoétki ,Radio Lodz” S.A. w likwidacji, a trzeci egzemplarz
otrzyma gtéwny ksiegowy.

Podpis Likwidatora Spolki:

Jacek Grudzien:

Elektronicznie podpisany

Jace k Ta d € USZ przez Jacek Tadeusz

Grudzien

Grudzien Data: 2024.04.29 10:02:52
+02'00'
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PROJEKT KARTY POWINNOSCI
NA LATA 2025 - 2029

SPOLKI POD FIRMA: POLSKIE RADIO —
REGIONALNA ROZGLOSNIA W £ODZI ,RADIO
tODZ” SPOLKA AKCYJINA W LIKWIDACII, Z
SIEDZIBA W tODZI

POD ADRESEM:
90-146 todz, ul. G. Narutowicza 130

WERSJA Z DNIA: 29.04.2024




Preambuta

Projekt karty powinnosci zostat opracowany przez Spotke bedacg w stanie likwidacji.
Nalezy zatem przyjac zatozenie, ze istnieje mozliwos¢ wystgpienia sytuacji, w ktorej
Spotka nie bedzie mogta zrealizowac wszystkich zadan wynikajacych z karty
powinnosci, a moga to by¢ w szczegdlnosci decyzje wlasciciela co do czynnosci
likwidacyjnych czy tez inne okolicznosci majgce wptyw na proces likwidacji.

Opisane w karcie powinnosci zadania i projekty inwestycyjne, w przypadku kontynuacji
procesu likwidacji w okresie jej obowigzywania sg niezbedne do realizacji misji, o
ktorej mowa w art. 21 ustawy o radiofonii i telewizji, zas zakonczenie procesu
likwidacji we wczesniejszym terminie moze by¢ przyczyng braku ich realizacji.

Karta powinnosci zostata opracowana zgodnie z art. 21a ust. 1-4 ustawy o radiofonii i
telewizji, a wiec przedstawia gtowne kierunki dziatania Spotki na lata 2025-2029 w
zakresie realizacji misji poczynajgc od podstawowej dziatalnosci tj. emisji programu
regionalnego i lokalnego poprzez inne dziatania, w tym wspomagajace emisje
programu jak np. popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz
dziatalnosci oswiatowej. Zawiera tez wykaz niezbednych do realizacji misji inwestycji.
Realizacje wszystkich wymienionych w niej zadan zaktada sie jednak na poziomie
minimalnym i jak wskazano na wstepie przyjete zatozenia co do dziatalnosci Spotki
mogg ulec zmianie z uwagi na stan, w jakim funkcjonuje Spoétka tj. ,w likwidacji” i
bedace konsekwencjg tego procesy.
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Spis tresci

I.  Programy radiowe, o ktérych mowa w art. 21 ust. 1a pkt 11 2 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992r. 0
radiofonii i telewizji (Dz. U. 2 2022 r. poz. 1722, 2 2024 1. POZ. 96), ...c.evveveermiiieeneecierensirineseeieseensesnneenens &

Il.  Ustugi radiowe, o ktérych mowa w art. 21 ust. 1a pkt 2a Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i
telewizji (Dz. U. 22022 r. poz. 1722, 2 2024 1. POZ. 96), ....ooovviiiiiiiiiiiiiiiieiieie it iieee e esaesaeenae s O

. Sposoby realizowania zadar, o ktérych mowa w art. 21 ust. 1a pkt 2b-11, i powinnosci, o ktérych
MNOWE W ATE. 21 USE. 2, cooveeiieiieeieeeaesiesessesseesssessessesassaessessassessessasseasssasesssessssansessnessenssassassssnsnsesssnsssnsennaresse 4

1.  rozwijanie kontaktéw z odbiorcami programow, o ktorych mowa w pkt 12, oraz ustug, o ktérych
mowa w pkt 2a, w tym przy wykorzystaniu srodkow porozumiewania sie na odleglosc; ........ccccovvvveenenn. 7

2.  budowa lub eksploatacjo nadawczych i przekaznikowych stacji radiowych lub telewizyjnych oraz
innych urzqdzen stuzqcych do dostarczania programdw, o ktorych mowa w pkt 1 2, i ustug, o ktorych
mowa w pkt 2a, oraz rozwijania kontaktow zgodnie z pKt 2D, .............ccoccvveevvieiriiiiieiieieeie e 1

3.  prowadzenie prac nad nowymi technikami tworzenia i rozpowszechniania programow radiowych
lub telewizyjnych, tworzenia | dostarczania ustug, o ktorych mowa w pkt 2a, oraz rozwijania kontaktéw
zgodnie z pkt 2b, a takze zachecanie do korzystania z takich tehnik; .......c.....cccooeveviiiccieviiiniiienieiinen. 8

4.  prowadzenie dziatalnosci w zakresie nabywania, przygotowywania, produkcji lub koprodukcji
audycji i innych materiatow na potrzeby programow, o ktorych mowa w pkt 1i 2, oraz usfug, o ktdrych
INOWOW PRE 2007 .o svmsim s e  r r a irsagaen B

5.  prowadzenie dziatalnosci w zakresie zachowywania, ochrony, konserwacji i uzupefniania zbiorow
audycji i innych materiatow nabytych lub wytworzonych na potrzeby programadw, o ktdrych mowa w pkt
112; oraz ustig; o ktorvelh mowa Wiokt 20 avmisnsmsmismiansiumasnanssmasasannninmd

6.  popieranie twdrczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci oswiatowej i
dziataINOSCi W ZAKIESI SPOTTU; .......vviveieeeeiiiiieeee ettt ea et n s st na s sassassnesraeees O

7.  upowszechnianie wiedzy 0 jezyku POISKim; ..........ccccoevveiiiiviiieiieniiinniceie e ssiesssscesnseniessseessnss 10

8. tworzenie i rozpowszechnianie programow oraz tworzenie i dostarczanie ustug, o ktorych mowa w
pkt 2a, stuzgcych przedstawianiu Rzeczypospolitej Polski, jej jezyka, historii lub kultury za granicq, w tym
na uzytek srodowisk polonijnych oraz Polakéw zamieskafych za granicq, lub przyczynianie sie do

tworzenia, rozpowszechniania lub dostarczania takich programow lub ustug; ...........ccocevveeviincnenes 10
9.  sfuzenie ksztaftowaniu postaw prozdrowotnych, propagowaniu i SPOrtu .........ccccceeceniviiiinnnnnnn 11
10. upowszechnianie edukacji Mediangj. ............ccoovvvivcniciniiiiciiniiniininiesees e 11

V. Wytyczne dotyczace sposobu wykorzystania nadwyizki, o ktdrej mowa w art. 31 ust. 7 Ustawy z
dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. 2 2022 r. poz. 1722, 22024 r.poz. 96), ...................12

V. Minimalne udziaty audycji lub utworéw, o ktérych mowa w art. 15 ust. 1-3 oraz art. 15a ust. 1 Ustawy
z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2022 r. poz. 1722, z 2024 r. poz. 96), w czasie
nadawania poszczeg6inych programéw, na poziomach nie nizszych niz okreslone w tych przepisach,........13

VI. Minimalne udziaty gtéwnych kategorii audycji w poszczegdinych programach, w zakresie istotnym
dla charakteru danego programu, oraz sposéb ich oferowania w ramach innych ustug medialnych danej
Jednostki publiczne] radiofonll | LRIBWIZJL, .........ieessirsiivsrsisiassasivsssssnsssmsmasmivosisisrsasmismiososidistisiaasisbsnsssioves 13
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VIl Sposoby promowania audycji | utwordw, o ktérych mowa w art. 15 ust. 1-3 oraz art. 15a ust. 1
Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. 2 2022 r. poz. 1722, z 2024 r. poz. 96), w
innych niz programy ustugach danej jednostki publicznej radiofonii i telewizji............ccccovvniiiiiiinnn 14

VIIL Ogoblne zasady prowadzenia dziatalnosci niewynikajacej z misji publicznej, o ktdrej mowa w art. 21
ust. 1 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2022 r. poz. 1722, 2 2024 r. poz. 96),

najwazniejsze rodzaje takiej dziatalnosci. .......cocoviviciiiiiiiiiii e, 1D
IX, Metody przypisywania przychodéw | zwigzanych z nimi kosztéw w odniesieniu do dziatalnosci, o
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X. Szacunkowe koszty (w tys. zt) wykonania zadan zwigzanych z realizacjg misji publicznej oraz irédta
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Xl Planowane przyktadowe zakupy inwestycyjne w latach 2025-2029 ............c..ccoieniciciiiiiinnn. 20



Programy radiowe, o ktérych mowa w art. 21 ust.
1la pkt 1 i 2 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o
radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2022 r. poz. 1722, z
2024 r. poz. 96),

Polskie Radio — Regionalna Rozgtosnia w todzi ,Radio todz” Spotka Akcyjna w likwidacji
emituje program regionalny na obszarze wojewodztwa todzkiego, w wymiarze 8760
lub 8784 godzin rocznie - z zachowaniem wymaganych form dziennikarskich oraz
kategorii programowych, uzupetnionych pozostatymi elementami programu w postaci
przekazow reklamowych, auto-promocyjnych oraz ogtoszern nadawcy. Dobowy czas
nadawania 24 godziny.

Struktura programu obejmuje informacje, publicystyke, kulture, rozrywke, edukacje i
sport — catosc realizowana w wysokiej jakosci, nowoczesnie i z zachowaniem zasad
pluralizmu, bezstronnosci oraz niezaleznosci.

Program Regionalny rozpowszechniany jest nie tylko analogowo, ale takze w systemie
DAB + i przez strone www.radiolodz.pl, ktéora stanowi jednoczesnie odrebng
ptaszczyzne publikacji tresci programowych Radia tddz. Ponadto okazjonalnie -
najczesciej przy okazji transmisji sportowych - za posrednictwem kanatu Radio todz
Extra dostepnego w systemie DAB + i przez portal www.radiolodz.pl, prezentowane sg
materialy, ktore nie ukazujg sie na antenie radiowej. Uzupetnieniem sa materiaty
audiowizualne publikowane w mediach spotecznosciowych (Facebook, Twitter,
YouTube, Instagram), stuzgce promocji programu i poszczegolnych audycji.

W miare mozliwosci finansowych i rozwigzan ustawowych - przyjetych dla radiofonii
publicznej - chcielibySmy nadal emitowac programy odpowiadajace potrzebom —
spotecznym, kulturalnym i demokratycznym spotecznosci lokalnych w ramach tzw.
rozszczepienia lokalnego - Sieradz, Wielun, Wieruszow.

Wszystkie programy i inne ustugi w ramach misji publicznej Spotka bedzie realizowata z
zachowaniem najwyzszych standardéw - co do formy i wywazonych tresci, z
szacunkiem do stowa jako wyjatkowego srodka wyrazu. Dzieki temu chcemy
podkreslac i promowac m.in. dobre imie radiofonii publicznej,

Radio todz bedzie rzetelnie ukazywac cata roznorodnosc¢ wydarzen i zjawisk w regionie
todzkim, ale takze w kraju i za granicy, co odbywac sie bedzie m.in. poprzez emisje
audycji informacyjnych i publicystycznych - serwisy informacyjne i magazyny, w
ktorych wykorzystywac¢ bedziemy roznorodne i coraz nowoczesniejsze formy
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dziennikarskie — poczawszy od informacji poprzez m.in. relacje reporterskie,
korespondencje, komentarze uwzgledniajgce rozne poglady

Programy realizowane przez dziennikarzy Spotki beda sprzyjaty swobodnemu
ksztattowaniu sie poglagdow obywateli oraz formowaniu sie opinii publicznej, co
odbywac sie bedzie m.in. poprzez emisje debat z udziatem reprezentantéw roznych
srodowisk politycznych, przedstawicieli administracji samorzagdowej zarowno na
szczeblu wojewaddzkim jak i nizszego szczebla; przedstawicieli — reprezentujgcych
rozne poglady - fundacji i organizacji pozarzagdowych.

Z najwiekszg starannoscig bedziemy prowadzic dziatania, ktore umozliwig obywatelom
i ich organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym poprzez prezentowanie
zroznicowanych pogladow i stanowisk oraz wykonywanie prawa do kontroli i krytyki
spotecznej (m.in. emisja cyklicznych audycji prezentujacych rozne formy aktywnosci
spofecznej, szczegolnie w postaci dziatan w ramach organizacji pozarzagdowych,
stowarzyszen, fundacji o zasiegu regionalnym i ogolnopolskim, a takze zwigzkow
zawodowych i organizacji pracodawcow.

Radio todz bedzie stuzy¢ rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegolnym
uwzglednieniem polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego co odbywac sie
bedzie m.in. poprzez emisje réznych forma radiowych m.in.: stuchowisk, prozy
czytanej, rozmow, reportazy, relacji itp., w ktorych prezentowany bedzie polski
dorobek intelektualny i artystyczny.;

Spétka bedzie sprzyja¢ integracji spotecznej, w tym przeciwdziata¢ wykluczeniu
spotecznemu — na naszej antenie nie zabraknie m.in. audycji, adresowanych do oséb
m.in. niepetnosprawnych i bezdomnych. Nasze produkcje zawierac bedg rowniez
elementy edukacji i poradnicze. Chcemy propagowac - w szczegolnosci - zasady
rownego traktowania, postawy tolerancji i integracji osob zagrozonych wykluczeniem.

Radio todz respektowac bedzie — tak jak do tej pory - chrzescijanski system wartosci,
za podstawe przyjmujac uniwersalne zasady etyki. W planach ramowych jest emisja
m.in. programow o tematyce religijnej, w ktorych pojawiac sie beda duchowni Kosciota
Rzymsko-Katolickiego, odnoszacych sie do zasad wiary, postaw zyciowych, waznych
wydarzen w 2zyciu Kosciofa itp. czy tez audycji religiinych o charakterze
informacyjno-publicystycznym poswieconym kwestiom wiary, nauki kosciofa jego
historii i spraw biezacych.

Niezwykle istotnym zadaniem, ktore Radio tdodi realizowac bedzie z nalezyta
starannoscia beda dziatania stuzace umacnianiu rodziny — w naszej ofercie
programowej nie zabraknie audycji, ktorych podstawowym zatozeniem bedzie fakt, ze
postawy spofeczne, nastawienia do innych ludzi i ich poglagdow ksztattuje sie giownie w
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rodzinie, ktora w systemie wychowania przekazuje swoj Swiatopoglad i system
wartosci, ktore staje sie praprzyczyng i Zrodtem zjawisk pozytywnych lub negatywnych
nastawien w zyciu

Ustugi radiowe, o ktérych mowa w art. 21 ust. 1a
pkt 2a Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii
i telewizji (Dz. U. z 2022 r. poz. 1722, z 2024 r. poz.
96),

Spotka Radio todz bedzie tworzy¢ i dostarczac przez sieci telekomunikacyjne audialne,
audiowizualne | tekstowe ustugi inne niz programy antenowe - poszerzajace lub
wzbogacajace je — tak, by realizowaty one demokratyczne, spoteczne i kulturalne
potrzeby spoteczenstwa m.in. poprzez:

- rozbudowe portalu, na ktorym dostepne beda audycje i materiaty realizowane
przez dziennikarzy Radia t6dz, a takze naszych wspétpracownikow

- rozbudowe systemu udostepniania podcastow Radia £odz

- aplikacje mobilng, ktora pozwoli stucha¢ programu radiowego on-line,
odstuchiwania podcastow | materiatow archiwalnych oraz tresci
multimedialnych. Aplikacja ma by¢ takze platforma umozliwiajgcg kontakt z
odbiorcg tresci — stuchaczem, ale tez czytelnikiem i widzem. Aplikacja
udostepniona powinna by¢ w wersji desktop oraz w systemach operacyjnych
(Android, i0S).

- umieszczanie nagran archiwalnych na specjalnie dedykowanej do tego stronie
internetowej — Rt jest wcigz w procesie digitalizacji zbirow i przygotowan do
udostepniania swoich archiwalnych zasobow

- doskonalenie, urozmaicanie | wzbogacanie wiekszosci programow o
ikonografie umieszczang na radiowym portalu i ewentualnych podstronach
regionalnych

- twaorzenie coraz bogatszej oferty produktow multimedialnych publikowanych
na stronie internetowej www.radiolodz.pl

- rozbudowanie oferty edukacyjnej z wykorzystaniem produkcji multimedialnych
programoéw, ktére dostosowane bedg do potrzeb stuchaczy w réznych grupach
wiekowych.




Sposoby realizowania zadan, o ktérych mowa w art.
21 ust. 1a pkt 2b-11, i powinnosci, o ktérych mowa
W art£1 ust. 2,

. rozwijanie kontaktow z odbiorcami programow, o ktorych

mowa w pkt 112, oraz ustug, o ktorych mowa w pkt 2a, w
tym przy wykorzystaniu srodkow porozumiewania sie na
odlegtosc;

Rozwijanie kontaktow z odbiorcami w ramach emisji programu regionalnego jak i
ewentualnych rozszczepien realizowane bedzie gtdwnie poprzez interaktywny udziat
stuchaczy w audycjach na zywo, portal i nasze kanaty internetowe. Chcemy, by
stuchacze byli  aktywnymi uczestnikami/komentatorami debat, programow
tematycznych, dostarczali nam swoje tresci, spostrzezenia i uwagi dotyczace
zawartosci programu, jego jakosci i atrakcyjnosci. Naszym cele w najblizszych latach
bedzie tez budowanie relacji z naszymi odbiorcami poprzez spotkania bezposrednie —
wycieczki po rozgtosni, udziat stuchaczy w spotkaniach autorskich organizowanych w
przestrzeni radiowe].

By jeszcze lepiej ,rozumiec¢” potrzeby i oczekiwania naszych odbiorcow — stuchaczy
radia tradycyjnego, czytelnikow tresci portalowych, ale tez widzow zainteresowanych
naszymi produkcjami multimedialnymi - korzysta¢ bedzie z dostepnych badan
stuchalnosci, z analiz statystyk internetowych — zarowno tych dotyczacych strony
internetowej, jak i korzystania z kanatu radiowego w Internecie. Na podstawie
wnioskow z uwag, spostrzezen, badan i analiz bedziemy modyfikowaé naszg oferte
zarowno w  audycjach, ukfadzie ramowym  programu jak i planie
programowo-finansowym.

. budowa lub eksploatacja nadawczych i przekaznikowych

stacji radiowych lub telewizyjnych oraz innych urzgdzen
stuzgcych do dostarczania programow, o ktorych mowa w
pkt 1 i 2, i usfug, o ktorych mowa w pkt 2a, oraz
rozwijania kontaktow zgodnie z pkt 2b;

Spotka nie planuje dziatan w zakresie budowy lub eksploatacji nadawczych i

przekaznikowych stacji radiowych lub telewizyjnych oraz innych urzadzen stuzacych do
dostarczania programow.



3. prowadzenie prac nad nowymi technikami tworzenia i
rozpowszechniania programow radiowych lub
telewizyjnych, tworzenia i dostarczania usfug, o ktorych
mowa w pkt 2a, oraz rozwijania kontaktow zgodnie z pkt
2b, a takze zachecanie do korzystania z takich technik;

Prowadzenie prac nad nowymi technikami tworzenia i rozpowszechniania programow
radiowych oraz innych urzadzen stuzacych do dostarczania programow odbywac sie
bedzie m.in. poprzez rozwdj aplikacji mobilnych na platformach Android oraz 10S do
odbioru programu stacji wraz z modutem umozliwiajgcym kontakt stuchaczy oraz ich
wplyw na zawartosc redagowanych programow.

Po dokonczeniu digitalizacji wszystkich zasobéw diwiekowych znajdujgcych sie w
zasobach archiwalnych Radia todz rozgtosnia planuje uruchomic¢ na stronie www
mozliwos¢ wyszukiwania i odstuchiwania programéw archiwalnych. Dlatego
kontynuowane sg prace nad udostepnieniem materiatow audialnych i audiowizualnych
ze zbioréw publicznej radiofonii i telewizji, w tym zasobdow Radia t6dz SA. oraz
dostosowaniem rozwigzan technicznych i organizacyjnych do wymogdw BCMP.

4. prowadzenie dziafalnosci w  zakresie  nabywania,
przygotowywania, produkcji lub koprodukcji audycji i
innych materiatow na potrzeby programow, o ktdrych
mowa w pkt 1i 2, oraz ustug, o ktorych mowa w pkt 2a;

Dziatalnos¢ w zakresie nabywania, przygotowania, produkcji lub koprodukcji audycji i
innych materiatow na potrzeby programu odbywac sie bedzie w szczegolnosci
poprzez:
produkcje pozycji programowych i audycji z wykorzystaniem witasnych
pracownikow oraz sprzetu,

- wspotprace z innymi podmiotami mediow publicznych (anten Polskiego Radia |
rozgtosni PR w catej Polsce) w zakresie nabywania i zbywania atrakcyjnych
materiatéw programowych,
wspotprace z niezaleznymi producentami zewnetrznymi i wspotpracownikami.




5. prowadzenie dziatalnosci w zakresie zachowywania,
ochrony, konserwacji i uzupefniania zbiorow audycji i
innych materiafow nabytych Ilub wytworzonych na
potrzeby programow, o ktorych mowa w pkt 1 i 2, oraz
ustug, o ktorych mowa w pkt 2a

Dziatalnosci w zakresie zachowywania, ochrony, konserwacji i uzupetniania zbiorow
audycji i innych materiatow nabytych lub wytworzonych na potrzeby programow
odbywac sie bedzie m.in. poprzez archiwizacje materiatow dziennikarskich majacych
unikatowg wartosc. Dotyczyc to bedzie zarowno biezgce) oferty programowej, jak i
uzupetniania zasobow archiwum o materiaty historyczne, tworzone w Rozgtosni od
ponad 90-ciu lat, a ktore jeszcze nie zostaty dostosowane do wymogow i mozliwosci
sprzetowych.

Archiwizacja — w swojej ostatecznej formie - obejmie zarowno materiaty audio jak i
video. W przypadku rozwijania inicjatywy Biblioteki Cyfrowej Mediow Publicznych,
Spotka bedzie aktywnie wtaczac sie w tg dziatalnosc.

6. popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej
oraz dziatalnosci oswiatowej i dziafalnosci w zakresie
sportu;

Popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci oswiatowej i
dziatalnosci w zakresie sportu oraz upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim wpisane
jest od lat w misje Radia todz. Tak jak dotychczas odbywac sie bedzie poprzez:

- wspotprace z instytucjami kultury, szkofami wyzszymi i placéwkami
naukowymi, a takze klubami sportowymi w catym regionie i instytucjami
oswiatowymi

- organizowanie koncertow z udziatem publicznosci w Studiu Koncertowym im.
Debicha, ktorych celem bedzie promowanie lokalnych, gtownie miodych,
debiutujgcych  artystow

- spotkania autorskie i otwarte debaty odbywajgce sie rowniez na terenie Radia
todz — ich celem bedzie upowszechnianie i promocja tworczosci artystycznej,
literackiej i naukowej.
uczestniczenie i relacjonowanie najwazniejszych w stolicy wojewddztwa
todzkiego | w catym regionie wydarzenn naukowych, kulturalnych, sportowych,
rozrywkowych, spotecznych i gospodarczych. Spotka bedzie wspotpracowac w
tym zakresie z organizatorami, obejmowac takie wydarzenia patronatami
medialnymi, a niektore z tych spotkan, konferencji, debat wspotorganizowac




- dziennikarze i komentatorzy sportowi Radia tdédz relacjonowad bedg
najwazniejsze wydarzenia sportowe

Wszystkie te dziatania bedg miaty odzwierciedlenie w programie antenowym w postaci
m.in.  reporterskich relacji, transmisji na zywo — ale takize w Internecie oraz
wiekszych audycji publicystycznych podsumowujgcych takie inicjatywy i dziatania.

. upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim;

Dziennikarze rozgtosni w codziennej pracy zwracajg szczegolng uwage na dbatosc o
kulture stowa, forme i poprawnosc¢ wypowiedzi zarowno swoich, jak i rozmowcow. W
programie radiowym dbamy i dba¢ bedziemy o upowszechnianie wiedzy o jezyku
polskim, emitujgc magazyny poradnicze i audycje z udziatem jezykoznawcow,
nauczycieli jezyka polskiego, przedstawicieli wydziatow filologicznych z réznych uczelni
z regionu fodzkiego.

Realizujgc zadania zwigzane z upowszechnianiem wiedzy o jezyku polskim Radio todz
bedzie wspotpracowac takze z instytucjami kultury, w tym z bibliotekami z todzi i
wojewodztwa, a takze organizatorami takich wydarzen jak otwarte dyktanda czy testy
dla mieszkancow.

Jednym 2z naszych zadan bedzie takze krzewienie czytelnictwa poprzez emisje
magazynow dotyczacych nowosci ksigzkowych, szkolnych lektur i czytelnictwa

. tworzenie | rozpowszechnianie  programow  0raz
tworzenie i dostarczanie usfug, o ktorych mowa w pkt 2aq,
stuzqcych przedstawianiu Rzeczypospolitej Polski, jej
jezyka, historii lub kultury za granicq, w tym na uzytek
srodowisk polonijnych oraz Polakow zamieszkatych za
granicg, lub  przyczynianie  sie  do  tworzenia,
rozpowszechniania lub dostarczania takich programow
lub usfug;

Program Radia todz dzieki zastosowaniu nowych technologii jest dostepny
potencjalnie na calym $wiecie. Radia t6dz mozna stucha¢ na zywo korzystajac ze
strony internetowej. W naszym programie od lat pojawiaja sie i pojawiac sie beda
elementy zwigzane ze wspomniang tematykg pojawiaty sie regularnie w naszym
programie. Zaliczy¢ do nich nalezy: stuchowiska radiowe, Teatry Polskiego Radia,
reportaze i audycje archiwalne przypominane na naszej antenie, ale takze powiesci

radiowe, w ktorych przypominamy klasyke polskiej literatura i siggamy rowniez po

nowosci m.in. autorstwa tworcow zwigzanych w regionem todzkim.
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9. stuzenie ksztaftowaniu postaw prozdrowotnych,
propagowaniu i sportu

W audycjach radiowych od lat poruszamy tematy dotyczgce problemow zdrowotnych
mieszkancow todzi i wojewoddztwa, zwracamy uwage na niepokojgce statystyki
zachorowan i umieralnosci, zachecamy do badan profilaktycznych, ale tez w
programach Radia todz pojawiajg sie tematy dotyczgce problemow stuzby zdrowie i
pacjentow, ktorzy na co dzien szukajg pomocy w placowkach takich jak szpitale, czy
przychodnie.

Takze w kolejnych latach tematyka prozdrowotna bedzie jedng z istotniejszych
realizowanych w naszych programach. Powstawac beda audycje o charakterze
poradnikowym i edukacyjnym, w ktorych przybliza¢ bedziemy tematyke zdrowotng,
ale tez propagowac bedziemy zdrowy styl zycia czy wtasciwe odzywianie.

Sporg czesc oferty programowej Radia todZ stanowig rowniez audycje propagujgce
sport, w ktorych relacjonujemy i komentujemy wydarzenia sportowe réznej rangi.
Przyblizamy dyscypliny sportowe, w ktdrych region tédzki ma swoich reprezentantow.
Przy okazji wydarzen o randze mistrzowskiej przypominamy sylwetki znanych
sportowcow, medalistow, olimpijczykdw. Wspdtpracujemy z klubami sportowymi,
propagujac sport zarowno zawodowy, jak i amatorski dorostych i dzieci. | takg polityke
zamierzamy realizowac rowniez w kolejnych latach naszej dziatalnosci.

10. upowszechnianie edukacji medialnej.

W ofercie programowej Radia £tédz w kolejnych latach pojawiaé sie bedag audycje o
charakterze popularno-naukowym stuzgcych edukacji medialnej, poznawaniu nowych
technologii, odkryciom naukowym i upowszechnianiu wiedzy.

Istotnym ich elementem bedg tresci dotyczace swiadomego i bezpiecznego
korzystania z sieci internetowej — bedg to rozmowy z naukowcami reprezentujgcymi
regionalne srodowiska naukowe i uczelnie wyisze. W popularyzatorskiej formie
omawiane beda zagadnienia z roznych dziedzin nauki i techniki ze szczegdlnym
uwzglednieniem nowych technologii informatycznych i nowych mediow.
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Wytyczne  dotyczace sposobu  wykorzystania
nadwyzki, o ktérej mowa w art. 31 ust. 7 Ustawy z
dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.
U.z 2022 r. poz. 1722,z 2024 r. poz. 96),

W przypadku wystgpienia nadwyzek o ktorej mowa w art. 31 ust. 7 o radiofonii i
telewizji, Spotka planuje przeznaczac je na pokrycie kosztow realizacji misji publicznej
w zakresie tworzenia programu lub bedzie dokonywata niezbednych do realizacji misji
publicznej zakupow inwestycyjnych z zakresu struktury informatycznej, administracji i
techniki radiowej, ktore obejmowac moga np.:

- modernizacje studia im. Debicha

- remont starej instalacji hydraulicznej

- wymiane oswietlenia na energooszczedne

- wymiane instalacji elektrycznej

- dokonczenie remontu ciggu komunikacyjnego w budynku
- wymiane ogrodzenia

- zakup aparatow telefonicznych

- rakup sprzetu reporterskiego

- zakup doposazenia do studia emisyjnego

Jezeli w danym roku kalendarzowym jednostka publicznej radiofonii i telewizji osiggnie
przychody pochodzgce ze zrodet okreslonych w ust. 1 pkt 1 i ust. 2 przekraczajgce
koszt netto realizacji misji publicznej, o ktorej mowa w art. 21 ust. 1 i jednoczesnie w
sprawozdaniu finansowym za ten rok wykaze strate z lat ubiegtych, powstatg na skutek
zmiany przyjetych zasad (polityki) rachunkowosci lub na skutek usuniecia btedow,
ktore w sposob istotny wptynely na sytuacje majatkowa i finansowg oraz wynik
finansowy jednostki za lata ubiegte, ktorg zgodnie z przepisami ustawy ©
rachunkowosci nie mozna obcigzy¢ wyniku roku biezgcego, Spotka ze wzgledu na
ujawnienie tych strat w danym roku w czesci dotyczgce) kosztéw misji publiczne;
bedzie uwzgledniac je w rozliczeniu ewentualnej nadwyzki powstatej w tym roku.

12



VI.

Minimalne udziaty audycji lub utwordw, o ktérych
mowa w art. 15 ust. 1-3 oraz art. 15a ust. 1 Ustawy
z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.
U. z 2022 r. poz. 1722, z 2024 r. poz. 96), w czasie
nadawania  poszczegdlnych  programdéw, na
poziomach nie nizszych niz okreslone w tych
przepisach,

W programie regionalnym Spotka przeznacza¢ bedzie co najmnigej 33% miesiecznego
czasu nadawania utworow stowno-muzycznych na utwory, ktére s3 wykonywane w
jezyku polskim, z tego co najmniej 60% w godzinach 5-24 z uwzglednieniem wymogow
okreslonych w ust. 2a i 2b art. 15 ustawy o radiofonii i telewizji.

Minimalne udziaty gtéwnych kategorii audycji w
poszczegdlnych programach, w zakresie istotnym
dla charakteru danego programu, oraz sposoéb ich
oferowania w ramach innych ustug medialnych
danej jednostki publicznej radiofonii i telewizji,

Spotka bedzie emitowac program regionalny w zakresie informacji, publicystyki,
kultury, edukacji, sportu i rozrywki z ich nastepujgcym minimalnym udziatem
procentowym w 0golnym czasie nadawania:

INFORMACIA 5%
PUBLICYSTYKA 5%
KULTURA 5%
EDUKACIA 4%
SPORT 1%
ROZRYWKA 30%

Wiele audycji bedzie dostgpnych w formie podcastéw na stronie internetowej, beda
wzbogacone o zdjecia, filmy video, w przypadku wydarzer sportowych — pojawiac sie
beda opisy tekstowe minuta po minucie. Na portalu i mediach spotecznoéciowych
zamieszczac pojawiac sie bedg rowniez materiaty i transmisje video.
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VII.

Jesli uda sie kontynuowac emisje w pasmie lokalnym Radio todz nad Wartg dla
Sieradza, Wielunia | Wieruszowa przewidujemy nastepujgce minimalne udziaty
procentowe w 0golnym czasie nadawania:

INFORMACIA 1%
PUBLICYSTYKA 1%
KULTURA 1%
EDUKACIA 0,1%
SPORT 0,1%
ROZRYWKA 0%

Sposoby promowania audycji i utwordw, o ktérych
mowa w art. 15 ust. 1-3 oraz art. 153 ust. 1 Ustawy
z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.
U.z 2022 r. poz. 1722, z 2024 r. poz. 96), w innych
niz programy ustugach danej jednostki publicznej
radiofonii i telewizji.

Promowanie audycji i utwordow stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
odbywacC sie bedzie poprzez zapewnienie im udziatu w programie w ilosci
przewidziane] ustawg o radiofonii i telewizji (art. 15 ust. 1-3). Utwory eksponowane na
stronie internetowej beda zawiera¢ w szczegolnosci tytut utworu oraz jego

wykonawce.

Szczegodlng role w promocji lokalnych artystow i ich dorobku odgrywac beda koncerty z
udziatem publicznosci w studiu im. Henryka Debicha, z ktérych m.in. prowadzone beda
transmisje na zywo w programie, Internecie, retransmisje na antenie gfownej,
tworzone bedg audycje publicystyczne podsumowujgce ww. wydarzenia.

14




VIII.

Ogdlne zasady prowadzenia dziatalnosci
niewynikajgcej z misji publicznej, o ktérej mowa w
art. 21 ust. 1 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o
radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2022 r. poz. 1722, z
2024 r. poz. 96), najwazniejsze rodzaje takiej
dziatalnosci.

Radio £o6dz SA w likwidacji poza dziatalnoscig wynikajgcg z misji publicznej, o ktorej
mowa w art. 21 ust. 1 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji prowadzi
dziatalnosc i uzyskuje przychody wtasne m.in. z:

1. z obrotu prawami do audycji,

2. przekazow handlowych

3. zinnych zrodet

Prowadzenie dziatalnosci wtasnej, a przede wszystkim strategia promocji i reklamy ma
w petni uwzglednia¢ gtéwny cel dziatalnosci Radia todi S.A., czyli realizacje zadan
nadawcy publicznego w zakresie tworzenia oraz rozpowszechniania programu o
charakterze regionalnym, produkcji oraz emisji audycji realizujgcych demokratyczne,
spofeczne i kulturalne potrzeby spotecznosci lokalnych, a takie programow
wyspecjalizowanych, okreslonych  w art. 21 ust. 1a pkt 112 ustawy z dnia 29 grudnia
1992 roku o radiofonii i telewizji, ktorych pozostali nadawcy (komercyjni) nie oferujg
swoim stuchaczom. Dodatkowo strategia ta nastawiona jest na jakos¢ i skutecznosc
tworzonych i sprzedawanych klientom kampanii reklamowo-promocyjnych. Wartoscig
docelowg takiego dziatania jest satysfakcja klientéw komercyjnych Radia, jak i jego
stuchaczy.

Dziatania o charakterze promocyjnym, ktérych celem jest zarowno umacnianie marki i
wizerunku, jak i reklamowanie wtasnego programu majg na celu poprawe
rozpoznawalnosci marki Radia todzZ i posrednio przyczynic sie do wzrostu stuchalnosci i
zasiegu oddziatywania radia, co moze przektadac sie na pozycje handlowg spotki, jej
biezace funkcjonowanie, dziatalnosc statutows, realizacje ustawowych zadan zaréwno
misyjnych, jak i komercyjnych.

Dziatalnos¢ Radia todz jako patrona medialnego najwazniejszych wydarzen w regionie,
wigczajgc w to wydarzenia rozrywkowe ma za zadanie podkreslic dynamike i
szczegodlng role mediow publicznych w zakresie dziatan prospotecznych.
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Dziatania o charakterze promocyjnym sg realizowane w Scistym porozumieniu z
dziataniami  reklamowymi. Sprzedaz powinna zapewni¢ finansowanie dla
strategicznych dziatan promocyjnych oraz wygenerowac realny dochod dla Radia.

Metody przypisywania przychoddéw i zwigzanych z
nimi kosztow w odniesieniu do dziatalnosci, o ktorej
mowa w art. 21 ust. 1 Ustawy z dnia 29 grudnia
1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2022 r. poz.
1722, z 2024 r. poz. 96), oraz pozostatej
dziatalnosci.

Przychody z dziatalnosci misyjnej zwigzane z realizacja misji publicznej to w

szczegolnosci:

1. Srodki przyznawane przez KRRIT (wptywy abonamentowe, rekompensata z tytutu
utraconych wptywow abonamentowych),

2. otrzymane dotacje, darowizny, subwencje lub inne dofinansowania, ktore
przeznaczone sg na realizacje misji publicznej okreslonej w art. 21 ust. 1 Ustawy o
Radiofonii i TV, w tym wszelkiego rodzaju dofinansowania zwigzane z zakupem
rzeczowych aktywow trwatych oraz wartosci niematerialnych i prawnych
stuzgcych misji.

Ponadto przychodami spotki s przychody pochodzace z:
1. z obrotu prawami do audycji,

2. przekazow handlowych;

3. zinnych zrodet.

Przychodami z pozostatej dziatalnosci sg srodki uzyskane z powyzszych zrodet oraz
wszystkie te, ktore nie stanowig Zrodta finansowania misji okreslonej w art.21 ust.1
Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.

Przychody, o ktérych mowa w art. 31 ust. 1 punkt 1 ustawy z dnia z dnia 29 grudnia
1992 r. o radiofonii i telewizji Spdtka ewidencjonuje na koncie: 700 ,Przychody
abonamentowe”. Natomiast konto 703 ,Przychody wtasne” stuzy do ewidencji
przychodow dot. swiadczenia ustug programowych (antenowych i pozaantenowych),
ustug reklamowych, ustug promocyjnych, wynajmu studia oraz pozostatych ustug
(m.in.takich jak: wynajem pomieszczeri i miejsc parkingowych, prace realizatorskie,
obstuga techniczna transmisji, nagtosnienie).
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Koszty realizacji misji publicznej to wszystkie koszty inne niz koszty dziatalnosci
komercyjnej.

Za koszty dziafalnosci komercyjnej uznaje sie bezposrednie i posrednie koszty
ponoszone w celu uzyskania przychodow z reklamy, promocji, wynajmu studia a takze
pozostatych, czyli dotyczacych wynajmu pomieszczerr i miejsc parkingowych, prac
realizatorskich, obstugi technicznej transmisji, nagtosnienia.

Koszty  zwigzane z  uzyskaniem  przychodéw  wiasnych  (komercyjnych)
ewidencjonowane sg na koncie 503 ,Koszty dziatalnosci komercyjnej”, w podziale na
koszty bezposrednie i posrednie.

Koszty dziatalnosci misyjnej, o ktorej mowa w art. 21 ust. 1 Ustawy z dnia 29 grudnia
1992 r. o radiofonii i telewizji, ewidencjonowane sg na kontach:

- 500 ,Koszty dziatalnosci misyjnej - regionalnej” z podziatem analitycznym na
koszty bezposrednie i posrednie oraz na poszczegolne kategorie programu
regionalnego, czyli Informacje, Publicystyke, Kulture, Edukacje, Sport i
Rozrywke.

Gtowng pozycjg kosztow bezposrednich sg wynagrodzenia z honorariami wraz
z naliczonymi sktadkami ZUS, a takze materiaty bezposrednie, ustugi obce,
podroze stuzbowe zwigzane z realizacjg audycji poszczegolnych kategorii,
amortyzacja itp. W ramach kosztéw tworzenia i rozpowszechniania programu
regionalnego wykazuje sie takze koszty zwigzane z organizacja
programoéw/audycji z udziatem publicznosci (spotkania plenerowe i studyjne) w
sytuacji, gdy na antenie Radia emitowana jest relacja z tych spotkan lub gdy w
ich wyniku powstajg audycje emitowane na antenie Radia posiadajace cechy
wymienione powyzej. Zalicza sie tu rowniez koszty produkcji i rejestracji nagran
archiwalnych, ktoére z zatozenia nie sa wykorzystywane do dziatalnosci
komercyjnej, a ktore stuzg prezentowaniu na antenie Radia dorobku
kulturowego i artystycznego.

- 501 "Koszty dziatalnosci misyjnej - lokalnej" z podziatem analitycznym na koszty
bezposrednie i posrednie oraz na poszczegolne rozszczepienia programu

- 502 ,Inne koszty misyjne” z podziatem analitycznym na koszty bezposrednie i
posrednie oraz na koszty dotyczace innych przedsiewzie¢ misyjnych takich jak
,Nowe Media” i ,Digitalizacja”

- 505 "Koszty bezposrednie misyjne do rozliczenia", czyli koszty misyjne nie
dajgce sie bezposrednio przypisa¢ do danego programu i do danej kategorii
programowej, z podziatem analitycznym na koszty produkcji piyt, koszty
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studiow oraz pozostate koszty misyjne do rozliczenia. Rozdzielenie kosztow
posrednich dziatalnosci misyjnej, ewidencjonowanych na koncie 505 na
poszczegolne miejsca powstawania kosztow bezposrednich dziatalnosci
misyjnej dotyczace programow regionalnych, lokalnych, wyspecjalizowanych i
innych misyjnych nastepowato w oparciu o normatyw. Normatyw zostat
przyjety jako $Srednia arytmetyczna liczona ze wskaznika udziatu zatrudnienia |
wskaznika udziatu czasu antenowego/pracy, gdyz zarowno ilos¢ etatow jak i
ilos¢ godzin pracy w danym miejscu uznano za tak samo istotne czynniki w
procesie przypisywania kosztow do danego MPK.

- 550 - ,Koszty ogolnozaktadowe” gdzie ewidencjonowane sg koszty szeroko
rozumianego zarzadu. Do kosztow ogolnego zarzgdu zaliczamy koszty zarzadu,
koszty ksiegowosci, administracji, kadr, biura zarzadu, rady nadzorczej oraz
koszty dotyczace catej Spotki np.: nierozliczony vat, podatek od nieruchomosci,
koszty ustug prawnych, koszty ochrony, koszty finansowe itp.

W przypadku kosztow posrednich, ktore stuzg jednoczesnie dziatalnosci misyjnej i
pozostatej dziatalnosci ich rozliczenie na koszty dziatalnosci misyjnej i komercyjnej
nastepuje takze w oparciu o opisany powyzej normatyw. Koszty te ewidencjonowano
na koncie 520 "Koszty posrednie (wydziatowe)" w podziale na:

- 520-01 ,Koszty posrednie dziatalnosci misyjnej” - koszty posrednie rozliczane
tylko na koszty misyjne

- 520-02 ,Koszty posrednie ogdlne” - koszty posrednie rozliczane na koszty
misyjne i komercyjne.

Koszty finansowe ewidencjonowane sg na koncie 751 ,Koszty finansowe”, pozostate
koszty operacyjne na koncie 761 ,Pozostate koszty operacyjne” oraz 771 "Straty
nadzwyczajne". Stanowig one pozostate koszty zwigzane z realizacjg misji, o ktorej
mowa w art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji i s3 w catosci przypisane do
kosztow tworzenia programu regionalnego.

Planowanie kosztow w poszczegolnych kategoriach odbywa sie na podstawie
wysokosci kosztow zewidencjonowanych w latach ubieglych, przy uwzglednieniu
innych czynnikéw majacych wptyw na ich wysokos¢ w danym roku. Moze wystgpic
sytuacja, w ktorej przy proporcjonalnym zmniejszeniu liczby godzin w danej kategorii
programowej, przy podobnym wskazniku podziatu kosztow, nastapi spadek lub wzrost
kosztu planowanego jednej godziny.
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X. Szacunkowe koszty (w tys. zt) wykonania zadan
zwigzanych z realizacjg misji publicznej oraz zrédta
jej finansowania w latach 2025-2029

Szacunkowe koszty (w tys. zt) wykonania zadan zwigzanych z realizacjg misji publicznej
oraz zrédta jej finansowania w latach 2025-2029 przedstawia ponizsza tabela:

Plan na{Plan na|Plan na|Plan nal|Plan na

Koszty realizacji zadar ujetych w karcie powinnosci 2025r. |2026r. [2027r. [2028r. |2029r.
Koszty tworzenia i rozpowszechniania: 20332| 21208 23093| 24822| 26530
Programu regionalnego 16817 | 17431| 19025| 20451 21834
Tworzenie programu 15241 | 15846| 17035| 18312| 19686
Rozpowszechnianie analogowe 1320 1320 1697 1774 1774
Rozpowszechnianie cyfrowe 256 265 293 365 374
Programu pasma lokalnego - Sieradz, Wielur\, Wieruszéw 1140 1224 1324 1420 1524
Tworzenie programu 1115 1199 1289 1385 1489
Rozpowszechnianie analogowe 25 25 35 35 35
Rozpowszechnianie cyfrowe 0 0 0 0 0
Innych przedsiewzie¢ misyjnych 2185 2349 2525 2715 2918
Nowe Media 2127 2287 2458 2642 2841
Archiwizacja i digitalizacja zascbow / BCMP 58 62 67 72 78
Podatek do zaplaty 190 204 220 236 254
Zrédfa finansowania: 20332 21208| 23093| 24822 26530
E:i:fwhyogt,tf ktorych mowa w art. 31 ust. 1 pkt 1, ust. 2 20142 | 21008| 22874| 24586| 26276
L I N I e
Nakfady inwestycyjne (nie ujete w kosztach): 1080, 1660| 2110 1500, 1450
Zrédta finansowania: 1080| 1660 2110 1500| 1450
E;::::LOS\:,WO ktorych mowa w art. 31 ust. 1 pkt 1, ust, 2 270 789 1174 494 368
e B B0 B B B
Razem Zrddia finansowania: 21412 | 22868| 25203| 26322| 27980
i::f:yogyr,wo ktérych mowa w art. 31 ust. 1 pkt 1, ust. 2 20a12| 21793 24087| 25080! 26644

Przychody, o ktéorych mowa w art. 31 ust. 1 pkt 2-4

1 000 1075 1156 1242 1335
ustawy o rtv - przychody wtasne
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XI. Planowane przyktadowe zakupy inwestycyjne w
latach 2025-2029

Planowane przyktadowe zakupy inwestycyjne w latach 2025-2029 przedstawia

ponizsza tabela:

Rok

Opis zadania

Szacunkowe naktady
w tys. zt

System elektronicznego obiegu dokumentow,

Wyposazenie do rozdzielni i studia emisyjnego (sprzet do emisji
programu),

Wymiana stolarki okiennej wraz z obrobka,

Wymiana samochodu sluzbowego.

1080

2026

Wyposazenie do studia emisyjnego (sprzet do emisji programu),
Wymiana stolarki okiennej wraz z obrobka,
Wymiana nawierzchni parkingu.

Wyposazenie do wozu transmisyjnego (sprzet do emisji programu),
Wymiana programu emisyjnego,
Wymiana USP-ow.

2110

Wymiana srodowiska wirtualnego (VMWARE) + oprogramowanie.

1500

2029

Wymiana systemu monitoringu,
wymiana przefacznikow i routerow,
wymiana sprzetu komputerowego,
WYmiana serwerow,

wymiana biblioteki tasmowej.

1450

Zakupy inwestycyjne to wartos¢ poniesionych naktadow na zakup srodkow trwatych
oraz wartosci niematerialnych, ktore mogg by¢ amortyzowane w biezgcych i w

kolejnych okresach. Niektore z powyzszych inwestycji ze wzgledu na ich ztozonos¢

mogg by¢ realizowane przez kilka lat.

Z uwagi na zlozonosc inwestycji, dtugi horyzont czasowy planowanych inwestycji, a

takze niepewnosc¢ finansowania mediow publicznych, niektére zakupy moga byc

ograniczane, rozszerzane, zamieniane na inne, a w sytuacji braku odpowiednich

srodkow finansowych Spotka moze zrezygnowac

inwestycyjnych, jak rowniez zmienic ich kolejnosc realizacji.

z powyiszych przedsiewziec

Elektronicznie podpisany
J ace k Ta d eusZz przez Jacek Tadeusz Grudzien

Data: 2024.04.29 11:26:03

Grudzien peck
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