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Wstep

Sprawozdanie z dziatalnosci Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji wraz z Informacjq o podstawowych
problemach radiofonii i telewizji w 2020 r. sktadane sg przez KRRIT juz 27 raz. Jak co roku celem
dokumentu jest przedstawienie rynku mediéw audiowizualnych w Polsce na tle innych
segmentdow tego rynku, takich jak: prasa, kino, ustugi internetowe oraz telekomunikacja jako
nosnik tych tresci.

Miniony rok, ze wzgledu na pandemie Covid-19, byt czasem szczegdinym, w ktérym dokonaty
sie istotne zmiany w wielu réznych dziedzinach gospodarki. Ograniczenie w przemieszczaniu,
zamkniecie placéwek kultury i rozrywki oraz zdalny tryb pracy i nauki, spowodowaty zmiane
dotychczasowych zwyczajéw odbiorcéw tresci audiowizualnych. W 2020 r. uzytkownicy znacznie
wiecej czasu niz wczesniej spedzali przed ekranem, korzystajac z rosnacej z roku na rok liczby
dostepnych w jezyku polskim programoéw, ktérych liczba w ciggu ostatnich 12 miesiecy wzrosta
z410do 427.

Nastgpit takze wzrost konsumpcji ustug VoD, odwrdceniu ulegt tez dotychczasowy trend
coraz krétszego czasu ogladania tradycyjnej telewizji: w 2020 r. statystyczny Polak (grupa 4+)
ogladat j3 o prawie 5 min dtuzej niz rok wczesniej. Pandemia nie zatrzymata jednak odptywu od
tradycyjnej telewizji oséb mtodych (10-29 lat), ktére w 2020 r. stanowity juz tylko 9% widowni.

Rynek bezptatnych serwiséw VoD jest juz w Polsce nasycony, a prawie potowa gospodarstw
korzystajgcych z serwiséw na zadanie subskrybuje tresci. Liczba gospodarstw domowych
korzystajacych z VoD w modelu odptatnym (SVoD) przekroczyta tez liczbe korzystajacych z tych
ustug w modelu reklamowym (AVoD) i bezptatnym (FVoD).

W ramach zmian legislacyjnych zwigzanych z pandemig Covid-19, zmieniona zostata
ustawowa definicja filmu, co miato utatwié¢ dofinansowanie projektéw filmowych, ktérych
pierwszym oknem eksploatacji sg platformy VoD czy PPV, a nie jak do tej pory kina. W 2020 r.,
o nadawcow audiowizualnych ustug na Zzadanie (VoD) - tak polskich, jak i zagranicznych,
poszerzona zostata lista podmiotéw przekazujagcych 1,5% odpisu z przychodéw z reklam
na fundusz PISF, co umozliwito pozyskanie dodatkowych $rodkéw dla sektora
kinematograficznego, ktéry bolesnie odczut kryzys wywotany pandemia z powodu wstrzymania
produkcji filméw, zamkniecia kin, odwotywania festiwali i innych wydarzen kulturalnych.

W tegorocznej Informacji wiecej miejsca poswiecono ustugom internetowym
zawierajgcym tresci audiowizualne pochodzace od uzytkownikéw. Dyrektywa 2018/1808/UE
z 14 listopada 2018 r. nowelizujgca dyrektywe 2010/13/UE o audiowizualnych ustugach
medialnych, w ramach strategii jednolitego rynku cyfrowego, wprowadza do porzadku
krajowego przepisy regulujace dziatanie platform udostepniania wideo (VSP - ang. video sharing
platforms), czyli ustug, ktorych gtéwna cecha jest umozliwienie uzytkownikom internetu
przesytania i udostepniania tresci innym osobom oraz ich odtwarzania. Ustugi te beda
podlegaty takim samym uregulowaniom jak istniejagce juz audiowizualne ustugi medialne
(np. VoD) w takich aspektach jak: wprowadzanie rozwigzan zapewniajgcych ochrone odbiorcéw
przed tresciami, ktore mogg nawotywaé do przemocy i nienawisci, treSciami niezgodnymi
Z prawem, m.in. zwigzanymi z terroryzmem czy seksualnym wykorzystywaniem dzieci, rasizmem
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lub ksenofobig, a w przypadku matoletnich - przed tre$ciami, ktére mogtyby zaszkodzi¢ ich
rozwojowi fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu.

Sytuacja zwigzana z pandemig miata réwniez oczywisty wptyw na sposdb odbioru programéw
radiowych. Nastgpit odptyw stuchaczy, ktérzy wtaczali radio wytgcznie w samochodzie.
Jednoczed$nie zmalat odsetek oséb stuchajacych radia w pracy, mimo ze wzrastat on
w poprzednich latach. Zahamowany zostat natomiast spadek udziatu oséb stuchajacych radia
w domu. Radio stracito w 2020 r. ok. 1,7 min stuchaczy w stosunku do poprzedniego roku lecz
mimo to, dzienny zasieg radia w Polsce stanowi jeden z najwyzszych w Europie. Prawie 90%
Polakéw wtacza je co najmniej raz w tygodniu. W pierwszym pétroczu 2020 r. po raz pierwszy
w historii polskiego rynku muzycznego przychdd ze sprzedazy muzyki cyfrowej przekroczyt
wyniki jej sprzedazy na tradycyjnych nos$nikach. Sprzedaz muzyki za posrednictwem platform
internetowych stanowita 58% przychodu wobec 42% udziatu sprzedazy fizycznej.

Wartosé rynku reklamowego w Polsce po czterech kwartatach 2020 r. wyniosta 8,97 mld zt,
co oznacza spadek o 8,6% wzgledem roku 2019. Najstabsze tempo wzrostu na rynku reklamy
odnotowano na poczatku pandemii, a wiec w kwietniu i maju, gdy notowano spadki o ponad 30%.
Trzeci i czwarty kwartat 2020 r. przyniosty poprawe sytuacji - redukcje budzetéw reklamowych
wyniosty odpowiednio 3% i 1,2%. Po czterech kwartatach 2020 r. spadki wptywéw zanotowaty
wszystkie media z wyjatkiem internetu. Wartos$¢ rynku reklamy online wzrosta o 4,6%.

Wydawcy prasy zwiekszyli swojg obecnosé¢ w srodowisku online, a niektérzy, wraz
z przechodzeniem dziennikarzy w tryb pracy zdalnej, catkowicie przeniesli j3 do sieci.
Dziatania te nie zrekompensowaty jednak strat ponoszonych z tytutu przychodéw reklamowych
i sprzedazowych, szczegélnie sprzedazy wydan drukowanych. Juz w latach ubiegtych dochodzito
do zamykania niektérych tytutdw, niestety sytuacja w branzy prasowej stale sie pogarsza.
Pandemia i zwigzane z nig spadki przychodow, gtéwnie z reklam, negatywnie odbity sie na catym
rynku prasowym.

W 2020 r. udziat gospodarstw posiadajgcych dostep do internetu wzrést o 3,7 pp. w stosunku
do roku 2019, przy czym najwieksza dynamika charakteryzuje sie dostep do szerokopasmowego
internetu mobilnego (przyrost o 12,4 pp. w stosunku do 2019 r.), ktérego penetracja w 2019 r.
wynosita 183,2%. Dato to Polsce pierwsze miejsce w Europie.

Polska i Europa przygotowuja sie do komercyjnego wdrozenia technologii 5G. Stuzy¢ ona
bedzie zaréwno ustugom dostarczania internetu, komunikacji oraz transferu danych. Do czasu
catkowitego zakonczenia procesu przygotowania pasma 700 MHz dla nowej technologii,
najwieksi operatorzy - dostawcy ustug mobilnych (P4, Orange, T-Mobile i Polkomtel) uruchomili
w duzych aglomeracjach miejskich, w oparciu o rezerwacje czestotliwos$ci wydane przez
Urzad Komunikacji Elektronicznej, ustugi w technologii 5G w wyzszych pasmach czestotliwosci
(2,1 GHz, 2,6 GHz). Petne udostepnienie ustug dostepu do internetu w tej technologii oznaczac¢
bedzie zniesienie wiekszosci barier technologicznych i rewolucyjne zmiany na rynku, polegajace
na rozszerzeniu oferty o catkiem nowe ustugi (np. internet rzeczy, ustugi audiowizualne), a takze
wzrost konkurencyjnosci po pojawieniu sie nowych podmiotow.

Pandemia przyspieszyta digitalizacje gospodarstw domowych. Konieczno$é zdalnej nauki
i pracy oraz ,zamkniecie” w domach spowodowaty dalszy wzrost popularnosci cyfrowych form
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spedzania wolnego czasu. W pazdzierniku 2020 r. spos$réd internautéw w wieku 3-12 lat az 53%
korzystato z internetu na wtasnym urzadzeniu (o 9 pp. wiecej niz w 2019 r.), a kolejne 6%
wspotdzielito smartfon z rodzenstwem. Wzrost popularnosci smartfonéw wsrdd polskich dzieci
to przede wszystkim zastuga zakupéw dokonanych przez rodzicéw w celu zapewnienia
korzystania z wirtualnej nauki. Juz niemal potowa mtodych ludzi korzysta z ptatnego wideo na
zadanie, a wsrdd dzieci w wieku 7-12 lat ponad potowa korzysta z internetu na wtasnym
smartfonie.

Stan konkurencji na rynkach medialnych jest istotnym czynnikiem wptywajacym na
pluralizm mediéw tj. wielos¢ i r6znorodnos¢ zrédet informacji, kultury i rozrywki. Tegoroczna
Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji zawiera dodatkowy rozdziat 4,
w ktérym zaprezentowano analize poszczegdlnych rynkéw medidow z punktu widzenia stopnia
ich koncentracji z zastosowaniem wskaznika TOP 4 (udziat czterech gtéwnych podmiotow na
danym rynku) oraz Indexu Herfindhala-Hischmana - HHI (suma kwadratéw udziatéw wszystkich
przedsiebiorcéw na rynku), ktéry stosowany jest w postepowaniach antymonopolowych
i w regulacji sektorowe;j.

Dotychczas w Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji KRRIT przedstawiata
sytuacje ekonomiczno-finansowa jedynie w oparciu o dane zawarte w sprawozdaniach
finansowych nadawcéw. Zrédta te sg jednak niewystarczajace dla uzyskania szerszej perspektywy
w opisie przychodéw uzyskiwanych na réznych rynkach mediéw. Dlatego tegoroczna Informacja,
oprécz dotychczasowego ujecia, przedstawia sytuacje ekonomiczng mediéw réwniez w oparciu
o dane zawarte w raportach dwdch firm badawczych. Kazde z tych ujeé daje nieco inne spojrzenie
na podejmowang problematyke i orientacje co do ksztattu rynkéw medialnych, sytuacji, w ktérej
sie one rozwijaja i kierunkéw tego rozwoju.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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1. Odbior mediow

1.1. Rynek odbiorcow tresci audiowizualnych w 2020 r.

1.1.1. Czas i sposo6b odbioru tresci audiowizualnych

Rozwdéj technologiczny i zwigzane z nim zmiany w sposobie korzystania z mediéw powoduija,
ze opis rynku tresci audiowizualnych wykracza poza tradycyjnie rozumiang telewizje, obejmujac
nowe zjawiska zwigzane z ogladaniem i udostepnianiem obrazu wideo z dZzwiekiem. Filmy, seriale,
audycje informacyjne i sportowe oraz inne gatunki programowe ogladane s3 nie tylko w czasie
przewidzianym ramoéwka (telewizja linearna), ale prawie tak samo czesto w miejscu i czasie
wybranym przez odbiorce. Podazajac za tym trendem, nadawcy telewizyjni udostepniajg swoje
tresci zarbwno na antenie jak i w wersji na zagdanie (VoD - Video on Demand). Co wiecej,
tradycyjne rozumienie pojecia odbiorca tresci wideo staje sie w wielu przypadkach
nieadekwatne, jako ze bierny dawniej konsument, tworzac, udostepniajac i komentujac w sieci
ogladane tresci, staje sie aktywnym uczestnikiem tego rynku za posrednictwem platform
udostepniania wideo (VSP - Video Sharing Platforms).

Rok 2020 byt czasem szczegdblnym, jesli chodzi o zwyczaje odbiorcéw tresci audiowizualnych.
W zwigzku z restrykcjami zwigzanymi z pandemia Covid-19, ograniczajgcymi przemieszczanie
sie poza domem, uzytkownicy medidw znacznie wiecej czasu spedzali przed ekranem. Nastgpito
przyspieszenie konsumpcji ustug VoD, a dotychczasowy trend skracajgcego sie z kazdym rokiem
czasu ogladania tradycyjnej telewizji ulegt odwrdceniu: statystyczny Polak (grupa 4+) ogladat
telewizje linearng o prawie 5 min dtuzej niz rok wczesniej.

Wykres nr 1. Sredni czas ogladania telewizji linearnej (gg:mm:ss)

04:23:32  04:21:45

04:20:58
04:18:32

04:17:08

04:02:01 04:03:1

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement
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Czas poswiecany na ogladanie telewizji jest rézny w poszczegdélnych grupach wiekowych,
ale wydtuzyt sie dla kazdej z nich. Najwiekszy przyrost czasu ogladania telewizji w ciggu dnia,
w poréwnaniu z danymi za poprzednie lata, dotyczyt mtodziezy (16-24 lata), ktérej aktywnosé
spoteczna byta mniejsza niz w czasach sprzed pandemii. Najdtuzej, bo ponad 7 godz. 20 min
dziennie ogladaty telewizje osoby w wieku 60+.

Wykres nr 2. Dzienny czas ogladania telewizji w latach 2018 - 2020 w godz. 6:00-23:00
(gg.mm.ss)

2020r.
wiek(10 - 15) m2019r.
wiek(16 - 19) m2018r.
wiek(20 - 24)
wiek(25 - 29)
wiek (30 - 34)

wiek (35 - 39)
wiek (40 - 44)
wiek (45 - 49)
wiek (50 - 54)
wiek (55 - 59)
wiek (60+)

0:00:00 1:12:00 2:24:00 3:36:00 4:48:00 6:00:00 7:12:00 8:24:00

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen
Audience Measurement

Widzowie z kazdym rokiem maja do wyboru coraz wiecej programoéw. W ciagu ostatniego
roku lista polskich i polskojezycznych programéw wydtuzyta sie z 410 do 427 pozycji, a jesli
uwzgledni¢ dostepne w Polsce, oferowane przez polskich operatoréw programy zagraniczne,
widzowie mieli do wyboru tagcznie 632 stacje telewizyjne (liczba ta uwzglednia programy
duplikowane w wersji HD).

Taka réznorodnosé oferty programowej powoduje postepujaca fragmentacje widowni.
Liczba audycji z widownig na poziomie przekraczajgcym 5 min widzéw maleje z roku na rok.
W 2009 r. takich audycji byto 436, dwa lata temu 322, a w 2020 r. - jedynie 6°.

1 https://www.akpa.pl/stacje.php.
2 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/liczba-programow-z-widownia-ponad-5-min-widzow-2019-rok.
S https://www.press.pl/tresc/64472,2020-rok-przed-telewizorem.
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Wykres nr 3. Fragmentacja widowni. Liczba audycji z widownia przekraczajaca 5 min
436

365

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Zrédto: Wavemaker VI, na podstawie danych Nielsen Audience Measurement
Na podstawie danych z ostatnich kilkunastu lat mozna przesledzi¢, jak zmienia sie

struktura widowni telewizyjnej. Obecnie ponad potowa telewidzow (52%) to osoby w wieku 55+,
podczas gdy pietnascie lat wczedniej grupa ta stanowita 34%.

Wykres nr 4. Struktura wiekowa widowni telewizyjnej w godz. 6:00-23:00

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
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W wiek(30 - 34) mwiek(25 - 29) mwiek(20 - 24) mwiek(16 - 19) mwiek(10 - 15) Bwiek(4 - 9)

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen
Audience Measurement
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Nastepuje szybki odptyw od tradycyjnej telewizji oséb w wieku 10 - 29 lat. W 2005 r.
osoby te stanowity tacznie jedng piatg widowni, a w 2020 r. juz tylko 9%. Dzieje sie tak
w zwigzku ze zwiekszong aktywnoscia mtodych ludzi w sieciach spotecznosciowych oraz

czestym korzystaniem z ustug wideo na zadanie. Osoby starsze poswiecajg wyraZnie mniej czasu
na ogladanie wideo w sieci.

Wykres nr 5. Czas poswiecony na korzystanie z VoD w zaleznosci od wieku (proc. internautow)
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m16-24 lata ®W25-34lata m35-44 lata m45-54 lata ®mpowyzej 55 lat

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Video Track V, Wavemaker, pazdziernik 2020
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1.1.2. Widownia programéw telewizyjnych#

Biorgc pod uwage zasieg, dostepnos$é i zawartosé programéw telewizyjnych, mozna je podzieli¢
na nastepujace grupy:

e tzw. Wielka Czworka - ogélnokrajowe programy telewizyjne o charakterze uniwersalnym
(TVP1, TVP2, Polsat i TVN);

e pozostate programy uniwersalne i wyspecjalizowane, dostepne w ofercie telewizji
naziemnej (TVP3, TVP Info, TTV, TV 4, TVN 7, TV Puls, TV Puls 2, TVP Kultura, TVP
Historia, TVP Rozrywka, TVP ABC, TVP Sport, ATM Rozrywka, TV 6, Eska TV, Polo TV,
Super Polsat, TV Trwam, Stopklatka, Fokus TV, Zoom TV, Nowa TV, Metro, WP);

e programy wyspecjalizowane dostepne na platformach satelitarnych i w sieciach kablowych,
wsrod ktérych przewazajg programy nalezace do trzech gtéwnych grup telewizyjnych oraz
polskojezyczne programy nadawcow zagranicznych.

W 2020 r. na polskim rynku telewizyjnym nadal kluczowa role odgrywaty programy nalezace
do Telewizji Polskiej SA, TVN Discovery Polska i Telewizji Polsat Sp. z o.0.

TV (tvn) |

TELEWIZJA POLSKA discovery

W 2020 r. pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w widowni telewizyjnej, zajmowat
program TVP1. Na drugiej pozycji w rankingu, ze spadkiem o 1,49 punktu procentowego (pp.),
czyli 0 15,1%, znalazt sie Polsat>. Kolejne miejsca zajety TVP2 (spadek o 0,8 pp. - 9,59%) i TVN
(spadek 0 0,96 pp. - 11,36%).

4 Informacje przygotowano na podstawie danych pochodzacych z badania realizowanego przez AGB Nielsen Media
Research na proébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia. Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym na polskim
rynku ciagtym pomiarem telemetrycznym telewizji. Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie
danych GUS oraz wynikéw tzw. badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwdch falach na tacznej prébie
8000 gospodarstw domowych; w 2020 r. préba liczyta 6000 gospodarstw z uwagi na epidemie. Od 1 czerwca 2020 r.
panel badawczy liczy 2 540 gospodarstw domowych (ponad 7000 oséb powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 800
wsiach, 124 miastach liczacych do 10 tys. mieszkancow, 111 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkancéw,
111 miastach liczacych od 20 do 49 tys. mieszkancow, 46 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkancéow,
22 miastach liczacych od 100 do 199 tys. mieszkarncéw, 11 miastach liczacych od 200 do 499 tys. Mieszkancow
oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkancéw. Gospodarstwa wchodzace w sktad panelu sg rozlokowane w 990
gminach (2477 wszystkich gmin w Polsce). Liczba okreslajagca obecny wymiar panelu badawczego powstata z powodu
zmian zachodzacych na rynku. Do 1 czerwca 2020 r. panel badawczy liczyt mniej, bo 2 000 gospodarstw domowych
(ponad 5000 oséb powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 617 wsiach, 104 miastach liczacych do 10 tys. mieszkancéw,
96 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkancéw, 107 miastach liczacych od 20 do 49 tys. mieszkancéw, 48 miastach
liczacych od 50 do 99 tys. mieszkancow, 23 miastach liczacych od 100 do 199 tys. mieszkarncéw, 12 miastach liczacych
od 200 do 499 tys. mieszkancéw oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkancéw.

5 Opisywany w tym podrozdziale wzrost lub spadek udziatu w rynku jest wynikiem poréwnania tego wskaznika do
zesztorocznego zestawienia, ktérego wynik wyrazono w punktach procentowych (pp.) i w procentach (%).

W tabelach nr 1. i nr 2. zmiana ta zostata przedstawiona za pomocg punktéw procentowych.
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Podobnie jak w poprzednich latach obserwowany byt spadek udziatu w rynku programéw
tzw. Wielkiej Czworki ogétem - 0 3,27 pp. to jest 0 9%, co zwigzane jest z postepujacg segmentacja
widowni, wynikajacg z coraz wiekszej liczby programéw wyspecjalizowanych i wiekszej ich
ogladalnosci.

W 2020 r. grupa programéw, ktérych udziat w rynku widowni przekroczyt 1% zwiekszyta sie
z 18 do 20 programéw. Dotgczyty do niej Fokus TV i Super Polsat. Pozostate programy, ktére nie
osiagnety jednoprocentowego progu, stanowity tacznie 30,91% widowni (wiecej o 0,37 pp. niz
w 2019 r. tj. 0 1,2%).

Udziaty nizsze niz 1%, w przedziale 0,7-0,5%, odnotowano dla jedenastu programéw
(TV Trwam, TVP Sport, Nick Jr, Polsat Play, TVN Turbo, WP, Polsat Film, TVP Historia, Zoom TV,
ATM Rozrywka i TVP Rozrywka). Natomiast najbardziej liczna grupa ponizej 0,5% progu to ponad
100 programow (Wykres nr 7).

Wykres nr 6. Struktura rynku telewizyjnego w 2020 r. - udziaty w widowni

TVP Seriale 1,47% S1OPKIatka £oys Ty TVP3 Super Polsat

1,17% 1,10% 1,02% TVP ABC
TV61,60% Polsat2 1.02%
o 7
Puls 2 1,47%
Polsat News TVhL
9,66% Polsat

2,03%
TTV
2,16%
TVN7
3,45%

8,36%

TVP2

TV Puls 7,54%

3,62%

TV4
3,64%

TVP Info
4,82%

pozostate*30,78%

*kategoria ,pozostate” zawiera programy o udziale ponizej 1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement
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Wykres nr 7. Programy telewizyjne o udziale w widowni ponizej 1%°

Nick Jr; 0,59% __Polsat Play; 0,58% TVN Turbo;
TVP Sport; 0,65% 0,57% WP; 0,57%

Polsat Film; 0,56%
TVP Historia; 0,56%
TV Trwam; 0,55%

Zoom TV; 0,55%

ATM Rozrywka;
0,51%

TVP Rozrywka;
0,51%

ponad 100
programoéw;
24,58%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

® Programy te stanowig tacznie prawie 31% rynku.
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Tabela nr 1. Ranking programoéw telewizyjnych w 2020 r. o udziale ponad 0,3% w rynku
(z zaznaczeniem kierunkéw zmian w poréwnaniu z rokiem 2019)’

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana (pp.) NTC
1. [Tvpa 628047| 4 12125 9,66%|8  -0,02%|MUX 3
2. |Polsat 543804 § -82879 8,36% |8  -1,49%|MuUX 2
3. [TveP2 490443|§ -40177 7,54%| 8§  -0,80%|MuUX 3
4. |[TVN 486 850 § -51073 7,49% # -0,96% |MUX 2
5. [TVvN 24 348 460| © 64181 5,36% 0,89%
6. |TVP Info 313417 4 81414 4,82%| 1,18%|MUX 3
7. [tva 236 790| 1 201 3,64%| 8  -0,08%|MUX 2
8. |TVv Puls 235177| B 12539 3,62%| 4 0,12% | MUX 2
9. [TVN 7 224544 20048 3,45%| 4 0,24%|MUX 2
10. |TTV 140471 § -2004 2,16%| §  -0,08%|MUX 1
11. [Polsat News 132178 & 60335 2,03%| ¥ 0,90%
12. [Puls 2 129387 & 7640 1,99%| & 0,08% [ MUX 2
13. [Tve 103757 & -4750 1,60%| &  -0,10%|MUX 2
14. |Polsat 2 os641| § -2227 1,47%| § -0,07%
15. [TVP Seriale 95276 5684 1,47%| ¥ 0,06%
16. [Stopklatka 75872| ¥ 4574 1,17%| # 0,05% [ MUX 1
17. [Fokus TV 74371 ¥ 15071 1,14%| B 0,21% |MUX 1
18. [TvP 3 71388 ¥ 6708 1,10%| B 0,08% |MUX 3
19. [TVP ABC 66363 § -15173 1,02%| §  -0,26%|MUX 1
20. [Super Polsat 66091 6302 1,02%| 0,08%|MUX 2
21. [TVP Sport 42464 § -36900 0,65%| &  -0,60%|MuUx 3
22. |Nick Jr 38442 4 12254 0,59%| B 0,18%
23. |Polsat Play 37694 4 1921 0,58%| 0,02%
24. [TVN Turbo 37208 ¥ 3014 0,57%| T 0,03%
25. [wpP 37051 & 7403 0,57%| 0,10%|MUX 8
26. |Polsat Film 36434] ¥ 2328 0,56%| #  0,02%
27. [TVP Historia 36168| § -1248 0,56%| §  -0,03%[mMux 3
28. [Tv Trwam 35683 1 11217 0,55%| ¥ 0,17%|MUX 1
29. [Zzoom TV 35802 3501 0,55%| 0,04%|MUX 8
30. |ATM Rozrywka 33351| § -8201 0,51%| §  -0,14%|MuUX 1
31. [TVP Rozrywka 329054 1625 0,51%| 1  0,02%|Mux 8
32. [TVN 24 Biznes i Swiat 32009 ¥ 7234 0,49%| ¥  0,10%
33. |HGTV 31373 § -4152 0,48%| § -0,08%
34. |Discovery 30963| § -468 0,48%| § -0,01%
35. [TVP HD 30800] 5593 0,47%| T 0,07%
36. |TVN Style 30548 § -6257 0,47%| § -0,11%
37. [Polo TV 30421| §  -12058 047%| &  -0,20%|mMmux 1
38. [Fox 29214 3215 0,45%| T 0,04%
39. |Eurosport 1 27110 § -4827 0,42%| §  -0,08%
40. |Nickelodeon 2a890| § -8862 0,38%| & -0,15%
41. [TVN Fabuta 24014] T 2633 0,37%| T 0,03%
42. |[TNT 23620 ° 3456 0,36%| 0,04%
43. [Polsat Cafe 23200 & 329 0,36% 0,00%
44. [Kino Polska 22605 4 5252 0,35%| 1  0,08%
45. |13 Ulica 21517| & 4227 0,33%| #  0,06%
46. |TVS 21396 ¥ 1519 0,33%| 1  0,02%
47. |HISTORY 21161 & 4860 0,33%| #  0,07%
48. |Eska TV 21124 § ~1609 0,32%| §  -0,04%|MUX 1
49. [Cartoon Network 21093 t 738 0,32% 0,00%
50. |Disney Junior 20738 i 3125 0,32% f 0,04%
51. |Comedy Central 20257| § -903 0,31%| § -0,02%
52. |[Metro 19930 -3020 0,31%| § -0,05%|MuUX 8
53. [Paramount Channel HD 19811 t 1168 0,30% i 0,01%
54. |Polsat Sport 19289 §  -14900 0,30%| § -0,24%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

7 Na z6tto zaznaczono programy dostepne w telewizji naziemne;j.
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Tracity gtéwnie najwieksze koncesjonowane programy uniwersalne: Polsat, TVN i TVP2
oraz w niewielkim stopniu TVP1. Zyskiwaty natomiast niektére programy dostepne w naziemne;j
telewizji cyfrowej i satelitarne programy wyspecjalizowane.

Najwiekszy wzrost odnotowano dla programéw informacyjnych: TVP Info (o 1,18 pp. czyli
0 32,4%), Polsat News (0 0,9 pp. - 79,6%) i TVN24 (0 0,89 pp. - 19,9%), co w gtéwnej mierze
byto zwigzane z codziennym oglagdaniem w serwisach informacyjnych wiadomosci na temat
sytuacji w kraju i na $wiecie w zwigzku pandemig Covid-19.

Ponad 80% rynku widowni zagospodarowaty cztery grupy telewizyjne. Programy telewizyjne
nadawcy publicznego uzyskaty ponad 28% udziatéw w ogladalnosci, ponad 24% tego rynku
nalezato do programoéw z Grupy Polsat, a ponad 23% do TVN Discovery Polska.

Nieco wiekszg widownie niz w poprzednim roku zgromadzity programy Puls (w sumie ponad
5,6%), natomiast pozostali nadawcy skupili razem ponad 18% widzow.

Na wykresie nr 8 przedstawiono podziat rynku telewizyjnego uwzgledniajacy udziaty w widowni
gtéwnych grup nadawcow.

Wykres nr 8. Udziaty w widowni w podziale na gtéwne grupy nadawcow w 2020 r.

pozostali; 18,26% E

TVP SA; 28,25%

Puls Sp. z 0.0.; 5,61%

TVN Discovery Polska;
23,45%

Polsat Sp. z 0.0.;
24,43%

@Jiscovery

POLSAT

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

W 2020 r. do 12 programéw nadawcy publicznego (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP Info, TVP3,
TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC) nalezato
tacznie 28,25% rynku. Telewizja publiczna ogétem stracita 0,36 pp. Dane obrazujace ten trend
przedstawiono na wykresie nr 9.
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Wykres nr 9. £aczne udziaty telewizji publicznej w rynku widowni w latach 2010-2020

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Wéréd publicznych programow telewizyjnych najwiekszy wzrost miat miejsce w przypadku
programu TVP Info (o 1,18 pp.). Zwyzke udziatu ogladalnosci, podobnie jak przed rokiem,
odnotowat tez TVP3 (o 0,08 pp.). Spadki widowni odnotowano w przypadku programoéow TVP2,
TVP Sport i TVP ABC (odpowiednio 0 0,8, 0,6 i 0,26 pp.). Szczegétowe dane dotyczace wszystkich
programow publicznych wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2019 zestawiono
w tabeli nr 2.
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Tabela nr 2. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2020 r.

Lp Program AMR SHR % Widownia Zmiana Udziat |Zmiana pp.| NTC
1. |TVP1 615922 9,68% 628047 |4h12125 9,66% | -0,02 MUX 3
2. |TVP2 530620 8,34% 490443 (W-40177 7,54% (¥ -0,80 MUX 3
3. |TVP Info 232003 3,64% 313417 |fh81414 4,82% |4h 1,18 MUX 3
4. [TVP Seriale 89592 1,41% 95276 |AN 5684 1,47% |4 0,06
5. |TVP3 64680 1,02% 71388 |Ah 6708 1,10% |4 0,08 MUX 3
6. |TVP ABC 81536 1,28% 66363 [W-15173 1,02% |¥ -0,26 MUX 1
7. (TVP HD 25207 0,40% 30800 |AN 5593 0,47% |4 0,07
8. |TVP Historia 37416 0,59% 36168 |W -1248 0,56% | -0,03 MUX 3
9. |TVP Rozrywka 31329 0,49% 32954 |AN 1625 0,51% |4 0,02 MUX 8
10.|TVP Sport 79364 1,25% 42 464  |W-36 900 0,65% [ -0,60 MUX 3
11.|TVP Kultura 23942 0,38% 18012 |¥ -5930 0,28% (¥ -0,10 MUX 3
12.|TVP Polonia 8066 0,13% 10974 |4 2908 0,17% |4n 0,04

Ogotem 1819677 28,61% 1836306 |fh16629 28,25% |¥ -0,36

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Pora najwiekszej ogladalnosci programow Wielkiej Czworki (TVP1, TVP2, Polsat i TVN)
pozostat czas miedzy 18.00 a 23.00, mimo ze dla poszczegdlnych programoéw prime time ulegat
indywidualnym przesunieciom.
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Wykres nr 10. Dobowa ogladalnos¢ programoéw TVP1, TVP2, Polsat i TVN w 2020 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Podobnie jak w latach ubiegtych Program TVP1 notowat najwieksze wzrosty ogladalnosci
w porze nadawania informacji o godz. 17.00 i 19.30 (audycje Teleexpres i Wiadomosci), a TVP2 -
miedzy godz. 20.00 a 22.00 (pasmo serialowe). Réwniez w przypadku TVN i Polsatu najwieksza
Srednig dobowa ogladalnos¢ obserwowano w porze emisji audycji informacyjnych o godz. 18.50
(Wydarzenia w Polsacie) i 19.00 (Fakty w TVN), a takze po godz. 20.00 (seriale i filmy w TVN)
oraz po godz. 21.00 (pasmo filmowe w Polsacie).

1.1.3. Urzadzenia do odbioru tresci

Telewizja jest w Polsce nadal najwazniejszym medium, a w odbiornik telewizyjny w 2019 r.
wyposazonych byto 95,9%8 gospodarstw domowych?’. W ostatnim roku, po chwilowym wzroscie,
ustabilizowat sie odsetek gospodarstw domowych (64,7%) korzystajacych z ptatnej telewizji
(satelitarnej lub kablowej)°.

8 W poprzednich latach udziat ten wynosit: 2015 - 96,8%, 2016 - 96,4%, 2017 - 95,2%, 2018 - 97,1. GUS, Rocznik
statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej 2016, 2017, 2018, 2019, 2020.

? W badaniu ES 2020 Nielsen Audience Measurement przeprowadzonym metoda CAPI na probie n=6000 w dwéch
falach udziat ten wynosi 96,85%. Proby projektowane byty w oparciu o najSwiezsze dostepne dane publikowane
oficjalnie przez Gtéwny Urzad Statystyczny.

10 Na podstawie danych Nielsen Audience Measurement - w 2019 r. byto ich 64,8%.
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Wykres nr 11. Polskie gospodarstwa domowe wedtug Zzrédta sygnatu telewizji linearnej
(w proc. gospodarstw)
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= antena satelitarna e sje¢ kablowa + IPTV sygnat naziemny (wytacznie)

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

Roczna sprzedaz telewizoréw utrzymuje sie na poziomie ok. 2,2 min sztuk, a spadek
zainteresowania ich kupnem z poczatku pandemii zrekompensowany zostat wzrostem
sprzedazy w pdzniejszych miesigcach. Jak wskazujg sprzedawcy, klientom coraz czesciej zalezy
na odbiornikach wyposazonych w funkcje podtaczenia do internetu, dzieki czemu uzyskuja
dostep do aplikacji umozliwiajagcych streaming wideo poprzez tacze internetowe®?.

Zdaniem analitykow, rozwoj Smart TV bedzie przyczyniat sie do ostabiania rynku tradycyjnej
linearnej telewizji. Juz dzi$ ten trend widoczny jest w pomiarach??, z ktorych wynika, ze
posiadacze ,podtaczonych” telewizoréw ogladali tradycyjna telewizje $rednio o blisko 60 minut
krocej niz ci, ktérzy nie majg Smart TV (225 vs 281 minut w 2020 r.). To samo badanie wskazuje,
ze na ogladanie tresci wideo na urzadzeniach cyfrowych, takich jak smartfony, tablety i laptopy,
Polacy poswiecajg niemal pot godziny dziennie - najwiecej na YouTube, Facebooku lub
Instagramie, a coraz czesciej réwniez na Tik Toku?3.

11 https://wyborcza.biz/biznes/7,147743,26564224 polacy-rzucili-sie-kupowac-telewizory-ale-nie-po-to-zeby-
ogladac.html.

12 Nielsen Media, jednozrédtowy pomiar tv oraz streamingu wideo w sieci.

13 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polacy-ogladaja-wideo-srednio-4-5-godz-dziennie-pol-godziny-w-sieci-
coraz-czesciej-na-tik-toku.
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Wrykres nr 12. Tresci telewizyjne a urzadzenia (proc. internautéw ogladajacych dany rodzaj tresci)

kabarety, koncerty ﬂ ii i|
91

filmy produkcji polskiej

programy kulinarne

programy dokumentalne
telewizja $niadaniowa
filmy zagraniczne
teleturnieje

relacje sportowe

seriale zagraniczne
bajki, filmy animowane
seriale polskie

audycje muzyczne

audycje informacyjne

Htablet Wkomputer ®smartfon Mlaptop M telewizor

Zrédto: IRCenter, Multiscreening 7 - Swiat nowych mediow 2020

Audycje muzyczne, bajki i seriale zagraniczne ogladane sg najchetniej na ekranach telewizoréw,
smartfonéw i laptopéw. Do ogladania teleturniejow i telewizji $Sniadaniowej stuzy niemal
wytacznie telewizor, ktéry wybierany jest tez w przypadku tresci dtugich takich jak filmy, audycje
dokumentalne lub seriale oglagdane po kilka odcinkéw na raz.

Ogladanie na kilku ekranach (multiscreening)
Bogata oferta tresci i coraz szerszy wyboér urzadzen do ich odbioru sprzyja jednoczesnemu

podejmowaniu réznych czynnosci zwigzanych z ogladaniem. Multiscreening, czyli zjawisko
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korzystania z wielu ekranow jednoczesnie, dotyczy 83% uzytkownikéw internetu (rok wczesniej
byto ich 82,5%)*. Podczas ogladania telewizji widzowie korzystaja najchetniej ze smartfonu (75%),
lub laptopa (48%). Jedna trzecia internautow (31%) podczas ogladania telewizji gra rownoczesnie
W gry na innym urzadzeniu.

Rozproszenie uwagi i podjecie aktywnosci na innym urzadzeniu nastepuje najczesciej podczas
ogladania audycji informacyjnych, blokéw reklamowych i seriali. Dodatkowe czynnos$ci na innym
ekranie podejmowane s3 najrzadziej podczas ogladania audycji edukacyjnych lub filméw
dokumentalnych?®.

1.1.4. Ogladanie na zyczenie - serwisy VoD

W 2020 r. nastgpit wzrost popularnosci istniejagcych ustug VoD, w tym liczby ich uzytkownikéw.
Pojawity sie nowe serwisy na zadanie oraz zmienit sie sposéb dystrybucji filméw kinowych - filmy
przeznaczone do kin pojawity sie w serwisach VoD.

Wykres nr 13. Liczba gospodarstw domowych w Polsce korzystajacych z serwiséw VoD
w latach 2012-2019 (w min)
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Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025

W ciggu ostatniego roku nastgpit znaczny wzrost popularnosci ustug wideo na zadanie:
64% ankietowanych internautéw deklaruje posiadanie konta w ptatnym serwisie VoD?’, co wpisuje
sie w trend rosngcego przyzwyczajenia do ptacenia za tresci wideo w internecie. Niemal potowa
gospodarstw korzystajacych w Polsce z serwiséw VoD subskrybuje tresci'®. Obserwowane jest

14 |RCenter, Multiscreening 7 - Swiat nowych mediow 2020.

155.w.

16 Opisujac te czes$¢ rynku KRRIT przytacza aktualne dane dostepne w okresie opracowywania obecnej Informacji.
S3 to czesto dane za 2019 r., a tam gdzie jest to mozliwe - za 2020 r.

17 Rok wczesniej subskrypcje na ogladanie ptatnych ustug VoD posiadato 53% a w 2018 r. - 41% ankietowanych
internautow. IRCenter, Multiscreening 7 - Swiat nowych mediéw 2020.

18 PMR, Rynek ptatnej telewizji i VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025.
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nasycenie rynku ustugami bezptatnymi. Juz rok wczesniej liczba gospodarstw domowych
korzystajgcych z VoD w modelu odptatnym (SVoD) przekroczyta liczbe korzystajacych z tych
ustug w modelu reklamowym (AVoD) i bezptatnym (FVoD). Drugi najwiekszy segment rynku
ptatnych ustug VoD to w ujeciu iloSciowym serwisy dostepne w modelu transakcyjnym
(TVoD/PPV). Szacuje sie, ze z tego modelu korzysta 2,1 min uzytkownikow?’.

Woraz z odmrazaniem gospodarki w lecie 2020 . liczba uzytkownikéw w serwisach VoD zaczeta
spadac, ale dane z catego roku 2020 r. pokazuja, ze przyrosty uzytkownikéw byty wieksze niz
kiedykolwiek wczedniej. W 2020 r. w Polsce zadebiutowata, w ramach oferty Player.pl, platforma
VoD discovery+, uruchomiona zostata nowa platforma DAFilms?° oferujaca filmy dokumentalne
i pojawita sie platforma canalplus.com?!.

Internetowi widzowie serwiséw VoD to czesciej mezczyzni niz kobiety (59% wobec 52%),
a ponadto relatywnie czesto mtodsi internauci - w wieku 18-24 lata (63%) oraz 25-34 lata (47%)?2.
Ogladanie online transmisji realizowanych i nadawanych na zywo przez innych internautéw,
w miesigcu poprzedzajagcym badanie, deklarowata ponad jedna trzecia oséb korzystajgcych
z sieci (37%, tj. 25% ogo6tu respondentow).

Z badania przeprowadzonego przez Wavemaker w pazdzierniku 2020 r. wynika, ze
codziennie z katalogdw VoD korzysta ok. 29% gospodarstw domowych, a kilka razy w tygodniu
ponad 30%. Odbiorcy korzystajacy z video na zagdanie uznaja te forme odbioru tresci filmowych
i telewizyjnych za istotng, a czestotliwos$¢ i czas ogladania podobne s3 jak w przypadku korzystania
z telewizji linearne;j.

19 PMR, Rynek ptatnej telewizji i VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025.

20 Portal DAFilms jest gtéwnym projektem w ramach partnerstwa Doc Alliance. Idea Doc Alliance powstata
w 2005 r. jako efekt tworczej wspodtpracy 7 kluczowych europejskich festiwali filméw dokumentalnych: CPH:DOX
Copenhagen, Doclisboa, Millenium Docs Against Gravity, DOK Leipzig, FID Marseille, MFDFJihlava, Visions du Réel
Nyon.

21 https://next.gazeta.pl/next/7,151243,25959555 canal-rusza-z-telewizja-przez-internet-bez-umowy-i-dekodera.html.
Vod Canal+ nie jest nastepca ustugi nc+ GO, ktéra jest udostepniana klientom oferty satelitarnej, i ktérej nie mozna
kupic ,0sobno”. CANAL+ to serwis VoD, ktéry dziata w sposdb niezalezny i nie wymaga podpisania umowy.

22 CBOS, Korzystanie z Internetu, Komunikat z badan nr 85/2020, lipiec 2020.
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Wykres nr 14. Czestotliwosc¢ korzystania z serwiséw VoD w Polsce

rzadziej niz raz w miesiacu;
7,90% T

kilka razy w tygodniu; 34%

trudno powiedzie¢; 2,50%

kilka razy dziennie; 7,90%

kilka razy w miesigcu; 19%

codziennie; 28%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Video Track V, Wavemaker, pazdziernik 2020

Prawie 8% internautéw oglada filmy i seriale lub dokumenty korzystajagc z ustug VoD
kilkukrotnie w ciggu dnia. Podobny odsetek uzytkownikéw zaglada do serwiséw VoD rzadziej
niz raz w miesigcu (7,9%).

Pandemia przyspieszyta digitalizacje gospodarstw domowych. Koniecznos¢ zdalnej nauki i pracy
oraz zamkniecie w domach spowodowaty dalszy wzrost popularnosci stricte cyfrowych form
spedzania wolnego czasu. W pazdzierniku 2020 r. spos$réd internautow w wieku 3-12 lat az 53%
korzystato z internetu na wtasnym urzadzeniu (o 9 pp. wiecej niz w 2019 r.), a kolejne 6%
wspotdzielito smartfon z rodzeristwem. Do sporego wzrostu popularnosci smartfonéw wsréd
polskich dzieci przyczynity sie zakupy, dokonane przez rodzicow w celu zapewnienia dzieciom
kontaktu z wirtualng szkota?3. Juz niemal potowa z nich korzysta z ptatnego wideo na zadanie,
a wsrod dzieci w wieku 7-12 lat ponad potowa korzysta z internetu na wtasnym smartfonie.

Wsrod abonujacych SVoD najbardziej popularny jest Netflix?#, z ktorego korzysta 70%
gospodarstw domowych, nastepnie HBO GO - 45% i NC+ GO - 38%. Sg one coraz czesciej
wybierane wtasnie ze wzgledu na bogate biblioteki tresci przeznaczonych dla dzieci. Okazuje
sie, ze Netflix i inne serwisy SVoD s3 ogladane juz niemal w co drugim gospodarstwie domowym,
w ktorym mieszkaja dzieci w wieku 3-12 lat. Uwage zwraca przede wszystkim tempo wzrostu
rok do roku - 23 pp. od wiosny 2019 r., zatem to Covid-19 i lockdown odpowiadajg za skokowy
wzrost powszechnosci ustug ptatnego VoD.

28 Mediafarm i Zymetria, badanie Dzieci w multiscreen. Za: Wirtualnemedia.pl, Blisko potowa dzieci korzysta z ptatnego
VoD, 17.11.2020.
24j.w.
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Wsréd czynnikéw wspierajagcych rozwéj platform OTT?, oferujagcych dostep do
najpopularniejszych treéci audiowizualnych w internecie, ktérych istotng czescig sg takze
serwisy VoD, mozna wyszczegdlni¢ m.in. zwiekszajagcg sie sSwiadomos$¢é konsumencka
w zakresie wartosci tresci i preferencji, wygode, elastycznos¢ oraz wykorzystanie technologii
(m.in. algorytmy stosowane przez dostawcéw w celu promowania oferty i utatwienia
odbiorcom wyboru tresci).

W czasie pandemii platformy online zastgpity réwniez kino, gdy kolejni producenci decydowali
sie przenosi¢ filmowe premiery do serwisow VoD?.

W pierwszym kwartale 2020 r. na $wiecie sam Netflix zyskat ponad 15,7 min nowych
subskrybentow?’. W |V kwartale Netfliksa odwiedzito 8,7 min polskich uzytkownikéw, co daje
prawie 30% zasiegu?®. Natomiast w czasie wiosennego lockdownu z witryny korzystato ponad
5 min polskich internautéw miesiecznie: wedtug poprzedniego badania Gemius/PBI, w marcu
byto to 5,38 min uzytkownikéw (co dato 18,8% zasiegu), a w kwietniu 5,68 min uzytkownikéw
(20,1% zasiegu).

Ponizej zaprezentowane zostaty dane za IV kwartat 2020 r. dla serwisow VoD majacych
najwyzsze wskazniki (liczba uzytkownikow, czas, zasieg)?’.

25 (ang. Over The Top). Ustuga polega na dostarczaniu tresci, ustug lub aplikacji za poérednictwem internetu bez
bezposredniego zaangazowania dostawcy tej sieci.

26 Filmy kinowe, ktérych premiery z uwagi na zamkniecie kin na wiosne 2020 r. odbyty sie serwisach streamingowych
to m.in. W lesie dzi$ nie zasnie nikt, Mayday, Proces Siédemki z Chicago, Enola Holmes, Hamilton.

27 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/telewizja-przegrywa-ze-streamingiem-w-polsce-milion-uzytkownikow-
netfliksa-polska-serwisy-vod-jak-korzystac.

28 Zasieg wsrdd internautéw - wskaznik okreslajacy stosunek liczby internautdw, ktérzy odwiedzili wybrang witryne
(grupe witryn) w okreslonym czasie do catkowitej liczby internautéw korzystajacych z internetu w danym okresie
czasu. Wskaznik ten jest wyrazony w procentach.

29 Mediapanel to badanie ogladalnosci witryn i aplikacji dostarczane przez Gemius i Polskie Badania Internetu, od
ponad 15 lat stanowi standard pomiaru internetu na polskim rynku. Do wrzesnia 2020 r. standardem pomiaru byto
badanie Gemius/PBI, ktére zostato wtaczone do projektu Mediapanel. Zmiana standardu wnosi kilka poprawek
metodologicznych i jakosciowych, ale gtéwne zatozenia badania pozostaty bez zmian. Wyniki badania dostarczaja
wiedzy na temat liczby uzytkownikéw internetu, ktérzy korzystaja z tego medium za posrednictwem komputerow
osobistych, telefonéw czy tabletéw. Dostarcza réwniez wiedzy na temat czasu spedzonego przez nich w internecie
i liczby wykonanych odston (zdarzen polegajacych na wczytaniu strony internetowej) oraz faktéw pochodnych.
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Wykres nr 15. Najpopularniejsze serwisy VoD - uzytkownicy (w min)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r.

Wykres nr 16. Najpopularniejsze serwisy VoD - zasieg (w proc.)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r. Zasiegi nie sumujqg sie
do 100 ze wzgledu na wspotoglgdalnosc serwisow.
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Wykres nr 17. Najpopularniejsze serwisy VoD - czas w min godzin®°
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r.

W czotowej dziesigtce (pod wzgledem uzytkownikdw, zasiegu i czasu korzystania z ustugi) oprécz
Netflixa jest jeszcze kilka ptatnych serwiséw VoD. Player.pl zanotowat 6,6 min uzytkownikéw
i 22% zasiegu. CDA Premium zanotowato 6,1 min uzytkownikéw i 21% zasiegu, Hbogo.pl - 5,4
mlIn odwiedzajacych i 19% zasiegu, Tvp.pl- vod 5 min uzytkownikéw i 17 % zasiegu. Dziatajacy od
maja ub.r. canalplus.com?! - 3,6 min uzytkownikéw i 12% zasiegu, a nalezace do Amazona
Primevideo.com - prawie 2 min uzytkownikéw i 6,6% zasiegu.

Warto podkresli¢, ze Tvp.pl - vod znalazto sie na trzecim miejscu, po Netfliksie i serwisie Player.pl
pod wzgledem czasu spedzanego przez uzytkownikéw w tym serwisie.

Tresci VoD

Najchetniej ogladane w ustugach VoD s3 zagraniczne filmy i seriale, cho¢ na popularnosci
zyskuja takze inne gatunki. Ogladalno$¢ programéw rozrywkowych i filméw dokumentalnych
wiérdd internautéw zbliza sie do 40%. Dostep do oferty sportowe]j i muzycznej stanowi motywacje
dla ok. 30% uzytkownikéw. Informacje i publicystyke za posrednictwem VoD oglada odpowiednio
23% i 17% klientéw tych serwisow.

30 Catkowity czas spedzony przez odwiedzajacych w IV kwartale 2020 r.125 min godzin nalezy podzieli¢ np. przez
8,7 min uzytkownikow (Netflix) co oznacza, ze $rednio internauta w IV kwartale 2020 r. spedzit w tym serwisie
14,3 godziny.

31 Od grudnia 2020 r. w ofercie canalplus.com dostepne s3 82 kanaty.
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Wykres nr 18. Najchetniej ogladane tresci VoD (proc. internautow)

filmy zagraniczne T 60,1
seriale zagraniczne I 51,6

filmy polskie I 494
seriale polskie NI 44,8

filmy dokumentalne I 39,6
programy rozrywkowe I 39,2
programy muzyczne [ 28,9

sport I 28,4
informacja [ 28
publicystyka I 17

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Video Track V, Wavemaker, pazdziernik 2020 r.

Na liscie audiowizualnych dostawcéw medialnych na zadanie, na stronie internetowej KRRiT?2,
jest obecnie 125 serwisow 3. S3 to:

serwisy VoD prowadzone przez nadawcow telewizyjnych®4;

serwisy VoD prowadzone przez operatoréw ptatnej telewizji (kablowej) o zasiegu
ogélnopolskim i lokalnym;

serwisy VoD poszczegdlnych programow lub audycji telewizyjnych;

serwisy VoD prowadzone przez rézne instytucje;

serwisy VoD prowadzone przez wydawcéw prasy i portali internetowych.

Przy ocenie, czy ustuga jest serwisem VoD, istotne jest stwierdzenie, czy:

ustuga jest dostepna w ramach dziatalnosci gospodarczej;

katalog ustug VoD mozna wyodrebni¢ od pozostatej czesci serwisu;

udostepnienie ma wobec zasadniczej dziatalnosci charakter dodatkowy bad?
uzupetniajacy.

Na réznych platformach dostepu mozna zaobserwowac coraz wiekszg réznorodnos$é
wykorzystywanych form audiowizualnych. Dostawcy tresci tgczg na rézne sposoby tradycyjne
media z nowymi formatami, takimi jak kanaty na platformach udostepniania wideo - VSP

32 https://www.gov.pl/web/krrit/lista-dostawcow-audiowizualnych-uslug-medialnych-na-zadanie.

33 Dostawcy VoD nie maja obowiazku zgtaszania swojej dziatalnosci do KRRIT, dlatego lista prowadzona przez KRRIT
nie zawiera wszystkich istniejgcych na rynku serwiséw VoD.

34 Niektére z nich znajduja sie takze wérdd czotowych serwiséw VoD pod wzgledem liczby uzytkownikéw
przedstawionych m.in. na wykresie nr 15.
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(ang. Video Sharing Platforms), czy podcasty zamieszczane na internetowych stronach prasy
drukowanej. Ta tendencja poszukiwania nowych form dotarcia do uzytkownika, szczegélnie
widoczna w okresie pandemii, w kolejnych latach bedzie sie rozwijac.

Ustugi VoD dostepne s3 takze w serwisach spotecznosciowych, w szczegélnosci na takich jak
Instagram, Facebook. Do najpopularniejszych w 2020 r. nalezaty kanaty z treningami sportowymi,
poradnikowe i kulinarne.

Ze wzgledu na to, ze dostawcy VoD nie majg jeszcze obowigzku zgtaszania swojej
dziatalnos$ci do KRRiT, prowadzona przez KRRIT lista serwiséw VoD nie jest wyczerpujaca.
Dlatego tez, aby zidentyfikowaé pozostate serwisy VoD wykorzystane zostaty petne dane
z Mediapanelu Gemius/PBI. Mediapanel to badanie ogladalnosci witryn i aplikacji, ktére stanowi
standard pomiaru internetu na polskim rynku.

We wszystkich kategoriach tematycznych tresci internetowych badanych przez PBI/Gemius,
(Wykres nr 19) znajduja sie:

e klasyczne serwisy VoD oferujgce audycje uporzagdkowane w specjalnych katalogach;

e audycje o réznorodnej tematyce i formie zebrane w wyodrebnionej czesci serwisu
np. w zaktadce wideo;

e pojedyncze audycje umieszczone przez dostawce posrdd innych tresci takich jak artykuty,
fotografie, blogi, przepisy, porady itp.;

e serwisy, w ktérych tresci redakcyjne wzbogacone s3g o audycje na zadanie, ale same pliki
zamieszczone sg poza serwisem np. na platformie YouTube czy w serwisie Ipla.tv.

Analizujgc 1580 serwiséw (wsrdd ktorych wyrdznionych zostato 28 kategorii tematycznych)
podlegajacych pomiarowi prowadzonemu przez Gemius/PBI®>, jako serwisy, ktére mogg spetniac¢
kryteria ustugi audiowizualnej na zadanie (VoD), na potrzeby tego opracowania zidentyfikowano
333 serwisy.

Najwiecej serwisow ilustrowanych tresciami VoD znajduje sie w kategoriach: Sport, Informacje
i publicystyka i Informacje lokalne i regionalne. Znacznie mniej takich serwiséw znajduje sie
w kategoriach takich jak: Kuchnia i gotowanie, Moda i uroda, Dzieci i rodzina, Filmy, seriale, kino,
Hobby, Serwisy kobiece, Rozrywka dla dzieci, Plotki, zycie gwiazd, Styl zycia, Muzyka oraz Zdrowie
i medycyna.

35 Raport Gemius/PBI zawiera informacje o 1580 tzw. weztach, wéréd nich mozemy wyrdzni¢ 28 kategorii tematycznych,
1315 domen/witryn przypisanych jednoznacznie do danej kategorii oraz 237 subdomen. Subdomeng nazywamy
tutaj cze$¢ witryny internetowej, ktérej powierzchnie mozna podzieli¢ ze wzgledu na tematyke lub funkcje.
W wynikach badania PBI wezet to podstawowy, niepodzielny fragment powierzchni serwisu, ktéry podlega
pomiarowi.
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Wykres nr 19. Liczba serwiséw z tresciami VoD w podziale na kategorie tematyczne
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r.

Najpopularniejsze pod wzgledem liczby uzytkownikéw sa serwisy z tematyka informacyjna
i publicystyczna. Na 20 serwiséw zaprezentowanych w wykresie ponizej, 14 z najwieksza liczbg
uzytkownikéw, to serwisy o tematyce informacyjno - publicystycznej, umieszczone na duzych
portalach horyzontalnych nalezacych (w 5 przypadkach) do powtarzajacych sie podmiotow takich
jak Onet.pl, Wp.pl, 02.pl, Interia.pl. Duze portale horyzontalne, rozwijajg pod swoja marka serwisy
z tresciami VoD w réznych kategoriach tematycznych. Wysoka pozycje maja takze kategorie
informacyjne i publicystyczne internetowych wydan gazet oraz rozgto$ni radiowych czy
nadawcoéw telewizyjnych, m.in. radiozet.pl, rmf24.pl, tvn24.pl, se.pl, gazeta.pl, fakt.pl, wyborcza.pl.
Najpopularniejsze z nich w IV kwartale 2020 r. notowaty po 14 min uzytkownikdéw.

Lista serwiséw VoD z tresciami informacyjnymi i publicystycznymi znajduje sie w zataczniku
nr 1, a lista serwiséw VoD z tresciami nalezacymi do pozostatych kategorii tematycznych znajduje
sie w zataczniku nr 2.
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Wykres nr 20. Liczba uzytkownikéw odwiedzajacych tematyczne serwisy VoD (w min)

Wop.pl/Sport I 9
Wohp.pl/plotki Zycie gwiazd . 9,2
Pleyada.pl . 9.2
Polsatnews.pl . 9,3
Wop.pl/Filmy,seriale, kino I 94
Wop.pl/ Serwisy kobiece NI 9,6
Rmf24.pl . 9.8
natemat.pl I 9,8
Wyborcza.pl / Informacje i publicystyka e 99
Fakt.pl / Informacje i publicystyka . 10
Interia.pl / Informacje i publicystyka . 10
se.pl / Informacje lokalnei regionalne NN 10
Gazeta.pl / Informacje i publicystyka e 10,5
Onet.pl / Informacje lokalne i regionalne T 11,2
se.pl / Informacje i publicystyka . 11,8
tvn24.pl / Informacje i publicystyka I 12,4
02.pl / Informacje i publicystyka e 12,7
Woh.pl / Informacje i publicystyka e 13,3
Radiozet.pl / Informacje i publicystyka [ 141
Onet.pl / Informacje i publicystyka I 14,8

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r.

Od kilku lat takze duze portale horyzontalne rozwijajg i promujg swoje tresci wideo
wykorzystujac wtasne studia i zasoby. Tak jak na YouTube pojawiajg sie w nich postacie znane
dotad z tradycyjnych mediéw i zacierajg sie granice miedzy tre$ciami profesjonalnymi
(telewizyjnymi), a tresciami tworzonymi na potrzeby VoD. W okresie marzec - czerwiec 2020 r.
najbardziej popularne portale zanotowaty o 20% wiecej wyswietlen swoich formatéw wideo niz
rok wczesniej. Uzytkownikéw przyciggaty nie tylko programy informacyjne, np. gazeta.pl
najwieksze zainteresowanie (az 84% wiecej liczone rok do roku) zanotowata w serwisach
lifestylowych, podczas gdy materiaty informacyjne zyskaty 65% proc. odston wiecej,
a rozrywkowe - 51% wiecej®®.

36 Magazyn Press, wrzesien - pazdziernik 2020 r.
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Wykres nr 21. Liczba uzytkownikéw gtéwnych stron najpopularniejszych portali
horyzontalnych (w min)

12,3 12,1
5,4 5,3
. . 2’4

Wp.pl Onet.pl Gazeta.pl Interia.pl 02.pl

Zrédto:www.wirtualnemedia.pl/artykul/wp-pl-tuz-przed-onetem-gazeta-pl-z-wieksza-przewaga-nad-interia-
strony-glowne

Kanaty internetowe twoércow telewizyjnych i radiowych

Z serwisami VoD mamy do czynienia np. w przypadku tzw. twércéw na platformach
udostepniania wideo - VSP. Swiadcza oni ustuge na platformie (w szczegdlnosci na YouTube),
tworzac klasyczne tresci na zadanie oferowane w postaci katalogéw, tzw. kanatéw. Do najbardziej
popularnych w Polsce pod wzgledem liczby subskrypcji naleza Blowek, Stuu, reZigiusz,
Bazylland®’. Najchetniej ogladane wideo tego typu to tresci zwigzane z grami (tzw. gaming), tresci
lifestylowe lub rozrywkowe. Liczba subskrybentéw kanatéw tworzonych przez najbardziej
popularnych youtuberéw siega 4 min uzytkownikéw. Youtuberzy uzyskujg przychody ze swojej
dziatalnosci dzieki reklamom oraz lokowaniu produktu. Wspétpraca z YouTube przynosi im
srednio 70% przychodu z kampanii marketingowych realizowanych przez platforme.

Podobng dziatalnos¢ podejmujg osoby znane z tradycyjnych mediéw (radio, telewizja), ktére
rozpoczynaja dziatalno$¢ w nowych formatach, gromadzac znaczng liczbe subskrypcji, co byto
do tej pory domeng youtuberéw, ktérych dziatalno$¢ rozpoczeta sie od sieci. Bazujac na
rozpoznawalnosci w innych mediach, budujg oni marki osobiste w katalogach internetowych.
Kanaty, cieszace sie duzg liczbg subskrypcji, majg na platformie YouTube np. Magda Motek
(100 tys. subskrypcji), Robert Maktowicz (300 tys. subskrypcji), Kuba Klawiter (170 tys.
subskrypcji) czy Tomasz Raczek (75 tys. subskrypcji). Tym samym juz nie tylko tradycyjni
youtuberzy gromadza duza liczbe subskrybentéw, ale réwniez postacie wywodzace sie
z mediéw tradycyjnych przyciagaja uzytkownikow sieci.

Rosnaca popularnosé legalnych Zzrédet VoD

Zyskujace coraz wieksza popularnosc serwisy z tresciami VoD na Zadanie, coraz wiekszy dostep
do ustug i coraz tatwiejsza ich obstuga sprawiajg, ze od kilku lat serwisy z ustugami na zadanie
wypierajg pobieranie plikéw z nielegalnych zrédet. W 2015 r. diugie tresci wideo pozyskiwato
z nielegalnych zrédet 27% polskich internautéw, w 2016 r. byto ich 24%, w 2019 r. - 20%,
aw 2020r. - 14%°.

37 https://apynews.pl/ranking-youtuberow/compact.
38 Dana obejmuje inne nielegalne zrédta poza torrentami.
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Wykres nr 22. Pozyskiwanie dtugich tresci wideo za pomocag torrentéw i serwiséw
streamingowych (w 2018 r. nie prowadzono badania) - proc. internautow

80% 82%

77%  77% m 2015
73%
m 2016
w2017
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27% o
24% 2% 20%
I I . l ’
streaming torrenty

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Video Track V, Wavemaker, pazdziernik 2020

1.1.5. Platformy udostepniania wideo

W ramach strategii jednolitego rynku cyfrowego dyrektywa 2018/1808/UE z dnia
14 listopada 2018 r. zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE o audiowizualnych ustugach
medialnych wprowadzita przepisy regulujace ustugi platform udostepniania wideo (VSP - Video
Sharing Platforms). Sg to ustugi, ktorych gtéwna cechg jest umozliwienie uzytkownikom
internetu przesytanie i udostepnianie filméw innym osobom. Znowelizowana dyrektywa
(tzw. DAUM) powinna by¢ transponowana do praw krajowych panstw cztonkowskich UE do
wrzesénia 2020 r., jednak tylko Dania, Holandia, Szwecja i Wegry wdrozyty te przepisy
W wyznaczonym czasie.

Po przeprowadzonych przez KRRIiT w 2019 r. konsultacjach publicznych na temat zmian
regulacyjnych obejmujgcych platformy VSP, w lutym 2021 r. Ministerstwo Kultury, Dziedzictwa
Narodowego i Sportu wniosto projekt zmiany ustawy o radiofonii i telewizji oraz ustawy
o kinematografii pod obrady Komitetu ds. Europejskich. Data przyjecia ustawy nie zostata
dotychczas wyznaczona (stan wiedzy na koniec kwietnia 2021 r.).

Zmodyfikowana pod katem DAUM ustawa o radiofonii telewizji obejmie regulacjami
podmioty, ktére Swiadczg drogg elektroniczng ustugi ,polegajace na dostarczaniu audycji wideo,
o charakterze informacyjnym, edukacyjnym lub rozrywkowym, stworzone przez uzytkownikéw
lub inne przekazy, za ktére dostawca ustug nie ponosi odpowiedzialnosci redakcyjnej, ale
o sposobie zestawienia ktorych dostawca ten decyduje”?’. Oznacza to, ze ustugi te beda
podlegaty takim samym uregulowaniom jak juz istniejgce audiowizualne ustugi medialne (np. VoD)

39 Definicja platformy udostepniania wideo na podstawie DAUM. Petna wersja definicji zawarta jest w art. 1 aa)
tej dyrektywy.
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w takich zakresach jak: ochrona odbiorcéw przed tresciami, ktére mogg nawotywaé do przemocy
i nienawisci, tresciami niezgodnymi z prawem, m.in. zwigzanymi z terroryzmem czy seksualnym
wykorzystywaniem dzieci, rasizmem lub ksenofobig, a dodatkowo w przypadku matoletnich
- przed tresciami, ktére mogtyby zaszkodzié ich rozwojowi fizycznemu, psychicznemu lub
moralnemu. Z tego wzgledu, wprowadzane przepisy beda o tyle wazne, ze z roku na rok wzrasta
czas poswiecony na konsumpcje wideo w sieci. Wedtug badania PBI Mediapanel uzytkownicy
internetu najwiecej czasu poswiecaja tym witasnie serwisom. W IV kwartale 2020 r. byty one
niekwestionowanym liderem wsréd badanych kategorii. Odbiorcy korzystali z nich przez ponad
20 godz., czyli wiecej niz z serwiséw spotecznosciowych czy serwiséow VoD. W sSwietle
wprowadzanych przepiséw istotne jest réwniez to, ze wsrdd gtéwnych uzytkownikéw platform
VSP s3 dzieci. Wedtug Ofcom - brytyjskiego regulatora rynku mediéw i telekomunikacji, prawie
98% dzieci w wieku 8-15 lat i 90% dorostych uzytkownikéw internetu korzystato z ustug VSP.

Oproécz powyzszych zmian, projekt ustawy implementujgcej DAUM naktada réwniez na
podmioty swiadczace ustugi platform udostepniania wideo wymogi dotyczace informowania
uzytkownikéw o reklamach, sponsorowaniu i lokowaniu produktu w emitowanych materiatach
wideo.

Wazng zmiang zwigzang z transponowaniem DAUM do prawa krajowego bedzie takze
natozenie na regulatora obowigzku przygotowania wykazu dostawcéw oferujacych ustugi
udostepniania wideo. Wykaz zarejestrowanych platform bedzie utworzony na podstawie
zgtoszenia przez dostawce ustugi spetniajacej kryteria platformy VSP i obejmowaé bedzie
wytacznie te podmioty, ktdre maja siedzibe na terytorium Polski (zasada panstwa pochodzenia).
Podstawowg zatem kwestig bedzie okreslenie przez ustugodawce najwazniejszych cech, ktére
tacznie charakteryzuja platforme VSP. Cechy te zostaty przedstawione w schemacie ponizej.

40 Ofcom, Video-sharing platform regulation. Call for Evidence, 2020.
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Wykres nr 23. Cechy charakteryzujace platforme VSP

PLATFORMA UDOSTEPNIANIA PLIKOW WIDEO
przyktadowa metoda kwalifikacji serwisu do platformy VSP
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT

W pierwszym okresie, po wejsciu przepiséw, kwalifikacja platform do ustug VSP zapewne nie
bedzie tatwa, zarowno dla przedsiebiorcy jak i dla samego regulatora. Pokazujg to chocéby
doswiadczenia Ofcom - regulatora brytyjskiego rynku audiowizualnego i telekomunikacyjnego,
ktéry wskazat na potrzebe okresu przejsciowego, uzasadniajac to tym, ze regulacje dotyczace
VSP s3 nowatorskie i niesprawdzone, zaréwno na poziomie krajowym jak i miedzynarodowym**.
Problemoéw dostarcza¢ moze zaliczanie serwisu do platformy VSP, bowiem bardzo czesto
dostepne w sieci witryny $wiadcza zarowno ustugi wideo na zadanie jak i ustugi VSP, ktére moze
by¢ trudno wyodrebnié. Ponadto liczba potencjalnych przedsiebiorcéw objetych regulacjg oraz
ich lokalizacja, wazna dla ustalenia wtasciwej jurysdykcji, moze utrudnia¢ sprawng identyfikacje
ustugodawcoéw w krétkim okresie po implementacji DAUM.

Polscy uzytkownicy internetu aktywnie korzystajg z serwiséw spetniajagcych cechy platform
VSP. W IV kwartale 2020 r. wedtug badania Gemius/PBI liderami wérdd tego typu platform byty
zagraniczne serwisy spotecznosciowe - Facebook i YouTube, ktore w badanym okresie odwiedzito
odpowiednio 25,24 min i 24,67 min uzytkownikéw. Trzeci w kolejnosci byt Instagram. Oprocz
wymienionych powyzej, na polskim rynku dostepnych jest jeszcze kilkadziesiat innych serwiséw,
ktére mozna uznaé za platformy VSP. Ze wzgledu na tre$¢ mozna podzieli¢ je na dwie grupy -
pierwszg tworzg serwisy udostepniajace zaréwno wideo na zadanie (filmy) jak i materiaty
nagrane przez uzytkownikow, drugg natomiast - tworzone przez uzytkownikow serwisy
rozrywkowo-humorystyczne.

41 Ofcom, Video-sharing platform regulation. Call for Evidence, 2020.
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Wykres nr 24. Witryny internetowe spetniajace w catosci, badz w dajacej wydzieli¢ sie czesci
cechy platformy VSP (w min uzytkownikow)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Gemius/PBI Mediapanel przeprowadzonego w okresie
pazdziernik - grudzien 2020 r.

Sposrdod zaprezentowanych na wykresie serwiséw mozna wskazaé kilkanascie, ktére
podlegaja polskiej jurysdykcji. Najbardziej popularny polski serwis spetniajacy cechy VSP to
Cda.pl, ktéry w poréwnaniu do Facebooka i YouTube w IV kwartale 2020 r. zanotowat ponad
1/3 odwiedzajacych. Dato mu to piate miejsce wsréd badanych platform. Ogladalnosé
pozostatych, do ktérych nalezy m.in. wykop.pl, chomikuj.pl, kwejk.pl, nk.pl, demotywatory.pl czy
interia.pl/serwisy wideo, wahata sie od 8,35 min (wykop.pl) do 1,08 mIn (interia.pl/serwisy wideo).
Pozostate serwisy w badanym okresie nie przekroczyty progu 1 min uzytkownikéw (od
ehumor.pl. - 658 tys. do gazeta.tv - 103 tys.).

Na polskim rynku funkcjonujg réwniez, mogace posiadac¢ cechy VSP i podlegac¢ polskiemu
prawu, platformy o niewielkim zasiegu wsrdod uzytkownikow, ktorych liczba, wedtug badania
PBI/Gemius w IV kwartale 2020 r., nie przekroczyta 100 tys. Naleza do nich m.in.: patrz.pl, -
93 312, wgrane.pl - 73 872, popler.tv - 38 232 internautéw.

Odrebnej analizy KRRIT, pod katem wtasciwej jurysdykcji terytorialnej, bedg wymagaty
podmioty, co do ktérych wystepuja trudnosci zwigzane z ustaleniem ich siedziby czy wtasciciela
podmiotu, a cieszgce sie zainteresowaniem uzytkownikow.

Reasumujac, obraz polskiego rynku wideo spetniajacego cechy platform VSP wskazuje, ze
sktada sie on z:

e platform, ktére powinny znalezé sie w wykazie KRRiT, bowiem spetniaja kryteria z definicji
DAUM, a siedziba ustugodawcy jest w Polsce;
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e platform, ktére spetniaja kryteria z definicji DAUM, ale wystepuja trudnosci w ustaleniu
ich jurysdykcji terytorialnej ze wzgledu na brak informacji o siedzibie;

e platform, ktére ze wzgledu na mieszany model dziatania (tresci VoD i VSP) powinny zostaé
poddane dodatkowe] analizie pod katem precyzyjnego okreslenia ich mozliwej
przynaleznosci do platformy VSP.

Jest to jednak tylko orientacyjne ujecie aktualnego stanu polskiego rynku serwiséw wideo
mogacych spetniac¢ kryteria platform VSP. Kwalifikacja nie jest tatwa, bowiem istnieje wiele
portali i serwiséw spotecznosciowych, ktore zawierajg materiaty wideo, ale niekoniecznie musza
podlegaé¢ przepisom odnoszacym sie do platform VSP. Kazdy zatem serwis wymaga
indywidualnego podejscia i oceny, szczegdlnie ze rynek ten dynamicznie sie zmienia - powstaja
nowe ustugi, inne sg zamykane, zmieniajg sie ich odbiorcy oraz modele biznesowe.

1.2 Rynek odbiorcow tresci audio w 2020 r.

1.2.1. Odbiorcy tresci audio

Zjawiska analogiczne do opisanych w podrozdziale 1.1. dotycza stuchaczy radia i uzytkownikéw
innych treséci audio. Tak jak w przypadku tresci audiowizualnych, stuchanie przenosi sie do
internetu, a odbiorcy stajg sie aktywnym uzytkownikami.

Radio jest medium, ktére w Polsce cieszy sie najwiekszym zaufaniem. Az 72% badanych
wskazato, ze ufa mu jako Zrédtu informacji w okresie pandemii Covid-19. Przeciwng odpowiedz
wskazato zaledwie 13% ankietowanych*2.

W 2020 r. radia stuchato dziennie $rednio 68,9% mieszkancow Polski w wieku 15-75 lat,
czyli ponad 20,7 min stuchaczy. Nastgpit tu spadek o 3,2 pp. (-1,7 min stuchaczy) w stosunku do
poprzedniego roku. Zdaniem analitykéw, wptyw na to miaty restrykcje zwigzane z epidemia
Covid-19: ograniczenie swobody poruszania sie, zamkniecie szkot, przejscie na prace zdalna, czy
zamkniecie niektorych zaktadoéw pracy.

Mimo to, dzienny zasieg radia w Polsce stanowi jeden z najwyzszych w Europie. Prawie
89,9% obywateli wtacza je co najmniej raz w tygodniu. Sredni czas stuchania utrzymuje sie
od kilku lat na podobnym poziomie, tj. okoto 30 godzin tygodniowo (4 godz. 23 min dziennie),
przy czym najwiecej czasu spedzonego w towarzystwie radia deklarujg osoby w wieku 30-51 lat.
Prawie co trzeci stuchacz spedza z radiem 6 godzin dziennie lub wiece;.

W badaniu stuchalnosci radia rozréznia sie cztery miejsca stuchania: dom, samochdd, praca
oraz inne miejsca (sklepy, restauracje, salony fryzjerskie, sitownie itp.). Stuchanie w samochodzie
jest coraz powszechniejsze na catym $Swiecie. W Polsce w poprzednich latach obserwowany byt
tu staty wzrost, ktéry w 2020 r. zostat zatrzymany przez pandemie. W miesigcach zwiekszonych
obostrzen od radia odeszli ci stuchacze, ktérzy witaczali je wytacznie w samochodzie. Podobnie
zmalat odsetek oséb stuchajacych radia w pracy, mimo ze wzrastat on w poprzednich latach.

42 Na kolejnych miejscach w rankingu zaufania uplasowaty sie prasa (63%) oraz polskie i zagraniczne serwisy internetowe
(odpowiednio 60% i 57%). Zrodto: IAB Polska, Zaufanie internautéw a Covid-19, Raport z badania, grudzien 2020. (CAWI,
n=952, internauci w wieku 15+).
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Zahamowany zostat natomiast spadek odsetka oséb stuchajgcych radia w domu, co rowniez jest
najwyrazniej efektem pandemii i zwigzanych z nig restrykcji.

Wykres nr 25. Miejsce stuchania radia (odsetek stuchaczy)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Kantar Polska SA
Podobnie jak w przypadku ogladania telewizji, rowniez stuchanie radia zré6znicowane jest
w zaleznosci od wieku. Najliczniejsza grupe radiostuchaczy stanowia dorosli w wieku aktywnosci

zawodowej (25-59 lat), co wiagze sie tez ze wspomnianym powyzej zwyczajem stuchania radia
w samochodzie.

Wykres nr 26. Odsetek radiostuchaczy w grupach wiekowych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track Kantar Polska
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Mimo ze w Polsce wcigz dominuje tradycyjny odbiornik radiowy FM, odbiorcy coraz czesciej
stuchaja tradycyjnych stacji radiowych przez internet oraz dekodery telewizji kablowych i platform
satelitarnych. Stuchalnos¢ radia cyfrowego DAB+ jest wcigz trudna do zbadania ze wzgledu na
niewielka popularnosé, wynikajacg m. in. z braku dostepu w tym standardzie do wiekszosci
programow radiowych obecnych wytacznie w FM i internecie.

Jak wynika z badania przeprowadzonego przez CBOS w lipcu 2020 r., stuchajacy radia online
stanowig ponad jedng czwartg uzytkownikéw internetu (29%), czyli jedng pigta ogdétu badanych
dorostych (20%). Taki sposdb stuchania deklarujg zwtaszcza wyksztatceni (38%) oraz mtodzi
(od 25 do 34 lat) internauci“.

Wykres nr 27. Stuchanie radia w Polsce w latach 2016-2020 wg zrédta sygnatu
(proc. stuchaczy)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Radio Track (2020)

Podazajac za zmianami zachodzacymi w sposobach korzystania z medidw, niektore stacje
radiowe oferujg specjalne aplikacje internetowe przeznaczone gtéwnie dla urzadzen mobilnych.
Dzieki nim mozna stuchaé radia nie tylko na zywo, ale réwniez odszukac i odtworzyé audycje
nadawane wczesniej oraz nagrac je, tworzgc wtasng playliste. Najczesciej podstawowa funkcja
stuchania na zywo udostepniana jest za darmo. Aby korzystac¢ z pozostatych mozliwosci trzeba
optaci¢ abonament.

W 2020 r. radiostuchacze mogli wybiera¢ sposréd 301 programéw nadawanych przez catg
dobe, z ktérych wiekszosc (191) zrzeszonych byta w pieciu grupach radiowych i generowata
88,6% udziatu w czasie stuchania. Wsréd nich tylko 6 programéw ma zasieg ogdlnopolski,
akolejnych 6 - ponadregionalny. Poniewaz wiekszo$¢ programéw ma zasieg lokalny, na obszarze
danej miejscowosci/regionu dostepnych jest ich najwyzej kilkanascie. Mimo tak bogatej oferty
wiekszos¢ Polakow (83%) stucha w ciggu dnia tylko jednej lub dwdch stacji*4, co wskazuje, ze
wybrana oferta programowa zaspokaja ich potrzeby i nie majg motywacji do poszukiwania
innych tresci.

43 CBOS, Korzystanie z Internetu, Komunikat z badan Nr 85/2020, lipiec 2020.
44 Radio-2020 _raport-ILR-1 na podstawie danych Radio Track, Kantar Polska.
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1.2.2. Audytorium programoéw radiowych#®

Oferta programowa nadawcow radiowych skierowana jest do zréznicowanego odbiorcy ze
wzgledu na tematyke i specjalizacje (ogdélnokrajowa, regionalna, lokalna, spoteczno-religijna,
informacyjna, muzyczna, dla mniejszosci narodowych i etnicznych) oraz formaty muzyczne
(muzyka klasyczna, filmowa, jazz, chillout, ztote przeboje, wspotczesne hity pop, muzyka taneczna,
rock, muzyka alternatywna). Z uwagi na zasieg techniczny i tematyke programy radiowe mozna
podzielié na:

e ogolnokrajowe o charakterze uniwersalnym (RMF FM, Radio Zet, Jedynka i Tréjka Polskiego
Radia), grajace muzyke popularna, gtéwnie format AC#;

e ogélnokrajowe tematyczne: spoteczno-religijne Radio Maryja i Program 2 Polskiego Radia;

e ponadregionalne, sprofilowane tematyka lub formatem muzycznym (Antyradio, VOX FM,
Tok FM, muzo.fm, RMF Classic, Polskie Radio 24), ktére nadajg swdj program przede
wszystkim w duzych miastach;

e regionalne radia publicznego;

¢ lokalne, zgrupowane w sieciach radiowych (Eska, Wawa, Plus, Meloradio, Ztote Przeboje,
Rock Radio, Radio Pogoda, RMF Maxxx);

e niezalezne lokalne, w tym samodzielne stacje diecezjalne, niezrzeszone w sieci Plus;

e programy radiofonii publicznej nadawane cyfrowo w DAB+ (Jedynka, Dwdjka, Tréjka,
Czworka, PR24, Polskie Radio Rytm, Radio Dzieciom, Radio Poland oraz rozgtos$nie
regionalne).

45 Informacje przygotowano na podstawie badania audytorium radia Radio Track realizowanego na zlecenie Komitetu
Badan Radiowych przez Kantar Polska SA. Badanie przeprowadzane jest na ogdlnopolskiej prébie oséb w wieku
15-75 lat, poprzez komputerowo wspomagane wywiady telefoniczne (CATI) metodg Day After Recall, ktora
polega na odtworzeniu przez respondenta przebiegu stuchalnosci radia z poprzedniego dnia i w tym kontekscie
przypomnieniu stuchanych w ciggu dnia programoéw radiowych. W ciggu miesigca przeprowadzanych jest okoto 7000
wywiadow. Dane taczone sg w pakiety, zwane falami, po trzy miesigce. W kazdej fali znajduja sie informacje od okoto
21 tys. respondentéw. Dobor respondentéw uwzglednia nastepujaca zasade: potowa miesiecznej préby badawczej
jest dobierana proporcjonalnie do rozktadu populacji w Polsce, zas druga potowe stanowig dodatkowi respondenci
z duzych (powyzej 100 tys. mieszkancow) miast (jest to tzw. nadreprezentacja miejska). Z tego wzgledu wskazniki
stuchalnosci dla obszaréw poza nadreprezentacjami sg okreslane z wyraznie mniejsza doktadnoscig. Wielkos¢ proby
w catym 2020 r. wyniosta 84 108 respondentéw. W badaniu uwzglednione zostaty programy radiowe, publiczne
i koncesjonowane nadawane przez catg dobe (301 programow).

46 Adult Contemporary (AC) - nazwa gatunku muzycznego i formatu radiowego. Programy radiowe w tym formacie
adresowane s3 gtdwnie do oséb w wieku 25-54 lat. Nadawane sg w nich przeboje poczawszy od lat 70., do
najnowszych hitow.
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Wykres nr 28. Struktura rynku radiowego w 2020 r. - udziaty w czasie stuchania.

Antyradio  Vox FM Tok FM muzo.fm RMF Classic
1,6% 3,0% 2,5% 0,4% 1,2%

PR 24 rozgtosnie regionalne
0,6% radia publicznego
4,3%

Program 3 L

38% programy mlejskle

’ radia publicznego Meloradio
0,4% 1,2%

Program 2

0,4% Plus Chilli Zet

Rock Radio

2,1%
0,6%

0,2%
Program 1
5,2%

. \ Pogoda
koncesjonowane
Radio ZET programy lokalne -
12,5% pozostate

Ztote
Przeboje

RMF FM %%

0,
29,3% Radio Maryja
1,4% RMF Maxxx
3,9%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

W 2020 r. badaniem stuchalnosci (301 programoéw) objeto nowe programy: Radio Rekord
Mazowsze (kwiecien), Eska Braniewo (maj), Radio Rodzina Diecezji Kaliskiej (sierpien) oraz Inne
Radio w Gtuchotazach (grudzien). Ponadto, w przypadku niektorych programéw zachodzity
zmiany lokalizacji i warunkéw technicznych stacji nadawczych, co skutkowato zmianami zasiegu
technicznego tych programow.
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Tabela nr 3. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych4” w 2020 r. z zaznaczeniem
kierunku zmian w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

| zeesdienny | SUNTTn | e

WSZYSTKIE 68,9% 4 100,0% = 4:22:50 3
PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE ' 453% & 526% O 3:30:16 &
Program 1 PR SA 5,5% 3 5,2% 3 2:51:17 g
Program 2 PR SA . 0,6% 3 0,4% = 1:54:54 4«4
Program 3 PR SA 4,1% 4 3,8% 4 2:49:29 &
Radio RMF FM 29,5% 3 29,3% 4« 2:59:28 @
Radio ZET 15,0% 3 12,5% @ 2:31:01 @
Radio Maryja . 2,0% 3 1,4% 3 2:02:27 g
PROGRAMY PONADREGIONALNE : 10,2% @ 9,2% 4« 2:44:46 4«
PR 24 ' 0,8% = 0,6% = 2:05:09 3
Antyradio 1,9% = 1,6% @« 2:32:11 @«
VOX FM 3,4% 3 3,0% 3 2:38:30 1«

TOK FM 2,8% 4« 2,5% 4« 2:41:24 @
muzo.fm . 0,4% = 0,4% «4 2:43:39 4

RMF Classic 1,7% 3 1,2% 4« 2:12:33 @
:‘(:;m::oREGIONALNE it 5,3% 3 4,3% @« 2:28:03 @
PROGRAMY MIEJSKIE RADIA PUBLICZNEGO 0,5% = 0,4% = 2:20:31 3
KONCESJONOWANE PROGRAMY LOKALNE 33,5% 3 33,3% 3 2:59:59 3
Eska . 109% @ 74% & 2:03:17 $
Ziote Przeboje 3,6% 3 2,9% = 2:28:09 4«

RMF MAXXX ' 5,5% g 3,9% @ 2:09:22 @

Plus 2,5% = 2,1% = 2:32:11 3
Meloradio . 1,3% = 1,2% 4« 2:42:54 4«
WAWA 2,2% 3 1,6% 3 2:16:15 3
Chilli ZET 0,4% = 0,2% = 1:59:30 @
Rock Radio 0,7% = 0,6% « 2:33:03 @«
Radio Pogoda ' 1,1% 3 1,0% = 2:35:21 4«
lokalne niesieciowe 13,2% 3 12,4% 3 2:5003 $

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

W 2020 r. programoéw objetych badaniem RadioTrack stuchato 68,9% mieszkancéw Polski
w wieku 15-75 lat. Byto to o 3,2 pp. mniej niz w roku ubiegtym.

47 Udziat programu/grupy programéw w czasie stuchania: stosunek catkowitego czasu, jaki stuchacze poswiecili na
stuchanie okreslonego programu radiowego/grupy programéw do catkowitego czasu stuchania wszystkich objetych
badaniem programoéw radiowych. Zasieg dzienny programu/grupy programow to procentowa wielkos¢ audytorium,
czyli odsetek oséb z danej populacji stuchajacych tego programu/grupy programow.
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Najpopularniejsze byty cztery uniwersalne programy ogélnopolskie: RMF FM, Radio Zet,
Programy 1 i 3 Polskiego Radia. Mniejszy udziat w czasie stuchania miaty tematyczne programy
ogoélnopolskie: spoteczno-religijne Radio Maryja i nadajacy muzyke klasyczng Program 2.
Programy ogdlnopolskie zdobyty tacznie 52,6% udziatu w czasie stuchania, z czego ponad
potowa (29,3%) przypadta programowi RMF FM. Program ten juz czwarty rok z rzedu notuje
wzrost tego wskaZnika. w poréwnaniu z poprzednim rokiem jego udziat w czasie stuchania
zwiekszyt sie az 0 1,4 pp (0 5,2%). Po raz pierwszy od wielu lat wzrdst (o 0,3 pp. - 2,4%)
udziat w czasie stuchania Radia Zet. Tendencje spadkowe utrzymaty Program 1 i Program 3
Polskiego Radia osiggajac najnizsze wartosci w historii. Udziat Programu 1 spadt w ostatnim roku
0 0,5 pp.(8,2%) a Programu 3 o 1,3 pp. (24,6%). Radio Maryja miato udziat w czasie stuchania
mniejszy 0 0,1 pp.(7,0%) niz w 2019 r.

Jak mozna sie spodziewaé¢ w zwigzku z ogdlnym spadkiem stuchalnosci radia, zasiegi
dzienne programéw ogélnopolskich byty mniejsze niz przed rokiem. Najwieksza strate
odnotowat nadawca Programu 3 (1,4 pp. - 26,1%) oraz Radia Zet (1,4 pp. - 8,4%). RMF FM
stracito 0,9 pp. (2,8%) zasiegu dziennego, Program 1 - 0,8 pp. (12,9%), Radio Maryja - 0,2 pp.
(8,8%) a Program 2 - 0,1 pp. (14,6%).

Na wykresie nr 29. przedstawiono podziat rynku radiowego uwzgledniajacy udziat w czasie
stuchania gtéwnych grup nadawcéw radiowych.

Wykres nr 29. Podziat rynku radiowego na gtéwne grupy nadawcow w 2020 r. (udziat w czasie
stuchania)

pozostate

Pakiet 3,6%
Niezaleznych
7,8%

radio publiczne
14,9%

Eurozet
17,5%
RMF
35,5%
Agora
6,9%

Time
13,9%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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Polski rynek radiofoniczny w 2020 r. podzielony byt pomiedzy radio publiczne, cztery
komercyjne grupy kapitatowe oraz pozostate programy lokalne:

radio publiczne to programy Polskiego Radia SA oraz rozgtosnie regionalne bedace
oddzielnymi spétkami;

do grupy RMF nalez3 ogdlnopolski program RMF FM, RMF Classic (ponadregionalny i lokalny
RMF Classic Warszawa), sie¢ RMF Maxxx oraz cztery inne programy lokalne;

w sktad grupy Time wchodzg sieci programéw Eska, Wawa, Radio VOX FM
(ponadregionalny i trzy lokalne VOX FM), dziewie¢ z programéw z sieci Plus (pozostate
wchodzg w sktad Eurozetu) oraz program Eska Rock;

grupa Agory to ponadregionalny TOK FM oraz sieci Rock Radio, Ztote Przeboje i Radio
Pogoda;

w ramach Eurozetu nadawane s3 ogdlnopolskie Radio Zet, ponadregionalne Antyradio
wraz z lokalnym Antyradio 106,4 FM, sieci programéw lokalnych: Meloradio, Chilli Zet
oraz czes$¢ programoéw sieci Plus. Udziatowcem grupy Eurozet, od lutego 2019 r. zostata
spo6tka Agora SA, kupujac 40% udziatow.

wsréd pozostatych programéw lokalnych 56 wspétpracuje w ramach porozumienia
handlowego o nazwie Pakiet Niezaleznych, ktory jest powigzany z Eurozetem. Pakiet
Niezaleznych ma udziat w czasie stuchania wiekszy niz inne sieci programéw lokalnych,
wynoszacy 8,2%. W Pakiecie Niezaleznych sa rowniez dwa programy z sieci Meloradio,
ktére na Wykresie nr 29 uwzgledniono tylko w grupie programéw Eurozetu.

Najwiekszy udziat w czasie stuchania miaty grupy dysponujgce programami o zasiegu
ogolnokrajowym, na czele z grupg RMF, ktérej programy miaty w 2020 r. 35,5%. Grupa RMF
zyskata w stosunku do poprzedniego roku 1,7 pp. (5,0%). Druga pod wzgledem udziatu grupa
Eurozet zyskata 0,7 pp. (4,1%). Wzrostem udziatu w czasie stuchania cieszyta sie tez grupa
Agora, ktora osiggneta 0 0,5 pp. (7,6%) wiecej niz przed rokiem. Programy nadawcy publicznego,
ktore jeszcze rok wczesniej miaty wielko$é udziatu w czasie stuchania zblizong do udziatu
programow Eurozetu stracity w stosunku do ubiegtego roku 1,6 pp. (9,8%). Mniejszy udziat niz
przed rokiem miaty tez programy grupy Time (o 0,6 pp. - 3,9%), Pakietu Niezaleznych (o 0,5 pp.
- 5,5%) oraz pozostate (0 0,2 pp. - 6,0%).
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Wykres nr 30. Udziat w czasie stuchania programéw ogdlnokrajowych, ponadregionalnych,
regionalnych oraz lokalnych w latach 2010-2020

O,
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Rok 2020 byt drugim rokiem wzrostu udziatu w czasie stuchania koncesjonowanych
programow ogdlnopolskich (RMF FM, Radio Zet i Radio Maryja). W dalszym ciggu malat udziat
w czasie stuchania ogdélnopolskich programéw Polskiego Radia. W ostatnim roku wzrdst udziat
w czasie stuchania programéw ponadregionalnych, natomiast zmniejszyt sie udziat programéw
lokalnych.

Wykres nr 31. Udziat w czasie stuchania ogélnopolskich programéw radiowych w latach
2010-2020
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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Rok 2020 byt czwartym z rzedu rokiem wzrostu udziatu w czasie stuchania programu
RMF FM, ktére wyraznie dominuje w tej grupie programéw. Widoczny we wczesdniejszych latach
spadek udziatu w czasie stuchania programu Radio Zet, po raz pierwszy od wielu lat wzrdst do
wartosci 12,5% (o 0,3 pp., czyli 0 2,5% wiecej niz przed rokiem). Od wielu lat trwa spadek udziatu
w czasie stuchania Programu 1 Polskiego Radia (spadek o 7,7 pp., czyli 59,7% miedzy 2010
a 2020 r.). W 2020 r. nastapit tez ponowny spadek popularnosci Programu 3 wskutek czego
uzyskat on najnizszg od 10 lat wartos¢ udziatu w czasie stuchania wynoszaca 3,8%.

Radio Maryja, jest jedynym przedstawionym na wykresie nr 31., radiem tematycznym
(spoteczno-religijnym). Jego udziat w czasie stuchania byt w 2020 r. najnizszy od lat i wynidst
1,4% (spadek o 0,6 pp., czyli 30% miedzy 2010 a 2020 r.).

Wykres nr 32. Udziat w czasie stuchania programéw o zasiegu ponadregionalnym w latach
2010-2020.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Programy ponadregionalne miaty w 2020 r. facznie 9,2% udziatu w czasie stuchania - 0 0,6 pp.
wiecej niz w roku poprzednim. Najwiekszg popularnoscia cieszyt sie program z muzyka taneczna
- VOX FM, ale od czterech lat udziat w rynku tego programu zmniejszat sie (spadek o 0,8 pp.,
czyli 21.1% miedzy 2016 a 2020 r.). Wzrost notowaty natomiast pozostate programy
ponadregionalne - najwiekszy - 0,3 pp. (0 14%) - informacyjno-publicystyczne radio TOK FM.
Pozostate programy zyskaty po 0,1 pp. Zasieg dzienny programow ponadregionalnych nie ulegt
duzym zmianom, z wyjatkiem radia VOX FM, ktore stracito 0,5 pp. wielkos$ci audytorium.
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Wykres nr 33. Udziat w czasie stuchania grup programéw o zasiegu lokalnym w latach

2010-2020.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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Spadki udziatu w czasie stuchania odnotowano dla grupy programéw oznaczonych na
wykresie nr 33. jako pozostate lokalne (o 0,4 pp., czyli o 3,1%), sieci Eska (o 0,4 pp., tj. 0 5,1%)
oraz sieci Wawa (o 0,2 pp., tj. o 11,1%). Natomiast wskaznik ten wzrést o 0,1 pp. dla sieci
RMF Maxxx oraz Meloradio. Dla pozostatych grup programéw lokalnych udziat w czasie

stuchania pozostat na poziomie sprzed roku.

Wykres nr 34. Dzienny rozktad stuchalnosci pieciu programéw ogélnopolskich w 2020 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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Oba uniwersalne ogodlnopolskie programy koncesjonowane, RMF FM i Radio ZET, miedzy
godzing 8:00 a 16:00 utrzymywaty wysoki (powyzej 75% wartosci maksymalnej) poziom
audytorium. PdZniej liczba ich stuchaczy stopniowo malata. w szczycie stuchalnosci o godzinie
10:00 program RFM FM miat zasieg w kwadransach wynoszacy 8,5%. Program 1 miat najwiecej
stuchaczy w godzinach 8:00-10:00 (zasieg w kwadransach powyzej 1,8%). Po tym czasie jego
audytorium systematycznie malato. Maksimum stuchalnosci Tréjki wystepowato o godzinie
10:00 i wyniosto 1,1% zasiegu w kwadransach. Spoteczno-religijne Radio Maryja przyciggato
stuchaczy przede wszystkim podczas pasm modlitewnych (7:00 - Msza Swieta, 12:00 - modlitwa
Aniot Paniski i rézaniec, 15:00 - Koronka do Bozego Mitosierdzia i 20:30-21:15 - Rézaniec i Apel
Jasnogorski), przy czym najwiecej stuchaczy witaczato program o godzinie 15:00 (0,5% zasiegu
w kwadransach).

1.2.3. Radio internetowe

Radio internetowe polega na strumieniowym przesytaniu programu w internecie.
Technologia ta umozliwia dostep do praktycznie nieograniczonej liczby stacji z catego
Swiata. Nadajg w ten sposéb zaréwno podmioty amatorskie jak tradycyjne stacje radiowe,
ktére wykorzystujg internet jako dodatkowy kanat dotarcia do odbiorcéw, profilujac tresci
zgodnie z ich oczekiwaniami i oferujac dziesigtki stacji adresowanych do rozmaitych grup
stuchaczy.

Do odbioru radia internetowego stuzy¢ moga rozmaite urzadzenia z dostepem do internetu.
Dokonanie wyboru sposrdd tysiecy dostepnych stacji z catego $wiata utatwiaja specjalne aplikacje*®.
Niektore umozliwiajg wyswietlanie tekstow piosenek oraz informacji o wykonawcach i autorach.

Z badan przeprowadzonych pod koniec 2019 r. przez Kantar Polska wynika, ze droga
internetowa (komputer, smartfon, odbiornik internetowy) radia stuchato $rednio niespetna
8% Polakéw, w tym 6,5%, czyli niecate 2,5 miliona regularnie korzystato z internetu w celu
stuchania rozgtosni profilowanych lub niedostepnych drogg analogowa. Rok pdzZniej, juz
w czasie pandemii, rozgto$ni radiowych tg drogg stuchato ok. 7,5% Polakéw, z czego prawie
6,1%, tj. ok. 1,9 miliona stuchato regularnie przez internet stacji, ktore nie nadaja na falach FM#.
Rosnaca popularnosc tego sposobu stuchania radia obrazuje ponizsza tabela.

48 Przyktadowe programy tego typu to: radio.pl, open.fm, RMFon, TapinRadio, ScreamerRadio, Audiosure,
RadioMaximus, itp.
49 https://iloveradio.pl/podsumowanie-sluchalnosci-radia-w-2020-roku-raport/.
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Tabela nr 4. Popularnos¢ wybranych serwisow stacji i nadawcéw radiowych w internecie

Styczen 2019 Styczen 2020 Styczen 2021
domena
uzytkownicy zasieg uzytkownicy zasieg uzytkownicy zasieg
radiozet.pl 5300778 18,54% 9424 981 33,57% 12 380 040 42,58%1
rmf24.pl 4160 314 14,55% 4988 207 17,77% 6 856 488 23,58%1
eska.pl 5090 979 17,80% 4292 935 15,29% 5938 920 20,43%7
rmf.fm 2393799 8,37% 2 865 720 10,21% 5043 384 17,35%1
chillizet.pl 2 077 654 7.27% 2495732 8,89% Poza 1. dziesiatka|
antyradio.pl 2 275567 7,96% 2013019 717% 1440 504 4,95%)|
tokfm.pl 1561744 5,46% 1433 617 511% 1737 288 5,98%7
polskieradio.pl 2 004 689 7,01% 1348 924 4,80% 1512432 5,20%7
rmfmaxxx.pl 1263 308 4,42% 1190955 4,24% 2 928 960 10,07%1
. . 279 350 0,98% 380 697 1,36% 1160 568 3,99%7
radiomaryja.pl
planeta.pl - - - - 1353 672 4,66%
(Eurozet)

Zrodto: Badanie Gemius/PBI za: Wirtualnemedia.pl

1.2.4. Stuchanie na zadanie - serwisy streamingowe

Podobnie jak ma to miejsce w przypadku ustug VoD, wraz z postepem technologicznym
intensywnie rozwija sie rynek dystrybucji muzyki na zadanie. Sprzyja temu zwtaszcza
upowszechnienie urzadzen mobilnych i tworzonych dla nich aplikacji. Na $wiecie $redni
tygodniowy czas stuchania muzyki wynosit w 2019 roku 18 godzin>°. W Polsce byto to $rednio
21,8 godziny tygodniowo, czyli prawie 4 godziny dtuzej niz srednia $wiatowa.

50 Miedzynarodowa Federacja Przemystu Fonograficznego (IFPI), Global Music Report 2019, wrzesien 2019. Badanie
zrealizowane przez IFPI i pracownie AudienceNet w kwietniu i maju 2019 r. na demograficznie reprezentatywnej
prébie 34 tys. uzytkownikéw Internetu w grupie wiekowej 16-64 lat w 19 krajach (Argentyna, Australia, Brazylia,
Kanada, Francja, Niemcy, Wtochy, Japonia, Meksyk, Holandia, Nowa Zelandia, Polska, Rosja, Republika Potudniowe;j
Afryki, Korea Potudniowa, Hiszpania, Szwecja, Wielka Brytania i Stany Zjednoczone).
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Tradycyjnie, najbardziej popularnym urzadzeniem do stuchania muzyki wciaz jest radio, jednak
liczba 0sdb, ktére stuchajg muzyki za pomocg smartfonu, jest juz bardzo zblizona.

Stuchanie muzyki jest wazng sferg zycia szczegélnie dla mtodych ludzi. Az 97% mtodziezy
deklaruje, ze stucha muzyki, a dla 2/3 jest to niemal codzienny kontakt z kultura.
Najpopularniejszy jest wérdd nich pop - stucha go 39% mtodych Polakéw miedzy 12 a 17 rokiem
zycia. Z badania Muzyczne wybory polskiej mtodziezy>! wynika, ze 67% nastolatkéw stucha
muzyki przynajmniej raz w tygodniu, a tylko 3% w ogdle tego nie robi. Dodatkowo, ponad
potowa (53%) przynajmniej raz w miesigcu oglada filmy lub programy poswiecone muzyce
w telewizji i internecie. Stuchanie muzyki jest tez srodkiem, za pomoca ktérego mtodzi ludzie
taczg sie w grupy na podstawie upodoban muzycznych i publikujg swoje propozycje wybranych
utworéw w mediach spotecznosciowych.

Jak wynika z opublikowanego pod koniec 2020 roku raportu®?, istotny wptyw na
tzw. pokolenie Z majg serwisy takie jak TikTok, ktére umozliwiajga nakrecenie i udostepnianie
kroétkich muzycznych klipéw wideo.

W 2020 r. nastgpita znaczaca zmiana na polskim rynku muzycznym. Na jego wartosc¢ sktadaja
sie przychody ze sprzedazy fizycznej i sprzedazy cyfrowej. W ciggu pierwszych szesciu miesiecy
roku przychéd ze sprzedazy fizycznej byt na poziomie 66,8 min zt, co stanowi spadek o0 22,8%
w stosunku do analogicznego okresu w roku 2019. Staby wynik sprzedazy fizycznej zostat jednak
czesciowo zrekompensowany wzrostem sprzedazy cyfrowej o 26,3%. tacznie polski rynek
muzyczny zanotowat w pierwszym potroczu 2020 r. spadek o 0,3%.

Tabela nr 5. Wzrost wartosci polskiego rynku muzycznego (I pétrocze 2019 vs. i pétrocze 2020)

Wartosé (mln z1) Udziat w rynku (%) Poréwnanie (%)
(I pot.2020: i pot. 2019)
Sprzedaz tacznie 159,3 100 -0,3
Sprzedaz cyfrowa 92,5 58,1 26,3
Sprzedaz fizyczna 66,8 41,9 -22,8

Zrodto: ZPAV, Informacja prasowa. Dwucyfrowy wzrost na polskim rynku muzycznym, wrzesien 2020

W pierwszym poétroczu 2020 r. po raz pierwszy w historii polskiego rynku muzycznego
przychod z muzyki cyfrowej przekroczyt wyniki sprzedazy fizycznej. Sprzedaz muzyki poprzez
platformy internetowe stanowita juz 58% przychodu, wobec 42% udziatu sprzedazy fizyczne;j.

Muzyka ,na zadanie” - serwisy muzyczne

Najczestszg forma sprzedazy muzyki cyfrowej na catym $wiecie pozostaje streaming.
Jak wynika z danych Global Music Report®?, przychody przemystu nagraniowego osiagnety
w 2020 r. tacznie 21,6 mld USD, rosnac o 7,4% w stosunku do poprzedniego roku. Za wzrost

51 Narodowe Centrum Kultury/ Kantar, Muzyczne wybory polskiej mtodziezy, luty 2021.

52 https://www.billboard.com/articles/insight-reports/9451744/mrc-data-us-music-360-report-post-covid-19-
guide-to-the-music-landscape.

53 https://www.ifpi.org/ifpi-issues-annual-global-music-report-2021/.
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odpowiedzialny jest wtasnie streaming, a w szczegdlnosci przychody z abonamentowych ustug
streamingowych, ktére wzrosty o 18,5%. Na koniec 2020 r. na Swiecie z ptatnych kont
abonamentowych w serwisach streamingowych korzystaty 443 miliony uzytkownikéw. taczne
przychody z ptatnych oraz wspieranych reklamami ustug streamingowych wzrosty 0 19,9%
i osiggnety 13,4 mld USD, co stanowi 62,1% ogélnych swiatowych przychodéw sektora
nagraniowego. Ten wzrost zréwnowazyt spadek przychodéw w innych obszarach, w tym
przychodoéw ze sprzedazy nosnikéw fizycznych (spadek o 4,7%) oraz przychodéw z tytutu praw
do odtwarzania muzyki (spadek o 10,1%) - gtéwnie w wyniku pandemii Covid-19°%.

W Polsce, jak wida¢ na ponizszym zestawieniu, popularno$¢ poszczegélnych serwiséw
muzycznych zmienia sie dynamicznie z roku na rok, przy czym zmiany bywaja znaczace, jak
w przypadku rmfmaxxx.pl, gdzie w listopadzie 2020 r. zasieg wsérdd internautéw wzrdst
w poréwnaniu z analogicznym okresem poprzedniego roku o 10 pp., a liczba realnych
uzytkownikéw zwiekszyta sie o 3 min. Na lidcie najpopularniejszych pojawiajg sie tez nowe
serwisy, takie jak junioreurovision.tv lub terazmuzyka.pl.

Tabela nr 6. Najpopularniejsze serwisy muzyczne. Poréwnanie: listopad 2019 vs. listopad 2020

listopad 2019 r. listopad 2020 r.

Serwis uiyzﬁgwinicy Tﬁ::azia:vtfcz\)/:l ogso’r;); Y uiyzﬁzwinicy Tﬁ:%%%;ﬁ odstony 2020
interia.pl / Muzyka | 3734 518 13,25% 12445757 | 4222368 14,55% 13 143 669
rmfmaxxx.pl 1258319 4,55% 5703 647 4212 648 1114,51% 22 413 439
eska.pl / Muzyka 2 632022 9,34% 9 207 228 3078 000 10,60% 11 000 169
tekstowo.pl 2261324 8,02% 9 407 204 3070872 110,58% 13511448
onet.pl / Muzyka 2058 319 7,30% 5123 883 3064 392 110,56% 7 005 483
spotify.com 1086 437 3,86% 8366 717 1953072 16,73% 10768 464
open.fm 866933 3,08% 2 672373 1635552 15,63% 4071468
junioreurovision.tv * * * 1363 392 4,70% 8423 352
rmfon.pl 991 355 3,52% 7 181 749 1335528 4,60% 8888 214
terazmuzyka.pl * * * 845 640 2,91% 1724976

*w 2019 r. poza pierwsza dziesigtka

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI

54 http://dfm.zpav.pl/aktualnosci.php?idaktualnosci=1928.
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Podcasty w prasie drukowanej

Coraz wieksza popularnos$é¢ zdobywaja podcasty, kiedy$ publikowane gtéwnie na stronach
rozgtosni radiowych jako pliki audio z materiatami z anteny. Podcasty staty sie juz niemal
powszechnym formatem wykorzystywanym m.in. przez dotychczasowych wydawcdéw prasy
drukowanej. Na przyktad wydawca Tygodnika Powszechnego publikuje Podcast Powszechny>>,
w ktérym co miesigc umieszcza audycje w autorskich cyklach. Magazyn Pismo w formie
podcastu publikuje na swojej stronie wiersze, opowiadania, a takze pierwszy polski reporterski
serial podcastowy Sledztwo Pisma®¢, przygotowywany w wyniku $ledztwa dziennikarskiego
i nagrywany w formie audio.

55 https://www.tygodnikpowszechny.pl/podkast.
56 https://magazynpismo.pl/sledztwo-pisma/.
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2. Wartos¢ rynku mediow

W tym rozdziale zostat przedstawiony obraz rynkéw od strony przychoddéw uzyskiwanych
w zwigzku ze $wiadczeniem ustug medialnych i ich dystrybucji w oparciu o informacje zawarte
w rocznych raportach wyspecjalizowanych firm badawczych takich jak Publicis Media Groupe
i PMR Market Experts. Firmy te corocznie dokonujg szacunkowych obliczen m.in. dotyczacych
przychoddéw przedsiebiorcow dziatajacych na opisywanych rynkach, w oparciu o przyjeta
metodologie i wtasne zasoby danych. Informacje o sposobie sporzagdzania raportéw znajduja sie
na stronach internetowych obu firm. Dotychczas w Informacji o podstawowych problemach
radiofonii i telewizji KRRIiT przedstawiata sytuacje ekonomiczno - finansowa radiofonii i telewizji
jedynie w oparciu o dane zawarte w sprawozdaniach finansowych nadawcéw. Zrddta te s jednak
niewystarczajgce dla uzyskania szerszej perspektywy w opisie przychodéw uzyskiwanych na
réznych rynkach mediéw. Dlatego tez w tym wydaniu Informacji zdecydowano o przedstawieniu
sytuacji od strony ekonomicznej w dwdch ujeciach: w oparciu o informacje zawarte
w przywotywanych w tekscie raportach ww. firm badawczych oraz - tak jak dotychczas -
w oparciu o dane ze sprawozdan finansowych. Kazde z tych uje¢ umozliwia nieco inne spojrzenie
na podejmowang problematyke. Dla zachowania spéjnosci zastosowano jednolitg cezure
czasowg - prezentowane informacje dotycza 2019 r. - dostosowang do okresu, za jaki KRRIiT
dysponuje sprawozdaniami finansowymi nadawcéw. Z oczywistych wzgledéw dane w obu
ujeciach bedj sie réznié, jednak zaréwno jedne jak i drugie, umozliwiajg uzyskanie orientacji co
do ksztattu rynkéw medialnych, sytuacji w ktérej sie one rozwijaja i kierunkéw tego rozwoju.

2.1. Wartosc ustug audiowizualnych i ich dystrybucji w 2019 r.

Wartos$¢ ustug audiowizualnych w Polsce (programy telewizyjne i VoD) wraz z ich dystrybucja
(ptatna telewizja) w 2019 roku wyniosta 11,1 mld zt. Na ten wynik sktada sie: okoto 4,4 mld zt
z reklamy w programach telewizyjnych, 1 mld zt z ptatnego dostepu do ustug na zadanie (VoD)
oraz 5,7 mld zt - przychody z ptatnej telewizji (platformy satelitarne i sieci kablowe).

Wykres nr 35. Udziaty w wartosci przychodéw z ustug audiowizualnych i ich dystrybucji
w 2019 r. w mlid zt

VoD; 10 <

ptatna telewizja;

reklama w >7

programach; 4,4

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT?

57 Dane dla rynku ptatnej telewizji i VoD na podstawie PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce 2020. Analiza rynku
i prognozy rozwoju na lata 2020 - 2050. Dane dla rynku reklamy na podstawie raportu Publicis Groupe Rynek reklamy
w 2020r.
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Warto zwréci¢ uwage, ze przychody generowane przez ptatne ustugi VoD stanowia juz
ponad 20% tacznych przychoddéw uzyskiwanych w programach tv i katalogach VoD, czyli rynku
tresci. Jednoczesnie przychody z tytutu ptatnej telewizji (czyli rynku dystrybucji) sg wieksze niz
przychody z rynku tresci. Obraz ten bytby petniejszy, gdyby dostepne byty dane nt. przychodéw
nadawcéw z tytutu umoéw zawieranych z operatorami sieci kablowych i platform satelitarnych
oraz telewizji IPTV czy dynamicznie rozwijajacego sie rynku ustug OTT. Mozna domniemywag,
ze przychody z tych Zrédet co najmniej rdwnowazg wartos¢ rynku tresci wobec wartosci rynku
ich dystrybucji.

2.2. Wartosc rynku reklamy w 2020 r.

Informacja o rynku reklamy w Polsce zostata sporzadzona w oparciu o dane pochodzace
z raportow Publicis Groupe®.

Dane, rok do roku, mogg rézni¢ sie w poréwnaniu do prezentowanych w Informacji
o podstawowych problemach radiofonii i telewizji za rok poprzedni w zwigzku z korekta
dokonywang przez autoréw raportow.

Warto$¢ rynku reklamowego w Polsce po czterech kwartatach 2020 r., wyniosta 8,97 mid zt,
co oznacza spadek o 8,6% czyli o 849 min zt wzgledem ubiegtego roku. Najstabsze tempo
wzrostu na rynku reklamy odnotowano w kwietniu i maju - spadki o ponad 30% to efekt
tzw. lockdownu oraz kryzysu spowodowanego przez pandemie Covid-19. Trzeci i czwarty
kwartat 2020 r. przyniosty poprawe sytuacji - redukcje budzetéw reklamowych wyniosty
odpowiednio 3% i 1,2%.

Po czterech kwartatach 2020 r., spadki wptywow zanotowaty wszystkie media z wyjatkiem
internetu. Wartosc¢ rynku reklamy online wzrosta o 4,6%.

58 Agencja mediowa Starcom, w wyniku zmian kapitatowych, opublikowata pierwsza edycje cyklicznego raportu
pt. Rynek reklamy w Polsce w 2019 roku, jako Publicis Groupe. Przedstawione w raporcie dane sa szacunkami netto
inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywdéw reklamowych mediéw po rabatach, ale przed podatkiem
VAT. Punktem wyjscia sa dane monitoringowe (warto$¢ brutto - przed rabatami, bez podatku VAT) dostarczone przez
Kantar Media (wszystkie media nie liczac telewizji) oraz Nielsen Audience Measurement (telewizja). Wskazniki
makroekonomiczne pochodza z analiz GUS, a prognozy z NBP oraz Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowa. Dane
o inwestycjach reklamowych netto w Internecie szacowane sa w modelu know-how Publicis Groupe, a o inwestycjach
reklamowych netto reklamy zewnetrznej - na podstawie danych Kantar Media oraz lzby Gospodarczej Reklamy
Zewnetrznej. Dane o sprzedazy prasy pochodza z ZKDP, a o frekwencji w kinach z boxoffice.pl. Dane na temat radia
pochodzg z Millward Brown. Dane rynku mobile pochodza z raportow eMarketer, SMG/KRC Millward Brown:
Startrack (badanie Internautéw na zlecenie SMG - jedyne jednozrédtowe badanie wszystkich mediow). Dane
0 e-commerce i m-comerce pochodza z badania Izby Gospodarki Elektronicznej.

56



Kal

KRAJOWA RADA

RADIOFONII i TELEWIZJI

Wykres nr 36. Wartosc¢ rynku reklamy w Polsce w latach 2011-2020 (w min z1)

5000 -
4500 A
4000 -
3500 -
3000 -
2500 A
2000 -
1500 A
1000
- -l_l mmemEl
Telewizja Internet Radio Magazyny Outdoor Dzienniki Kina
m2011 3883 1214 561 687 483 555 101
m2012 3 665 1392 561 597 515 479 115
m2013 3608 1506 559 512 437 367 99
m2014 3810 1602 594 438 434 307 98
m 2015 4014 2152 644 397 478 280 119
m2016 4068 2 355 673 363 496 241 135
m2017 4154 2838 682 334 495 206 141
m2018 4398 3217 734 311 519 193 150
2019 4371 3542 753 285 542 174 161
= 2020 3938 3686 681 179 333 122 34

Zrédto: Raporty Starlink/Starcom, Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w latach: 2011-2020

Jedynie cztery sektory reklamowe odnotowaty wzrosty w rynku reklamy. Liderem pod katem
dynamiki wzrostu we wszystkich mediach w 2020 roku byt sektor produktéow do uzytku
domowego (dynamika 24,7%). Sektor komputeréow i audio wideo zwiekszyt wydatki o 7,9%.
Sektor handlowy zwiekszyt inwestycje 0 6,2% rok do roku. Zauwazalnym wzrostem wydatkéw
reklamowych wyréznit sie takze sektor sprzetéw domowych, mebli i dekoracji (dynamika 2,2%).
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Wykres nr 37. Dynamika zmian w sektorach o najwiekszych wydatkach reklamowych
w 2020 r. (w min z1)

1777.3 m 2019

1673,8 = 2020
+2,2% +24,7% +7,9%
2425 2478 o 1770

- 124,5 1553 138,1 149
| |
Handel Sprzety domowe, meble,  Produkty do uzytku  Komputery i audio video
dekoracje domowego

Zrédto: Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2020 1.

Dwanascie sektoréw zredukowato swoje inwestycje reklamowe. Najwieksze spadki
wygenerowaty trzy sektory: finanse, zywnos¢ i motoryzacja.

Wykres nr 38. Sektory o najwiekszych spadkach wydatkow reklamowych w 2020 r. (w min zt)

m 2019
m 2020

734,5

275,5

podrdze, turystyka finanse

Zrédto: Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2020 .
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W roku 2020, telewizja i radio stracity odpowiednio 10,1% oraz 9,5%, za$ dzienniki i magazyny
odpowiednio 29,6% i 37,4%. Najwiekszy spadek wydatkéw reklamowych odnotowaty kina.
Wydatki reklamowe nizsze o 79,2% to efekt decyzji o czasowym zawieszeniu dziatalnosci kin.

Rok 2020 byt rokiem spadku udziatu reklamy telewizyjnej w catym rynku reklamy -
z44,6% w 2019 r. do 43,9%, tj. 0 0,7 pp.

Wartos¢ rynku reklamy telewizyjnej w 2020 roku szacuje sie na 3 938 min zt. W poréwnaniu
do wptywow z 2019 roku (4 381 min zt) dynamika spadku osiggneta 10,1%. Powodem byto
ogtoszenie stanu pandemii i wprowadzenie tzw. lockdownu. Koniec roku przyniést dla tego
medium znaczaca poprawe. Reklamodawcy nauczyli sie funkcjonowac w nowej rzeczywistosci.
Dostosowali swojg komunikacje do sytuacji i mimo obostrzen nie ograniczajg inwestycji
w reklame telewizyjna. Pomogta takze dobra ogladalnosé. W czwartym kwartale 2020 r., $redni
czas ogladania telewizji wynidst 2 godziny 26 minut (w przedziale wiekowym 16-49 lat), czyli
0 2,2% wiecej niz przed rokiem. Cztery gtéwne programy uniwersalne (TVP1, TVP2, TVN
i Polsat) uzyskaty w catym 2020 r. przychody na poziomie 2,06 mid zt, tj. o0 302,1 miIn zt mnigj
niz w roku poprzednim (-12,8%).

W 2020 r. przychody kanatéw naziemnej telewizji cyfrowej (z wytaczeniem tzw. Wielkiej
Czworki, tj. wyzej wymienionych czterech programéw) spadty o 10,4% i wyniosty 932,9 min zt,
aw 2019 r. 1 041,7 min zt (s3 to przychody reklamowe tacznie ze sponsoringiem, ogtoszeniami
i lokowaniem produktu). Dato to spadek o 108,8 min zt (-10,4%).

Wptywy pozostatych kanatéw tematycznych dostepnych w sieciach kablowych i satelitarnych
spadty o 3,3% i wyniosty 948,4 min (spadek o 3% biorac pod uwage warto$¢ samych spotéw
reklamowych bez sponsoringu i lokowania produktu) w poréwnaniu do 980,6 min zt w 2019 roku.

W 2020 r. rosta wartos¢ wydatkow reklamowych w internecie. Reklama online wygenerowata
wzrost 0 4,6%, tj. o 160,8 min zt wiecej w poréwnaniu z rokiem 2019. Najwieksze wydatki
reklamowe w internecie dotyczyty branzy handlowej, motoryzacyjnej i zywnosciowej. Natomiast
aktywna w innych mediach branza farmaceutyczna ulokowata w tym sektorze jedynie 13,6%
budzetéw reklamowych. Firmy z tego sektora najchetniej reklamujg sie w telewizji (73%) i nie
widaé trendu przeptywu ich budzetéw do internetu.

Szacowana wartos$¢ reklamy radiowej wyniosta w 2020 roku 681,5 min zt. Dynamika spadku
wptywoéw reklamowych w radiu w stosunku do roku 2019 wyniosta 9,5%.

Wedtug prognozy NBP, PKB wzrosnie w 2021 o 4,1%. Jednak duza niepewnos¢ zwigzana
z sytuacjg ogodlnoswiatowej pandemii Covid-19 sktania do weryfikacji tych przewidywan.
Wszystko zalezy od czasu, jaki bedzie potrzebny do normalizacji sytuacji. Obecnie nikt nie jest
w stanie odpowiedzialnie przewidzie¢ jej konsekwenciji.
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2.3. Telewizja

2.3.1. Przychody reklamowe w programach telewizyjnych w 2019 r.

Na podstawie informacji pochodzacych z raportu Publicis Groupe®® wartos$¢ rynku reklamy
telewizyjnej w 2019 r. to 4 382 mln zt. W pordwnaniu do wptywow z 2018 r. nastgpit spadek
0 0,4%. Wzrost cen reklamy w 2019 r. szczegdlnie w gtéwnych programach telewizyjnych
ograniczyt spadek przychodéw, mimo zmniejszenia Sredniego czasu ogladania telewizji o 0,4%*.

W 2019 r. przychody z dziatalnosci reklamowej czterech gtéwnych anten (TVP1, TVP2, Polsat
i TVN) wyniosty okoto 2,36 mld zt, tj. 0 51,5 mIn mniej niz w roku poprzednim (-2,1%). Oznaczato
to kontynuacje trendu spadkowego z poprzedniego roku®.

Przychody z dziatalnosci reklamowej wraz ze sponsoringiem, lokowaniem produktu
i ogtoszeniami w programach dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej wzrosty o 4,1%
i wynosity 1041,7 min zt, co w poréwnaniu z 2018 r. stanowito o0 41,4 min zt wiecej. Analizujac
natomiast same przychody z wyemitowanych reklam wzrost ten wynidst 33 min zt, czyli 3,4%.

Wptywy pozostatych programéw, dostepnych wytacznie w sieciach kablowych i na
platformach satelitarnych spadty o 0,7% i wyniosty 980,6 min zt w stosunku do poprzedniego
roku, biorac pod uwage warto$é samych spotéw reklamowych, bez sponsoringu i lokowania
produktu.

Wykres nr 39. Przychody z dziatalnosci reklamowej (wytacznie spoty) programoéow
telewizyjnych, w tym tzw. Wielkiej Czworki (TVP 1 TVP2, TVN i Polsat) programow w telewizji
naziemnej oraz programoéw satelitarnych i kablowych w 2019 r.

3971
2032
- - =
wszystkie programy Wielka Czwoérka programy naziemne z satelitarne i kablowe
wytaczeniem Wielkiej
Czworki

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce
w 2020 .

59 Publicis Groupe, Rynek reklamy w 2020 roku.

60 W 2019 roku $redni czas ogladania telewizji w grupie 16-49 wyniost 3 godziny 15 minut.

61 Ze wzgledu na zrédto pochodzenia dane te réznig sie od danych podanych w czesci dot. wynikdw finansowych
nadawcéw. Przytoczone tutaj wartosci sg szacunkami netto inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami
wptywoéw reklamowych mediow po rabatach, ale przed opodatkowaniem VAT opublikowanych przez Publicis Groupe
na podstawie informacji o umowach reklamowych. Natomiast w czesci dot. wynikéw finansowych nadawcéw dane
maja zrodto w sprawozdaniach finansowych nadawcéw, a wiec prezentuja informacje przekazywane przez nadawcéw
w rocznych sprawozdaniach finansowych sktadanych do Krajowego Rejestru Sagdowego (KRS).
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Najwiekszymi beneficjentami rynku reklamy telewizyjnej sa nadal gtéwne anteny nadawcy
publicznego TVP1 i TVP2 oraz uniwersalne programy dwdch najwiekszych grup telewizyjnych
Discovery - TVN i Cyfrowego Polsatu. Programy te sg obecne w Polsce od poczatku ksztattowania
sie telewizji w latach 1989 - 1995 i byty dostepne za posrednictwem telewizji analogowej, zanim
rozwinat sie rynek rozprowadzania programéw w sieciach kablowych i na platformach satelitarnych.
Udziat Wielkiej Czwérki w przychodach reklamowych stanowi wiecej niz potowe wydatkéw na
reklame w telewizji.

Wykres nr 40. Przychody z dziatalnosci reklamowej programéw telewizyjnych, w tym
tzw. Wielkiej Czworki (TVP 1 TVP2, TVN i Polsat), programéw w naziemnej telewizji cyfrowej
oraz programow satelitarnych i kablowych w latach 2016-2019 w min zt

M cab/sat
mNTC
u TOP4
2411
2339 2305 2359
2057
1042
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2016 2017 2018 2019 2020

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportéw Publicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce
w latach 2016-2020 r.

Przychody nadawcéw w naziemnej telewizji cyfrowej

Telewizja naziemna, rozwijana od 2013 r. w systemie cyfrowym znaczaco zwiekszyta swoja
oferte. Od czasu konwersji prawie czterokrotnie zwiekszyta liczbe dostepnych tg drogg programéw
telewizyjnych. Przychody kanatéw dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej w 2019 roku
wynosity 1 041 677 zt, co oznacza wzrost 0 4,37 % w stosunku do wynikéw z 2018 r.
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Wykres nr 41. Przychody nadawcéw rozpowszechniajgcych programy w naziemnej telewizji
cyfrowej w 2019 r. w min zt
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek Reklamy w 2020 r.

Pomijajac programy Wielkiej Czwérki, a po zsumowaniu przychodéw programoéw z grupy
danego nadawcy obecnego w NTC na czotowa pozycje wysuwa sie Polsat (TV4, TVé,
Super Polsat, Polo tv, Focus TV, ATM Rozrywka i Nova TV), ktory w 2019 r. uzyskat przychody
w wysokosci 361,5 min zt. Wysokie przychody z programéw w NTC uzyskat takze TVN
(TVN 7, TTV) - byto to 245 min zt. TVP osiggneta z wyspecjalizowanych programéw naziemnych
(TVP ABC, TVP Info, TVP Sport, TVP Rozrywka, TVP Historia, TVP 3 i TVP Kultura) przychody
w wysokosci 139 min zt. Poza nimi wysoko ulokowaty sie przychody TV PULS (TV Puls i Puls2)
w kwocie 180 570 834 zt. Pozostatych 5 programéw (Stopklatka, Eska TV, Zoom TV, WP
i Metro) tacznie zarobito 115 467 745 zi.

Ze wzgledu na potrzebe urealnienia obrazu rynku radiowo-telewizyjnego, nalezy wzigé
pod uwage przychody generowane przez biura reklamy najwiekszych nadawcéw obstugujacych
pozostate podmioty w zakresie sprzedazy czasu reklamowego innych nadawcéw.

Rynek brokerow telewizyjnych i radiowych

Do 2010r. firma Atmedia byta brokerem reklamowym obstugujagcym 53 programy telewizyjne.
Firma ta posredniczyta miedzy kupujacymi a sprzedajgcymi pakiety reklamowe w zamian za
prowizje od zleceniodawcow. Przejécie telewizji na nadawanie cyfrowe spowodowato, ze
nadawcy zdecydowali o przejeciu poszczegdlnych programéw tematycznych i sprzedazy ich czasu
reklamowego przez wtasne biura reklamy.
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W 2020 r. TVN Media w ramach TVN Premium wraz ze wszystkimi kanatami Grupy TVN
miata 42,5% udziatu w rynku zakupu reklamy telewizyjnej®? i byta brokerem: TVN Discovery
(TVN7, TVN24,TTV - Twoja Telewizja, TVN Turbo, TVN Style, HGTV, Discovery, TVN Fabula,
Metro, Investigation Discovery, TLC, TVN24 Biznes i Swiat, Discovery Science, Eurosport 1,
Travel Channel, DTX, Discovery Historia, Discovery Life, Animal Planet HD, Eurosport2),
Puls (TV PULS, Puls 2), Viacom CBS (Comedy Central, Nick Jr, Paramount Channel HD,
Polsat Comedy Central Extra, Nickelodeon, Nicktoons, MTV Polska, MTV Music Polska, VH 1),
FOX (FOX, National Geographic, National Geographic Wild, FOX Comedy, Nat Geo People),
Canal+ (MiniMini+, Domo+, Planete+, kuchnia+, Ale Kino+, teleTOON+, Canal+ Sport, nSport+,
Canal+ Sport2, Canal+ Family, Canal+ Premium, Canal+, Canal+ Dokument), Disney (Disney Junior,
Disney Channel, Disney XD), Polsat (Food Network), Mainstream Networks (Romance TV),
IKO Media Group (Sportklub, Fightklub), Motowizja (Motowizja), Esport (e-sport tv),
Edusa (Red Carpet TV), ldea4 Broadcasting (StudioMED TV), MWE Networks (NTL),
ULTRA TV (ULTRA TV).

W 2020 r. Polsat Media miat 37,5% udziatu w rynku zakupu reklamy telewizyjnej i byt
brokerem: Polsat (TV 4, TVé, Polsat News, Polsat2, Super Polsat, Fokus TV, Polsat Film,
Eska TV, Polo TV, ATM Rozrywka, Polsat Play, Polsat Café, Nowa TV, Polsat Seriale,
Disco Polo Music, Polsat Sport, Eleven Sports 1, Vox Music TV, Polsat Doku, Eska TV Extra,
Polsat Music HD, Polsat Rodzina, Polsat Sport Extra, Polsat News 2, Eleven Sports 2, Eska Rock
TV, Superstacja, Polsat Sport News HD, Polsat Games, Polsat Romans, Polsat Sport Fight), Kino
Polska (Stopklatka, Zoom TV, Kino Polska, Kino TV, Kino Polska Muzyka, Gametoon), Warner
(TNT, Cartoon Network, Boomerang), A&E Television Networks (HISTORY, ClI Polsat, History2,
Lifetime), Wirtualna Polska (WP), AXN (Sony) (AXN, AXN Black, AXN Spin, AXN White),
Viasat (Epic Drama, Polsat Viasat History, Polsat Viasat Explore, Polsat Viasat Nature),
4fun Media (4FUN.TV, 4FUN DANCE, 4FUN KIDS, 4FUN GOLD HITS), BBC (BBC Earth,
BBC Brit, BBC CBeebies, BBC Lifestyle, BBC First), AMC Networks (Polsat JimJam, AMC,
Extreme Sports, Sundance Channel), Universal (13 Ulica, Scifi Universal, E!Entertainment,
Golf Channel Polska), Polcast Television (Tele5, Polonial, Water Planet, Novela TV),
JBD SA (Stars.tv), ViacomCBS (CBS Europa, CBS Reality), Da Vinci Media (Da Vinci),
Fratria (Telewizja WPOLSCE.PL), TV Republika (TV Republika).

Trzecim brokerem pod wzgledem udziatéw rynkowych jest telewizja publiczna. Biuro reklamy
TVP obstuguje TVP1, TVP2 i programy tematyczne, co w 2020 r. dato udziat w rynku na
poziomie 20%.

62 Zgodnie z estymacjami Publicis Groupe za rok 2020.
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Wykres nr 42. Udziaty w rynku brokeréw telewizyjnych w latach 2019-2020

2019 2020

TVP;
20,5% TVP; 20%
Polsat;

37,5%

Polsat;
36,3%

TVN; TVN;
432% 42,5%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Publicis Groupe

W 2021 r. udziat w rynku brokeréw telewizyjnych TVN Media prawdopodobnie zmniejszy
sie ze wzgledu na przeniesienie sprzedazy czasu reklamowego programéw Telewizji Puls do
Polsat Media®3.

Rynek reklamy radiowej wyglada nieco inaczej niz rynek reklamy telewizyjnej. Reklamodawcy
moga kupowac¢ miejsca reklamowe bezposrednio u kazdego z nadawcéw, tj. niekoniecznie
korzystac z ustug brokerskich. Jesli dany nadawca posiada narzedzie do planowania kampanii
reklamowych (tzw. Soft) to jednoczesnie moze by¢ brokerem. Posiadanie tego narzedzia jest
najwiekszg przewaga brokeréw radiowych. Dzieki niemu mogg planowac kampanie obejmujace
kilku nadawcoéw, a nastepnie posredniczy¢ w zakupie pakietow reklamowych.

W 2020 r. na rynku brokeréw radiowych pierwsze miejsce z udziatem 39,3% zajmowata
Grupa RMF FM. Grupa radiowa Eurozet miata 20,1%, a trzecie miejsce przypadto Grupie Time
z udziatem 16,6%. Czwarte miejsce zajeta Agora z udziatami 11,7%, kolejne - Polskie Radio
z udziatem na poziomie 9,8%.

83 https://www.wirtualnemedia.pl/komentarze/telewizja-puls-przenosi-obsluge-brokerska-z-tvn-media-do-
polsat-media/page:4
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Wykres nr 43. Udziaty w rynku brokeréw radiowych w latach 2019-2020 (wg. Kantar Media)

2019 2020
Polskie Polskie N
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Time;
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Publicis Groupe

Przychody reklamowe nadawcow dostepnych w sieciach satelitarno-kablowych

Sytuacja w grupie nadawcéw satelitarno-kablowych przedstawia sie podobnie jak w naziemnej
telewizji cyfrowej. Tu réwniez czotowe pozycje zajmujg programy gtéwnych podmiotow
telewizyjnych.

W 2019 roku wptywy reklamowe pozostatych programéw dostepnych wytacznie w sieciach
kablowych i na platformach satelitarnych wyniosty 980 611 925 zt. W poréwnaniu do 2018 r.
(987 164 508 zt) oznacza to niewielki spadek (o 0,66% rok do roku).

Wykres nr 44. Przychody reklamowe nadawcéw dostepnych w sieciach satelitarno-kablowych
w min zt
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w 2020 r.
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Programy TVN Discovery, Polsatu i TVP zagospodarowaty 607 019 459 zt z tej kwoty.
Programy pozostatych polskich nadawcoéw takich jak Kino Polska, 4 fun, MWE Networks
Winnicki, Edusat WSEE, ldea4Brodcasting, TV Republika, IKO Media Group, NTL, Frame by
Frame Astro, Telewizja w Polsce.pl uzyskaty 37 185 650 zt przychoddw. £3cznie polscy nadawcy
satelitarno-kablowi zarobili prawie 644 205 109 min zt tj. 65,69% wszystkich przychoddw z tego
segmentu rynku.

Pozostate 34,31% przychodéw w kwocie 336 406 816 min zt uzyskaty programy globalnych
koncernéw skierowane na polski rynek (Sony, Warner, CBS Viacom, Uniwersal, Fox i Disney)
- 231 533 490 mln zt oraz programy nadawcoéw z innych krajow (Wtoch, Czech, Niemiec czy
Wielkiej Brytanii) - 104 873 326 mln zt.

Wykres nr 45. Udziat polskich i zagranicznych nadawcéw satelitarno-kablowych w przychodach
z dziatalnosci reklamowej w 2019 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe Rynek reklamy w 2020 .

Na rynku przychodoéw reklamowych dominujg udziaty grup kapitatowych dysponujgcych
pakietami programéw. Na wykresie powyzej przedstawiono tacznie udziaty nadawcéw
posiadajacych koncesje w Polsce (Polsat i TVN Discovery, a takze TVP) i facznie globalne koncerny
telewizyjne (Sony, Warner, CBS Viacom, Uniwersal, Fox i Disney) oraz pozostatych nadawcow
polskich i zagranicznych dziatajgcych poza duzymi grupami. Czas reklamowy w tych programach
sprzedajg krajowi brokerzy, czyli biura reklamy TVN lub Polsatu oraz TVP.
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2.3.2 Wyniki finansowe nadawcéow telewizyjnych na podstawie danych ze
sprawozdan finansowych za 2019 r.

Informacje na temat sytuacji finansowej podmiotéw dziatajagcych w sektorze telewizyjnym
przygotowywane sg na podstawie danych pochodzacych ze sprawozdan finansowych nadawcéw,
ktorzy Swiadcza rowniez ustugi ptatnej telewizji oraz wideo na zadanie (VoD). W sprawozdaniach
finansowych sktadanych zgodnie z przepisami ustawy o rachunkowosci nie ma obowigzku
rozrdzniania przychoddow i kosztéw kazdej z tych ustug odrebnie. Z tych wzgledéw opis
sytuacji finansowej przedsiebiorcéw dziatajagcych w sektorze telewizyjnym odnosi sie do
poszczegdlnych jego segmentdw (telewizja, rozprowadzanie programow, ustugi VoD), jedynie
tam gdzie jest to mozliwe z punktu widzenia dostepnych informacji®*, w pozostatych aspektach
obejmuje wszystkie rodzaje dziatalnosci tacznie.

Przychody nadawcéw z rozpowszechniania programéw pochodza gtéwnie z dwdch Zrodet:
dziatalnosci reklamowej w potaczeniu ze sponsoringiem, lokowaniem produktu i telesprzedaza
oraz z tytutu uméw zawieranych z operatorami ptatnej telewizji. Te pierwsze moga odbiegac od
danych przedstawianych w publicznie dostepnych raportach, sg bowiem wynikiem faktycznie
zrealizowanych uméw, podlegajacych negocjacjom, uwzgledniajacych upusty i rabaty.

Wsparcie o trzy gatezie dziatalnosci (reklama, ptatna telewizja i VoD) dajg gtéwnym podmiotom
na rynku telewizyjnym znaczaca przewage nad pozostatymi nadawcami. Udziat nadawcéw,
ktérzy nie prowadza dziatalnosci jako operatorzy rozprowadzajacy programy w przychodach
operacyjnych stanowi zaledwie 14%, mimo iz jest to liczna grupa produkujgca réznorodng oferte
programowa.

Wykres nr 46. Udziaty w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcow telewizyjnych
w latach 2018-2019

Rok 2018 Rok 2019

pozosFa’re TVP SA; pozostate TVP SA;
stacje 12%

naziemne i Grupa

satelitarne; TVN:

0,
7% 17%

13% stacje
naziemne i

Grupa TVN; satelitarne;
18% 14%

ITI
Neovision;
22%

ITI

Neovisio
n; 21%
Grupa Grupa
Cyfrowy/ Polsat; 15% Cyfrowy Polsat;
Polsat; 24% Polsat; 16%

22%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych za lata 2018-2019

64 Raport Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2019 r.
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Przychody z dziatalnosci komercyjnej nadawcow telewizyjnych (rozpowszechnianie programéw
i ich dystrybucja oraz VoD) gtéwnych podmiotéw, w 2019 roku, wyniosty 11 019,3 min zt i byty
wyzsze 0 12% (tj. 1 343,5 min zt) w stosunku do roku 2018. w 2019 roku, poza Grupa Polsat,
ktéra odnotowata lekki wzrost, niemal we wszystkich grupach nastapit niewielki spadek
udziatu (ok. 1 pp.). Natomiast w przypadku pozostatych nadawcow naziemnych i satelitarnych,
niezrzeszonych w grupach, mozna zauwazy¢ wyrazny wzrost udziatu, ktéry z 7% w 2018 roku
zwiekszyt sie do 14% w 2019 roku.

Woykres nr 47. Dziatalno$¢ operacyjna nadawcéw i operatorow w latach 2018-2019 (w min zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych za lata 2018-2019

Grupa TVN i operator satelitarny ITI Neovision SA®® (obecnie Canal+Polska SA) uzyskali tacznie
ok. 37% przychodow operacyjnych wszystkich uczestnikow tak okreslonego rynku (spadek o 3%
w poréwnaniu do poprzedniego roku). Przychody operacyjne tych podmiotéw w obu segmentach
ustug tacznie wynosity 4 118,5 min zt i byty wyzsze o0 4,9% w poréwnaniu do 2018 roku.

65 Warto$c przyjetych przychodéw i kosztéw ITI Neovision (obecnie Canal+Polska SA) za rok 2018 i 2019 stanowi
12-krotno$¢ ich s$rednich miesiecznych wielkosci, wynikajacych ze sprawozdania Spoétki obejmujacego okres
21 miesiecy od 1 kwietnia 2017 r. do 31 grudnia kazdego roku.
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Spotki Cyfrowego Polsatu SA wypracowaty 37% udziatu w przychodach operacyjnych (spadek
0 2 pp.). Ten wynik byt wyzszy w stosunku do roku poprzedniego o 10,8% (tj. o 400,5 min zt)
i wyniost 4 099,5 min zt.

Telewizja Polska SA nie prowadzi dziatalnosci jako operator ptatnej telewizji, jej przychody
z dziatalnosci komercyjnej w 2019 roku wynosity 1 290 min zt, co oznacza wzrost o0 2,3%
w stosunku do 2018 roku. TVP uzyskata w ten sposéb 12% udziatu w potaczonym rynku
nadawczo-operatorskim (spadek o 1%).

Pozostate stacje naziemne i satelitarne w 2019 roku tacznie zgromadzity przychody w kwocie
1 511,3 min zt, co oznacza wzrost o ok. 92% (o 723 min zt) w stosunku do 2018 roku. Wyniki
te zaowocowaty zwiekszeniem udziatéw z 7% do 14% w 2019 r.

Przychody gtéwnych nadawcéw uzyskane wytacznie z dziatalnos$ci zwigzanej
z rozpowszechnianiem programoéw telewizyjnych

Poréwnujac wyniki finansowe gtéwnych nadawcéw, tj. Telewizji Polsat sp. z 0.0., TVN SA oraz
TVP SA, odnoszace sie wytacznie do tworzenia i rozpowszechniania programéw telewizyjnych
z danymi z 2019 r. nalezy odnotowac wzrost o ok. 8 pp., tj. 0 362,8 min zt. Wspélnie, nadawcy
o ktérych mowa, w tym okresie uzyskali 4 736,3 min zt przychodéw.

Wykres nr 48. Przychody, koszty i wynik na dziatalnosci gtéwnych nadawcéw TV w latach
2018-2019 (w min z1)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych za lata 2018-2019
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TVP SA% (bez wptywoéw abonamentowych) w 2019 roku posiadata 27% (spadek o 2 pp.)
udziatu w grupie najwiekszych nadawcéw, z przychodami na poziomie 1 298 min zt, ktére byty
wyzsze o ok. 2%, tj. 0 24,9 min zt, w stosunku do 2018 r.

TVN SA®, podobnie jak w latach wczesniejszych, w 2019 roku uzyskata najwyzszy udziat
w przychodach gtéwnych nadawcow telewizyjnych, tj. ok. 37% (spadek o 1 pp.). Przychody
Spétki wyniosty 1 746,4 min zt i byty wyzsze o ok. 4,8%, tj. 0 80,4 min zt w stosunku do 2018 r.

Telewizja Polsat sp. z 0.0.°8 w 2019 roku uzyskata przychody w kwocie 1 692 min zt. Byty
one wyzsze o 18% (tj. 0 258,8 min zt) w stosunku do poprzedniego roku. Spétka zanotowata
wzrost udziatu w rynku o 3 pp., do 36%. Polsat od lat utrzymuje najnizszy poziom kosztéw
w relacji do wysokosci przychodéw poréwnaniu z TVN czy TVP, w wyniku czego uzyskat
najwyzsza rentownosé, a takze najwyzsze wyniki brutto (w 2018 r. zysk brutto w wysokosci
420,9 min zt, w 2019 r. zysk brutto w wysokosci 455,1 min z1).

Inne wskazniki finansowe sektora telewizyjnego

taczna warto$¢ majgtku nadawcéw telewizyjnych naziemnych i satelitarnych na koniec 2019 r.
wynosita 13 508 min zt (tj. wzrost o 23% w stosunku do poprzedniego roku). W jego strukturze
65% stanowity aktywa trwate. Majatek w 58% byt finansowany kapitatem wtasnym
przedsiebiorcow. Kapitat obrotowy netto (majatek obrotowy - zobowigzania krétkoterminowe)
w tej grupie nadawcow wynosit 1 558 min zt, natomiast wskaznik ptynnosci finansowej wynidst
1,5, co oznacza warto$¢ w optymalnym przedziale. Wynik na sprzedazy w tym segmencie
dziatalnosci wynidst w 2019 r. 1 737 min zt (spadek wartosci o0 9,5% w poréwnaniu do 2018 r.).

2.4. Przychody z udostepniania audiowizualnych ustug na zadanie (VoD)
w 2019r.

Wedtug szacunkéw PMR wartos$é rynku ptatnych serwiséw VoD przekroczyta w 2019 roku
putap miliarda ztotych. W poréwnaniu z rokiem 2018 oznacza to wzrost przychodéw dostawcow
0 19%. Dynamike rynku nalezy taczy¢ przede wszystkim z rozwojem SVoD w Polsce i powigzanym
z tym wzrostem liczby abonentéow takich serwiséw, ktérych udziat w przychodach z ustug VoD
moze osiggac nawet 85%. Ponad potowe udziatéw w sprzedazy abonamentéw SVoD dokonuje
sie poprzez sprzedaz bezposrednia. Znacznie mniejszy udziat majg przychody z serwiséw SVoD
w tzw. kanale operatorskim w wiekszosci generowane przez HBO GO.

66 W 2019 r. TVP SA nadawata programy: TVP 1, TVP 2, TVP3 Regionalna, 16 programow regionalnych, TVP Polonia,
TVP Bielsat oraz 8 programéw wyspecjalizowanych (TVP Historia, TVP Kultura, TVP Rozrywka, TVP Seriale,
TVP Sport, TVP HD, TVP ABC, TVP Info).

67 W 2019 roku byty nadawane programy: Telewizja TVN, TVN Siedem, HGTV, TVN International, TVN Style,
TVN Turbo, TVN 24 Biznes i Swiat, TVN International West, TVN International Extra, TVN 24, TVN Fabuta.

68 W 2019 roku byty nadawane programy: Polsat, Polsat Sport, Polsat 2, Polsat Cafe, Polsat Sport Extra, Polsat Play,
Polsat News, Polsat Film, TV 4, TV 6, Super Polsat, Polsat Sport Fight, Polsat Seriale, Polsat Film 2, Polsat Music,
Disco Polo Music, Polsat 1, Polsat News 2, Polsat Doku, Polsat Reality, Polsat Sport Premium 1, Polsat Sport Premium 2,
Polsat X, Polsat Sport News, Polsat Games, Polsat Rodzina oraz smart DOM.
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Wykres nr 49. Struktura przychodéw z r6znych modeli ptatnych serwiséw VoD w 2019 r.

TVOD; 13,5
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SVOD; 873,5

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce 2020.
Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025

Wséréd serwisow subskrypcyjnych wiekszos¢ przychodéw generuje ustuga Netfliksa
(ok. jednej trzeciej). £aczna wartosé przychodow serwiséw krajowych: Player, Ipla, cda premium,
vod.tvp.pl (katalogu udostepnianego przez telewizje publiczng®®) wraz z ustugami Swiadczonymi
przez lokalnych operatorow sieci kablowych réwnowazy udziat w tym rynku globalnych dostawcow
tresci takich Netflix, HBO czy prime video Amazona.

Poza serwisami w modelu SVoD drugim najwiekszym segmentem rynku ptatnych ustug
audiowizualnych na Zadanie s3 serwisy i tresci dostepne w modelu transakcyjnym (optata przed
emisjg) tj. TVoD i PPV. Ta forma dostepu do tresci traci jednak na znaczeniu réwnolegle
z rozwojem SVoD w modelu abonamentowym. Ustugi TVoD oraz PPV czesto takze towarzysza
SVoD jako dodatkowa opcja.

2.5. Przychody z ptatnej telewizji w 2019 r.

Wedtug danych szacunkowych PMR7® wartos$¢ rynku ptatnej telewizji w 2019 r. osiggneta
poziom 6,2 mld zt, jedynie nieznacznie wiecej niz rok wczesniej.

69 Z SVoD - 1 202 160 zt, z reklam w VoD - 23 586 152 zt.
70 PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2019 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2019-2024,
czerwiec 2019.
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Wykres nr 50. Struktura rynku ptatnej telewizji w Polsce wedtug przychodéw
z poszczegolnych rodzajow ustug w 2019 r.

sieci kablowe i IPTV;
42%

platformy satelitarne;
58%

Zrodto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2020 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025

Telewizja satelitarna

Wedtug szacunkdw PMR cyfrowe platformy satelitarne uzyskaty w 2019 roku 3,6 mld zt przychodoéw.

Oznaczato to spadek rok do roku, podczas gdy w okresie od 2016 do 2018 r. rynek ten charakteryzowaty
lekkie wzrosty.

Wykres nr 51. Udziat w przychodach z rynku satelitarnych platform cyfrowych w 2019 r.

Cyfrowy Polsat; 51%
Canal+; 49%

Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2020 r. Andliza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025
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W 2019 roku, podobnie jak w latach poprzednich, obaj operatorzy telewizji satelitarnej - Grupa
Cyfrowego Polsatu oraz Canal+ Polska dzielg ten rynek miedzy siebie niemal w réwnych czesciach.
Trzeci operator, Orange o znacznie mniejszej bazie abonenckiej, nie podaje wynikéw finansowych
tego wycinka swojej dziatalnosci.

Telewizja kablowa

Przychody operatoréw telewizji w sieciach kablowych w 2019 roku wyniosty ok. 2,1 mlid zt
i pozostaty praktycznie na niezmienionym poziomie rok do roku.

Wykres nr 52. Udziat operatoréw w przychodach z telewizji kablowej w rynku w 2019 r.

Toya; 4%

UPC; 33%

inni; 17%

Multimedia Polska;
17%
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Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2020 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025

Przychody najwiekszych operatoréw z ptatnej telewizji ksztattowaty sie nastepujgco: UPC -
brak danych dot. ptatnej telewizji, wszystkie przychody 1 630 min zt (w 2018 roku 1 589 min z1),
Vectra okoto 464,6 min zt (w 2018 roku 459,4 min zt), Multimedia - 413,5 min zt (w 2018 roku
412,7 min zt). Inea, TOYA i pozostali operatorzy kablowi tacznie uzyskali ok. 550 min zt.

Telewizja IPTV i ustugi OTT

Udziat IPTV (telewizja rozprowadzana za posrednictwem protokotu internetowego)
w 2019 r. wynosit ok. 8% catosci rynku ptatnej telewizji. W ujeciu nominalnym rynek zyskat
prawie 100 min zt, a wzrost przychodéw dostawcéw rok do roku - wedtug szacunkéw PMR -
wyniost 22%.

Podobnie jak w poprzednim roku, wzrost ten powstrzymat caty rynek ptatnej telewizji przed
tendencja spadkowa. Z analizy PMR wynika, ze oferta IPTV jest w stanie pozyska¢ catkowicie
nowych klientéw, przy czym czynnikiem istotnym jest pakietyzacja ustugi telewizyjnej z dostepem
do szerokopasmowego internetu, gtdwnie za pomoca swiattowodu. Dziatalno$é te prowadza
w ramach szerokiego pakietu innych ustug gtownie operatorzy telekomunikacyjni: Orange
i Netia.

73



|< ql'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Brak jest dostepnych danych nt. przychodéw z ustug ptatnej telewizji w ramach platform OTT
dla catego segmentu. Gtéwni polscy nadawcy udostepniaja swoje programy w internecie w ramach
tzw. ustug OTT. S3 to oferujgcy pogramy telewizji publicznej TVP Stream, Ipla.tv udostepniajaca
programy Polsatu)’? czy Player z programami z grupy TVN Discovery. OTT nadawcdw ograniczajg
sie jednak do wtasnych tresci, a zatem nie mogg stanowié alternatywy dla ptatnej telewizji
w sieciach kablowych czy na platformach satelitarnych. Z publikowanych przez te samg firme
informacji wynika, ze jedyna tego typu ustugg o szerszym zasiegu byt WP Pilot”2. Platforma, ktéra
debiutowata 5 lat temu, w 2019 roku uzyskata przychody w kwocie prawie 10 min zt (wzrost
0 134% w stosunku do 2018 r.). WP Pilot informuje, Ze jej przychody w wiekszosci pochodza
z abonamentéw za $wiadczong ustuge niz z przychodéw reklamowych, mimo Zze uzytkownicy
nieptacacy znajduja sie w przewadze nad ptacacymi. Firma podaje, ze miesiecznie z jej oferty
korzysta ok. 2 mIn uzytkownikéw, z czego ok. 300 tys. ptatnych abonentéw.

W marcu 2021 r. w Polsce wystartowata czeska platforma GONET.TV”® $wiadczaca ustuge
konkurencyjna dla WP Pilota.

2.6. Przychody reklamowe w programach radiowych w 2019 r.

Radio, po telewizji i internecie, jest kolejnym istotnym sektorem reklamowym. Jego udziat,
na podstawie szacunkéw Publicis Groupe, w catym rynku reklamowym pozostat na tym samym
poziomie co rok wczesniej tj. 7,7%. Wartos¢ budzetow radiowych zgodnie z tymi estymacjami
wyniosta 752,6 min zt i wzrosta 0 2,5 % 74.

Faktycznie jednak suma ta byta znaczaco nizsza. Zgodnie z danymi ze sprawozdan finansowych,
w 2019 r. nadawcy radiowi tagcznie osiggneli przychody operacyjne’> w kwocie 616,4 min zt.
Byty one wyzsze o 3,7% od uzyskanych w 2018 r.

71 https://www.benchmark.pl/aktualnosci/darmowa-telewizja-internetowa-jak-i-gdzie-ogladac.html.

72 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wp-pilot-platforma-wplywy-134-proc-w-gore-strata-zmalala-do-1-7min-
zl-wirtualna-polska-doplacila-16-min-zl-do-kapitalu.

73 https://www.rp.pl/Media-i-internet/303109912-Czescy-biznesmeni-zetra-sie-z-Wirtualna-Polska.html.

74 Publicis Groupe Rynek reklamy w Polsce w 2019 roku. Przedstawione w nim dane sg szacunkami netto inwestycji
w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywéw reklamowych mediéw po rabatach, ale przed podatkiem VAT.

75 W Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych Polskiego Radia przychody operacyjne zostaty pomniejszone
o wptywy abonamentowe i dotacje.
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Wykres nr 53. Udziaty nadawcéw radiowych w przychodach operacyjnych w 2019 r.
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*w tym siec Plus

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych nadawcéw za 2019 r.

W 2019 r. komercyjni nadawcy radiowi zwiekszyli o 3% swéj udziat w rynku w poréwnaniu
do roku poprzedniego i osiggneli tacznie 79% udziatéw w przychodach operacyjnych catego
radia. Pozostate 21% udziatéw w rynku nalezato do nadawcéw publicznych.

W 2019 r. lokalni nadawcy niezalezni zanotowali wzrost udziatu o 2% uzyskujac 12% udziatu
w rynku, o 1% wzrosty réwniez udziaty Grupy RMF, Grupy Agory i nadawcéw spoteczno-religijnych,
natomiast udziaty Grup Eurozet, ZPR i Polsat pozostaty bez zmian w poréwnaniu do poprzedniego
roku.
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Grupy radiowe

Polskie Radio, RMF, Eurozet, ZPR, Agora i Polsat’® w 2019 r. uzyskaty tacznie przychody
operacyjne w wysokosci 481,5 min zt. Byty one wyzsze o0 5,2 min z1, tj. 0 1,1% w stosunku do 2018 r.

Wykres nr 54. Udziat grup radiowych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach
2018-2019

Rok 2018 Rok 2019
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nadawcy Polsat; 1%
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ZPR; 11%

30% nadawcy

publiczni;

26%
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14%
EuroZet; RMF; 27% Eurozet; RMF; 30%
16% 17%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcéw za lata 2018 i 2019

W 2019 r. udziat nadawcéw publicznych w rynku przychodéw wszystkich grup
radiowych wyniost 26%. Przychody nadawcow publicznych (Polskiego Radia SA i spotek
radiofonii regionalnej)’”’, pomniejszone o wptywy abonamentowe oraz dotacje, wyniosty
127,1 min zt. Przychody te byty nizsze o 13,9 min zt, tj. 0 9,8% w poréwnaniu do roku 2018.

Grupa RMF w 2019 r. uzyskata przychody operacyjne na poziomie 141,6 min zt. Byty one wyzsze
0 8% (tj. 0 10,4 min zt) w poréwnaniu z 2018 r. Udziat Grupy w rynku wzrdst z 27% w 2018 roku
do 30% w 2019 roku. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem z dziatalnosci operacyjnej
w kwocie 30,2 min zt.

Grupa Eurozet uzyskata w 2019 r. przychody operacyjne w kwocie 81,8 min zt, wyzsze
0 6,4% (tj. 0 4,9 mIn zt) w poréwnaniu z 2018 r. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem
z dziatalnosci operacyjnej w kwocie 7,1 min zt. Udziat Grupy w rynku w 2019 r. wyniést 17%,
co oznacza wzrost o 1% w stosunku do poprzedniego roku.

Grupa Agora w 2019 r. uzyskata przychody operacyjne na poziomie 69,1 min zt. Byty one
nizsze 0 1,1% (tj. 0 0,8 min zt) w poréwnaniu z rokiem 2018. Udziat Agory w rynku zmniejszyt
sie z 15% do 14% w 2018 r. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem na dziatalnosci
operacyjnej w kwocie 11,9 min zt.

76 Jedna stacja muzo.fm.
77 Informacje uzyskane na podstawie sprawozdan finansowych nadawcéw publicznych za 2019 r.
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Grupa ZPR w 2019 r. uzyskata przychody operacyjne w wysokosci 55,7 min zt i byty one wyzsze
0 8,4% (tj. 0 4,3 mIn zt) w poréwnaniu do roku poprzedniego. Grupa zamkneta rok obrotowy
dochodem operacyjnym w kwocie 15,9 min zt. Udziat Grupy w rynku wzrést o 1% i wynidst 12%.

Grupa Polsat, nadawca jednego programu o ograniczonym zasiegu (muzo.fm), podobnie jak
w 2018 r., uzyskata najnizszy udziat w przychodach operacyjnych ze wszystkich grup
nadawcéw (1%). Przychody Grupy z dziatalnosci radiowej w 2019 r. byty wyzsze o 5%
(0 0,3 miIn zt) w poréwnaniu z 2018 r. i wyniosty 6,1 min zt. Na dziatalno$ci radiowej Grupa
zanotowata zysk operacyjny w kwocie 1,6 min zt.

Wykres nr 55. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych grup
radiowych w latach 2018-2019 (w tys. zt)
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*W przypadku Polskiego Radia wielkosci przychoddéw i kosztow zostaty pomniejszone o kwote abonamentu
i dotacji.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych nadawcéw za lata 2018 i 2019

W 2019 r. dwie grupy radiowe zanotowaty spadek wartosci przychodéw operacyjnych
w porownaniu z poprzednim rokiem (nadawca publiczny i Grupa Agory). Natomiast wszystkie
grupy wypracowaty na dziatalnosci operacyjnej dodatni wynik finansowy.

Nadawcy o zasiegu lokalnym

Nadawcy lokalni stanowig niejednorodng grupe, do ktérej z jednej strony nalezg typowo
komercyjne spétki nadajagce muzyke rozrywkows, z drugiej zas regionalne programy publiczne,
stacje akademickie i spoteczno-religijne. £aczy je w réznym stopniu obowigzek nadawania audycji
o tematyce lokalnej’®.

78 139 koncesji nadawcow lokalnych zsieciowanych (Grupy ZPR, Agora, RMF, Eurozet), 63 koncesje nadawcéw
niezaleznych, 8 koncesji nadawcéw samorzadowych, 10 koncesji nadawcéw akademickich, 8 koncesji nalezacych
do fundacji, 17 spotek radiofonii regionalne;j.
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W wielu przypadkach Zrédtem ich utrzymania, oprécz reklamy, jest takze wsparcie ze strony
grup kapitatowych czy podmiotéw zatozycielskich prowadzacych inng, szerzej zakrojong aktywnosé,
od ktérych moga pochodzi¢ srodki przekazywane z innej dziatalnosci gospodarczej lub dotacje
i subwencje. Kondycja nadawcdéw lokalnych zalezy od gtebokosci rynku.

W 2019 r. spétki publicznej radiofonii regionalnej oraz lokalni nadawcy komercyjni uzyskali
z rynku reklamy przychody w kwocie 271,2 min zt. Przychody tej grupy nadawcéw, w poréwnaniu
do 2018 roku, byty wyzsze 0 5,9%, tj. 0 15,1 miIn zt.

Wykres nr 56. Udziaty nadawcéw lokalnych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach
2018-2019
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdan finansowych nadawcéw za lata 2018 i 2019

Publiczne spétki radiofonii regionalnej odnotowaty w 2019 r. spadek tacznych przychodéw
operacyjnych (pomniejszonych o wartos¢ abonamentu) o 17,2% w poréwnaniu do 2018 r. Przychéd
ten wyniost 41,4 min zt i byt nizszy o 8,6 min zt w relacji do poprzedniego okresu.

W5sréd koncesjonowanych nadawcow lokalnych nadal najwieksze udziaty w rynku w 2019 .
zachowaty stacje niezalezne (28% - wzrost o 4 pp.). Ich przychody operacyjne wyniosty 76,4 min zt
i byty wyzsze 0 24% (tj. o 14,8 min zt) w stosunku do 2018 r.

Stacje Grupy Agora zanotowaty spadek udziatu w rynku o 2 pp., do poziomu 20%, a ich
przychody operacyjne wyniosty 55 min zt i byty nizsze o 1,6% (tj. 0 0,9 min zt) w stosunku
do 2018r.

Nadawcy lokalni z Grupy ZPR zachowali udziat w rynku, podobnie jak w 2018 r.,, na
poziomie 18%. Ich przychody z dziatalnosci operacyjnej wzrosty o 8,2% (tj. o 3,7 min zt)
w poréwnaniu do 2018 r. i osiggnety poziom 49,2 min zt.

W stosunku do 2018 r. nadawcy lokalni z Grupy RMF uzyskali przychody operacyjne wyzsze
0 5,4 min zt, tj. 0 19%; wyniosty one 34 min zt. Udziat tych nadawcéw w rynku wzrést o 2 pp.
i ksztattowat sie na poziomie 13%.
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Udziat nadawcéw lokalnych nalezagcych do Grupy Eurozet w rynku przychodéw
operacyjnych w 2019 r. zostat oszacowany na podstawie proporcji wynikajacych z danych z lat
ubiegtych”. Przyjeto wiec, ze przychody te wyniosty ok. 15,2 mln zt 8. W 2019 r. szacunkowy
udziat tej Grupy w rynku, podobnie jak w poprzednim roku, wynidst 6%.

Wykres nr 57. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych nadawcéw
lokalnych w latach 2018-2019 (w tys. zt)
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*Dane finansowe Grupy Eurozet oparte na szacunkach

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcoéw za lata 2018 i 2019

79 W 2015 r. nastapito przejscie uprawnien wynikajacych z koncesji na nadawanie programu o zasiegu ogélnokrajowym
na spotke Eurozet Radio sp. z 0.0., ktéra wykonywata dotychczas koncesje na lokalne programy radiowe. Od 2015 r.
Spotka sktada jedno sprawozdanie finansowe obejmujace tacznie przychody nadawcy programu ogdlnokrajowego
i programow lokalnych.

80 Przychody w 2018 i 2019 r. zostaty oszacowane proporcjonalnie do udziatu przychodéw spétek lokalnych
w przychodach ogétem za 2014 r., w ktérym jako ostatnim mozliwe byto wyliczenie procentowego udziatu
spoétek lokalnych w przychodach Grupy Eurozet.
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Nadawcy spoteczno-religijni

Odrebng grupe wsérdd nadawcéw stanowia nadawcy spoteczno-religijni®!, ktérzy finansuja
dziatalno$¢ nadawcza z przychodéw reklamowych uzupetnianych o datki i darowizny. Poszukujac
dodatkowych Zrédet finansowania, niektérzy nadawcy religijni zawarli umowy franczyzowe
i weszli do sieci Plus® tworzonej przez grupy radiowe ZPR i Eurozet.

W grupie tej znajduja sie tez podmioty o statusie nadawcy spotecznego (Radio Maryja oraz
siedem stacji diecezjalnych i parafialnych). Zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji, nadawcy
ci s zwolnieni z optaty za udzielenie koncesji, jednak nie moga nadawad w programie przekazéw
handlowych oraz nie moga pobiera¢ optat z tytutu rozpowszechniania, rozprowadzania lub
odbioru ich programéw.

Nadawcy spoteczno-religijni w 2019 r. tacznie uzyskali przychody w wysokosci 59 min zt,
byty one nizsze o 0,5 min zt (o0 0,8%) w poréwnaniu z 2018 r.

Wykres nr 58. Udziaty nadawcéw spoteczno-religijnych w przychodach ogétem (z rynku
reklamy oraz dotacji, darowizn i datkéw) w latach 2018-2019

Rok 2018 Rok 2019

stacje stacje Plus;
Plus; 11% 11%

pozostate

nadawcy i 42%

spoteczni
bez Radia
Maryja;
4%

nadawcy
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Maryja;
4%

pozostate
radia ;
42%

Radio Radio
Maryja; Maryja;
43% 43%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdan finansowych nadawcoéw za lata 2018 i 2019

W tej grupie nadawcoéw struktura udziatu przychodéw pozostata na poziomie podobnym do
poprzedniego roku.

81 Koécielne osoby prawne (archidiecezje, diecezje, zakony i parafie) rozpowszechniajgce programy o tematyce
spoteczno-religijnej.

82 Wedtug stanu na dzien 31 grudnia 2019 r. 18 stacji byto powigzanych (umowa operatorska lub franczyzy) z siecig
Plus, a 29 funkcjonowato niezaleznie.
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Nadawcy posiadajacy status nadawcy spotecznego tacznie zachowali swéj udziat w przychodach
operacyjnych na poziomie 47%. Najwiekszy przychéd w wysokosci 25,8 min zt, nizszy o 1,1%
w stosunku do roku poprzedniego, uzyskato Radio Maryja. Przychody te stanowity 43%
przychoddéw catej grupy nadawcéw spoteczno-religijnych. Pozostali nadawcy posiadajacy status
nadawcy spotecznego odnotowali tgcznie niewielki wzrost przychodéw operacyjnych (0,7%)
w stosunku do 2018 r.

Stacje sieci Plus w 2019 r. zanotowaty niewielki spadek przychodéw operacyjnych o ok. 0,5 min 4,
tj. 0 6,8% w stosunku do 2018 r. Ich udziat w rynku nadal utrzymywat sie na poziomie 11%.

Pozostate rozgtosnie rowniez zanotowaty spadek przychodéw operacyjnych o 3,6% w stosunku
do roku 2018. Wyniosty one 24,7 min zt. Udziat tych rozgtosni w rynku przychodéw operacyjnych
utrzymat sie na poziomie 42%.

Wykres nr 59. Poréwnanie przychodéw oraz wynikéw na dziatalnosci nadawcéw spoteczno-
religijnych w latach 2018-2019 (w tys. zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych nadawcéw za lata 2018 i 2019

Inne wskazniki finansowe sektora radiowego

Sprawozdania finansowe wykazuja, ze na koniec 2019 r. taczna warto$¢ majatku radiowych
nadawcoéw komercyjnych wyniosta 521,7 min zt, co oznacza spadek o ok. 2,2% w poréwnaniu
z 2018 r. Wskaznik udziatu kapitatéw wtasnych w finansowaniu majgtku wynosit 81,6% i zachowat
poziom podobny do poprzedniego roku. Na podobnym do poprzedniego okresu poziomie
pozostat réwniez wskaznik zadtuzenia, ktéry wyniést 18,4%. Dodatni wynik netto ogdtem
wszystkich radiowych nadawcéw komercyjnych w 2019 roku wzrést o 39,4%, tj. o 20,8 min zt
i wyniést 73,7 min zt.
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3. Rynki otaczajace w 2020 r.

3.1. Prasa

Prasa jest istotnym elementem kulturowym o wysokim znaczeniu dla kondycji spoteczenstwa.
Pozostaje nadal jednym z najwazniejszych nosnikéw ksztattujgcych i rozwijajgcych wiedze
i zainteresowania. W 2020 roku postepowata dalsza transformacja prasy zwigzana z coraz
szerszym dostepem do tresci dystrybuowanych w formie cyfrowej, przy utrzymujacym sie
spadku czytelnictwa wydan drukowanych (we wszystkich segmentach: dzienniki, tygodniki,
czasopisma).

Wielu wydawcow prasy przyspieszyto dziatania zwigzane z poszerzeniem swojej obecnosci
w srodowisku online. Niektérzy z nich przeniesli juz cato$¢ swojej dziatalnosci, inni niektére
z wydawanych tytutéw. Jednoczeénie pandemia przys$pieszyta proces przechodzenia przez
redakcje na tryb pracy zdalnej, co wptyneto pozytywnie na aktywnos¢ dziennikarzy w $wiecie
cyfrowym. Dziatania te nie zrekompensowaty jednak strat ponoszonych w przychodach
reklamowych i sprzedazowych, szczegdlnie sprzedazy wydan drukowanych.

Juz w latach ubiegtych dochodzito do zamykania niektérych tytutdéw, a sytuacja w branzy
prasowej niestety stale zmienia sie na gorsze. Oczywiscie pandemia i zwigzane z nig spadki
przychodoéw, gtéwnie z reklam, negatywnie odbijajg sie na catym rynku prasowym. Publicis
Groupe podaje, ze w 2020 roku wydatki na reklame w dziennikach spadty w stosunku do
2019 roku 0 29,6%, w przypadku magazynéw spadek wynidst az 37,4%%3.

Wydawcy nieustannie podejmujg dziatania, by dopasowac swojg oferte do preferencji
czytelnikdw, odchodzac od tytutéw cieszacych sie stabym zainteresowaniem i uruchamiajac
nowe, bedace konkurencja dla juz istniejacych na rynku. Wsréd tych propozycji przewazajg
czasopisma dla kobiet, magazyny poradnikowe, ale réwniez hobbystyczne i branzowe.

Obecnie popularne stato sie rownolegte publikowanie wydania drukowanego, jak i jego
wersji elektronicznej, ktéra w catosci odpowiada formie papierowej (wraz z zachowaniem tresci,
artykutéw oraz reklam prasowych). Zwazywszy na sytuacje epidemiologiczng, wzrasta
zapotrzebowanie czytelnikdéw na dostep do cyfrowych form prasy. Polskie Badania Czytelnictwa
(PBC) podaje, ze w audycie Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy (ZKDP) rozpowszechniania prasy
29 wydawcow deklaruje obecnie e-wydania®*. tacznie sg to 83 tytuty prasowe ukazujace sie
w wersji elektronicznej. W ocenie ZKDP, zaletg e-prasy dla czytelnika jest szybki dostep do
tresci, atrakcyjne ceny w poréwnaniu z wydaniami papierowymi, zakup w dowolnym miejscu
i czasie oraz mozliwos¢ odczytu na wielu urzadzeniach. Wraz z samym czasopismem wydawcy
e-prasy proponujg réozne dodatki i odnosniki, ktére zwiekszajg atrakcyjnos¢ pisma dla czytelnika
e-wydan®.

W zwiazku z trudng sytuacja, szczegdlnie lokalnych wydawcow, ktdrzy najbardziej finansowo
odczuli skutki pandemii rzad polski, na wniosek Izby Wydawcéw Prasy i Polskiej Izby Ksigzki,

83 Zrgdto: Publicis Media Groupe, Rynek reklamy w Polsce po czterech kwartatach 2020 r.
84 https://pl.wikipedia.org/wiki/E-wydanie.
85 https://www.pbc.pl/e-wydania-prasa-w-dobie-koronawirusa/.
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wystagpit do Komisji Europejskiej o zgode na wprowadzenie 0% stawki VAT na prase i ksigzki -
wprowadzenie tej stawki znaczaco poprawitoby sytuacje na rynku wydawcow prasy, pozwolitoby
przeciwdziata¢ skutkom pandemii i zatrzyma¢ dalsze spadki czytelnictwa.

Wedtug ekspertéw z PricewaterhouseCoopers (PwC) szacowana wartos$¢ rynku prasy
w 2020 r. miata zmniejszy¢ sie o ponad 11%, tj. z 2,7 mild zt do 2,4 mld zt. Na 2021 r.
przewidywane jest odbicie (wzrost o 4%), ale pdzniej obroty znéw majg zaczaé¢ spadac:
w 2022 roku o 1,5%, a w kolejnym o 1,2%8¢.

Dzienniki

Zgodnie z wynikami badania Kantar Polska®’ podobnie jak w latach ubiegtych najbardziej
popularnym dziennikiem pozostaje Fakt. Kontakt z wydaniem tego tytutu (czytanie lub przegladanie)
deklaruje 2,5% badanych. Na drugim miejscu utrzymuje swoja pozycje Gazeta Wyborcza - 2%.
Na podobnym poziomie jak w ubiegtym roku znajduje sie Super Express - 1,6%.

Wykres nr 60. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogélnopolskie badania czytelnictwa
prasy®

86 https://biznes.gazetaprawna.pl/artykuly/1497284 rynek-prasy-w-kolportazu-lepiej-ale-nie-rozowo.html.

87 Kantar Polska, Polskie Badania Czytelnictwa, sierpien 2020 - styczerr 2021; CPW; grupa celowa: osoby w wieku
15-75 lat, N=14 202, realizacja: Kantar Polska, Ogdélnopolski Panel Badawczy Ariadna, ARC Rynek i Opinia. Wskaznik
CPW oznacza s$redni procent respondentdéw, ktorzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem pisma (czytali je, badz
przegladali). Wskaznik Estymacja na populacje oznacza $rednig liczbe czytelnikdw, ktorzy zetkneli sie z przecietnym
wydaniem pisma (czytali je, badZ przegladali). CPW: 2,5% respondentéw czyta przecietne wydanie pisma Fakt.
Estymacja na populacje: 758 000 Polakéw czyta przecietne wydanie pisma Fakt. Liczba przebadanych respondentow
w danym okresie N=14 088. https://www.pbc.pl/rynek-prasowy/.

88 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy Prezentacja danych za okres sierpie 2020 - styczers 2021. Badanie realizowane
metodg CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na ktérym zapisywane
sg odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentow (wiek 15-75 lat) w danym okresie
N=14088. N oznacza liczbe 0séb uczestniczagcych w badaniu.
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Tygodniki

Najbardziej rozpoznawalnym tygodnikiem pozostaje Tele Tydzien - informator o programach
telewizyjnych oraz Zycie na gorgco opisujace biezace wydarzenia ze $wiata showbiznesu.
Na trzecim miejscu znajduje sie Angora zawierajgca przedruki artykutéw z prasy krajowej
i Swiatowej.

Popularnos$¢ tygodnikow opinii jest mniejsza: plasujg sie one na: 5 miejscu - Newsweek,
na 8 - Polityka oraz na 9 - Gos¢ Niedzielny, ktory porusza tematyke religijng, spoteczna, etyczng
i polityczna.

Wykres nr 61. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogélnopolskie badania czytelnictwa

prasy®’

Dwutygodniki

Trzema najpopularniejszymi dwutygodnikami, po ktore najczesciej siegaja kobiety, sa
poradniki: Przyjaciétka, z Zycia Wziete oraz Pani Domu. Podobnie jak w przypadku tygodnikéw,
najlepiej rozpoznawalne s3 wydawnictwa opisujace zycie znanych gwiazd oraz prezentujgce
biezace informacje o popularnych serialach.

Wykres nr 62. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych PBC; lipiec 2020-grudzieri 2020; CPW: grupa celowa:
osoby w wieku 15-75 lat, Kantar Polska SA, Ogolnopolskie badania czytelnictwa prasy”°
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Miesieczniki
W stosunku do roku ubiegtego na pierwsze miejsce przesunagt sie tytut o tematyce

komputerowej Komputer Swiat wyprzedzajac Twéj styl - luksusowe pismo dla pan. Trzecia pozycje
w zestawieniu zajmuje Murator i Claudia, a nastepna - Swiat wiedzy.

Poradniki dotyczace urzadzania ogrodu oraz zawierajace tresci kulinarne zajmuja ostatnie
pozycje.

Wykres nr 63. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa
prasy?!

Dwumiesieczniki

W tym zestawieniu, podobnie jak wsréd miesiecznikow, najbardziej popularne sg pisma
o tematyce komputerowej: PC Format i Komputer Swiat Twéj Niezbednik. Oba periodyki réwniez
w poprzednim roku staty na czele tego rankingu. Kolejne miejsca tez nie ulegty istotnym
zmianom: trzecig pozycje zajmuje Focus Historia, a kolejne - poradniki o zdrowiu, kuchni,
wnetrzarstwie i treningu personalnym.

71 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpier 2020- styczer 2021. Badanie realizowane
metodg CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na ktérym zapisywane
sg odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentow (wiek 15-75 lat) w danym okresie
N=14088. N oznacza liczbe oséb uczestniczacych w badaniu. Redlizacja: Kantar Polska, Ogdlnopolski Panel Badawczy
Ariadna, ARC Rynek i Opinia.
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Wykres nr 64. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa prasy

Sprzedaz prasy
Dzienniki ogélnopolskie

Z wyjatkiem wydan Dziennika Gazety Prawnej oraz Parkietu Gazety Gietdy wszystkie dzienniki
odnotowaty istotne spadki sprzedazy. Okoto 20% spadta sprzedaz Faktu, okoto 17% - Super
Expressu. Najwiekszy spadek zanotowata Gazeta Wyborcza - 31%.

Wykres nr 65. Dzienniki ogélnopolskie: sprzedaz ogétem wydan drukowanych i e-wydan,
w tym prenumeraty
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Zrédto: Opracowanie wtasne Biura KRRIiT??

92 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wyniki-sprzedazy-dziennikow-styczen-2021-fakt-gazeta-wyborcza.
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Sprzedaz dziennikéw regionalnych

W grudniu 2020 roku taczne ptatne rozpowszechnianie 24 dziennikéw regionalnych i lokalnych,
z ktérych 20 wydaje Polska Press, wynosito 184,8 tys. egz. Jest to o 18,6% mniej niz rok
wczesniej. Najwiecej egzemplarzy sprzedata Gazeta Pomorska, na drugim miejscu znajduje sie
Dziennik Zachodhni, a na trzecim Gtos Wielkopolski. Najwiecej stracito wydanie Polska Metropolia
Warszawska (-30%), Gazeta Olsztynska/Dziennik Elblgski (-27%) oraz Kurier Szczecinski (-25%)7°.

Sprzedaz tygodnikow opinii

W 2020 roku niektére tytuty w tym segmencie zanotowaty wzrost sprzedazy. Byty to
Newsweek Polska (+16%), Tygodnik Powszechny (+6%) i Gazeta Polska (+6%). Sprzedaz Polityki
pozostata na podobnym poziomie co w roku poprzednim. Spadta sprzedaz Przeglgdu (-8%).
Najwiekszy spadek zanotowaty Tygodnik do Rzeczy (-28%) i Gos¢ Niedzielny (-11%), ktéry
dystrybuowany jest m.in. w kosciotach, gdzie obowigzywaty restrykcje dot. liczebnosci wiernych.
Nie zmienia to faktu, ze Gos¢ Niedzielny nadal pozostaje na czele rankingu.

Wykres nr 66. Tygodniki opinii: sprzedaz ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym
prenumeraty
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Zrédto: Opracowanie wiasne Biura KRRIT?#

Do tygodnikéw opinii zaliczy¢ mozna takze ogdlnopolski tygodnik Niedziela, wydawany
przez Kurie Metropolitarng w Czestochowie. Oprocz tematyki religijnej prezentuje on takze
zagadnienia spoteczno-polityczne, ekonomiczne i historyczne. Sredni naktad pisma, zgodnie
z informacja podang przez wydawce’> wynosi od 85 do 115 tys. egzemplarzy w zaleznosci od
diecezji. Kolportaz odbywa sie przez: parafie (60%), Poczte Polska, Kolportera i inne firmy
kolporterskie (40%). Tygodnik ten nie znajduje sie wsérdd czasopism kontrolowanych przez
Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy.

93 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polska-press-dzienniki-regionalne-wyniki-sprzedazowe.

94 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polityka-wyprzedzila-goscia-niedzielnego-tygodnik-powszechny-przed-
do-rzeczy.

5 https://www.niedziela.pl/artykul/2976/Reklama.
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Sprzedaz dwutygodnikéw

Ze wzgledu na brak danych dotyczacych sprzedazy tygodnikow yellow w 2020 r. ponizej
przedstawiono informacje o wolumenie dwutygodnikéw, ktére w wiekszosci koncentrujg sie na
tej samej tematyce.

Rozpowszechnianie wszystkich badanych dwutygodnikéw poradnikowych zmalato o 22%.
Najwiecej spadta sprzedaz Naj (-37%) i Tina (-26%) oraz Przyjaciétka (-19%) Najmniej stracita
Pani Domu - jej wynik zmalat o 9%. Wszystkie tytuty z tego segmentu nalezg do Wydawnictwa
Bauer.

Wykres nr 67. Dwutygodniki poradnikowe: sprzedaz ogétem wydan drukowanych i e-wydan,
w tym prenumeraty

-199 ® grudzien 2019
160 000 19%
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140 000
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80 000
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20000
0
Przyjaciétka Tina Pani Domu Naj

Zrédto: Opracowanie wiasne Biura KRRiT?¢
Sprzedaz miesiecznikow

Ten segment prasy, tak jak i pozostate, zanotowat spadki sprzedazy. Ograniczenie liczby
sprzedanych tytutéw dotkneto w najwiekszym stopniu Olivie (-30%) i Dobre Rady (-29%) Pomimo
duzej straty (-24%) na pierwsze miejsce w zestawieniu przesunat sie miesiecznik Kobieta i Zycie.
Najmniej w zestawieniu stracit Poradnik 50+ (-8,32%).

%6 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rozpowszechnianie-dwutygodnikow-poradnikowych-zmalalo-0-22-proc-
najmocniej-w-dol-naj-i-tina.
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Wykres nr 68. Miesieczniki poradnikowe: sprzedaz ogétem wydan drukowanych i e-wydan,
w tym prenumeraty
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Zrédto: Opracowanie wiasne Biura KRRiT®”

W tegorocznym wydaniu Informacji, oprécz miesiecznikdw poradnikowych, przedstawiona
zostata takze sprzedaz miesiecznikow luksusowych i shoppingowych, co mozliwe jest dzieki
dostepnosci danych dla tego segmentu. Wszystkie tytuty znacznie zmniejszyty swoja sprzedaz.
Najwieksza strate ponidst Glamour (-43%) oraz Twoj Styl (-42%), ktéry mimo to zachowat
pierwsze miejsce w rankingu, oraz Avanti (-32%). Najmniejszy spadek odnotowano w sprzedazy
Zwierciadta (-11%).

Wykres nr 69. Miesieczniki luksusowe i shoppingowe: sprzedaz ogétem wydan drukowanych
i e-wydan, w tym prenumeraty
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Zrédto: Opracowanie wtasne Biura KRRiT?8

97 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-miesieczniki-poradnikowe-styczen-2020-kobieta-i-zycie.
98 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-miesieczniki-luksusowe-i-shoppingowe-kwiecien-2020.
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Wartos¢ rynku prasowego

W 2020 roku rynek gazet i czasopism zostat, tak jak pozostate branze, dotkniety skutkami
pandemii. Wartos¢ rynku w 2019 r. wyceniana byta na 722 min USD, a w 2020 r. - na 638 min USD
(spadek 0 11%).

Cho¢ w 2021 roku najpewniej nastapi odbicie, sprzedaz bedzie sie kurczyé w ciggu
najblizszych lat. Jedna z podstawowych przyczyn spadkow jest pogtebiajacy sie trend cyfryzacji,
stad liczne dziatania wydawcéw w celu pozyskiwania prenumeratoréw cyfrowych. Jezeli chodzi
o gazety i czasopisma, to pomimo, ze do 2024 r. warto$¢ wydan i reklam elektronicznych bedzie
rosta w Sredniorocznym tempie 3,3%, nie bedzie ona w stanie zréwnowazy¢ spadkéw sprzedazy
wydan papierowych. Dlatego tez do 2024 roku segment ten bedzie sie kurczyt w tempie 3,2%
rocznie’’, a jego warto$¢ ma wynosi¢ 638 min USD.

Wykres nr 70. Wartos¢ rynku gazet i czasopism w Polsce (w min USD)

735

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych nt. rynku gazet i czasopism, PwC, Entertainment & Media
Outlook 2020-2024

Wartos$¢ samej reklamy prasowej w 2020 r. spadta o 34,4% z 459 min zt do 301 min zt
w stosunku do 2019 roku. Dzienniki zanotowaty spadek o 29,9% z 174 min do 122 min,
a magazyny jeszcze wiekszy, tj. 0 37,2% z 285 mlIn zt do 179 min z+1,

% https://www.pb.pl/przychody-polskiego-rynku-mediow-i-rozrywki-spadna-o0-560-min-usd-1100390.
100 pyblicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce w 2020 roku.
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Gtéwni wydawcy

Wykres nr 71. Najwieksi wydawcy - przychody ze sprzedazy tytutéw prasowych i z reklamy
prasowej w latach 2018 - 2019 (w min z{).
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Zrédto: Opracowanie wiasne Biura KRRiT101

Wzrost wptywow z przychodéw pochodzacych z segmentu prasy (sprzedaz i reklama)
w 2019 roku zanotowaty jedynie Polska Press i Burda (odpowiednio 7,5% i 11,6%).
Pozostali wydawcy poniesli strate. W szczegdlnosci dotyczy to przychodéw Edipresse (-17%),
Bauer (-10,1%), AGORA (- 5,3%). Riniger Axel Springer utrzymat poziom przychodéw z 2018 r.

Pochodzenie kapitatu w prasie

Wiekszos¢ znaczacych wydawcow nalezy do przedsiebiorcéw zagranicznych: Bauer, Ringier
Axel Springer i Edipresse Polska oraz Burda International Polska z kapitatem niemieckim lub
szwajcarskim. Pozostate wydawnictwa zagraniczne to Egmont Polska (miedzynarodowa grupa,
ktorej dziatalno$¢ zostata zapoczatkowana w Danii) oraz Bonnier Bussines Polska
reprezentujgca kapitat szwedzki. W 2019 r. w grupie w grupie przedsiebiorcow zagranicznych
znajdowato sie rowniez wydawnictwo Polska Press (wtasnos¢ niemieckiej firmy Verlagsgruppe
Passau). Wydawcy zagraniczni, podobnie jak w 2018 roku kontrolowali ok.70% rynku prasy. Na
koniec 2020 roku kupno wydawnictwa Polska Press ogtosit panstwowy koncern PKN Orlen
otrzymujac od Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw bezwarunkowg zgode na
transakcje.

Do wydawcéw z polskim kapitatem naleza: Agora, ZPR Media, Grupa Gremi, Westa Druk
Mirostaw Kulis, Infor Biznes, Fundacja Goscia Niedzielnego, Polityka, PMGM Polskie Media
(Platforma Mediowa Point Group i Orle Piéro), Fratria, Forum SA, Niezalezne Wydawnictwo
Polskie, Tygodnik Powszechny, Fundacja Oratio Recta.

101 https://www.press.pl/tresc/63040,zysk-ringier-axel-springer-polska-wzrosl-pieciokrotnie,
https://www.press.pl/tresc/63640,wydawnictwo-bauer-mialo-ponad-100-mln-zl-zysku,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polska-press-wyniki-finansowe-2019-rok-wplywy-ze-sprzedazy-prasy-
zmalaly-0-9-proc-a-z-reklam-o-5-proc-ubylo-107-pracownikow, https://www.agora.pl/raporty#slide-roczne,
https://rynek-ksiazki.pl/aktualnosci/spadek-przychodow-edipresse-polska/.
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Polski kapitat w wiekszosci nalezy do wydawcow dziennikdéw i tygodnikdéw, a zagraniczny
dominuje wsréd wydawcow kolorowych specjalistycznych czasopism oraz w prasie dla dzieci
i mtodziezy.

3.2. Internet i telekomunikacja®?
Dostep do internetu

Internet jest w przewazajacej wiekszosci gospodarstw domowych w Polsce jednym
z podstawowych narzedzi pracy, edukaciji, dostepu do informacji i rozrywki, a jego popularno$¢
wzrasta z roku na rok. W roku 2020 udziat gospodarstw posiadajacych dostep do internetu
wynosit 90,4%, co oznacza wzrost o 3,7 pp. w stosunku do roku 2019. Wzrasta zaréwno dostep
do szerokopasmowego internetu stacjonarnego (o 5,4 pp.), jak i szerokopasmowego internetu
mobilnego, ktérego rozwdj charakteryzuje sie wiekszg dynamiky - przyrost o 12,4 pp.
w stosunku do 2019 r.

Wykres nr 72. Dostep do internetu w gospodarstwach domowych

86,7% 90.4%
/7

67,7% 66,7%
62,3%

ogbtem stacjonarny szerokopasmowy mobilny szerokopasmowy

m2019 m=2020

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badan GUS, Spoteczenstwo informacyjne w Polsce w
2020 r., Informacje sygnalne, Warszawa, 21.10.2020 r.

Dynamiczny rozwéj dostepu mobilnego wyréznia Polske wsrdd krajow Unii Europejskiej.
Penetracja Internetu mobilnego'® w 2019 r. wynosita 183,2%!%4 (wzrost o 14 pp. w stosunku
do 2018) co daje Polsce pierwsze miejsce w Europie. Niestety penetracja internetu stacjonarnego
54,8% plasuje Polske na jednym z ostatnich miejsc.

102 Qpisujac te czes¢ rynku KRRIT opiera sie na danych za rok 2020 lub za rok 2019 w zaleznosci od dostepnosci
aktualnych danych statystycznych.

103 Wskaznik penetracji internetu mobilnego odniesiono do liczby ludnosci, internetu stacjonarnego do liczby
gospodarstw domowych.

104 UKE, Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2019 . lipiec 2020.
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Szybki rozwéj sieci telekomunikacyjnych, co pozwala na osiggniecie coraz lepszych
parametréw korzystania z sieci takich jak jako$¢ i szybko$¢ przesytania danych, dzieki ktérym
powstaje praktycznie nieograniczony dostep do jej zasoboéw, w tym do audiowizualnych ustug
medialnych.

W stosunku do 2018 r. udziat faczy o najwyzszej przeptywnosci wiekszej lub réwnej 100 Mb/s
wzrést o 7,45 pp., natomiast na przestrzeni 5 lat (2015 - 2019) az o 39,5 pp.

Wykres nr 73. Udziat taczy internetowych w podziale na przeptywnosci
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2019 r., UKE, lipiec 2020

Przewaga dostepu mobilnego widoczna jest rowniez w strukturze wykorzystywanej technologii
dostepowej. Dostep z wykorzystaniem modeméw 2G/3G/4G wzrést w stosunku do 2018 r.
o 4 pp. Kolejna technologia, ktéra zanotowata wzrost wykorzystania o 1,8 pp. to FTTH3,
w zwigzku z rozbudows sieci swiattowodowych. Wérdd tradycyjnych technologii dostepu
do Internetu dominuje dostep za posrednictwem sieci kablowych, jakkolwiek wskaznik jej
wykorzystania nieco zmalat (o 0,3 pp.). Popularnos¢ tej technologii wynika miedzy innymi
z popularnosci ustug wigzanych, ktore opisano w czesci dotyczacej telekomunikacji.

105 Fiber To The Home - Swiattowdd do domu - dostarczanie danych z centrali za posrednictwem sieci $wiattowodowej
bezposrednio do uzytkownika korcowego.
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Wykres nr 74. Dostep do internetu wedtug wykorzystywanej technologii dostepowej
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2019 r., UKE, lipiec 2020

Mimo dynamicznego rozwoju dostepu do ustug internetowych stale utrzymuje sie rdznica
w dostepie do internetu miedzy terenami wysoko zurbanizowanymi a terenami wiejskimi.

Wykres nr 75. Dostep do internetu w gospodarstwach domowych wedtug stopnia urbanizacji
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badari GUS, Spoteczeristwo informacyjne w Polsce
w 2020 r., Informacje sygnalne, Warszawa, 21.10.2020
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Internet w domu posiadajg najczesciej gospodarstwa z dzie¢mi (99,5%), w duzych miastach
(92,1 %) i na obszarach o wiekszym stopniu urbanizacji 1°¢.

Istniejg jednak gospodarstwa domowe, w ktérych nie korzysta sie z dostepu do sieci z powodéw
innych niz techniczne lub zwigzane z kosztami tej ustugi.

Wykres nr 76. Powody braku dostepu do internetu w gospodarstwach domowych w 2018 i
2019r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno -
telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych
w2019 r.

Przedstawione na powyzszych wykresach dane dotyczg lat 2018 i 2019, gdyz w opracowaniach
za rok 2020 takich danych nie podano. Prawdopodobnie w roku 2020, podobnie jak w latach
poprzednich, rezygnacja z dostepu do internetu wynikata z braku potrzeby korzystania z takiej
ustugi. Na drugim miejscu podawano brak odpowiednich umiejetnosci cyfrowych, a dopiero na
trzecim i czwartym wysokie koszty zakupu sprzetu i dostepu do sieci.

Europejska Agenda Cyfrowa wytycza panstwom cztonkowskim cel polegajacy na
doprowadzeniu do wykorzystania ustug dostepu do internetu stacjonarnego o predkosci co
najmniej 100 Mb/s przez 50% gospodarstw domowych do korica 2020 r. Wg Raportu o stanie
rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2019 r. poziom wykorzystania takich ustug we wszystkich
gospodarstwach domowych wyniést 23,3% i wzrést w stosunku do roku 2019 o 4 pp., chociaz
mozliwos¢ korzystania z tego typu ustug w 2019 r. miato 63% gospodarstw. Oznacza to, ze nie
wszystkie gospodarstwa wykorzystywaty ten potencjat. Konieczne jest wiec stymulowanie
popytu na ustugi o duzych przeptywnosciach, do czego niewatpliwie przyczynia sie wzrost
koniecznosci korzystania z internetu (zdalna praca, zdalna nauka) w czasach pandemii Covid-19.

106 GUS, Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2020 r., Informacje sygnalne, Warszawa, 21.10.2020 r.
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W listopadzie 2012 r. nastgpito przekazanie na potrzeby budowy LTE czestotliwosci
pierwszej dywidendy cyfrowej 7 (790-862 MH). Jednoczesnie Swiatowa Konferencja
Radiokomunikacyjna WRC-15 zdecydowata o przeznaczeniu drugiej dywidendy cyfrowej
(czestotliwosci z zakresu 694-790 MHz, tzw. pasma 700 MHz) na potrzeby szerokopasmowych
ustug mobilnych. Petna harmonizacja wykorzystania pasma 700 MHz w Europie nastapi
najpdzniej do roku 2022 na mocy Decyzji Parlamentu Europejskiego!®.

Zgodnie z harmonogramem zawartym w dokumencie Ministerstwa Cyfryzacji pt. Krajowy
Plan Dziatanh zmiany przeznaczenia pasma 700 MHz w Polsce (2017 r.) rok 2020 zostat
spozytkowany na dokonanie niezbednych zmian w zagospodarowaniu pasma 700 MHz,
polegajacych miedzy innymi na przeniesieniu emisji naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T do
nizszych pasm czestotliwosci. Planuje sie zagospodarowanie pasma 700 MHz po jego
catkowitym uwolnieniu i uzgodnieniu miedzynarodowym dla potrzeb szerokopasmowego
dostepu do internetu, przede wszystkim dla potrzeb nowego, znacznie wydajniejszego
standardu 5G.

Do czasu catkowitego zakoriczenia procesu przygotowania pasma 700 MHz dla nowej
technologii najwieksi operatorzy - dostawcy ustug mobilnych (P4, Orange, T-Mobile i Polkomtel)
uruchomili udostepnianie ustugi w technologii 5G w wyzszych pasmach czestotliwosci (2,1 GHz,
2,6 GHz) w oparciu o rezerwacje czestotliwosci wydane przez Urzad Komunikacji Elektronicznej
na prawo do $wiadczenia ustugi neutralnej technologicznie. Umozliwito to uruchomienie 5G
zamiast 4G LTE w duzych aglomeracjach miejskich. Petne udostepnienie ustug dostepu do
internetu w tej technologii oznaczaé bedzie zniesienie wiekszosci barier technologicznych
i rewolucyjne zmiany na rynku.

Korzystanie z internetu

W 2020 r. 81,4% oséb w wieku 16-74 lata regularnie, co najmniej raz w tygodniu, korzystato
z internetu (w roku poprzednim 78,3%)'%. Internet najczesciej wykorzystywany jest w domu.
Znacznie rzadziej sie¢ wykorzystywana jest w innych miejscach takich jak praca, szkota czy
miejsca publiczne !0,

107 po zakoniczonym procesie cyfryzacji telewizji naziemnej zwolnione zostaty zakresy czestotliwosci uzytkowane
wczeshiej przez telewizje analogowa. Uzyskane w ten sposéb zasoby widma czestotliwosci zostaty nazwane dywidenda
cyfrowa.

108 Decyzja Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/899 z dnia 17 maja 2017 r. w sprawie wykorzystywania
zakresu czestotliwosci 470-790 MHz w Unii Europejskiej.

109 GUS, Wykorzystanie technologii informacyjno-telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej,
przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2020 r.

110 W opracowaniu Wykorzystanie technologii informacyjno-telekomunikacyjnych za rok 2020 nie znalazty sie
szczegbdtowe dane dotyczace miejsc, w ktorych korzysta sie z internetu. Przytoczone w tekscie wykresy zawieraja
dane z lat 2018 i 2019.
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Wykres nr 77. Miejsce korzystania z internetu
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno-
telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych

w2019r.

Czestotliwos¢ korzystania z internetu najsilniej skorelowana jest z wiekiem. W zasadzie
cata populacja w wieku 18-24 lat korzysta z sieci. W ostatnim roku istotnie wzrosta liczba
uzytkownikdw w wieku powyzej 45 lat, (o 6,5 pp.), a takze w grupie senioréw (réznica
w stosunku do roku 2019 wynosi 6,4 pp.) w najstarszych grupach wiekowych aktywnosc¢
w Internecie zalezy od poziomu wyksztatcenia, a takze od tego, czy w gospodarstwie domowym
znajduja sie dzieci lub mtodziez, zachecajacy osoby starsze do korzystania z internetu.

Wykres nr 78. Osoby regularnie korzystajace z internetu wg grup wiekowych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyijno -
telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych

w 2020r.
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Cele korzystania z internetu obejmuja obecnie praktycznie wszystkie dziedziny zycia i zaspakajaja
znaczng liczbe potrzeb wtasnych uzytkownika, rodzinnych i spotecznych. Jednak najwazniejszym
celem, dla jakiego wykorzystuje sie internet jest komunikowanie sie: za posrednictwem poczty
elektronicznej, serwiséw spotecznosciowych, wymiany wiadomosci tekstowych i wizualnych
(Messenger, Skype itp.).

Wykres nr 79. Cele korzystania z internetu w sprawach prywatnych
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komunikowanie sie z nauczycielem lub innymi 57%
h 15,2% m 2020

uczniami

12,4%
15,8%

korzystanie z materiatow szkoleniowych

ogladanie nagran wideo z serwiséw tworzonych przez
uzytkownikéw (youtube)

51,7%
49,8%

65,9%

korzystanie z serwisow spotecznos$ciowych 65.9%

75,2%
78,6%

czytanie wiadomosci online, gazet i czasopism

77,4%
75,4%

poszukiwanie informacji o towarach i ustugach

80,6%
79,2%

korzystanie z poczty elektronicznej
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2020 .

W roku 2020 obowigzujace w catej Polsce ograniczenia zwigzane z pandemig Covid-19
wykazaty jak wielkie znaczenie dla obywateli ma mozliwos$é korzystania z internetu, ktéry stat
sie dla znaczacej czesci spoteczenstwa gtéwnym srodkiem komunikacji, umozliwiat zdalng prace
i zdalng nauke. Z internetu (68,5%), zaraz po telewizji (86%), najczesciej korzystano w
poszukiwaniu aktualnych informacji zwigzanych z sytuacjg pandemiczna.

Wykres nr 80. Osoby korzystajgce w 2020 ze zdalnej nauki, korepetycji lub szkolen przez internet

73,5%
14,5% 10,9% 10,5% 7 4%
[ ] [ ] L i
ogdtem 16-24 lata 25-34 lata 35-44 lata 45-54 lata 55-74 lata

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2020 .
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Informacje na temat innych audiowizualnych ustug medialnych dostepnych w Internecie
znajduja sie w rozdziale Kierunki rozwoju rynku mediéw oraz jako kontekst - w podrozdziale
Urzqgdzenia mobilne, e-rozrywka i media spotecznosciowe.

Rynek telekomunikacyjny

Telekomunikacja jest jednym z najwazniejszych sektoréw polskiej gospodarki. Wartos¢ rynku
telekomunikacyjnego wzrosta z 39,2 mld zt w 2018 r. do 39,6 mld zt. w roku 2019. Wartos$¢
inwestycji w sektorze telekomunikacyjnym w 2019 r. wyniosta 7,8 mid zt.

W segmencie telefonii mobilnej zanotowano wprawdzie spadek o ok. 13%, ale generowane
Z niego przychody stanowity 27,7% przychodéw w skali catego kraju. Nadal traci na wartosci
rynek telefonii stacjonarnej, na korzys¢ wzrostu wartosci ustug dostepu do internetu. Przyrost
12% zanotowat rynek ustug wigzanych.

Wykres nr 81. Udziaty poszczegdélnych segmentéw w wartosci rynku telekomunikacyjnego
(w mlid zt)

13,8
11
95
8.4
54 61
l I 1Y9 1Y6
I .

telefonia ruchoma ustugi dostepu do telefonia stacjonarna ustugi wigzane
internetu

=2018 m2019

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2019 roku, UKE, czerwiec 2019 r.

W 2019 r. ustugi telefonii mobilnej swiadczyto 91 przedsiebiorcéw telekomunikacyjnych,
o ponad 7% wiecej niz w roku 2018. Wzrost liczby operatoréw swiadczgcych ustugi telefonii
ruchomej wynika z pojawiania sie na rynku firm, ktére posiadajg umowe z operatorem
komorkowym (MNO™?) i odsprzedaja ustugi kolejnym matym operatorom. W efekcie takiej
wspotpracy mali operatorzy wirtualni (MVNO?!1?) $wiadczg ustugi telefonii mobilnej na postawie
umowy, jaka majg z posrednikiem, a nie bezposrednio z operatorem komérkowym. Jako MNO
funkcjonowaty w 2019 r.: Orange Polska SA, Polkomtel Sp. z 0.0., P4 Sp. z 0.0., T-Mobile Polska
SA i Aero 2 Sp. z o.0.

111 Mobile Network Operator.
112 Mobile Virtual Network Operator.
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Wykres nr 82. Udziaty operatorow telefonii mobilnej pod wzgledem liczby uzytkownikéw
w 2019 .

pozostali; 3,5%

P4;29,0%
T-Mobile; 18,9%

Orange; 27,3%
Polkomtel; 21,3%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2019 roku, UKE, czerwiec 2020 r.

Pod wzgledem uzyskanych przychoddéw pierwsze miejsce zajmuje Orange (31,4%). Tak jak
w poprzednich latach, rynek telefonii mobilnej miat charakter oligopolu'*® - czterech operatoréw
o silnej pozycji miato tacznie 97,8% udziatu w rynku.

Liczba aktywnych kart SIM w telefonii komorkowej wyniosta 52,2 min sztuk (51,6 min sztuk
w roku 2018). Penetracja ustugami telefonii komaérkowej wynosi 135,9%, co daje Polsce czwarte
miejsce w Europie, po Finlandii, Portugalii i Litwie. Srednia dtugo$¢ rozméw w ciagu roku wynosita
2732 minut na kazdego mieszkanca Polski.

Ustuga realizowang przez sieci telefonii mobilnej, ktéra w ostatnich latach rozwija sie niezwykle
dynamicznie jest transmisja danych. Wolumen transferu danych w 2019 r. byt o 16,6% wiekszy
niz w roku poprzednim, a statystycznie na jednego mieszkanca Polski przypadto srednio
94,1 GB danych.

Wykres nr 83. Wielkos¢ transmisji danych w PB (petabajtach) w latach 2015-2019
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2019 roku, UKE, czerwiec 2020 r.

13 W zwiagzku z tym, ze telefonia komdrkowa wymaga znaczacych inwestycji i budowy kosztownej infrastruktury
technicznej, brakuje na rynku silnych podmiotéw, ktére mogtyby konkurowac z juz istniejagcymi operatorami. Podobna
sytuacja jest w innych krajach europejskich.
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Rynek telefonii stacjonarnej wykazuje od lat tendencje spadkowa. Zaréwno liczba abonentéw
jak i wartosc rynku systematycznie maleja. W roku 2019 liczba abonentéw telefonii stacjonarnej
wynosita 3,5 min, wobec 4,1 min w roku poprzedzajgcym, a wartos¢ tego rynku zmalata o 13,4%.

Wykres nr 84. Udziaty operatoréw telefonii stacjonarnej pod wzgledem liczby abonentéw
w 2019 .

Pozostali; 9,0%
T-Mobile; 3,2%

P4;4,1%
Vectra; 3,1%

Orange; 48,8%

Multimedia; 4,2%

Netia; 8,4%

UPC; 19,2%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego
w Polsce w 2019 roku, UKE, czerwiec 2020 r.

Wszyscy operatorzy odnotowali spadek liczby abonentéw w stosunku do roku 2018. Jedynie
UPC odnotowato wzrost o 3,1 pp.

Ustugi VolP! stanowig jak dotad niewielki, ale rozwijajacy sie segment rynku telekomunikacyjnego.
W 2019 liczba uzytkownikéw VolP przekroczyta 2,5 min, a warto$¢ tego segmentu rynku wyniost
0,3 mld zt. W strukturze przychodéw ustugi abonamentowe stanowia az 94,2%.

Rynek ustug wigzanych staje sie nasycony i bardziej stabilny niz w latach poprzednich,
chociaz cieszy sie duzg popularnoscia.

Wykres nr 85. Liczba uzytkownikéw ustug wigzanych w min
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2019 roku, UKE, czerwiec 2020 r.

114 \Voice over Internet Protocol - potaczenie telefoniczne za posrednictwem internetu.

101



I< ql'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Podobnie jak w 2018 r. najpopularniejszymi pakietami ustug w roku 2019 byty Telefonia
ruchoma + Internet mobilny (51,6%) z 45,1% udziatem operatora P4 oraz Internet stacjonarny
+ Telewizja (10%) z 12% udziatem firmy Orange.

Jak juz wspomniano wczes$niej Polska i cata Europa przygotowujg sie do komercyjnego
wdrozenia technologii 5G. Sie¢ 5G pozwala na osigganie wysokich przeptywnosci, cechuje sie
nizszymi opdznieniami niz w obecnie stosowanych standardach, tatwiejsze jest uzyskanie
powszechnego zasiegu. Stuzy¢ ona bedzie zaréwno dla ustug dostarczania internetu jak i dla
ustug komunikacji oraz transferu danych. Podejmuje sie testy i badania nad mozliwoscia
efektywnego dostarczania za posrednictwem sieci 5G programéw telewizyjnych i radiowych, co
znacznie poszerzy obszar konwergencji ustug.

Plany Komisji Europejskiej zaktadajg pokrycie do 2020 r. zasiegiem sieci 5G jednego miasta
w kazdym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej. Do 2025 r. w zasiegu sieci 5G maja by¢ juz
nie tylko wszystkie tereny miejskie, ale tez gtéwne szlaki komunikacyjne. W kolejnych latach
operatorzy beda poszukiwa¢ nowych zrédet przychodow i réznicowaé oferte ustug, wzrosnie
zainteresowanie dostarczaniem ustug ICT (ustugi z pogranicza IT i telekomunikacji), tworzeniem
wtasnych danych i ustug finansowych (karty kredytowe, ubezpieczenia itp.).

3.3. Urzadzenia mobilne, e-rozrywka i media spotecznosciowe
Smartfony i aplikacje

97% 0s6b w przedziale wiekowym 16 - 64 lat (badana grupa odbiorcéw) korzysta z urzadzen
mobilnych, przy czym 95% posiada smartfon, 12% - telefon komérkowy niebedacy smartfonem,
89% - laptop lub komputer stacjonarny, 52% - tablet, 35% - konsole do gier, 7,7% - urzadzenia
typu smart home, 19% - smart zegarek lub opaske, a 2,8% badanych - urzadzenia VR (wirtualnej
rzeczywistosci)!.

W pierwszym okresie pandemii wydawato sie, ze rok 2020 nie bedzie tatwy dla rynku
smartfonéw w zwigzku z lockdownem, odwotanymi targami elektronicznymi, premierami
przeniesionymi do internetu, czy wizjg problemoéw z dostawami z Chin. Szybko jednak okazato
sie, ze w tym trudnym okresie smartfony sg jednym z gtéwnych narzedzi stuzacych do czerpania
informacji, a takze podstawowym narzedziem do stuzbowych i osobistych kontaktéw.

W maju 2020 r. wystartowata pierwsza w Polsce, komercyjna sie¢ komérkowa piatej
generacji. Uruchomit jg operator Plus. Niedtugo pdzniej pozostali operatorzy poszli jego Sladem.
Woprowadzenie sieci 5G nie byto jednak tatwe. Anulowany zostat rzadowy przetarg na planowana
do jej budowy czestotliwos¢ 3,5 GHz, co spowodowato koniecznos¢ szukania przez operatoréw
rozwigzan alternatywnych. Popularyzacja technologii 5G bedzie sprzyja¢ rozwojowi rynku
smartfondéw m.in. poprzez dostarczanie uzytkownikom urzadzen w atrakcyjnych cenach, czyli
obnizanie tzw. progu wejscia konsumenta.

115 https://datareportal.com/reports/digital-2020-poland, https://www.ltb.pl/digital-marketing-w-polsce-w-2020-roku/
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Polski rynek smartfonéw jest juz rynkiem dojrzatym, stad wzrost sprzedazy tych urzadzen
rok do roku jest juz niewielki. W styczniu 2020 r. aktywnych byto ponad 51,84 milionéw
numerdw, co oznacza, ze uzytkownicy $rednio posiadaja wiecej niz jeden telefon!?é,

Raport dotyczacy sprzedazy smartfonéw w Polsce w trzecim kwartale 2020 r. wskazuje na
potezny wzrost zainteresowania telefonami Xiaomi, bo az o 157%. Firma Canalyst!!’ twierdzi,
ze Xiaomi byto w tym okresie liderem polskiego rynku. Widoczne byty spadki sprzedazy modeli
Samsung i Huawei.

Wykres nr 86. Penetracja smartfonéw w Polsce

) ) o)
61% 62% 64% 64% 64%

58%
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT

Pandemia koronawirusa wptyneta na rekordowe zwiekszenie pobierania aplikacji, ich
uzywanie i wydatki konsumentéw w skali ogolno$wiatowej. Wedtug danych firmy analitycznej
App Annie, w drugim kwartale 2020 r. uzycie aplikacji mobilnych wzrosto o 40% rok do roku,
osiagajac na swiecie rekordowy poziom ponad 200 miliardow godzin w kwietniu. Wydatki
konsumentéw na aplikacje osiggnety w tym samym okresie rekordowy poziom 27 miliardéw
USD, a liczba pobran aplikacji siegneta prawie 35 miliardow?8.

Rok 2020 jest juz nazywany przetomowym, jesli chodzi o e-commerce. Okres pandemii
spowodowat zmiane przyzwyczajen konsumentow i przeniesienie czesci zakupdéw do internetu.
Coraz czesciej do e-zakupow wykorzystywane sg tez smartfony!?’.

116 jW

117 https://www.gsmmaniak.pl/1180545/sprzedaz-smartfonow-w-polsce-3g-2020/. Firma Canalys opiera swoje
badania na dostawach telefonéw do sklepéw, a nie realnej sprzedazy klientowi koncowemu.

118 https://mobirank.pl/2020/07/10/uzycie-aplikacji-wzroslo-0-40-podczas-pandemii/.

119 Raport agencji Spicy Mobile www.wirtualnemedia.pl/artykul/smartfony-coraz-czesciej-narzedziem-do-e-
zakupow-allegro-najpopularniejsze.
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Z raportu agencji Spicy Mobile wynika, ze 74% uzytkownikdw urzadzen mobilnych ma na
swoim smartfonie zainstalowang przynajmniej jedna aplikacje zakupow3a!?°. W poréwnaniu do
analogicznego okresu w 2019 r. f3czny zasieg aplikacji zakupowych wzrdést trzykrotnie.
W IV kwartale 2020 r. PBI i Gemius udostepnity pierwsze wyniki Mediapanelu - nowego badania
odwiedzalnosci serwisdw i aplikacji w internecie. Zestawienie aplikacji mobilnych obejmuje tylko
te audytowane w badaniu, czyli nalezgce do polskich wydawcéw. Zdecydowanie na czele jest
aplikacja Allegro z 6,45 mIn uzytkownikéw, wyprzedzajaca aplikacje OLX (5,03 min). Z aplikacji
Playera skorzystato 1,71 min internautéw. Jakdojade zanotowato 1,07 mln uzytkownikéw,
a WP Poczta - 1,01 min. Player.pl zdecydowanie wyprzedza inne aplikacje VoD: Ipla mobile
(844,3 tys. uzytkownikow), WP Pilot (558,6 tys.), TVP VOD (531,4 tys.) i Cyfrowy Polsat Go
(310,4 tys.), natomiast WP Poczta jest przed Nowg Pocztg Interia (886,5 tys.), poczta
02 (767,9 tys.) i Onet Pocztg (677,8 tys.)*?L.

Gry wideo!??

Dochody ze sprzedazy polskich gier wideo w 2019 r. przekroczyty 2 mld ztotych (479 min EUR),
co jest az 32% skokiem w poréwnaniu do roku 201823, W raporcie The Game Industry of Poland
wymieniono kilka czynnikdéw, ktére wptynety na rozpoznawalno$é polskiego gamingu na
miedzynarodowym rynku. Autorzy na wstepie wspominajg o grach AAA?4, z ktorych Polska jest
znana rowniez na rynku miedzynarodowym - Wiedzmin lll: Dziki Gon czy Dying Light. W 2020 r.
Swiatowa premiere miata gra polskiej firmy CD Projekt - Cyberpunk. Na polskim rynku jest 440
studiéw produkujacych gry. W branzy gamingowej zatrudnionych jest ponad 9,7 tys.
pracownikow.

Wedtug firmy Newzoo, na ktérg powotuje sie ww. raport, Polska jest obecnie dwudziestym
najwiekszym rynkiem gier wideo na $wiecie, a w gry wideo (w szerokim tego stowa ujeciu) gra
16 milionéw Polakéw?>. Ponad 75% polskich internautow w wieku 15-65 lat deklaruje, ze
przynajmniej raz w miesigcu gra w gry wideo?¢. W pandemii ok 30-40% graczy zwiekszyto czas
grania (wzrost ogladalnosci contentu gamingowego na polskim YouTube wyniést 60-80%
podczas lockdownu wzgledem analogicznego okresu poprzedniego roku).

Kryzys, jaki dotknagt miedzynarodowg spotecznos$¢ i gospodarke w zwigzku z pandemia
Covid-19, stat sie szansg dla segmentu gier mobilnych, ktéry i tak byt na fali wznoszacej. Rynek
gier na urzadzenia mobilne jest obecnie najszybciej rozwijajgcym sie segmentem w branzy gier.

120 Dane z wrzesnia 2020 r. na podstawie pasywnego pomiaru aktywnosci Polakéw na urzadzeniach mobilnych z
systemem Android.

121 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/mediapanel-wyniki-pazdziernik-najpopularniejsze-serwisy-internetowe-
i-aplikacje-mobilne-w-polsce/page:2.

122 Njektore dane we fragmencie dotyczacym gier wideo pochodza z prognoz, a nie sa danymi cato$ciowymi za rok
2020. Zwykle takie dane pojawiaja sie w potowie roku nastepnego.

123 https://gic.gd/d/The_Game_Industry_of_Poland_report_2020.pdf Raport przygotowany przez Game Industry
Conference, przy wspodtpracy z Ministerstwem Rozwoju, Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci oraz
Ministerstwem Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

124 Gry AAA to gry o najwyzszych budzetach przeznaczonych na produkcje i promocje, od ktérych oczekuje sie
wysokiej jakosci i dobrej sprzedazy.

125 https://gic.gd/d/The_Game_Industry_of_Poland_report_2020.pdf

126 https://polishgamers.com/wp-content/uploads/2021/01/Raport_2021_long_20201222_web.pdf.Raport Kondycja

Polskiej Branzy Gier 2020 przygotowany przez Krakowski Park Technologiczny wraz z inicjatywa Polish Gamers Observatory.
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W krétkim czasie zajagt on dominujacg pozycje w branzy i wedtug prognoz na 2020 r. miat
osiagna¢ przychdd rzedu 86,3 mld USD, tj. 49% przychodu w ujeciu globalnym (wzrost rok do
roku na poziomie 25,6%). Na swiecie w 2020 r. 50% przychoddw z gier na urzadzenia mobilne
miato pochodzi¢ z gier na systemie operacyjnym iOS'%’.

Wedtug tych danych wartos$¢ polskiego rynku gier na koniec 2019 r. wyniosta ponad
2,23 mld zt. Do roku 2020 prognozowany byt wzrost do okoto 2,49 mld zt (656 min USD).
Najwiekszy udziat w sumarycznym wyniku w 2020 r. miaty mie¢ gry mobilne z przychodem
przekraczajgcym 1 mld zt (wzrost rok do roku na poziomie 12%). Drugim segmentem pod
wzgledem przychodéw miaty by¢ gry dostepne na komputerach osobistych, zaréwno wersje
pudetkowe, cyfrowe, jak i przegladarkowe, z wynikiem przeszto 770 min zt, przy czym dla gier
przegladarkowych prognozowano spadek rzedu 13% spowodowany kanibalizowaniem przez
gaming mobilny. Prognozowana sprzedaz gier na konsole miata osiggnaé¢ ponad 620 min zt.
Szacowana wartos$¢ polskiego rynku gier (wydatki polskich konsumentéw) do 2023 r. ma
osiagna¢ 3 mld z4128,

E-sport

Woysoka sprzedaz gier czy podniesienie ogladalnosci wydarzen e-sportowych to oczywisty
wptyw pandemii i ograniczen $wiata offline na realia gamingu. Jednak wiele wydarzen (w tym
najwieksze w Polsce wydarzenie e-sportowe |[EM Katowice) musiato odby¢ sie bez udziatu
publicznosci'??, mimo to w szczytowym momencie rozgrywek w CS:GO, zgromadzito ono przed
ekranami 1 017 337 widzow (wytaczajac Chiny).

Obostrzenia sanitarne przeniosty e-sport do naturalnego srodowiska online, co jednoczesnie
wykazato wady branzy e-sportowej. Praktycznie 3/4 przychodéw na rynku pochodzi od
sponsoréw, ktorzy z jednej strony wycofali swoje wydatki w okresie lockdownu z powodu
spadkéw sprzedazy produktéw ich kategorii, a z drugiej strony mogli zauwazyé mniejsze korzysci
z inwestycji w e-sport. Turnieje realizowane online tracg nawet 40% wartosci ekspozycji marek
na transmisji wzgledem realizacji w studio lub podczas eventéw offline. W konsekwencji
prognozuije sie, ze przychody branzy e-sportowej w roku 2020 r. zmalejg w skali globalnej o ok. 1%,
wzgledem wzrostu ponad 20% w 2019 r. To sytuacja wyjatkowo zta dla rynku w fazie
dynamicznego rozwoju®®°,

Coraz popularniejszym trendem w e-sporcie staje sie zaangazowanie w rozgrywki lub ich
promocje przez osoby znane z tradycyjnych dyscyplin sportowych: na finatach Polskiej Ligi
E-sportowej pojawit sie Marcin Gortat w showmatchu CS:GO, ktéry zostat takze inwestorem
i ambasadorem ligi. W globalnej akcji promocyjnej PlayStation 5, opartej na mainstreamowych
ambasadorach, wystgpit tez Robert Lewandowski.

127 jW

128 https://polishgamers.com/wp-content/uploads/2021/01/Raport_2021_long_20201222_web.pdf.

Analiza obejmuje wytacznie sprzedaz gier w formie fizycznej lub cyfrowej polskim uzytkownikom bez wyceny wartosci
sprzedazy polskich producentow gier.

129 https://waq.wirtualnemedia.pl/artykul/esport-podsumowanie-roku-2020-jaki-bedzie-2021/page:2

130 https://waq.wirtualnemedia.pl/artykul/esport-podsumowanie-roku-2020-jaki-bedzie-2021/page:2
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E-sport stanowi matg cze$¢ branzy gamingowej: ok. 0,5% przychoddw i ok. 15-20% liczby
odbiorcow. Wedtug analiz firmy Deloitte®! z kazdego miliarda zysku wypracowanego przez
rynek e-sportu ponad 30% pochodzi z Europy. Az 300 milionéw dolaréw w 2019 r. zostato
wygenerowanych przez europejskie turnieje, zespoty i najpopularniejsze transmisje. Polska
rowniez miata okazje dotozy¢ sie do tej kwoty osiggajac okoto 15 milionéw USD zysku.
To 5% catej kwoty. Polacy zajmujg rowniez trzecie miejsce pod wzgledem ogladania transmisji
e-sportowych (15 %).

E-booki i audiobooki

Popularnos$¢ audiobookéw znacznie zwiekszyta sie w ostatniej dekadzie, wraz z rosnaca
liczbg uzytkownikéw smartfondéw, popularnoscia streamingu i niskich cen dostepu do internetu.
Nie bez znaczenia jest tez rozwijany od 2012 r. i coraz popularniejszy model handlu plikami
dzwiekowymi w systemie abonamentowym. Od kilku lat czytelnik zyskuje coraz bogatszg oferte
tytutowa, wydawcy coraz czesciej decyduja sie na format audio dla wydawanych nowosci. Coraz
chetniej Polacy decyduja sie na subskrypcje audiobookdéw, co spowodowane jest wygodng
formga podobnga do subskrypcji Netfliksa czy Spotify.

Dostep do biblioteki Audioteki czy Legimi jest mozliwy poprzez ptatnos¢ u operatora telefonii
komorkowej Play, Plus, Orange i T-Mobile (koszt dopisywany jest do rachunku). Rozwdéj tego
sektora rynku ksigzki w ostatnich latach jest wynikiem dynamicznej konkurencji miedzy trzema
firmami z segmentu audiobookdéw online - Audioteka, Storytel i Empikiem. Firmy te oferuja
ustuge abonamentows. Promujg jej najwieksze zalety: tatwy dostep zawsze i wszedzie,
ograniczenie piractwa i szeroka oferte tytutowa. Firma Legimi oferuje réwniez inny model
sprzedazy: eczytnik za 1 zt/1 euro. Dtugo$¢ umowy na abonament z czytnikiem wynosi
24 miesigce. Réznice wystepujg w wysokosci abonamentu w zaleznosci od modelu czytnika
i wariantu abonamentu (z audiobookami lub bez).

Biblioteki z pojedynczymi tytutami dostepne sg na najpopularniejszych w Polsce platformach
z e-publikacjami i e-prasa: Publio, Virtualo, Woblink, Nexto, Ebookpoint i Ibuk.pl. Sprzedawane
naktady nie s3 jednak zbyt wysokie. Sprzedaz 2000 plikéw uwaza sie za wysoka.

Od czasu przyznania Oldze Tokarczuk Literackiej Nagrody Nobla liczba jej publikacji
sprzedanych przez Wydawnictwo Literackie w wersji audio w plikach siegneta 40 tys., natomiast
w formacie CD - 18,6 tys.

Obecna liczba stuchaczy audiobookéw szacowana jest na ok. 2,3 min oséb. Z uwagi na
wzrostowag dynamike, w 2023 r. moze osiagnaé¢ 3 - 4 mln oséb. Udziat audiobookéw
w catkowitym rynku ksigzki w 2019 r. wedtug szacunkéw Biblioteki Analiz wynosit 4%. Warto$¢
sprzedazy w cenach detalicznych wzrosta o 37% do poziomu 81 mln zt. Udziat audiobookow
w catkowitym rynku ksigzki wyniést w 2019 r. 4,5%, podczas gdy e-bookéw - 10%. Rynkowa
oferta e-bookdw liczy ok. 50 tys. tytutdw, a audiobookdéw prawie 9 tys. tytutéw. Dla poréwnania,
liczba tytutow wydanych drukiem wynosi ok. 36 tys., a czytelnikdw ksigzek tradycyjnych
(papierowych) jest oczywiscie znaczaco wiecej. To jednak smartfon, a nie tradycyjna ksigzka, jest

131 https://www.pb.pl/ile-jest-wart-obecnie-polski-rynek-esportu-1104979.
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przedmiotem, z ktérego korzysta sie wielokrotnie w ciggu dnia, takze np. podczas aktywnosci
fizycznej. Wraz z rozwojem nowych technologii wzros$nie zatem i ten rynek tresci cyfrowych®®2,

Portale spotecznosciowe

Wedtug raportu Digital 202033, w Polsce z internetu korzysta 30,63 miliona oséb. Jest to
81% catkowite] populacji i 263 tysigce (+2,3%) osob wiecej w stosunku do roku 2019.
Aktywnymi uzytkownikami mediéw spotecznosciowych jest 19 milionéw oséb (potowa
populacji kraju), a az 97% uzytkownikéw robi to za pomoca urzadzen mobilnych. Od 2019 roku
do sieci spotecznosciowych dotaczyto 1,4 miliona uzytkownikéw (+7,8%). llo$¢ czasu, jaka
przeznacza sie na korzystanie z serwisdéw i aplikacji spoteczno$ciowych to $rednio 2 godziny
dziennie. Na wszelkie dziatania w internecie przeznacza sie z kolei $rednio 6 godzin i 26 minut.
Dla poréwnania - korzystanie z serwiséw do streamingu muzyki zajmuje uzytkownikom
1 godzine 13 minut, a korzystanie z konsoli do gier $rednio 43 minuty kazdego dnia.

Na potrzeby raportu sprawdzono, ze az 99% uzytkownikéw z przedziatu wiekowego
16 - 64 lata w ciggu miesigca korzysta z mediéw spotecznos$ciowych lub komunikatoréw.
85% uzytkownikéw aktywnie angazuje sie w dziatania w mediach spotecznosciowych. Prawie
co trzecia osoba (32%) wykorzystuje kanaty spotecznosciowe na potrzeby pracy.

Na jednego uzytkownika internetu w Polsce przypada 8,1 profili w mediach spotecznosciowych.

Przegladarkowa wersje Facebooka w grudniu 2020 r. odwiedzito 21,48 min polskich
internautéw, co dato 73,87% zasiegu. Portal zanotowat ponad dwa razy wiecej uzytkownikéw
niz zajmujacy druga pozycje Instagram, na ktory zajrzato 8,45 min internautow (29,08% zasiegu).
Twitter zanotowat 6,48 min polskich uzytkownikéw i 22,3% zasiegu, a Pinterest - 5,63 min
uzytkownikow i 19,38% zasiegu. Kolejne globalne serwisy w rankingu to TikTok (2,25 min
odwiedzajacych i 7,76% zasiegu) i Reddit (2,06 min uzytkownikéw i 7,1% zasiegu). Wykop.pl
miat 4,74 min odwiedzajacych i 16,31% zasiegu, a Chomikuj.pl - 2,56 min uzytkownikéw i 8,82%
zasiegu®34,

Juz ponad 96,2% uzytkownikéw korzysta z facebookowej aplikacji na urzadzeniach
mobilnych. Wytacznie z wersji desktopowej serwisu korzysta 3,8%, a wytacznie z aplikacji
mobilnej - 49,3%. Z serwisu zaréwno na smartfonie/tablecie, jak i na komputerze korzysta za$
46,9% uzytkownikow?!3>,

Typowy odbiorca Facebooka w Polsce pozostawia polubienia dla przynajmniej 1 strony,
lajkuje $rednio 11 postow w ciggu miesigca (kobiety Srednio 15, mezczyzni Srednio 8) i dodaje
$rednio 3 komentarze w ciggu miesigca (kobiety $rednio 5, mezczyzni $rednio 2). Zaréwno
kobiety jak i mezczyzni decydujg sie $rednio na jedno udostepnienie postu w okresie 30 dniu.
Kobiety znacznie czesciej klikajg w reklamy na Facebooku. W ciggu miesigca robig to srednio
23 razy, natomiast w przypadku mezczyzn jest to srednio 15 kliknie¢.

132 https://rynek-ksiazki.pl/czasopisma/rynek-audiobookow-w-polsce/.

133 https://datareportal.com/reports/digital-2020-poland.

134 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /wykop-tiktok-zyskaly-uzytkownikow-twitter-i-chomikuj-ze-spadkami-top10.
135 https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2020-poland-january-
2020v01?fbclid=IwAR2UgTiM7SN2bZRYxiODGrFeozDvhrHRr5rAnvkC41kMPVI17CCMztvkLs|8.
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Instagram posiada w Polsce 7,3 min uzytkownikéw. Jest to 22% catkowitej populacji naszego
kraju powyzej 13 roku zycia. Mozliwosci zasiegowe wraz z biegiem czasu rosng (+7,4%
w przeciggu kwartatu). Z perspektywy dziatan reklamowych istotna wydaje sie informacja,
ze reklamy w aplikacji czesciej odbierane s przez kobiety. 58,3% odbiorcéw w Polsce to wtasnie
kobiety.

Ze Snapchata korzysta w Polsce 4 mIn uzytkownikéw. To 12% catkowitej populacji oséb
z Polski powyzej 13 roku zycia. Na Snapchacie takze dominujg kobiety.

Z platformy mikroblogowej Twitter korzysta 1,25 min uzytkownikéw, czyli 3,8% catkowitej
populacji powyzej 13 roku zycia. W przeciwienstwie do poprzednich serwisdéw, uzytkownicy
Twittera to w 65,7% mezczyzni'3.

3.4. Kinematografia

Mecenat nad produkcjg filmowa w Polsce w imieniu panstwa od 2005 r. sprawuje Polski
Instytut Sztuki Filmowej poprzez przyznawanie dotacji na produkcje filméw, organizacje
festiwali i imprez, stypendia scenariuszowe, dziatalnos$¢ archiwizacyjng i rekonstrukcyjna,
edukacje filmowa, ksztatcenie i doskonalenie zawodowe, modernizacje kin, a takze promocje
polskiego filmu za granica.

Znaczacy udziat w produkcji filmowej majg takze przedsiebiorcy dziatajgcy w branzy
audiowizualnej, bowiem zgodnie z ustawa o kinematografii (art. 19) nadawcy telewizyjni,
operatorzy platform cyfrowych, dystrybutorzy filmowi, wtasciciele kin i operatorzy kablowi
sktadajg sie na budzet PISF poprzez obowigzkowy odpis z przychodéw z reklam w wysokosci 1,5%.

W 2020 roku, znowelizowano ustawe o kinematografii i poszerzono liste podmiotéw
przekazujacych 1,5% odpisu z przychodéw z reklam na fundusz PISF o nadawcéw
audiowizualnych ustug na zadanie (VoD) - tak polskich, jak i zagranicznych. Wptaty te za lll i IV
kwartat 2020 r. powigkszyty budzet na wsparcie kinematografii o kwote ponad 9 min zt'%7.

Od 2019 roku funkcjonuje takze ustawa o finansowym wspieraniu produkcji audiowizualnej,
ktorej gtéwnym celem byto wprowadzenie zachet utatwiajgcych kompleksowy rozwéj polskiego
przemystu audiowizualnego, rozwdj kultury i promocje polskiego dziedzictwa kulturowego na
Swiecie.

Mechanizm wsparcia oparty jest o kryteria ekonomiczne i prawne (nie artystyczne).
Bezposrednimi beneficjentami nowego mechanizmu wsparcia finansowego sg producenci,
koproducenci lub przedsiebiorcy wykonujgcy ustugi na rzecz produkcji utworéw
audiowizualnych, ktérzy ponoszg koszty realizacji produkcji filméw i seriali w Polsce.
Poszczegélnym produkcjom moze by¢ przyznane wsparcie finansowe w wysokosci 30% polskich
kosztow kwalifikowalnych. Maksymalna wysoko$¢ wsparcia finansowego przyznanego na jedng
produkcje audiowizualng nie moze przekracza¢ 15 milionéw ztotych, a wysokosé tacznego
wsparcia finansowego dla jednego przedsiebiorcy w roku kalendarzowym nie moze przekraczaé
20 milionéw ztotych. W mysl ustawy minimum 10% musi zostaé przeznaczone na wsparcie

136 jW
137 Dane Polskiego Instytutu Sztuki Filmowe;j.
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produkcji animowanych. Aby projekt mégt uzyskaé wsparcie, jego producenci muszg wydac
w Polsce okreslong przepisami kwote pieniedzy, wspdtpracowac z polskimi twércami i ekipami
filmowymi oraz zrealizowac zdjecia w polskich lokacjach lub studiach filmowych. Po spetnieniu
wymaganych kryteridw wsparcie przyznawane jest automatycznie, nie ma gremium eksperckiego
przyznajacego Srodki.

Przychody PISF w 2020 r. wyniosty ponad 362 min zt'%8, Dofinansowano m.in. 88 projektow
na etapie developmentu®®’, 43 filmy dokumentalne, 23 projekty fabularne, 22 projekty animowane
na etapie produkgji, 12 koprodukcji miedzynarodowych, 7 projektéw filméw mikrobudzetowych,
10 projektéw filméw dla mtodego widza/kina familijnego, 7 projektéw filmowych w ramach
Polsko-Niemieckiego Funduszu Filmowego, 21 projektow w ramach priorytetu development
scenariuszowy oraz udzielono 30 stypendiéw scenariuszowych.

W 2020 r. w polskich kinach na ekrany weszty ogétem 184 filmy (150 fabularne,
11 dokumentalnych i 23 animowane), w tym 25 premier polskich oraz 7 koprodukcji polskich
z zagranicznymi partnerami. Frekwencja w kinach, z powodu pandemii znacznie spadia
i wyniosta 30% widzow w stosunku do roku 2019. Wptywy ze sprzedazy biletéw wyniosty
niecate 331 min zt, co jest znacznym spadkiem w poréwnaniu do 1 143,7 min w roku 2019.

W 2020 roku, mimo kryzysu polskiego sektora kinematograficznego spowodowanego
pandemia, najwiekszg popularnoscia cieszyty sie filmy polskie, ktére odpowiadaty za ponad
potowe frekwencji w kinach (50,47%) i za ponad potowe wyptywéw z biletéw (166,4 min).
Najwieksza ilo$¢ widzow odnotowaty tytuty: 365 dni, rez. Barbara Biatowas (1.639.390), Psy 3,
rez. Wtadystaw Pasikowski (1.185.056), Jak zostatem gangsterem. Historia prawdziwa, rez. Maciej
Kawulski (1.136,056), Mayday, rez. Sam Akina (977.000), 25 lat niewinnosci. Sprawa Tomka
Komedy, rez. Jan Holoubek (711.762), Petla, rez. Patryk Wega (568.436), Zenek, rez. Jan Hryniak
(507,719)%4°,

W 2020 roku szereg polskich filméw zdobyto nagrody na miedzynarodowych festiwalach.
W5srdd nich m.in.:

e nominacja dla Bozego Ciata Jana Komasy do Nagréd Amerykanskiej Akademii Filmowej
w kategorii Najlepszy Petnometrazowy Film Miedzynarodowy;

e nagroda dla najlepszego rezysera Bartosza Kruhlika - tworcy Supernovej na Miedzynarodowym
Festiwalu Filmowym w Pune (Indie);

e dwie nagrody dla Wszystko dla mojej matki Matgorzaty Imielskiej na Miedzynarodowym
Festiwalu Filmowym w Dhace;

e dwie nagrody dla filmu Boze Ciato Jana Komasy na Brasilia International Film Festival;

e wygrana filmu Sala samobdjcow. Hejter Jana Komasy na Tribeca Film Festival;

138 jW

139 Development - rozwdj projektu filmowego: prace wstepne prowadzace do wyprodukowania filmu fabularnego,
dokumentalnego i animowanego: przygotowanie i pisanie scenariusza, poprawki scenariuszowe, tzw. script doctoring,
przygotowanie scenopisu obrazkowego, tzw. storyboard, przygotowanie projektéw plastycznych, produkcja pilota,
produkcja zwiastuna, tzw. trailera, wykonanie prébnych zdjeé, poszukiwanie inwestorow i/lub koproducentéw,
przygotowywanie planéw finansowych, dokumentacji scenograficznej, itp.

140 Boxoffice.pl
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e wygrana Zabij to i wyjedz z tego miasta Mariusza Wilczynskiego na Miedzynarodowym
Festiwalu Animacji w Ottawie;

e nagroda dla filmu Tarapaty 2 Marty Karwowskiej na Miedzynarodowym Festiwalu
Filmowym Schlingel w Niemczech;

e nagroda dla filmu Czarny Mtyn Mariusza Paleja na Miedzynarodowym Festiwalu Filmowym
Schlingel w Niemczech i wiele innych.

W 2020 roku wartos¢ reklamy kinowej wyniosta 33,5 min zt w poréwnaniu z 161 min zt
w 2019 r. w wyniku zamkniecia przez wiele miesiecy kin z powodu pandemii, wptywy z reklamy
w tej branzy odnotowaty najwiekszy spadek (-79,2%) w stosunku do innych mediéw: telewizji
(-10,1%), radia (-9,5%), prasy codziennej (-29,6%), magazynow (-37,4%) czy reklamy zewnetrznej
(-38,8%).

Wykres nr 87. Wartos¢ i dynamika przychodow reklamowych reklamy kinowej w latach 2010-
2020
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Zrédto: Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2020 roku

Dziatania przeciwdziatajgce skutkom Covid-19 w sektorze kinematograficznym

W reakcji na trudng sytuacjg spowodowang zamknieciem lub spowolnieniem gospodarki,
w tym sektora kinematograficznego (zamkniecie kin, odwotanie premier w kinach, wstrzymanie
zdje¢ filmowych, itp.) Dyrektor PISF powotat zespdt zadaniowy ds. kryzysu w branzy
kinematograficznej, w sktad ktorego weszli przedstawiciele wszystkich filarow sektora
filmowego. W wyniku jego prac, we wspoétpracy z Stowarzyszeniem Filmowcdéw Polskich, Polska
Akademia Filmowa, Gildig Rezyserow Polskich oraz Stowarzyszeniem Twoércow dla
Rzeczpospolitej, stworzono w kwietniu 2020 r. Program wsparcia zawodéw filmowych, ktérych
przedstawiciele znalezli sie w trudnej sytuacji materialnej. Przyznano twércom filmowym
469 stypendiow na taczng kwote 1 125 600 zt.
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Przygotowano takze zmiany legislacyjne w ustawie o kinematografii zmieniajace definicje
filmu, co pozwolito dofinansowywac takze filmy, ktérych pierwszym oknem dystrybucji sg
platformy VoD i Pay per View (PPV). Dokonano takze kolejnych zmian w ustawie o finansowym
wspieraniu produkcji audiowizualnej, co pozwolito na sktadanie wnioskéw nie wczesniej niz
12 miesiecy przed rozpoczeciem prac nad filmem objetym wsparciem finansowym, i nie pdzZniej
niz przed rozpoczeciem tych prac.

PISF wdrozyt tez szereg rozwigzan w Programach Operacyjnych majgcych wesprzec sektor
w czasie pandemii i po niej. Miedzy innymi zniesiono, pewne ograniczenia przy sktadaniu
whnioskéw, zwiekszono o 6 min zt ilos¢ Srodkdéw na etap rozwoju projektu oraz etap prac
scenariuszowych, ze wzgledu na ograniczenie dystrybucji kinowej zniesiono obowigzek
sktadania listu intencyjnego przez dystrybutora kinowego oraz dopuszczono VoD jako pierwsze
pole eksploatacji, tam gdzie byt wymog eksploatacji kinowej. Umozliwiono takze
dofinansowanie organizacji festiwali filmowych online oraz realizacji projektéw edukacyjnych
online. Dodatkowo ze $rodkéw Ministerstwa Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu
zwiekszono budzet Programu Operacyjnego Produkcja Filmowa o kwote 40 min zt.

PISF w ostatnim kwartale 2020 r. opracowat program wsparcia dla producentéw,
dystrybutoréw oraz kin studyjnych i matych kin. Przeznaczono na to srodki w wysokosci
120 min zt, ktére majg by¢ przekazane beneficjentom w roku 2021.
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4. Rynki mediow - struktura, pochodzenie kapitatu,
przeksztatcenia wtasnosciowe

Stan konkurencji na rynkach medialnych jest istotnym czynnikiem wptywajacym na pluralizm
medidw tj. wielos¢ i réznorodnos¢ zrédet informacji, kultury i rozrywki. W niniejszym rozdziale
zostaty zaprezentowane wyniki analizy poszczegdélnych rynkéw medidéw z punktu widzenia
stopnia ich koncentracji z zastosowaniem dwdch wskaznikéw.

Pierwszy z nich to wskaznik TOP 4, okreélajacy procentowo sume udziatéw czterech
najwiekszych podmiotéw na danym rynku. Zgodnie z metodologig stosowang w badaniu Media
Pluralizm Monitor!#! zaktada sie, ze wysokie ryzyko zagrozenia dla pluralizmu w kontekscie
konkurencji to sytuacja, w ktérej udziat ten ksztattuje sie powyzej 50%.

Drugi wskaznik to Index Herfindhala-Hischmana (HHI) stosowany w postepowaniach
antymonopolowych i w regulacji sektorowej. Wskaznik HHI to suma kwadratéw udziatéw
wszystkich przedsiebiorcéw na rynku. Wartosé indeksu ksztattuje sie od wartosci bliskiej zeru
dla rynkéw rozdrobnionych, do 10 000 dla zmonopolizowanych. Przy ocenie koncentracji
rynku w praktyce wartos¢ HHI:

e nizsza od 1 000 oznacza niski poziom koncentracji;

e w przedziale 1 000 - 1 800 oznacza umiarkowany stopien koncentracji;

e w przedziale 1 800 - 2 500 oznacza wysoki stopien koncentracji;

e ponad 2 500 bardzo wysoki stopiert koncentracji, zblizony do oligopolu;

e réwna 10 000 oznacza monopol.

Wysoko$¢ obu wskaznikéw i ich zmiany w czasie pozwalajg mierzy¢ site rynkowa
przedsiebiorcow oraz ustala¢, w jakim kierunku rozwijajg sie warunki konkurencji na danym
rynku.

W ochronie konkurencji ustalona zostata granica 40% udziatu jednego przedsiebiorcy
w rynku jako sytuacja, w ktorej mozna domniemywac, ze osiaggnat on pozycje dominujaca#?.
W kontekscie rynkéw medialnych badanie Media Pluralizm Monitor nie wskazuje konkretnie,
jakie udziaty osiggane przez jednego przedsiebiorce mozna uwazac za zagrozenie dla pluralizmu.

141 Monitor Pluralizmu Mediéw (MPM) to narzedzie, ktére zostato opracowane przez Centrum Pluralizmu Mediow
i Wolnosci Mediéw przy Europejskim Instytucie Uniwersyteckim w celu oceny zagrozen dla pluralizmu mediéw
w danym kraju. Przed ostatecznym wdrozeniem w 2020 roku, narzedzie byto wdrazane w 2017, 2016 roku oraz
testowane w ramach dwdéch projektéw pilotazowych wspétfinansowanych przez Unie Europejska w 2014 i 2015 roku.
Te dwa pilotazowo-testowe wdrozenia bazowaty na prototypie MPM, ktéry zostat zaprojektowany w 2009 roku
w ramach Independent Study on Indicators for Media Pluralism in the Member States - Towards a Risk-Based Approach
przeprowadzonego przez Katolicki Uniwersytet w Leuven, JIBS, CEU, Ernst & Young oraz miedzynarodowy zespét
ekspertéw.

142 Posiadanie pozycji dominujacej to mozliwos¢ bardzo efektywnego oddziatywania na rynek, a zatem zapobiegania
skutecznej konkurencji, zaktécanie jej, a w skrajnych przypadkach nawet uniemozliwianie funkcjonowania
konkurencyjnych przedsiebiorstw. Przedsiebiorca posiadajacy tak duzy udziat w rynku jest w stanie dziata¢
samodzielnie, bez wspodtdziatania z konkurentami, przez co ma mozliwos¢ narzucania im warunkéw dziatalnosci,
np. poprzez okreslanie cen czy kontrole dystrybucji itp.

112


http://mojafirma.infor.pl/biznes/zarzadzanie/
http://mojafirma.infor.pl/biznes/finanse/

|< -%l-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Biorac pod uwage rozwigzania stosowane w innych krajach europejskich, granica ta zostata
ustalona miedzy 20% a 30%.

Badanie rynkéw mediéw z zastosowaniem pojec z zakresu prawa konkurencji wymagatoby
wyznaczenia rynkow wtasciwych'#3. W rozdziale tym, opisujac konkurencje na poszczegdlnych
rynkach (telewizja, radio, ustugi VoD czy rozprowadzanie programéw) ograniczono sie do
przedstawienia ogdlnego obrazu w oparciu o dostepne dane. Zastosowanie wskaznikow TOP 4
i HHI nalezy traktowac jako pogladowe.

Struktura rynku telewizyjnego

TOP 44 dla rynku widowni programow telewizyjnych (TVP, Polsat, TVN Discovery i TVP
Puls) w 2019 r. wynosit 81,81%. Wartos¢ tego wskaznika w stosunku do 2018 r. wzrosta o 2%.
Natomiast wskaznik HHI** w tym samym ujeciu zostat oszacowany na poziomie 19954,
Obie wartosci wskaznikéw oznaczajg wysoki stopien koncentracji rynku widowni.

TOP 4 dla rynku w ujeciu przychodowym (reklama i inne przekazy handlowe) w 2019 r.
wynosit 89%. Stopien koncentracji mierzony tym wskaznikiem wzrést o 4%, nalezy jednak zachowac
ostroznos¢ w ocenie tej sytuacji ze wzgledu na fakt, ze wskaznik w 2018 r. i w 2019 r. zostat
wyliczony w inny sposéb (w 2018 r. nie byty uwzgledniane przychody podmiotéw z grupy TOP 4
uzyskiwane z tytutu obstugi brokerskiej innych nadawcéow).

Rynek przychodéw z reklamy telewizyjnej mierzony z uzyciem wskaznika HHI w 2019 r.
osiggnat wartos¢ 2404. Oznacza to wysoki poziom koncentracji zmierzajacy w kierunku
oligopolu®¥’. Pomiedzy przedsiebiorcami znajdujacymi sie w grupie TOP 4 a pozostatymi
uczestnikami rynku wystepuje wyrazna asymetria. Stwarza to prawdopodobienstwo kolektywnej
pozycji dominujacej#é.

Na ograniczajgce konkurencje, a co za tym idzie ograniczajace pluralizmm mediéw, taczenie
funkcji nadawcy oraz brokera reklamy KRRIiT zwracata juz uwage m.in. w Strategii regulacyjnej
na lata 2017 - 202247, KRRIT podkreslata, ze w kazdym przypadku, gdy podmiot (grupa kapitatowa)
osiggnie znaczaca pozycje na jednym z rynkow mediow (przychodow reklamowych, przychodéw
z optat z ptatnej telewizji, widowni telewizyjnej, audytorium radiowego lub uzytkownikéw ustug
audiowizualnych online), kolejnym krokiem powinno by¢ okreslenie jego pozycji na pozostatych
rynkach mediéw, a takze na rynkach powigzanych, do ktérych nalezy dziatalno$¢ brokerska.

143 Rynek wtasciwy to rynek towardw, ktére ze wzgledu na ich przeznaczenie, cene oraz wtasciwosci (w tym jako$é)
sg uznawane przez ich nabywcéw za podobne (substytucyjne) oraz sg oferowane na obszarze, na ktérym, ze wzgledu
na ich rodzaj, wtasciwosci, preferencje konsumentdw, czy znaczace réznice cen i koszty transportu, panuja zblizone
warunki konkurencji.

144 Udziat czterech gtéwnych podmiotéw na danym rynku. W grupie TOP 4 nadawcow telewizyjnych znalazty sie te
same podmioty, ktére zostaty uwzglednione w badaniu rynku widowni w rozdziale 1.

145 Wskaznik HHI identyfikuje poziom konkurencji na danym rynku i pomaga ocenié¢ potencjalne skutki koncentracji
przedsiebiorstw.

146 W 2018 r. wskaznik ten nie byt obliczany.

147 Ponad 2500 - bardzo wysoka koncentracja, zblizona do oligopolu.

148 Kolektywna pozycja dominujaca polega na tym, ze kilku przedsiebiorcow przyjmuje wspdlne zatozenia
prowadzonej polityki i razem (kolektywnie) zachowuja sie w znacznym stopniu niezaleznie od innych uczestnikéw
rynku, a wiec konkurentéw, kontrahentéw oraz konsumentéw. Zjawisko kolektywnej pozycji dominujacej zwykle
wystepuje na rynkach zdominowanych tylko przez kilku graczy.

149 Strategia regulacyjna KRRIT na lata 2017-2022 str. 18.
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Brak efektywnych instrumentdéw przeciwdziatania przez KRRIT takim zjawiskom, od wielu lat
stanowi zagrozenie dla prawidtowego rozwoju rynkéw medialnych.

Innym przyktadem negatywnego skutku istnienia kolektywnej pozycji dominujacej na rynku
telewizyjnym, majacej wptyw na rynek powiazany, w tym przypadku rynek ptatnej telewizji,
jest praktyka tzw. pakietowania programéw w ofertach sprzedazy dla operatoréw kablowych.
KRRIiT zwracata uwage na ten fakt w Sprawozdaniach z dziatalnosci w 2018 r.*** i w 2019 r.»*%,
proponujac zmiany w ustawie o radiofonii i telewizji polegajgce na uporzadkowaniu relacji
pomiedzy nadawcami a operatorami w kwestii zawierania uméw dotyczacych rozprowadzania
programoéw. Zasady te miaty dotyczyé zapewnienia réwnych i niedyskryminacyjnych warunkéw
rozwoju dla wszystkich podmiotéw.

Z informacji podanych do publicznej wiadomosci na poczatku maja 2021 r. wynika, ze Prezes
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw podijat postepowanie antymonopolowe przeciw
Telewizji Polsat i czterem spotkom z koncernu Discovery (wtasciciel TVN) - Discovery
Communications Europe, Discovery Communications Benelux, Discovery Polska i Eurosport.
Zdaniem Prezesa UOKIK, TVN Discovery i Cyfrowy Polsat oferujg programy, ktére sg przez
konsumentéw i operatoréw kablowych postrzegane jako niezbedne, a ich brak moze skutkowaé
wyborem oferty innego operatora®>?. W efekcie stosowanych praktyk, jesli konsumenci chca
oglada¢ swoje ulubione programy musza zaptaci¢ réwniez za takie, ktérymi nie s3
zainteresowani. To ograniczenie nie ma wymiaru technicznego, a wynika z polityki sprzedazowe;j
nadawcow lub dystrybutorow.

Dziatania Telewizji Polsat i spétek z grupy kapitatowej Discovery, w ocenie Prezesa UOKIK,
mogg stanowi¢ niedozwolone wykorzystywanie pozycji spétek na rynku dystrybucji programéw
telewizyjnych®>3,

Liderem rynku widowni telewizyjnej jest nadawca publiczny TVP SA, ktérego udziat wynosi
28,8%, natomiast na rynku przychoddw z reklamy telewizyjnej czotowe miejsce zajmuje grupa
TVN Discovery z udziatem 43,2 % (biorgc pod uwage zaréwno przychody z reklamy we
wtasnych programach jak i przychody uzyskiwane w ramach dziatalnosci brokerskiej).

Nadawcy z polskim kapitatem: TVP SA, Polsat oraz pozostate spotki rozpowszechniajace
programy w naziemnej telewizji cyfrowej (NTC), stanowig tacznie koto % rynku widowni
telewizyjnej. Inaczej prezentuje sie sytuacja na rynku przychodéw reklamowych. Biorgc pod

150 Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2018 r. str. 22.

151 Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2019 r. str. 27.

152 7 ustalen UOKIK, w ramach postepowania wyjasniajacego, wynika, ze powyzszy stan jest konsekwencja polityki
sprzedazowej nadawcéw lub dystrybutoréw telewizyjnych Operatorzy ptatnej telewizji majg mozliwos$¢ zakupu
kanatéw w pakiecie - 28 od Telewizji Polsat i co najmniej szesciu w przypadku spétek z grupy Discovery. Moga
rowniez kupowac pojedyncze kanaty, jednak jest to dla nich absolutnie nieoptacalne. Przyktadowo zakup tylko dwdéch
stacji od Telewizji Polsat moze by¢ drozszy od catego pakietu kanatéw, w ktérym sg rowniez te dwie stacje. Z kolei
w przypadku grupy Discovery, nabycie trzech kanatéw moze by¢ drozsze od zakupu ktéregokolwiek z pakietow
oferowanych przez grupe Discovery. Dodatkowo, umowy zakupu pakietow przewiduja, ze operatorzy ptatnej
telewizji musza umieszczaé pewng czes$¢ stacji w podstawowych, czyli najbardziej powszechnych pakietach, ktére
sami oferujg swoim klientom.

153 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/uokik-wszczyna-postepowanie-przeciw-polsatowi-i-discovery-chodzi-o-
sprzedaz-stacji-w-pakietach.
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uwage zaréwno sprzedaz czasu reklamowego we wtasnych programach jak i w programach
innych nadawcéw w ramach obstugi brokerskiej, TVN Discovery, z udziatem kapitatu
amerykanskiego, generuje ponad 43% przychodéw na rynku reklamy telewizyjne;j.

Na rynku telewizyjnym stale postepujg procesy konsolidacyjne. Po rozpoczetej w 2017 r.
transakcji zakupu przez Polsat od ZPR Media Group udziatéw spétek nadajgcych programy
Eska TV, Eska TV Extra, Eska Rock TV, Polo TV i Vox Music TV oraz czesci udziatow TV Spektrum
nadajacej programy TV Spectrum i Nowa TV, we wrzes$niu 2020 r. Polsat kupit pozostate udziaty
TV Spectrum stajac sie jej jedynym udziatowcem™.

Struktura rynku audiowizualnych ustug medialnych na zagdanie

Wskaznik TOP 4 dla rynku widowni (uzytkownikéw) ustug VoD w 2019 r.1%> osiggnat wartos$c
84,32%, co oznacza, podobnie jak w przypadku telewizji, wysoki stopier koncentracji. Ma na to
wptyw silna pozycja amerykanskiego Netfliksa, ktérego uzytkownicy w Polsce stanowig 35%
wszystkich uzytkownikéw ptatnych ustug na zadanie. Pozostate podmioty, zaliczone do grupy
TOP 4 czyli krajowe serwisy Ipla.tv, Player.pl i CDA Premium majg tgcznie mniejsza liczbe
uzytkownikéw niz Netflix.

Badanie rynku uzytkownikéw VoD z zastosowaniem wskaznika HHI dato wynik 2097, co
potwierdza wysoki stopienn koncentracji, na ktéry wskazuje réwniez TOP 4. Jednak wartosé
wskaznika HHI znajduje sie w srodku przedziatu oznaczajacego te sytuacje. Dalsza obserwacja
rynku pozwoli na okreslenie, w jakim kierunku bedzie postepowat jego rozwadj, biorac pod
uwage, ze co roku zwieksza sie oferta ustug VoD dostepnych dla polskiego odbiorcy.

Wskaznik TOP 4 dla rynku przychoddw z subskrypcji audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie w 2019 r. zostat oszacowany na poziomie 91,54%*>¢. Bioragc pod uwage przychody
gtéwnych dostawcéw VoD nalezy odnotowaé bardzo wysokg koncentracje, co potwierdza
wartos¢ wskaznika HHI, ktory w 2019 r. zostat oszacowany na poziomie 2629.

Najwiekszy udziat zaréwno jesli chodzi o liczbe abonentéw VoD jak i przychody z subskrypcji
posiada Netflix, odpowiednio 35% i 46%.

Rynek VoD jest rynkiem, na ktérym nie istniejg ograniczenia zwigzane z pochodzeniem
kapitatu, co wiecej oferta VoD to w wiekszosci produkcje globalnych koncernéw przeznaczone
na rynek miedzynarodowy. Odpowiedzig na to sg serwisy krajowe, powigzane z rodzimymi
nadawcami programoéw telewizyjnych. Ustugi $wiadczone przez serwisy z udziatem kapitatu
zagranicznego (Netflix, Player.pl, Hbogo.pl, Primewideo.com) obejmujg 77% przychodoéw z tego
rynku.

Polskie spotki, ktore maja w swojej ofercie ustugi VoD - CDA, Wirtualna Polska (WP.pl) oraz
Cyfrowy Polsat - s3 notowane na polskiej gietdzie. Jednak tylko dla spétki CDA SA sprzedaz
ustug VoD jest podstawowg dziatalnoscia. Zaréwno w przypadku WP.pl, jak i Polsatu ustugi VoD
nie sg kluczowe dla ich wynikéw. Poza wymienionymi podmiotami, warto réwniez wspomnieé

154 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polsat-wlascicielem-spektrum-tv-nadawcy-kanalow-fokus-tv-i-nowa-tv.
155 Wskaznik ten nie byt obliczany w 2018 r.
156 Wskaznik ten nie byt obliczany w 2018 r.
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o spotce gietdowej Kino Polska TV SAY’, ktéra na poczatku 2021 r. uruchomita nowa platforme VoD —
FilmBox+.

W sierpniu 2020 r. Komisja Europejska poinformowata, ze na wniosek UOKIiK przekazano jej
do rozpatrzenia proponowang koncentracje Cyfrowego Polsatu (Ipla.tv) i Discovery (Player.pl),
ktére zamierzaja stworzy¢ nowa platforme streamingowa z lokalnymi, polskimi produkcjami®>g,
Rozpoczecie dziatalnosci operacyjnej przez nowa platforme jest uwarunkowane uzyskaniem
odpowiedniej zgody antymonopolowe]. Dowody zebrane przez KE potwierdzity, ze spetnione
zostaty warunki odestania sprawy do wtasciwych organdéw panstwa cztonkowskiego, o ktérych
mowa w art. 9 rozporzadzenia UE w sprawie koncentracji przedsiebiorstw, a krajowy Urzad
Ochrony Konkurencji i Konsumentéw (UOKIK) jest najlepiej umocowany do oceny skutkéw
transakcji w Polsce. Komisja zdecydowata o odestaniu sprawy do rozpatrzenia przez polskie
organy na podstawie prawa krajowego®’. Zgodnie z informacjg UOKIK z marca 2021 r. taki
whniosek dotad nie wptynat©°,

W ramach pakietu ustaw w zakresie dziatan ostonowych w zwigzku z pandemia Covid- 19,
w maju 2020 r. weszta w zycie nowelizacja ustawy o kinematografii'¢!, obejmujaca krajowych
i zagranicznych dostawcéw audiowizualnych ustug na zadanie obowigzkiem wnoszenia sktadki
w wysokosci 1,5% rocznych przychodéw na rzecz Polskiego Instytutu Sztuki Filmowe;j.

Struktura rynku ptatnej telewizji satelitarnej

Wskaznik TOP 4 dla rynku abonentéw platform satelitarnych wynosi 100%. Na tym rynku
obecne s3 tylko dwa podmioty Cyfrowy Polsat i Canal+. Od 2009 r. dziata takze platforma
satelitarna Orange (partnerstwo strategiczne z Canal+), ale jest ona powigzana z ustuga
internetowg operatora. Dostepu do telewizji satelitarnej oferowanej przez Orange nie mozna
kupi¢ osobno, a zasieg tej ustugi jest niewielki w poréwnaniu z dwoma czotowymi operatorami.
Wskaznik HHI dla rynku abonentéw w 2019 r. na poziomie 4878, wskazuje na istnienie
utrwalonego duopolu.

Podobnie sytuacja wyglada na rynku przychodéw. Wskaznik TOP 4 (100%) i wskaznik
(HHI - 5002), prowadza do tych samych wnioskow jak w przypadku rynku abonentéw.

Mimo iz wysokos¢ TOP 4 i HHI $wiadczy o petnej koncentracji rynku, nalezy jednak
traktowaé to zjawisko jako naturalne. Rynek platform satelitarnych ma bardzo wysokie,
ekonomiczne i technologiczne bariery wejscia. Podobna sytuacja wystepuje na wiekszosci tego
rodzaju rynkéw w innych krajach. Ponadto, operatorzy ptatnej telewizji, jako przedsiebiorcy
telekomunikacyjni podlegajg regulacjom wynikajagcym z ustawy prawo telekomunikacyjne.
Badanie rynkéw telekomunikacyjnych jest obowigzkiem Prezesa Urzedu Komunikacji

157 Kapitat holenderski - SPI International BV posiada 66% udziatéw.

158 https://www.bankier.pl/wiadomosc/Gieldowe-serwisy-VoD-Polacy-w-pogoni-za-Netfliksem-8069303.html.

159 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/uokik-a-nie-ke-zdecyduje-ws-wspolnej-platformy-vod-cyfrowego-
polsatu-i-discovery.

160 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/uokik-nie-dostal-wniosku-ws-wspolnej-platformy-vod-tvn-i-cyfrowego-
polsatu.

161 http://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU20200000875/T/D20200875L.pdf.
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Elektronicznej, ktéry w przypadku zagrozenia dla konkurencji dysponuje mozliwoscia ingerencji
ograniczajacej skutki takiej sytuaciji.

Wéréd dwoch operatoréw platform satelitarnych lepsze wyniki w 2019 r. osiggnat Cyfrowy
Polsat, jego udziat w liczbie abonentéw wynidst 58,4% zas w przychodach 51%.

Canal + Polska reprezentuje na rynku platform satelitarnych kapitat miedzynarodowy, ktéry
pozostaje w rdwnowadze z polskim kapitatem reprezentowanym przez Cyfrowy Polsat SA.

Struktura rynku ptatnej telewizji kablowej

Wskaznik TOP 4 dla rynku abonentéw ptatnej telewizji w sieciach kablowych ksztattowat sie
w 2019 r. na poziomie 84%¢2,

Do grupy czterech najwiekszych podmiotéw na tym rynku zaliczono firmy: Vectra (wraz
z Multimedia Polska), UPC, Inea i Toya. Pozostatg czes$¢ rynku stanowi ok. 200 mniejszych
operatoréw, ktorzy tacznie uzyskuja w nim ok. 16% udziatu. Wskaznik HHI dla rynku
abonentéw wynidst 2897, co oznacza wysoka koncentracje. Dane dla wskaznika TOP 4 i HHI
w ujeciu przychodowym sg zblizone do przytoczonych powyzej i wynoszg odpowiednio: 85,47%
i 2758. Rynek ten jest juz skoncentrowany i dgzy do oligopolu.

Podobnie jak w przypadku platform satelitarnych, rynek operatoréw kablowych oferujacych
dostep do programéw telewizyjnych ma charakter infrastrukturalny czyli istniejg wysokie
bariery techniczne dla rozpoczecia na nim dziatalnosci. Od wielu lat postepuja tu procesy
konsolidacyjne z udziatem gtéwnych podmiotéw.

Z koncem stycznia 2020 r. Vectra poinformowata o sfinalizowaniu transakcji zakupu 100%
akcji spotki Multimedia Polska. Tym samym spétka Vectra zostata najwiekszym operatorem
kablowym w kraju, wyprzedzajac pod tym wzgledem wieloletniego lidera - firme UPC Polska.

Gtéwnym warunkiem opisywanej fuzji, zgodnie z decyzjg UOKIK, byto zbycie przez Vectre
zasobow przedsiebiorstwa w osmiu miastach, w tym podpisania uméw z abonentami w celu
zapewnienia rownowagi konkurencyjnej na rynku. Innym warunkiem transakcji byto
umozliwienie obstugiwanym przez Vectre abonentom bezkosztowej rezygnacji z ustug telewizji
lub dostepu do Internetu w trzynastu miejscowosciach. Wymogiem byto natomiast zachowanie
takiej samej oferty dla abonentéw jak przed transakcja.

Spotka Vectra (po potaczeniu z Multimedia Polska) posiada 41% udziatu w rynku abonentéw
i taki sam udziat w rynku przychodéw z ptatnej telewizji kablowej. Do amerykanskiego koncernu
Liberty Global nalezy spétka UPC (34% w rynku abonentow oraz i 33% w rynku przychodow).
Mniejsi przedsiebiorcy na tym rynku to Inea (nalezy do holenderskiej firmy ODIN HOLDINGS
S.A R.L) i Toya z wytagcznym udziatem kapitatu polskiego. Lokalni dostawcy telewizji kablowej
réwniez reprezentuja kapitat polski.

162 \W 2018 r. wskaznik ten nie byt obliczany.
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Struktura rynku radiowego

Rynek radiowy jest skoncentrowany w mniejszym stopniu niz rynki opisane powyzej.
Co prawda wskaznik TOP 4 dla audytorium programéw radiowych wynosi 81,6%, ale HHI
znajduje sie na nizszym poziomie - 1910. Jeszcze korzystniej z punktu widzenia konkurencji
przedstawiaja sie wyniki badania obu tych wskaznikéw dla rynku przychodéw z dziatalnosci
reklamowej. Ksztattujg sie one nastepujaco: TOP 4 - 68%, a HHI 1269. Mozna zatem stwierdzic,
ze na rynku radiowym w obu ujeciach koncentracja ma charakter umiarkowany. Dla wskaznika
TOP 4 w rynku stuchalnosci wzieto pod uwage udziaty RMF, Eurozet, spotek radia publicznego
(tacznie) oraz wyniki grupy TIME (ZPR), a dla wskaznikéw na rynku przychodowym - RMF,
Polskie Radio, Eurozet i Agore.

Rynek radiowy w ujeciu przychodowym nie dazy do dalszej koncentracji bowiem wskazZnik
TOP 4 w ujeciu przychodowym w stosunku do 2018 r. spadt o 3%, niewiele réwniez spadta
warto$¢ wskaznika TOP 4 dla rynku audytorium - 0 0,3%.

W lutym 2019 r. Spétka Agora SA kupita 40% udziatéw Spoétki Eurozet. W ramach umowy
zyskata tez mozliwosc przejecia do 2022 r. pozostatych 60% jej udziatéw od czeskiej spotki
SFS Ventures. Transakcja ta wymagata zgody Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw.
W styczniu 2021 r. Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw zakazat przejecia spotki
Eurozet przez spotke Agora S.A. Dlatego tez w obliczeniach wskaznikéw TOP 4 i HHI odrebnie
traktowano udziaty w rynku Eurozetu i Agory jako jego mniejszosciowego udziatowca.

Najsilniejsza pozycje na rynku audytorium w 2019 r. posiadato, nalezagce do niemieckiej
Grupy Bauer Media, radio RMF FM z 33,8%, co nie przektadato sie wprost na rynek reklamy,
w ktérym udziat ten wynosit 23%. Eurozet z polsko-czeskim kapitatem to odpowiednio - 16,8%
audytorium i 13% przychodéw z reklam. Wynika z tego, ze przewage na rynku radiowym ma
kapitat polski reprezentowany przez pozostatych nadawcow (Agora, ZPR) oraz niezaleznych
nadawcow lokalnych i spoteczno-religijnych.

Tabela nr 7. Wartosé¢ wskaznikéw TOP 4 i HHI dla poszczegélnych rynkéw mediéw

I. Telewizja
Widownia
TOP 4 81,81% TVP, Polsat, TVN Discovery, Puls
HHI 1995 Woysoka koncentracja
Reklama
TOP 4 89% TVP, Polsat, TVN Discovery, Puls
HHI 2404 wysokie skoncentrowanie

118



KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Kl

Il. VoD
Uzytkownicy
TOP 4 84,32% Netflix, Ipla, Player, cda premium
HHI 2097 Woysoka koncentracja
Przychody z subskrypcji
TOP 4 91,54% Netflix, Ipla, Player, cda premium
HHI 2 629 wysokie skoncentrowanie
Ill. Ptatna telewizja - platformy satelitarne

Abonenci
TOP 4 100% Polsat Cyfrowy, Canal+, Orange
HHI 4878 oligopol

Przychody abonamentowe
TOP4 100% Polsat Cyfrowy, Canal+, Orange
HHI 5002 oligopol
IV. Ptatna telewizja - sieci kablowe

Abonenci
TOP 4 84% Vectra + Multimedia,UPC, Inea i Toya
HHI 2 897 Wysoka koncentracja

Przychody abonamentowe

TOP4 85,47% UPC + Multimedia, Vectra, Inea i Toya
HHI 2758 Wysoka koncentracja

V. Radio

Audytorium
Top 4 81,6% RMF, Eurozet, Radio publiczne, TIME
HHI 1910 skoncentrowanie
Przychody z reklamy

TOP 4 68% RMF, Polskie Radio, Eurozet, Agora
HHI 1269 umiarkowana koncentracja

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT
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Gtéwne podmioty i zmiany kapitalowe na innych rynkach zwigzanych z mediami
audiowizualnymi i ich dystrybucja

W potowie 2020 r. Telewizja Polsat kupita od Bauer Media Invest GmbH oraz Bauer Polen
Invest GmbH spétki z Grupy Interia.pl oraz Interia.pl Media. Transakcja uzyskata akceptacje
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw. Dzieki zakupowi Grupy Interia, Polsat wzmocnit
swoja pozycje wsréd witryn internetowych, zyskujgc przestrzen reklamowsa i mozliwosé
promocji swoich tresci, takze tych odptatnych. Zgodnie z przewidywaniami analitykow, za kilka
lat Interia moze byé powaznym konkurentem dla Wirtualnej Polski i Onetu. Wraz z finalizacja
tej transakcji Polsat Media miat podpisa¢ z Wydawnictwem Bauer i poréwnywarka finansowa
Rankomat (nalezagcag do Bauer Media) umowe o $wiadczenie ustug reklamowych, w ramach
ktérej oba podmioty beda ptaci¢ Polsat Media okreslong kwote?é3.

Sytuacja na rynku telekomunikacji ma istotne znaczenie dla kierunku rozwoju medidow.
Dysponujac zasobami sieci i aplikacji przedsiebiorcy telekomunikacyjni moga wptywaé na
dostepnosc i pierwszenstwo wyboru oraz ,widocznos$¢” ustug medialnych. Szczegdlnie wazne
w tym kontekscie jest zjawisko koncentracji krzyzowej. Przedsiebiorcy telekomunikacyjni,
ktérzy jednoczednie sa dostawcami tresci mogg wykorzystywac te synergie do ograniczania
dotarcia do odbiorcéw i uzytkownikéw innym podmiotom medialnym. Zagadnienie to wymaga
odrebnej analizy wykraczajgcej poza tematyke podjetg w niniejszym rozdziale.

Odnoszac sie do informacji przedstawionych w podrozdziale nr 3.2. Internet i telekomunikacja
mozna zauwazyc¢, ze gtdwnym segmentem rynku telekomunikacyjnego jest telefonia mobilna.
Liderzy tego rynku to P4 (29% udziatu w rynku abonentéw) i Orange (27,3%). W 2020 r. P4
zostato kupione przez operatora francuskiego lliad, a notowany na polskiej gietdzie Orange
Polska to w 50,67% wtasnos$¢ francuskiej firmy o tej samej nazwie. Pozostatg czesci udziatow
posiadajg fundusze kapitatowe. Do kapitatu zagranicznego nalezy rowniez spétka T-Mobile,
witasnos¢ niemieckiego operatora telekomunikacyjnego Telekom Deutschland GmbH. Kapitat
polski w rynku telefonii mobilnej reprezentuje gtdwnie spétka Cyfrowy Polsat (21,3% udziatu
w liczbie abonentow).

Rynek telefonii stacjonarnej kurczy sie systematycznie, a gtéwnym jego uczestnikiem jest
wspomniana powyzej spotka Orange Polska (48,8% udziatéw pod wzgledem liczby abonentéw).
Pozostali uczestnicy tego rynku oprdocz UPC (amerykanski Liberty Global) sg rozdrobnieni.

Najwiekszym wydawca na rynku prasowym pod wzgledem przychoddéw ze sprzedazy
tytutéw drukowanych i cyfrowych oraz przychodéw z reklamy prasowej jest spétka Rinigier Axel
Spriner (ok. 21%). Do 2019 r. drugim najwiekszym podmiotem byto Wydawnictwo Bauer
(ok. 15%).

Na poczatku lutego 2021 r. Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw wydat
bezwarunkows zgode na kupno od niemieckiego koncernu Verlagsgruppe Passau przez spotke
PKN Orlen SA wydawnictwa Polska Press. Transakcja zostata sfinalizowana na poczatku marca
2021 r. Rzecznik Praw Obywatelskich zaskarzyt decyzje UOKIiK do Sadu Okregowego

163 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polsat-kupil-interia-pl-za-rozsadna-cene-wzbogaci-ja-tresciami-wideo-
osiagnie-synergie-reklamowe-opinie
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w Warszawie (Sad Ochrony Konkurencji), wnoszac jednoczesnie o wstrzymanie transakcji do
czasu rozstrzygniecia sprawy.

Zmiana wtasciciela Polska Press, wydawcy regionalnych i lokalnych dziennikéw oraz
czasopism, odpowiadajgcych za ok. 15% udziatdbw w rynku przychodéw ze sprzedazy
drukowanych i cyfrowych tytutéw prasowych oraz z reklamy prasowej, wptywa na zmiane
struktury tego rynku. W wyniku tej transakcji spétki z udziatem kapitatu polskiego dysponuja
37% udziatéw w przychodach na rynku prasy!¢4.

W maju 2021 r. Burda Media Polska porozumiata sie z wydawnictwem Edipresse Group
w sprawie kupna Edipresse Polska. Wydawnictwo to postanowito wycofaé sie z gtéwnej
dziatalnosci mediowej w Polsce. Jak ogtoszono, transakcja ta zostanie sfinalizowana po
uzyskaniu zgody Prezesa UOKIiK. Wydawnictwo Burda po przejeciu Edipresse Polska umocni
swoja pozycje na rynku reklamy. Koncentracja spowoduje, ze pozostang na rynku podmioty
o silnej pozycji, takie jak Bauer, RASP oraz Burda. Moze to przyczynié sie do podziatu miedzy
nimi segmentdw prasowych, co nie bedzie sprzyja¢ réznorodnosci na rynku prasowym?6> .

Koncentracja krzyzowa na rynku telewizyjnym, radiowym, prasowym i telekomunikacyjnym

W przedstawionej ponizej tabeli zaprezentowano przyblizone, ze wzgledu na brak jednolitych
zrodet danych oraz szacunkowe udziaty w réznych ujeciach rynku (popularnosci, przychodéw,
innych charakterystycznych dla sektora wskaznikéw) informacje na temat koncentracji
krzyzowej w mediach i telekomunikacji. Na szczegélng uwage zastuguje pozycja Cyfrowego
Polsatu (telewizja, internet, ptatna telewizja satelitarna, telekomunikacja) TVN Discovery
(telewizja, ptatna telewizja satelitarna, obstuga brokerska kampanii reklamowych innych
nadawcéw), Grupa Bauer (radio, prasa, internet) czy Agora (internet, radio, prasa). Obserwacja
rozwoju rynku mediéw i telekomunikacji sktania do sformutowania wniosku, ze obecnos¢
przedsiebiorcy w tancuchu wartosci generowanych na rynku tresci i ich dystrybucji buduje silng
pozycje mogaca prowadzi¢ do pogorszenia warunkéw konkurencji.

164 Analiza ta jest jednak obarczona mozliwoscia duzego btedu ze wzgledu na brak jednolitej podstawy do wyliczen.
Dane na temat wartosci rynku prasowego zostaty zaczerpniete z publikowanej czesci raportu firmy PWC Global
Entertainment & Media Outlook, w ktorej brak jest informacji o przyjetej metodologii.

165 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/burda-media-polska-kupuje-edipresse-polska-rozsadna-konsolidacja-
wejscie-do-wyzszej-ligi?utm_medium=email&utm_source=wmedia&utm_content=Burda+Media+Polska+kupuje+
Edipresse+Polska&utm_campaign=
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Udziat gtéwnych podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ na rynkach: telewizji, radia, prasy oraz telekomunikacji w réznych sektorach
mediéw

Tabela nr 8. Telewizja a inne sektory mediéw

Udziat \ll\gynku przYChodéw ' Udziat w rynku . - Telekomunikacja

Podmiot z reklamy .oraz ug:;a’f w rynku Udziat w rynli(; VoD - przychodéw operatoréw .Za5|eg w’srolt::0 Udziat w rynku przychodéw

widowni zasleg ptatnej telewizji1? Internautow operatoréw telefonii mobilnej

reklama TRETTE poz. 1 i stacjonarnej poz. 2171

Grupa Cyfrowy Polsat - mobilna - Polkomtel - 57,8%

Polsat 24.8% Ipla.tv - 4,08%% Cyfrowy Polsat - 51% o0 070

35,56%% stacjonarna - Netia - 11,8%
TVN 23,0% Player.pl - 8,81% NC+172 - 49% Grupa TVN - 40,82%
TVP 28,6% Tvp.pl-vod - 10,09% Nie dotyczy Grupa TVP - 24,14%

TV PULS 5,41% nie dotyczy Nie dotyczy
Wirtualna Polska -
wp 0,36% 047% 8,73% WP Pilot - Brak danych | P2 ;;“:92/"" olska
, (]

166 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2019 rok oraz raportu Publicis Groupe Rynek reklamy w Polsce 2019 r.

167 Na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen Audience Measurement za 2019 r.

168 Na podstawie badania czotowe serwisy VoD styczeri 2020 r. Gemius/PBI za: Wirtualnemedia.pl. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/netflix-mimo-spadku-liderem-w-gore-vod-pl-i-vod-na-tvp-
pl-top10-serwisow-i-aplikacji.

169 Na podstawie PMR Rynek ptatnej i VoD w Polsce, Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2019-2024.

170 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcéw (wtascicieli witryn i programéw internetowych) https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/wyniki-badania-
gemiuspbi-za-sierpien-2019.html.

71 Na podstawie Raportu UKE o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2018 r., czerwiec 2019 r. oraz informacji publikowanych na podstawie sprawozdan finansowych podmiotéw.

172 32% udziatéw poprzez Spétke TVN Grupa Discovery.
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Tabela nr 9. Radio a inne sektory mediéw

Udziat w rynku przychodéw

Udziat w rynku

Udziat w

Udziat w rynku przychodéw ze

Podmiot z reklamy'7? oraz-udzli7a: cerwiséw musvesmvch przych?da(.:h ze Zasieg wéréd sprzedazy tytutéw i reklamy
w rynku audytorium yczny sprzedazy biletéw T TR e 70 w prasowej (dzienniki
H 175 q o
. Ivtori (zasieg) i z sprzedazy i czasopisma) w min zt
reklama audytorium reklamy kinowej
RMF 23% 33,8% Rmfmaxxx.pl - 4,55% Nie dotyczy RMF - Brak danych Bauer Media Group - 15%177
Rmfon.pl - 3,52%
PR i Rozgtosni
Reglio::li :snle 21% 16,5% Nie dotyczy Brak danych Nie dotyczy
Radiozet.pl - muzyka - ) .
Eurozet 13% 16,8% 5.05% Nie dotyczy Grupa Eurozet - 34,77% Nie dotyczy
y o
. o Eska.pl - muzyka - . . ; 178
Time 9% 14,5% 934% Nie dotyczy ZPR Media - 46,51%% Grupa ZPR Media - 3,35%
y o
Agora 11% 6,4% Open.fm - 3,08% Kina Helios - brak Gazeta.pl - 55,41% Agora - 7,1%17
danych

173 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2019 rok oraz raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce 2019 r.
174 Na podstawie danych z badania Radio Track, Kantar Polska za 2019 r.
175 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. czotowych serwiséw muzycznych, dane za styczen 2020 r. https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/spotify-przed-rmfon-i-open-fm-sekcja-interii-liderem-
mocno-w-gore-radiozet-pl-i-disco-polo-info-top10-serwisow-muzycznych.
176 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcéw (wiascicieli witryn i programéw internetowych) za: Wirtualnemedia.pl, dane za wrzesier 2019 r.

177 Przychody grupy bauer w 2019 r. wyniosty 417 min zt z raportu PwC, Rynek gazet i czasopism Entertainment & media Outlook 2020 - 2024 wynika, ze warto$¢ rynku prasy (sprzedaz i reklama tacznie)
wyniosta w 2019 roku 722 min USD tj. 2 722 min zt.
178 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/time-ze-wzrostem-wplywow-w-reklam-radiowych-93-mIn-zl-z-super-expressu-czasopism-i-ksiazek.
179 Na podstawie www.agora.pl/raporty#slide-roczne.
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Tabela nr 10. Prasa a inne sektory mediéw

Udziat w rynku Udziat w rynku o lﬂﬂj‘a‘é‘;‘ e
przychodoéw ze sprzedazy przychodow Udziat w rynku SR Zasies wéréd P sy rredaz
Podmiot tytutéw i reklamy z reklam®° oraz serwiséw muzycznych wi downi};"' interr?fu 6w 18 biII)etéw : zye
w prasowe;j (dzienniki udziat w rynku (zasieg)182 sprzedas
i czasopisma) w min zt audytorium?8! przedazy
reklamy kinowej
RMF .
Grupa Bauer 15,04% reklama - 23%% Rmfmaxxx.pl - 4,5% Nie dotyczy RMF - Brak danych Nie dotyczy
. Rmfon.pl - 3,5%
audytorium - 33,8%
Polska Press 15,36% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy | GrupaPolska Press - | Nje dotyczy
58,47%
Ringier Axel 2135% Ni Ni Nie dotyczy Grupa RAS Polska - Nie dotyczy
Springier ) ie dotyczy ie dotyczy 70.65%
Edipresse 4,58% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Grupa Edipresse.pl - Nie dotyczy
28,17%
Burda 5,91% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Brak danych Nie dotyczy
Agora . .
Agora 7,1% reklama -11% Open.fm - 3,08% Nie dotyczy Gr”psasciaf;f;'p' i E':r'anlf gi';‘;
audytorium - 6,4% TR
ZPR Eska.pl k G ZPR Medi
ZPR 3,35% reklama - 9%, ska.pt- muzyka ESKA TV 0,36% rupa edia Nie dotyczy
. 9,34% 46,51%
audytorium - 14,5%

180 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2019 rok oraz raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2019 r.
181 Na podstawie danych z badania Radio Track, Kantar Polska za 2019 r.
182 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. czotowych serwiséw muzycznych, dane za listopad 2019 r.
183 Na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce za 2019 r., Nielsen Audience Measurement.
184 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcow (wtascicieli witryn i programéw internetowych) za: Wirtualnemedia.pl, dane za sierpien 2019 r.
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Tabela nr 11. Telekomunikacja a inne sektory

Podmiot

Telekomunikacja
Udziat w liczbie
uzytkownikéw telefonii
mobilnej poz. 1
i stacjonarnej poz. 2 185

Udziat w rynku

przychodow

operatoréw ptatnej
telewizji satelitarnej8¢

lub kablowej

Udziat w rynku
przychodow z reklamy
w programach
telewizyjnych®’ oraz
udziat w rynku
widowni88

Udziat w rynku VoD -
zasieg1®?

Zasieg wsrod
internautow?°

Telefonia mobilna

Polsat reklama 23%

Grupa Cyfrowy Polsat -

(o) - (o) - [o)
Polkomtel 21,3% Cyfrowy Polsat - 51% widownia - 24.8% Ipla.tv - 4,08% 35.56%
Orange 27,3% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy
T-mobile 18,9% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy
Telefonia stacjonarna
Orange 48,8% Nie dotyczy Nie dotyczy Orange d-l;;\;y(ég - Brak Nie dotyczy
UPC 19,2%% 33% Nie dotyczy UPC- Brak danych Nie dotyczy
Netia (Cyfrowy Polsat) 8,4%% Nie dotyczy Nie dotyczy Netia - Brak danych Nie dotyczy

. . . Multimedia Polska - .

o, (o)
Multimedia Polska 4.2% 17% Nie dotyczy Brak danych Nie dotyczy
Vectra 3,1% Nie dotyczy Nie dotyczy Vectra - Brak danych Nie dotyczy
P4 4.1% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy
T-Mobile 3,2% Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy

185 Na podstawie Raportu UKE o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2018 r., czerwiec 2019 r.
186 Na podstawie PMR, Rynek ptatnej i VoD w Polsce, Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2019-2024.

187 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2019 rok oraz raportu Publicis Groupe Rynek reklamy w Polsce 2019 r.

188 Na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce za 2019 r. Nielsen Audience Measurement.
189 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. czotowych serwiséw VoD, listopad 2019 r. za: Wirtualnemedia.pl.
190 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcéw (wtascicieli witryn i programéw internetowych) za: Wirtualnemedia.pl, dane za wrzesiers 2019 r.
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Tabela nr 12. Struktura wtasnosciowa gtéwnych podmiotéw aktywnych na rynkach: telewiz;i,

radia, prasy i telekomunikacji

Podmiot

Udziatowcy/akcjonariusze - udziat w kapitale

TELEWIZJA

POLSAT

Zygmunt Solorz-Zak -56,95%
OFE Nationale-Nederlanden - 4,95%
OFE Aviva Santander - 4,70%
OFE PZU Ztota Jesien - 2,75%
OFE Aegon - 1,70%

OFE AXA - 1,12%
Pozostali akcjonariusze - 6,54%

©

Discovery, Inc. - 100%

TIV[P]

TELEWIZJA
POLSKA

Skarb Panstwa - 100%

@

Telewizja Puls Sp. z 0.0. - Dariusz Dabski

wirtualna polska

WP Holding SA:

Michat Branski z 10X S.A. - 12,94 %
Krzysztof Sierota z Albemuth Inwestycje S.A. - 12,94 %
Jacek Swiderski z Orfe S.A. - 12,94 %

OFE Aviva Santander - 9,53 %

Pozostali akcjonariusze - 34,76%

RADIO

RMF

Bauer Media Invest GmbH - 99,99%
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Skarb Panstwa 100%

(eurozet

SFS Ventures - 60%, Agora SA - 40%

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

Grupa Radiowa Time S.A.

Agora-Holding Sp. z.0.0 - 11,60%
PTE PZU S.A. - 16,30%
Media Development Investment Fund, Inc - 11,49%
Nationale-Nederlanden PTE S.A. - 9,65%
Free float - 50,97%

PRASA

'\g/ BAUER Group

POLSKA Sp.zo.0.

Bauer Media Invest GmbH - 100%

POLSKA _
PRESS PKN Orlen SA - 100%
GRUPA

ringier Holding Ringier Axel Springer Media:

axel springer

Axel Springer SE - 50%
Ringier AG - 50%

Edipresse Group (Szwajcaria) - 100%
planowane przejecie przez Burda Media

EDIPRESSE (informacja z maja 2021)
Hubert Burda Media Holding GmbH & Co. KG
burda
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Agora-Holding Sp. z.0.0 - 11,60%
Powszechne Towarzystwo Emerytalne PZU S.A. - 16,30%

Media Development Investment Fund, Inc - 11,49%
AG O RASA Nationale-Nederlanden
Powszechne Towarzystwo Emerytalne S.A. - 9,65%
Free float - 50,97%

’ grupazpr. Grupa ZPR Media SA

TELEKOMUNIKACJA

Telefonia mobilna

=f~ Grupa Cyfrowy Polsat - 100%
plus®

Polkomtel Sp. z 0.0.

Orange SA - 50,67%
Pozostali akcjonariusze - 26,14%

orange”

'rF MObile Grupa Deutsche Telekom - 100%

Telefonia stacjonarna

jow.

Liberty Global, Inc. (LGI)

128



|< 21'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Grupa Cyfrowy Polsat
N ET I A

multi’/\edia Vectra - 100%

Capricorn Ventures Holding GmbH, Austria, 49,99%

ve ct rA Prudentia Ventures Holding GmbH, Austria, 49,99%

‘\> lliad Purple S.A.S. - 59.82%
Kenbourne Invest Il S.ar.l. - 20.09%

o Nikelo Holdings Limited - 20.09%
DAY

T Mobile .

129



|< :{1'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Zatacznik nr 1. Lista serwisow VoD 2z tematyka
informacyjno-publicystyczna

Nazwa serwisu Liczba uzytkownikéw
1 | onet.pl / Informacje i publicystyka - ogdlne 14 842 440
2 | radiozet.pl / Informacje i publicystyka - ogdlne 14 127 048
3 | wp.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 13 341 024
4 | 02.pl / Informacje i publicystyka - ogdlne 12 658 680
5 | tvn24.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 12 392 352
6 | se.pl / Informacje i publicystyka - ogdélne 11 794 896
7 | gazeta.pl / Informacje i publicystyka - ogdélne 10537776
8 | interia.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 9926712
9 | fakt.pl / Informacje i publicystyka - ogdlne 9914 400
10 | wyborcza.pl / Informacje i publicystyka - ogdélne 9875520
11 | natemat.pl 9 757 584
12 | rmf24.pl 9 753 696
13 | polsatnews.pl 9 293 616
14 | wprost.pl / Informacje i publicystyka - ogoélne 8477 136
15 | wtv.pl 8341704
16 | rmf.fm / Informacje i publicystyka - ogdélne 8 302 824
17 | tvp.info 7 944 480
18 | telemagazyn.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 7 243 992
19 | dorzeczy.pl 6576 552
20 | dziennik.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 6457 968
21 | oko.press 6346512
22 | wpolityce.pl 5909 760
23 | newsweek.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 5011632
24 | tvp.pl / Informacje i publicystyka - ogdélne 4820472
25 | nczas.com 4 814 640
26 | polskatimes.pl / Informacje i publicystyka - ogélne 4 692 168
27 | pikio.pl 4514 616
28 | tokfm.pl 4158 216
29 | polityka.pl 4028 616
30 | polskieradio.pl 3812184
31 | innpoland.pl 3571128
32 | wmeritum.pl 3198 528
33 | planeta.pl 2 885 544
34 | donald.pl 2568 672
35 | focus.pl 2448 144
36 | prawy.pl 2421576
37 | polskieradio24.pl 2 236 248
38 | pch24.pl 2225880
39 | fronda.pl 2219 400
40 | tysol.pl 2 155896
41 | wiesci24.pl 2074 248
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42 | tvs.pl 1828 656
43 | niepelnosprawni.pl 1571400
44 | tvrepublika.pl 1540 296
45 | koduj24.pl 1346 544
46 | dw.com 1288872
47 | prawicowyinternet.pl 1223424
48 | interia.tv 850176
49 | tygodnikprzeglad.pl 605 880
50 | euractiv.pl 447 768
51 | voxfm.pl 423792
52 | wolna-polska.pl 355752
53 | przekroj.pl 354 456
54 | radioplus.pl 313 632
55 | wlocie.pl 305 208
56 | naszdziennik.pl 245 592
57 | wpr24.pl 238 464
58 | wszystkoconajwazniejsze.pl 231984
59 | kontrowersje.net 218 376
60 | warszawskagazeta.pl 199 584
61 | 300polityka.pl 195048
62 | newseria.pl 194 400
63 | gazetapolska.pl 172 368
64 | wsieciprawdy.pl 171 072
65 | telegraph.co.uk 169 776
66 | dzienniknarodowy.pl 169 776
67 | portalmedialny.pl 133 488
68 | niezlomni.com 127 656
69 | juniormedia.pl 109 512
70 | demaskator24.pl 100 440
71 | tygodniknie.pl 95 256
72 | abctygodnik.pl 94 608
73 | swiatowidz.pl 90 720
74 | superstacja.tv 89 424
75 | studioopinii.pl 88 128
76 | zafganistanu.pl 82944
77 | gpcodziennie.pl 81 648
78 | mediumpubliczne.pl 75816
79 | wrealu24.pl 58 968
80 | wpolsce.pl 42768
81 | alexjones.pl 32 400
82 | dziennik-polityczny.com 13 608
83 | generacjasmart.pl 12 312
84 | e-polityka.pl 4536
85 | thenews.pl 3240
86 | radioony.fm 648

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r.

131



|< Q]_-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Zatacznik nr 2. Lista serwisow VoD w podziale na pozostate
kategorie tematyczne

Nazwa serwisu uiyttlcf:v:a;kéw Kategoria tematyczna

! one:t.pl/lnformaqe lokalne | 11259648 Informacje lokalne i regionalne
regionalne

2 ‘se.pl'/lnformacje lokalne 10157400 Informacje lokalne i regionalne
i regionalne

3 wp.pl/Serwisy kobiece 9 562 536

4 wp.pl/Filmy, seriale, kino 9 396 648

5 pleyada.pl 9212 616

6 wp.pl/plotki, zycie gwiazd 9 156 240

7 wp.pl/Sport 9028 584 Sport

8 onet.pl/Sport 8 646 264 Sport

9 dziennikzachodni.pl 8116200 Informacje lokalne i regionalne

10 smaker.pl* 8 067 600 Kuchnia, gotowanie

11 pomponik.pl 7 967 160

12 edziecko.pl 7460424

15| sportp 7155216 | Spot

14 wizaz.pl 7 036 632

15 przyslijprzepis.pl* 6757 344 Kuchnia, gotowanie

16 smakosze.pl 6708 744 Styl zycia

17 02.pl/Sport 6135912 Sport

18 doradcasmaku.pl* 6062 688 Kuchnia, gotowanie

19 dziennikwschodni.pl 5905872 Informacje lokalne i regionalne

20 zestadionu.pl 5855976 Sport

22 pomorska.pl 5611032 Informacje lokalne i regionalne

23 wp.pl 5449680 Informacje lokalne i regionalne

24 se.pl/Sport 5325912 Sport

25 elle.pl 4834728

26 gazeta.pl/Serwisy kobiece 4 634 496

27 jastrzabpost.pl 4 585 248

28 haps.pl 4516 560 Kuchnia, gotowanie

29 gloswielkopolski.pl 4493880 Informacje lokalne i regionalne

30 interia.pl/Sport 4472496 Sport

31 swiatzwierzat.pl 4 369 464 Hobby

32 gazetakrakowska.pl 4327344 Informacje lokalne i regionalne

33 tvn24.pl 4131000 Informacje lokalne i regionalne

34 tvp.pl/Sport 4052 592 Sport

35 | interia.pl/Serwisy kobiece** 3993624 [EECEEE

36 trojmiasto.pl 3958632 Informacje lokalne i regionalne

37 epoznan.pl 3852360 Informacje lokalne i regionalne

38 przepisyjoli.com* 3768768 Kuchnia, gotowanie
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39 meczyki.pl 3768768 Sport
40 tvn.pl/Serwisy kobiece 3723 408
41 | kuchnialidla.pl 3729 888
42 onet.pl/Moda i uroda 3652776
43| gotuimypl 3602 880
44 mamotoja.pl 3575 664
45 gazeta.pl/styl zycia- 3545 856 Styl zycia

pozostate
46 polsatsport.pl 3441528 Sport
47 warszawawpigulce.pl 3376080 Informacje lokalne i regionalne
48 gazetalubuska.pl 3341736 Informacje lokalne i regionalne
49 echodnia.eu 3315816 Informacje lokalne i regionalne
50 pysznosci.pl* 3132432 Kuchnia i gotowanie
51 mamadu.pl 3124 656
52 kozaczek.pl 2 881 008
53 flashscore.pl 2755296
54 vogue.pl 2 649 672
55 przegladsportowy.pl/Sport 2 639 952 Sport
56 mniammniam.com* 2585520 Kuchnia, gotowanie
57 radiozet.pl/Sport 2573856 Sport
58 gol24.pl 2544048 Sport
59 expressbydgoski.pl 2450088 Informacje lokalne i regionalne
60 nto.pl 2217456 Informacje lokalne i regionalne
61 imdb.com 2168 208
63 weszlo.com 2020464 Sport
64 nowosci.com.pl 1909656 Informacje lokalne i regionalne
65 skijumping.pl 1813752 Sport
66 www.wroclaw.pl 1770984 Informacje lokalne i regionalne
67 moja-ostroleka.pl 1686096 Informacje lokalne i regionalne
68 zajadam.pl* 1647 864 Kuchnia, gotowanie
69 laczynaspilka.pl 1635552 Sport
70 babyboom.pl 1561032
71 teledyski.info* 1415880
72 krosno24.pl 1321920 Informacje lokalne i regionalne
73 fakt.pl/Sport 1313496 Sport
74 ox.pl 1290168 Informacje lokalne i regionalne
75 miastodzieci.pl 1274 616
76 glamrap.pl* 1273320
77 zeberka.pl 1270728
78 gazetaolsztynska.pl 1233144
79 urodazycia.pl 1187784
80 whbijam.pl 1179 360 Hobby
81 gdansk.pl 1173528 Informacje lokalne i regionalne
82 legia.net* 1167 696 Sport
83 tygodniksiedlecki.com 1116504 Informacje lokalne i regionalne
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84 fcbarca.com 1055592 Sport

85 bokser.org 1049 760 Sport

86 radioszczecin.pl 1037448 Informacje lokalne i regionalne
87 mylomza.pl 1032264 Informacje lokalne i regionalne
88 gazeta.pl 1024488 Informacje lokalne i regionalne
89 dziennikzachodni.pl/Sport 966 816 Sport

90 radio.opole.pl 960336 Informacje lokalne i regionalne
91 gazetakrakowska.pl/Sport 957 744 Sport

92 radio.kielce.pl 946728 Informacje lokalne i regionalne
93 skokinarciarskie.pl 926 640 Sport

94 egarwolin.pl 885168 Informacje lokalne i regionalne
95 probasket.pl 870912 Sport

96 krakow.pl 813240 Informacje lokalne i regionalne
97 pies.pl** 773 064 Hobby

98 se.pl/Styl zycia - pozostate 764 640 Styl zycia

99 dziennikpolski24.pl/Sport 729 000 Sport

100 | eurosportplayer.com 723 168 Sport

101 | nowiny24.pl/Sport 719 928 Sport

102 | gloswielkopolski.pl/Sport 710 208 Sport

103 | wedlinydomowe.pl* 692 064 Kuchnia, gotowanie

104 | pomorska.pl/Sport 651 888 Sport

105 | naszosie.pl 639 576 Sport

106 | newonce.sport 637 632 Sport

107 | ekstraklasa.org 633 096 Sport

108 | ekstraklasalive.pl 597 456 Sport

109 | echodnia.eu/Sport 587 088 Sport

110 | elevensports.pl 565 056 Sport

111 | gazetabilgoraj.pl 564408 Informacje lokalne i regionalne
112 | gazetawroclawska.pl/Sport 537 192 Sport

113 | e-sochaczew.pl 529416 Informacje lokalne i regionalne
114 | expressilustrowany.pl/Sport 523584 Sport

115 | nto.pl/Serwisy kobiece 505440  [EEEEE
116 | gazetalubuska.pl/Sport 480 168 Sport

117 | fangol.pl 472 392 Sport

118 | nick.com.pl 466 560 Rozrywka dla dzieci

119 | papilot.pl/Dzieci, rodzina 457 488 _
120 | goal.pl 454 896 Sport

121 | poznan.pl 453600 Informacje lokalne i regionalne
122 | szczecinek.com 446472 Informacje lokalne i regionalne
125 | ellemanp 10455 |G
124 | legia.com 397 872 Sport

125 | footroll.pl 393 984 Sport

126 | drhtv.com.pl 391 392 Sport

127 | dzienniklodzki.pl/Sport 377 784 Sport

128 | dziennikbaltycki.pl/Sport 376 488 Sport

129 | wedkuje.pl 373248 Hobby
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130 | hokej.net 369 360 Sport

131 | maratonypolskie.pl 366 120 Sport

132 | akademiaporodu.pl 366 120 _
133 | ekstraklasa.tv 358 992 Sport

134 | gwiazdybasketu.pl 351 864 Sport

135 | codziennypoznan.pl 349920 Informacje lokalne i regionalne
136 | expressbydgoski.pl/Sport 342 144 Sport

137 | runners-world.pl 317 520 Sport

138 | 24wroclaw.pl 312336 Informacje lokalne i regionalne
139 | podkarpacielive.pl 311 688 Sport

140 | nowosci.com.pl/Sport 311 688 Sport

141 | polskatimes.pl/Sport 298 080 Sport

142 | pzpn.pl 293 544 Sport

143 | dziennikelblaski.pl 292248 Informacje lokalne i regionalne
144 | lechia.net 287 064 Sport

145 | kurierlubelski.pl/Sport 278 640 Sport

146 | ddb24.pl 274104 Informacje lokalne i regionalne
147 | poranny.pl/Sport 272 160 Sport

148 | skutecznie.tv 260496 Kuchnia, gotowanie

149 | kurierpodlaski.pl 252072 Informacje lokalne i regionalne
150 | gs24.pl/Sport 247 536 Sport

151 | zachod.pl 240408 Informacje lokalne i regionalne
152 | mecze24.pl 230 688 Sport

153 | polskikosz.pl 220968 Sport

154 | burda.pl 217 080

155 | ekspresjaroslawski.pl 205416 Informacje lokalne i regionalne
156 | zuzelend.com 205 416 Sport

157 | mamazone.pl 187920 [ DZccicazna
158 | sportowy24.pl 181 440 Sport

159 | smaczne.to* 180 144 Kuchnia, gotowanie

160 | kociewiak.pl 176904 Informacje lokalne i regionalne
161 | nickjr.com.pl 176 256 Rozrywka dla dzieci

162 | lamode.info 165888 | Vioda i troda
163 | wspolczesna.pl/Sport 162 000 Sport

164 | sejny.net 159408 Informacje lokalne i regionalne
165 | kswtv.com 157 464 Sport

166 | ligowiec.net 154 872 Sport

167 | kurierbytowski.com.pl 154224 Informacje lokalne i regionalne
168 | treningbiegacza.pl 151 632 Sport

169 | divers24.pl 143 208 Sport

170 | inowroclaw.info.pl 143208 Informacje lokalne i regionalne
171 | vice.com 138 024 Styl zycia

172 | skionline.pl 136 080 Sport

173 | lipno-cli.pl 130896 Informacje lokalne i regionalne
174 | lulek.tv 128 304 Rozrywka dla dzieci

175 | dobroni.pl* 123120 Hobby
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176 | galopuje.pl 123120 Hobby

177 | konecki24.pl 121176 Informacje lokalne i regionalne
178 | astar.czest.pl 119 232 Sport

179 | osesek.pl 116 640

180 | comedycentral.pl 114 696 _
181 | itvpiaseczno.pl 104328 Informacje lokalne i regionalne
182 | to.com.pl/Sport 101 088 Sport

183 | discopolomusic.pl** 98 496

184 | medycyna24.pl 97 848

185 | fakty.bialystok.pl 96552 Informacje lokalne i regionalne
186 | polsat2.pl 94 608

187 | narty.pl 94 608 Sport

188 | iskierniewice.pl 92664 Informacje lokalne i regionalne
189 | disney.pl 90720 Rozrywka dla dzieci

190 | biomedical.pl 90072 [ Zdrowicimedycynan
191 | pionki24.pl* 81648 Informacje lokalne i regionalne
192 | ikrakow.info 79704 Informacje lokalne i regionalne
193 | telewizjazary.pl 79056 Informacje lokalne i regionalne
194 | futmal.pl 77 760 Rozrywka dla dzieci

195 | swiat-rodzicow.pl 76 464

196 | polsatmusic.pl* 75 168

197 | Serialeonline.pl 71928

198 | playarena.pl 69 336 Sport

199 | kanonierzy.com 69 336 Sport

200 | korona-kielce.pl 66 744 Sport

201 | tujastrzebie.pl 62208 Informacje lokalne i regionalne
202 | zapytajpolozna.pl 58 968 _
203 | widzewiak.pl 57024 Sport

204 | haczyk.pl* 53136 Hobby

205 | swiat-kosmetykow.pl 52488

206 | primeradivision.pl 51 840
207 | lula.pl 45 360

208 | teletoonplus.pl 41472 Rozrywka dla dzieci

209 | talerzpokus.tv* 40 824 Kuchnia, gotowanie

210 | jagiellonia.net 40 824 Sport

211 | fight24.pl 33048 Sport

212 | meczenazywo.tv 33048 Sport

213 | reporter.pl 29808 Informacje lokalne i regionalne
214 | piast.gliwice.pl 29 160 Sport

215 | tvpogranicze.pl 28512 Informacje lokalne i regionalne
216 | koscierzyna24.info 24624 Informacje lokalne i regionalne
217 | tenisportal.com 23 328 Sport

218 | tv-wschod.pl 23328 Informacje lokalne i regionalne
219 | livemecz.com 22 680 Sport

220 | lokalnatelewizja.pl 22680 Informacje lokalne i regionalne
221 | slubice.tv 22032 Informacje lokalne i regionalne
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222 | radioram.pl 19440 Informacje lokalne i regionalne
223 | fit.pl 18 792 Sport

224 | wejherowo24.info 18144 Informacje lokalne i regionalne
225 | fightsport.pl 15552 Sport

226 | karkonoszego.pl 15552 Informacje lokalne i regionalne
227 | radiogorzow.pl 14904 Informacje lokalne i regionalne
228 | gieksa.pl 14 256 Sport

229 | wrc.com 14 256 Sport

230 | deserektv.pl* 13 608 Kuchnia, gotowanie

231 | magazynrowerowy.pl 12 312 Sport

232 | tvbogatynia.pl 12 312 Informacje lokalne i regionalne
233 | biathlon.pl 11 664 Sport

234 | roweronline.pl 8424 Sport

235 | narew.info 8424 Informacje lokalne i regionalne
236 | sportmarketing.pl 8424 Sport

237 | southpark.cc.com 8424 ;
238 | zczuba.pl 7776 Sport

239 | golfnews.pl 7776 Sport

240 | sporty-walki.org 7776 Sport

241 | swiebodzin.tv 7128 Informacje lokalne i regionalne
242 | portalbraniewo.pl 5832 Informacje lokalne i regionalne
243 | sportowabhistoria.pl 3240 Sport

244 | lubelska.tv 3240 Informacje lokalne i regionalne
245 | futbol.net.pl 1944 Sport

246 | orlenmarathon.pl 1944 Sport

247 | Wbop 1296 [ Fimy.seralekino

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2020 r.

*Serwisy, w ktérych player przenosi uzytkownika do You Tube
** Serwisy, w ktorych player przenosi uzytkownika do Ipla.tv
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