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Przedmiotem zamoéwienia jest produkcja czterech materiatéw filmowych i przeprowadzenie
platnych kampanii promocyjnych z wykorzystaniem nakreconych materiatéw w serwisie
Facebook (za posrednictwem strony Zamawiajgcego).

|. SZCZEGOLY DOT. MATERIALOW FILMOWYCH:

1. Produkcja animowanego spotu poswieconego wsparciu osob z niepetnosprawnosciami
w zakresie aktywizacji zawodowej w projektach realizowanych w ramach Dziatania 1.5
Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwéj.

Zadaniem wykonawcy bedzie opracowanie scenariusza i stworzenie animowanego spotu
technikg animacji ,whiteboard” z wykorzystaniem minimum:

e odrecznych rysunkow,

e narracji w postaci nagrania lektorskiego,

e podktadu muzycznego,

e tlumaczenia tekstu na jezyk migowy (ttumacz jezyka migowego widoczny w prawym
dolnym rogu ekranu),

e napiséw dla oséb niestyszgcych,

e 0znaczenia spotu odpowiednimi logotypami wskazanymi przez Zamawiajgcego
(tablica konncowa).

W ramach zaméwienia Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wszelkie prawa autorskie i
majgtkowe do produkcji.

Czas trwania spotu: od 30 do 45 sekund.

Termin wykonania ustugi: do 30 dni od dnia podpisania umowy



2.

Produkcja trzech materiatéw filmowych pokazujgcych wybrane Centra Ustug
Spotecznych, ktére powstaly w projektach realizowanych w ramach Dziatania 2.8
Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwéj.

Zadaniem wykonawcy bedzie nakrecenie i montaz trzech materiatéw filmowych pokazujgcych
Centra Ustug Spotecznych (CUS) w gminach na terenie Polski wskazanych przez
Zamawiajgcego. Kazdy materiat flmowy bedzie dotyczyt wybranego CUS i zostanie
nakrecony podczas jednego dnia zdjeciowego w terminie ustalonym z Zamawiajgcym.

Wszystkie filmy muszg mie¢ jako$¢ min. Full HD, w odpowiedniej dla mediéw
spotecznosciowych konwersji i formacie pliku. W ramach zaméwienia Wykonawca przekaze
Zamawiajgcemu wszelkie prawa autorskie i majgtkowe do produkcji.

Minimalne wymagania dot. kazdego materiatu filmowego:

narracja w postaci nagrania lektorskiego,

e zapewnienie podktadu muzycznego,

e pokazanie budynku, w ktérym miesci sie CUS na zewnatrz z wykorzystaniem drona,

e dynamiczne ujecia pokazujgce funkcjonowanie CUS,

e nagranie wypowiedzi min. dwéch os6b wskazanych przez Zamawiajgcego,

e zapewnienie ttumaczenia tekstu na jezyk migowy (ttumacz jezyka migowego widoczny
w prawym dolnym rogu ekranu),

e osadzenie w materiale napisdw dla 0sob niestyszacych,

e oznaczenie spotu odpowiednimi logotypami wskazanymi przez Zamawiajgcego

(tablica koncowa).

Czas trwania jednego materiatu: od 60 do 90 sekund

Termin wykonania ustugi: do 30 dni od dnia podpisania umowy

ll. SZCZEGOLY DOT. KAMPANII PROMOCYJNYCH W INTERNECIE

1.

Kampania promocyjna w serwisie Facebook z wykorzystaniem animowanego spotu
poswieconego wsparciu oséb z niepetnosprawnosciami w projektach realizowanych w
ramach Dzialania 1.5 Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwd;j.

Zadaniem Wykonawcy bedzie przeprowadzenie kampanii promocyjnej w medium
spotecznos$ciowym Facebook, poprzez uruchomienie i obstuge promocji jednego posta
Ministerstwa Rodziny i Polityki Spotecznej (tekst + animowany spot dot. Dziatania 1.5 PO
WER) dotyczgcego dziatann MRIPS.

Post, ktérego tres¢ zostanie dostarczona najpézniej dzien przed publikacjg, bedzie
promowany wg nastepujgcych kryteriow:
e grupa docelowa: 18+ (kobiety i mezczyzni)

e zasieg: cata Polska

Celem kampanii jest dotarcie do jak najwiekszej liczby os6b z informacjg na temat wsparcia
dla os6b z niepetnosprawnosciami w projektach realizowanych w ramach Dziatania 1.5 PO
WER.

Termin realizacji kampanii: Il kwartat 2022 r.

Czas trwania kampanii: 7 dni.



Minimalna liczba wyswietlen:

e | wariant: min. 1 milion wyswietleh promowanego posta (min. 500 tys.
wyswietlen w grupie wiekowej 18-30 i min. 500 tys. wyswietlen w grupie
wiekowej 30+);

e Il wariant: min. 2 miliony wyswietlen promowanego posta (min. 1 min
wyswietlen w grupie wiekowej 18-30 i min. 1 min wyswietlen w grupie wiekowej
30+).

2. Trzy kampanie promocyjne w serwisie Facebook z wykorzystaniem materiatow
filmowych pokazujacych wybrane Centra Ustug Spotecznych, ktére powstaly w
projektach realizowanych w ramach Dziatania 2.8 Programu Operacyjnego Wiedza
Edukacja Rozwdéj

Zadaniem Wykonawcy bedzie przeprowadzenie trzech kampanii promocyjnych w medium
spotecznosciowym Facebook, poprzez uruchomienie i obstuge promoc;ji trzech postéw
Ministerstwa Rodziny i Polityki Spotecznej (tekst + materiat filmowy dot. CUS) dotyczacych
dziatan MRIiPS.

Kazdy post, ktérego tre$¢ zostanie dostarczona najpozniej dzien przed publikacjg, bedzie
promowany wg nastepujgcych kryteriow:
e grupa docelowa: 18+ (kobiety i mezczyzni)

e zasieg: cata Polska

Celem kampanii jest dotarcie do jak najwiekszej liczby oséb z informacjg na temat Centréw
Ustug Spotecznych utworzonych w ramach Dziatania 2.8 PO WER.

Termin realizacji kampanii: II-1ll kwartat 2022 r.

Czas trwania kampanii:

¢ kazda z trzech kampanii potrwa 7 dni,
e kampanie nie beda realizowane w tym samym czasie (w jednym tygodniu bedzie
realizowana jedna kampania).

Minimalna liczba wyswietlen:

e | wariant: min. 300 tys. wyswietlen promowanego posta w kazdej kampanii dot.
CUS (tacznie min. 900 tys, wyswietlen w trzech kampaniach),

e | wariant: min. 600 tys. wyswietlen promowanego posta w kazdej kampanii dot.
CUS (facznie min. 1,8 min wyswietlen w trzech kampaniach).

lIl. SPOSOB | TERMIN SKLADANIA OFERT
1. Prosimy o przestanie wyceny zgodnie ze wzorem formularza ofertowego stanowigcego
Zatgcznik nr 2 do zapytania.

2. Wycene nalezy przestaé za posrednictwem poczty elektronicznej na adres:
adam.szczubial@mrips.gov.pl do dnia 17 marca 2022 roku.

Niniejsze zapytanie nie stanowi oferty w mysl| art. 66 Kodeksu cywilnego, jak réwniez nie jest
ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zamoéwien publicznych.


mailto:adam.szczubial@mrips.gov.pl

