Warszawa, 24 kwietnia 2020 r.

Odpowiedzi na pytania potencjalnych Wykonawcéw w postepowaniu na Zakup powierzchni w prasie
i na portalach internetowych oraz narz  edzi reklamowych

Pytanie 1. — e-mail z dnia 21/04/2020

W pliku MR_DK_Kosztorys_prasa_i_portale _20200417.xI s jest napisane w komdrce C50 oraz
D50 ,Produkcja i publikacja banneru reklamowego, O wymi arach co najmniej 300 x 250 pixeli,
w gornej cz esci strony gtéwnej, baner b edzie odsyla ¢ w miejsce wskazane przez
Zamawiaj gcego. Okres emisji 1 tydz., 5 tys. RU. cena jednost kowa w zt netto” natomiast
w SPOZ pkt 9 ppt 3d jest napisane Zakup narz edzi reklamowych w terminach wskazanych
przez zamawiaj gcego, ktére skltadaj g sie na: produkcj e i publikacj e banneréw reklamowych na
portalach ogélnoinformacyjnych o zasi egu powy zej 5 min RU oraz serwisach z kategorii
biznes/finanse w ekspozycji zapewniaj acej widoczno $€ powy zej 50% (widoczno $€ mierzona wg
definicji IAB Polska).

Prosze o odpowied z jakg warto $€ nalezy przyj aé do wyceny czy 5 tys RU czy 5 min RU?
Niespojno $¢€ powoduje du ze problemy z wycen a.

Zamawiajacy potwierdza, ze w komdrkach C50 oraz D50 Kosztorysu wiasciwg wartoscig jest 5 min
RU i takg nalezy przyjg¢é do wyceny. Z uwagi na niescistos¢ Zamawiajgcy dokonuje zmiany
Kosztorysu dziatan — zamieszcza plik Zaktualizowany kosztorys MR_DK_prasa_i_portale_20200421
oraz przedtuza termin skladania ofert do 27 kwietnia 2020 roku.

Pytanie 2. — e-mail z dnia 21/04/2020

Dzien dobry

Zwracam si e z prosba o udzielenie odpowiedzi na poni zsze pytanie do zapytania pn.: Zakup
powierzchni w prasie i na portalach internetowych o raz narz edzi reklamowych Dot. SOPZ, str.
5, Pkt 9, e) — Zadania wykonawcy po podpisaniu umow y.- "Zakup narz edzi reklamowych
w terminach wskazanych przez zamawiaj gcego, ktére sktadaj g sie na: produkcj e i publikacj e
banneréw reklamowych na portalach ogélnoinformacyjn ych o zasi egu powy zej 5 ml RU oraz
serwisach z kategorii biznes/finanse w ekspozycji z  apewniaj acej widoczno $€ powy zej 50%
(widoczno $¢ mierzona wg definicji IAB Polska)."

Zakup i wskazanie konkretnej ekspozycji reklamy uwz  gledniaj gcej parametr "widoczno $¢" jest
mozliwy w modelu programmatic, ktéry z kolei zaw eza mozliwo$é wykorzystania
najpopularniejszych platform, formatéw, serwiséw ja k i ogranicza konkurencyjno $¢€ sktadanej
oferty. Czy zwi azku z powy zszym zamawiaj gcy dopuszcza aby kampania realizowana w danym
serwisie osi ggneta wska znik widoczno $ci na poziomie >50% i dopuszczata wykorzystanie
innych najpopularniejszych formatéw, w tym wymienio nych w najnowszym raporcie Meetrics
"Viewability Benchmark Report" i/lub stosowania si e do unikania gtéwnych przyczyn braku
widoczno $ci wymienionych w tym raporcie?

Zamawiajacy dopuszcza, aby kampania realizowana w danym serwisie osiggneta wskaznik
widocznosci na poziomie >50% i dopuszcza wykorzystanie innych najpopularniejszych formatéw poza
wymienionymi w SOPZ, po wczesniejszej akceptacji Zamawiajgcego.

Pytanie 3 — e-mail z dnia 22/04/2020
Witam,

Dotyczy https://www.gov.pl/web/rozwoj/zakup-powierzchni-w-p rasie-i-na-portalach-
internetowych-oraz-narzedzi-reklamowych

Z XLS: Produkcja i publikacja banneru reklamowego, O wymiarach co najmniej 300 x 250 pixeli,
w goOrnej cz esci strony gtéwnej, baner b  edzie odsyta ¢ w miejsce wskazane przez
Zamawiaj acego. Okres emisji 1 tydz., 5 min RU. cena jednostk  owa w z} netto.



Czy mamy wyceni € baner ktdry na stronie giéwnej przez tydzie i emisji dotrze do 5 min RU?
Warto $¢ w kazdym wierszu przekracza wéwczas naszym zdaniem warto  $€ przetargu.

Zgodnie z Rozdziatem 9 pkt. 3 litera e) prosze wyceni¢ produkcje i publikacje banneréw reklamowych
na portalach ogdlnoinformacyjnych o zasi egu powy zej 5 min RU.

Pytanie 4. - e-mail z dnia 22/04/2020
Szanowni Pa Astwo,

Zwracamy si @ z prosbg o odpowied z dotycz gcg kampanii prasowej. W tabeli "Zaktualizowany
kosztorys" widniej g kolumny nazwane:

1 strona gazety, 2 strona gazety, etc. Mamy informa cje z gazet/pism, ze nie mo zliwe jest
umieszczenie 1/2 strony reklamy/ogtoszenia na 1 str  onie gazety/pisma. Prosz e w takim razie
0 sprecyzowanie co Zamawiaj gcy miat na my $li?

Zamawiajacy po kontakcie z kilkoma tytutami prasowymi zdecydowat sie na usuniecie z Kosztorysu
dziatan pozycji, ktére sg wyceng dla 1 i 2 strony gazety, potwierdzajgc, ze w wielu pozycjach zakup
taki bytby niemozliwy. Z kosztorysu usunieto réwniez w poz. 67 D,E,F,G,H,| ze wzgledu na brak
mozliwosci zakupu pétkolumnowej reklamy na stronach 1-7.

Pytanie 5.i 6. — e-mail 23/04/2020
Dzien dobry

Zwracam si e z prosba o udzielenie odpowiedzi na poni zsze pytania do zapytania pn.: Zakup
powierzchni w prasie i na portalach internetowych o raz narz edzi reklamowych

Zatgcznik nr 1 do FO ,Produkcja i publikacja banneru re klamowego, O wymiarach co najmniej
750 x 100 pixeli, w gérnej cz esci strony gtéwnej, baner b edzie odsyla ¢ w miejsce wskazane
przez Zamawiaj gcego. Okres emisji 1 tydz., 5 min. RU. cena jednost kowa w zt netto” oraz
"Produkcja i publikacja banneru reklamowego, O wymi arach co najmniej 300 x 250 pixeli,
w golrnej cz esci strony gtobwnej, baner b edzie odsyla ¢ w miejsce wskazane przez
Zamawiaj acego. Okres emisji 1 tydz., 5 min. RU. cena jednost  kowa w zt netto".

Zamawiaj acy nie wskazuje (poza czasem emisji, wymiarem banne réw i liczby RU na
wskazanych portalach) innych parametréw na ktérych mozna by oprze € wycen ¢ (na przykfad
liczby wymaganych UU w Zat aczniku nr 2 do FO).

Pytanie: Czy s a dodatkowe parametry, poza tymi wskazanymi, ktére p  owinny zosta ¢
uwzgl ednione w wycenie Zat acznika nr 1 do FO.?

Pytanie 2: Czy Zamawiaj gcy wyklucza rekomendowanie innych portali w wymaganym media
planie, ni z te podane w Zat gczniku nr 1 do FO

AD1. Zamawiajgcy nie wymaga uwzglednienia dodatkowych parametrow.

AD2. W mediaplanie nalezy uwzgledni¢ tylko portale wymienione w Zatgczniku nr 1 do FO.

Udzielone odpowiedzi na pytania Wykonawcéw stanowi g uzupetienie dokumentacji post epowania i s g
wigzace dla Wykonawcéw, ktorzy zto za oferty w ramach prowadzonego przez Zamawiaj gcego rozeznania
rynku.



