UCHWALA Nr 4/2018
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego
Z dnia 23 sierpnia 2018 r.
W sprawie przyjecia opracowanej strategii promocji dla branzy miesa

wieprzowego na rok 2019

Dziatajgc na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach
promocji produktow rolno-spozywczych (Dz. U. z 2017 r., poz. 2160), uchwala sie, co

nastepuje:

Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego postanawia przyjaé
opracowang przez Komisje Zarzadzajacg Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego
Strategie promocji dla branzy miesa wieprzowego na rok 2019.

§2

Strategia promocji dla branzy migsa wieprzowego na rok 2019 stanowi zatgcznik

do niniejszej uchwaty.

§3

SEKRETARZ KOMISJI
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B Aktualny stan branzy w Polsce z uwzgledmemem dziatan podjetych do
tej pory w celu poprawy sytuacji branzy
1.1 Produkcja - stan aktualny i tendencje

W 2017 r. produkcja wynoszaca 2 428 tys. ton byta wieksza niz rok wczesniej o 0,7%. Zmiany
produkcji byty jednak zréinicowane w poszczegélnych pétroczach. W | pétroczu 2017 r.
wyniosta ona 1180 tys. ton i byta mniejsza niz rok wczesniej o 2,5%. Spadek produkcji

nastgpit pomimo wzrostu pogtowia trzody w grudniu 2016 r. (w stosunku do grudnia 2015 r.).
Wynikat on ze zmniejszenia ubojéw trzody w tym okresie o 6,5%, co prawdopodobnie miato
zwigzek z choroba ASF. W Il pétroczu 2017 r. produkcja trzody wyniosta 1 248 tys. ton i byta

0 4,2% wigksza niz w Il pétroczu 2016 r. Ocenia sig, ze w zwigzku z kolejnym wzrostem
pogtowia w grudniu 2017 r., produkcja trzody w | pdtroczu 2018 r. moze zwigkszy¢ sie o ok.
10% i wyniesc ok. 1 300 tys. ton. W Il pétroczu 2018 r. stopa wzrostu produkcji moze sie
zmniejszy¢ do ok. 2% w skali roku, a produkcja moze wynies¢ ok. 1 270 tys. ton. W rezultacie,
w catym 2018 r. produkcja trzody moze wynies¢ ok. 2 570 tys. ton, a jej roczny wzrost ok. 6%.
Dalszy rozwdj produkcji trzody bedzie zalezat od poziomu jej cen, a takie cen zbéz po
tegorocznych zniwach.

Poprawa warunkow chowu, ktdéra nastgpita w drugiej potowie 2016 r. przyczynita sie do
wzrostu pogtowia trzody. Juz w grudniu 2016 r. pogtowie to byto o 4,9% wieksze niz w grudniu
2015 r., wmarcu 2017 r. 0 7,6% (w stosunku do marca 2016 r.), a w czerwcu 2017

0 4,5% (w stosunku do czerwcu 2016 r.). W grudniu 2017 r. pogtowie trzody wyniosto 11 898
tys. sztuk i byto wigksze niz w grudniu 2016 r. 0 790,9 tys. sztuk (o 7,1%). Pogtowie prosiat
zmniejszyto sie w skali roku o 3,1%. Pogfowie warchlakdw wzrosto o 10,7%, a trzody na chéw

o wadze 50 kg i wigcej 0 5,7%, w tym loch prosnych o 6,2%. Pogtowie trzody na ubgj

0 wadze 50 kg i wiecej wzrosto o 11,4%.

Relatywnie maty wzrost poglowia macior prosnych, a takze mniejszy wzrost poglowia
warchlakow, niz ogdlnego pogtowia trzody pozwalajg sadzi¢, ze za miesiecy tendencja
zrostowa moze przeksztatcic sig¢ w tendencje spadkowa. W czerwcu 2018 r. pogtowie trzody
moze wynies¢ ok.11,7 min sztuk, co oznaczatoby jego dalszy wzrost, ale o znacznie mniejszej
stopie wzrostu (ok. 3%). Jedli po tegorocznych zniwach warunki chowu nie ulegng istotnemu
pogorszeniu, to w koricu roku pogtowie trzody mogtoby zawiera¢ sie w przedziale 11,5-11,8
min sztuk, a wigc bytoby mniejsze niz rok wczesniej o 1-3%. W przypadku wzrostu cen zbéz i
pasz i dalszego pogorszenia opfacalnoéci chowu, dynamika spadku pogfowia w grudniu 2018 r.
moze by¢ wieksza od zatozonej.

1.1.1 Uwarunkowania prawne oraz faktyczne ograniczenia rozwoju hodowli trzody
chlewnej oraz rozwoju przetworstwa
Prawne ograniczenia w lokalizacji chlewni co uniemozliwia rozwdj hodowli trzody chlewnej.

1.1.2 Zagadnienia zwigzane z ASF

Cafoksztatt zagadnien zwigzanych z ASF zagraza perspektywom rozwoju branzy na kolejne lata:
— W pesymistycznej wizji moze spowodowal nawet okresowe drastyczne zmniejszenie
produkcji oraz olbrzymie straty (finansowe, spoteczne, itp.)

- w optymistycznej — utrudnienia w eksporcie na dtugi, trudny do okreélenia okres.
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1.1.3  Produkty polskie i wyprodukowane w krajowych systemach jakosci

Na polskim rynku migsa wieprzowego i jego przetworéw mamy do czynienia z konkurencjg ze
strony produktéw pochodzacych spoza Polski, niejednokrotnie o nizszych cenach. Nalezy
zatem

podkresli¢ silng potrzebe budowania wiarygodnosci polskich produktéw oraz patriotyzmu
konsumenckiego.

Niezbgdnym instrumentem do osiggniecia takiego celu jest rozwdj produkcji w ramach
krajowych systeméw jakosci, ktdry wigze sie z nastepujgcymi korzy$ciami:

» Budowanie wartosci dodanej na wielu poziomach faricucha produkcyjnego i tworzenie
trwatej wspdtpracy w ujeciu dtugoterminowym

» Stabilizacja w obszarze zysku, bezpieczefstwa i rozwoju prowadzonej produkcji
(wyréwnanie materiatu genetycznego, zapewnienie powtarzalnego surowca,
budowanie trwatych relacji z odbiorcg, potwierdzenie zaufanego pochodzenia,
produkt wyiszej jakosci, partnerstwo biznesowe i odpowiedzialnos¢)

» Nawigzanie wiarygodnej i dtugotrwatej relacji z konsumentem poprzez
odpowiedzialng komunikacje jakosci potwierdzonej certyfikatem

1.2 Analiza cen

W 2017 r. na rynku zywca wieprzowego wystepowaty dwie tendencje cen, a mianowicie —
wzrostowa w pierwszej pofowie roku i spadkowa w drugiej potowie. Wzrostowa tendencja cen
trzody byta przedtuzeniem tendencji trwajgcej od potowy 2016 r. Powodem jej przeksztatcenia
w tendencjg spadkowa byt narastajgcy w catej Unii Europejskiej wzrost ubojéw i produkcji
wieprzowiny, potgczony ze spowolnieniem dynamiki eksportu z UE-28 do krajow trzecich,

w tym zwtaszcza do Chin.

W | potroczu 2017 r. przecigtna cena trzody klasy E w UE-28 wyniosta 163,42 EUR/100 kg wagi
poubojowej, a w Polsce 162,77 EUR/100 kg. W stosunku do cen z | p6trocza 2016 r. ceny
zarbwno w UE-28, jak i w Polsce byly wyisze o0 23%. W |l pétroczu 2017 r., przecietna cena
trzody klasy E wyniosta w UE-28 158,01 EUR/100 kg wagi poubojowej, a w Polsce 157,36
EUR/100 kg. W stosunku do cen z Il pofrocza 2016 r. ceny w UE-28 byty nizsze 0 0,5%, w tym w
IV kwartale 0 4,9%, a w Polsce odpowiednio 0 0,1% i 4,4%.

Ceny skupu polskiej trzody wyrazone w ztotych wyniosty odpowiednio: w | pétroczu 2017 r.
5,19 zt/kg, a w Il pdtroczu 4,92 zt/kg. W stosunku do analogicznych cen sprzed roku, cena w |
potroczu byta wyzsza 0 20,1%, a w Il pdtroczu - nizsza 0 1,8%. W IV kwartale jej spadek w skali
roku pogtebit sie do 6,2%. Mniejszy wzrost tej ceny niz ceny wyrazonej w euro w | pétroczu, a
takze gtebszy jej spadek w Il péiroczu wynikaty z aprecjacji ztotego wzgledem euro.

Komisja Europejska prognozuje, ze roczny wzrost ubojéw trzody bedzie nasilat sie z kazdym
kolejnym kwartatem. W Il kwartale uboje te mogg wzrosngé o 1,1%, w lil kwartale 0 1,2%, a w
IV kwartale o 1,5%. W krotkookresowej prognozie (Spring 2018 z marca 2018 r.),Komisja
Europejska przewidywata tez, ze w 2018 r. produkcja trzody w UE-28 zwigkszy sie o 201 tys.
ton, a eksport 0 64 tys. ton. Wzrost eksportu zaabsorbuje wigc tylko 1/3 wzrostu produkcji, co

bedzie skutkowato spadkiem cen. Mozna wigc sadzi¢, ze w czerwcu i we wrzeéniu cena trzody
w UE-28 moze wynies¢ okofo 145-150 EUR/100 kg, a w grudniu moze sie obnizy¢ do ok.
125- 135 EUR/100 kg. Gdyby kurs ztotego wzgledem euro wynosit 4,20, oznaczatoby to, ze w
czerwcu i we wrzesniu cena trzody mogtaby zawiera¢ sie w przedziale ok. 4,60-4,80 zt/kg, a w
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grudniu 4,00-4,30 zt/kg.

Ceny te bylyby nizsze niz w analogicznych miesigcach poprzedniego roku o 14-18% (w
czerwcu), 0 9-13% (we wrzeéniu) i 0 6-12% (w grudniu). Sadzi¢ mozna, ze spadkowa tendencja
cen potrwa co najmniej do kofca pierwszej potowy 2019 r., z tym ze stopa spadku w pierwszej
potowie 2019 r. bedzie mniejsza niz w pierwszej potowie 2018 r.

1.3 Spozycie

Szacuje sig, ze w 2017 r., wskutek niskiego tempa wzrostu krajowej produkcji zywca
wieprzowego, przy wzmozeniu eksportu, bilansowe spozycie wieprzowiny zmalato o0 0,3 kg, do
40,5 kg na mieszkarica, tj. o okoto 1,0% w stosunku do roku poprzedniego.

W 2018 r. przewiduje sig wzrost bilansowej konsumpcji migsa, gtéwnie za sprawg zwiekszenia
spozycia migsa wieprzowego o 1,0 kg, do 41,5 kg na mieszkarica, tj. 0 4,9% w stosunku do roku
poprzedniego.

1.3.1 Mozliwosci zakupu produktéw polskich, w tym wyprodukowanych w ramach
systemdw jakosci

Wéréd konsumentéw mozina zaobserwowa¢ rosnacy trend prozdrowotny i projakosciowy.
Klienci uwaznie czytajg etykiety, zwracajg uwage na kraj pochodzenia sg zainteresowani
produktami wyprodukowanymi w systemach jakosci.

Czynnikiem umozliwiajgcym konsumentom wybranie produktu polskiego jest wprowadzenie
obowigzku znakowania migsa krajem lub miejscem pochodzenia (od 1 kwietnia 2015 roku) na
podstawie Rozporzadzenia 1337/2013 oraz mozliwosci znakowania asortymentu logiem

,Produkt Polski”.

1.4 Handel zagraniczny

Eksport Zywca, migsa, podrobow, ttuszczéw i przetworéw wieprzowych w 2017 r. wynidst
836,6 tys. ton w wadze produktu i byt o 8,8% (o 67,7 tys. ton) wigkszy niz przed rokiem.
Eksport w ujgciu wartosciowym wyniést 1737,1 min EUR i byt 0 17,7% wigkszy niz w 2016 r.
Nizsza dynamika wolumenu eksportu niz jego wartosci wynikata miedzy innymi ze wzrostu cen
transakcyjnych. Sytuacja w eksporcie wieprzowiny byta troche lepsza niz w roku poprzednim,
cho¢ ograniczenia wprowadzone przez niektére kraje (migdzy innymi Chiny, Tajwan, Japonie)
po wystgpieniu afrykanskiego pomoru w Polsce oraz przedtuzenie zakazu eksportu do Rosji
niektorych produktéw wieprzowych pochodzacych z UE nadal go utrudniaty.

Import zywca, migsa, podrobow, ttuszczéw i przetwordw wieprzowych wynidst 907,6 tys. ton
w wadze produktu i byt 0 3,1% wiekszy niz w 2016 r., o czym zadecydowat przede wszystkim
wzrost importu migsa wieprzowego schtodzonego i mrozonego. Warto$¢ importu zyweca,
migsa, podrobow, ttuszczy i przetworéw wieprzowych wyniosta 1913,1 min EUR i byta o 14,9%
wyzsza niz przed rokiem, o czym zadecydowat miedzy innymi wzrost cen. Zapotrzebowanie

na trzode chlewng o masie mniejszej niz 50 kg nadal byto relatywnie duze.

EKSPORT

Eksport migsa wieprzowego, dominujgcego w towarowej strukturze produktdw wieprzowych,
wyniost w 2017 r. ok. 447,7 tys. ton w wadze produktu i byt 0 11,4% (o 45,9 tys. ton) wiekszy
niz w 2016 r. Wzrostowi wolumenu wywozu towarzyszyto zwiekszenie wplywow ze sprzedazy
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migsa wieprzowego na rynki zagraniczne o 21,8% (do 917,5 min EUR). Okoto 69,5% wolumenu
eksportu wieprzowiny stanowit eksport do krajéw Unii Europejskiej, pozostate 30,5% eksport
do krajow trzecich. Eksport do UE wzrést o 2,9% do 311,3 tys. ton w wadze produktu.
Gtéwnymi rynkami zbytu migsa wieprzowego w UE byly nastgpujace kraje: Niemcy (68,8 tys.
ton), Wtochy (54,8 tys. ton), Stowacja (27,9 tys. ton), Czechy (26,8 tys. ton) i Litwa (17,5 tys.
ton).

Eksport migsa wieprzowego do paristw trzecich wzrdst 0 37,4% do 136,3 tys. ton. Prawie 96%
wolumenu wywozu do panstw trzecich stanowit eksport do panstw innych niz WNP, do
ktérych wywieziono 130,8 tys. ton, a wiec 35,2 tys. ton wiecej niz w 2016 r., w tym do
Hongkongu 32,4 tys. ton (o 8,7% mniej), a do USA 58,5 tys. ton (0 97% wiecej). Ograniczenie
eksportu do niektdrych krajow trzecich miato zwigzek z dalszym wystepowaniem ASF w Polsce.
Natomiast zwigkszenie eksportu do krajéw WNP (o 51,8% do 5,5 tys. ton) wynikato przede
wszystkim z prawie trzykrotnego wzrostu wywozu na Ukraine (do 1,9 tys. ton), 44% do
Motdawii (do 2,4 tys. ton) i ponad trzykrotnego do Uzbekistanu (do 0,5 tys. ton).

Srednia cena w eksporcie miesa wieprzowego byta o 9,3% wyisza niz przed rokiem i wyniosta
2,05 EUR/kg. W eksporcie do WNP srednia cena obnizyta sie do 1,86 EUR/kg i byta o 6,0%
nizsza niz rok wczesniej, a w eksporcie do UE podniosta sie do 1,97 EUR/kg (o 4,6% wyzsza niz
rok wczesniej). Natomiast w eksporcie do krajow trzecich innych niz WNP cena wzrosta o
21,9% (z 1,83 EUR/kg w 2016 r. do 2,24 EUR/kg w 2017 r.), co byto rezultatem gtdwnie
wyzszych cen w eksporcie do USA.

IMPORT

Import migsa wieprzowego, majgcego 72% udziat w wolumenie importu produktdw
wieprzowych, wyniost 649,5 tys. ton w 2017 r. i byt o 3,1% wiekszy niz przed rokiem. Gtéwnym
rynkiem zaopatrzenia byly kraje UE, z ktérych przywieziono ponad 99% miesa wieprzowego
schfodzonego i mrozonego. W paristwach cztonkowskich zakupiono 649,1 tys. ton miesa tj. o
3,1% wigcej niz w roku poprzednim. Gtéwnymi rynkami zaopatrzenia w migso wieprzowe byty:
Belgia (166,9 tys. ton), Niemcy (159,3 tys. ton), Dania (121,8 tys. ton), Holandia (80,3 tys. ton),
Hiszpania (56,7 tys. ton) i Wielka Brytania (28,2 tys. ton). Srednia cena wieprzowiny mrozonej i
schtodzonej w 2017 r. wzrosta o 8,1% do 2,05 EUR/kg, a wydatki na import zwiekszyly sie o
136,1 min EUR do 1329,5 min EUR. Deficyt w obrotach handlowych miesem wieprzowym w
2017 r. zmalat o 6,3% do 412,0 min EUR. Ujemne saldo w obrotach handlowych miesem
wieprzowym z UE-15 wyniosto 988,4 min EUR, natomiast dodatnie saldo obrotéw z UE-13
spadio 0 1,9% do 274,4 min EUR. Dodatnie saldo wystgpito rowniez w obrotach z padstwami
WNP (10,2 min EUR, wzrost 0 42,6%).

Ocenia sig, ze w 2018 r. eksport zywca, migsa, podrobéw, ttuszczy i przetworéw wieprzowych,
prawdopodobnie bedzie wigkszy niz w 2017 r. o okoto 5% i wyniesie ok. 880 tys. ton w wadze
produktu. W I i w Il pofroczu stopa wzrostu bedzie podobna, a eksport moze wyniesé
odpowiednio ok. 426 tys. ton i 455 tys. ton. Wzrost eksportu bedzie wynikiem miedzy innymi
wyzszej produkcji krajowej. Warunki wywozu na rynki unijne bedg w br. mniej korzystne niz w
2017 r,, poniewaz w wielu krajach trwa wzrostowa tendencja produkcji, a w zwigzku z tym
ceny wieprzowiny s3 relatywnie niskie. Waznym utrudnieniem eksportu sg ograniczenia
Wywozu zwigzane z wystgpieniem ASF w Polsce.

Wyklucza to Polske z niektdrych perspektywicznych rynkdw azjatyckich (w tym z rynku
chifiskiego). Rosja przedtuzyta embargo do korica 2018 r., nawet po jego zniesieniu, nie nalezy
spodziewac sie znacznego zainteresowania unijnymi produktami wieprzowymi ze wzgledu na
dazenie przez ten kraj do zapewnienia samowystarczalnosci w tym zakresie. Na wywdz nie
bedzie korzystnie oddziatywal zakaz wprowadzony przez Ukraine dotyczacy importu z Polski
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zwierzgt podatnych na zachorowanie na ASF, jak réwniez produktéw, surowca, materiatu
genetycznego pochodzgcego od nich z (wojewddztwa mazowieckiego, podlaskiego,
warminisko-mazurskiego i lubelskiego). Ponadto ograniczenie w przywozie z Polski w zwigzku z
wystgpowaniem ASF zostato réwniez wprowadzone przez Bosnie i Hercegowine. Zakaz ten
dotyczy niektorych produktéw wieprzowych i obejmuje wojewddztwa: podlaskie, mazowieckie
i lubelskie.

Spadek cen eksportowych pozwala na przypuszczenie, ze warto$¢ wywozu bedzie zblizona do
ubiegtorocznej i wyniesie w 2018 r. ok. 1736 min EUR. Import produktéw wieprzowych
prawdopodobnie zwigkszy sie do ok. 928 tys. ton w wadze produktu, w tym w | pétroczu br.
moze wyniesC ok. 441 tys. ton, a w |l pétroczu br. moze zwiekszy¢ sie do ok. 487 tys. ton.
Import prosigt i warchlakdw bedzie nadal wysoki, cho¢ nieco mniejszy niz przed rokiem.
Przekroczy jednak prawdopodobnie 5,5 min sztuk. Wysokos¢ ich podazy wynika m.in. z niskiej
ich podazy na polskim rynku. Ograniczeniem dla tego importu bedzie jednak pogarszanie
optacalnosci chowu. Nadwyzka importu nad eksportem produktéw wieprzowych w wadze
produktu moze wynies¢ ok. 48 tys. ton wobec ok. 71 tys. ton w 2017 r., a warto$¢ ujemnego
salda moze wynies¢ ok. 122 min EUR (z ok. 176 mln EUR w poprzednim roku).

1.4.1 Wsparcie wchodzenia na nowe rynki w krajach trzecich

Szczegblnie wazne w przypadkach zahamowania sprzedazy na waznych rynkach — jest
mozliwos¢ szybkiego ulokowania nadwyzek produkcyjnych na innych rynkach w celu
zapobiezenia zatamania cen na rynku krajowym — przyktadem jest sytuacja wprowadzenia
embarga na eksport do Rosji.

Po wprowadzeniu embarga przez Rosje doceniono wieloletnie dziatania stwarzajace
mozliwosci eksportu wieprzowiny na rynki wschodniej Azji — dzigki rozpoznaniu tych rynkow,
spetnieniu wymogow prawnych oraz kontaktom handlowym byta mozliwoéé ,przerzucenia”
dotychczasowego eksportu z Rosji na te rynki. W konsekwencji nie nastagpit drastyczny spadek
cen na rynku polskim, a tym samym spadek produkcji trzody chlewnej i spadek produkcji i
zyskow w zaktadach przetwdrczych.

1.4.2 Wsparcie utrzymania pozycji rynkowej w krajach trzecich

Utrzymanie pozycji rynkowej polskiej wieprzowiny i jej przetwordw na rynkach krajow trzecich
jest niezbedne dla zachowania potencjatu rozwoju polskiej produkcji wieprzowiny dlatego tez
w ramach prowadzonych kampanii promocyjno-informacyjnych nalezy w precyzyjny i
zaplanowany sposob wspiera¢ obecno$¢ na dostepnych rynkach eksportowych takich jak np.
USA, Kanada, Hongkong, Wietnam. Dla uzyskania efektu synergii i wzmacniania efektywnosci
dziataf niezbedna jest stata wspdtpraca z Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz
podlegtymi mu instytucjami.

1.5 Dystrybucja

Na poziomie kraju najwigcej produktdw dystrybuowanych jest nastepujgcymi kanatami:
e Sieci wielkopowierzchniowe
e Handel tradycyjny
e Wiasna siec sklepéw firmowych
Na poziomie zagranicy
e Kontakty bezposrednie zawarte podczas targdw i misji zagranicznych
e Posrednicy
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e Sjecinternetowe

Zrédto: Rynek miesa- stan i perspektywy, Analizy rynkowe, Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki
Zywnoséciowej, Czerwiec 2018

Il. Analiza mocnych i stabych stron oraz szans i zagrozen rozwoju branzy

Analiza SWOT — opisa¢ bieigcy sytuacje branzy dokonujgc analizy mocnych i stabych stron, szans i zagrozen dla jej
funkcjonowania

Mocne strony | Stabe strony
e Dobrze rozwiniete, zmodernizowane e Silne rozdrobnienie zwtaszcza
przetworstwo, spetniajgce wysokie produkcji, ale rowniez przetwdrstwa,
standardy UE w zakresie bezpieczenstwa przy braku integracji (zardéwno
zdrowotnego i higienicznego, a takze poziomej jak i pionowej), skutkujgce
ochrony $rodowiska; niskg efektywnoscig technologiczng
e Aktywne branzowe organizacje oraz wysokimi kosztami produkcji,
samorzadowe, podejmujace dziatania na przetworstwa i sprzeday;
rzecz poprawy jakosci i upowszechnienia e Nadmiar mocy produkcyjnych i niski
standarddw jakosciowych, poziom ich wykorzystania w sferze

przetwdrstwa (uboj, rozbidr)

e Niska sprawnosc funkcjonowania
faficucha dostaw w sektorze
wieprzowiny jako konsekwencja braku
powigzan w fancuchu dostaw i
niecheci do wspdtpracy podmiotow
rynkowych;

e Silne zréznicowanie jakosci zywca

e Niedostateczny poziom wdrozenia
rozwigzan systemowych w obszarze
jakosci obejmujacy caty taricuch
produkcyjny

e Ograniczony dostep do rynkow krajow
trzecich

. Szanse 40 ~ Zagrozenia

e Rozwdj rynku miesa i produktéw e Negatywny stereotyp wieprzowiny
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wysokojakosciowych,

Stabilny popyt wewnetrzny na wysokim
poziomie i duzy potencjalny popyt
zewnetrzny na wieprzowing
Rozwigzanie problemu dt. ASF daje

mozliwos¢ wznowienia eksportu na rynki

azjatyckie Chiny, Korea Potudniowa
Dobrze rozwiniete, zmodernizowane
przetwdrstwo, spetniajgce wysokie

standardy UE w zakresie bezpieczerstwa

zdrowotnego i higienicznego, a takze
ochrony srodowiska;

tatwy dostgp do migsa i przetwordw

niezwykle
oferowanych przetworow;

miesnych,

szeroka gama

Aktywne branzowe organizacje
samorzadowe, podejmujgce dziatania na
rzecz poprawy jakosci
i upowszechnienia standardéw

jakosciowych,

Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa

i

Rozwoju Wsi z dnia 6 sierpnia 2015 roku

W sprawie szczegdtowych warunkdw

trybu przyznawania, wyptaty oraz zwrotu

pomocy finansowej w

poddziatania

ramach
»Wsparcie na

przystepowanie do systeméw jakosci”

objetego Programem Rozwoju Obszaréw

Wiejskich na lata 2014-2020

Wprowadzenia mozliwosci znakowania
oznaczeniem ,,Produkt Polski”

Wprowadzenie obowigzku znakowania

miesa krajem lub miejscem pochodzenia
(od 1 kwietnia 2015 roku) na podstawie

Rozporzadzenia 1337/2013.
Wsparcie na modernizacje gospodarstw
Rosngca $wiadomosc¢ ekologiczna

Zainteresowanie konsumentow
produktami ekologicznymi
Wazrastajgce zaangazowanie wiadz
samorzadowych w rozwaj rolnictwa

utrwalany zaleceniami Zzywieniowymi

dietetykdw i oficjalnej] medycyny
(ograniczenie  spozycia  ttuszczow
zwierzgcych i tlustego  miesa),
zmieniajgcy preferencje

konsumentéw w kierunku miesa
biatego;

Silna konkurencja ze strony tanszego i
uznawanego za
biatego.

zdrowsze miesa

Liberalizacja  rynku i rosnaca
konkurencja ze strony importu
oferujacego tansze i
wystandaryzowane mieso wieprzowe;
Deficyt kapitatu na modernizacje
gospodarstw utrzymujgcych $winie
Utrzymujgce sie zagrozenie zwigzane z
wystepowaniem kolejnych ognisk ASF
co uniemozliwia wznowienie eksportu
m.in. na rynek Chin oraz Korei
Potudniowe]

Brak catkowitej identyfikacji trzody
chlewnej

Pakiet Hogana ograniczajacy rozwdj
produkcji trzody chlewnej

Prawne ograniczenia dotyczace

modernizacji gospodarstw

KONIEC obowigzywania prolongaty dla
promocji miesa pochodzacego ze $win
nie urodzonych na terenie Polski
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ekologicznego

e Wsparcie dla produkcji zywnosci wysokiej
jakosci poprzez wzmocnienie roli
producentéw w taricuchach ,,od
producenta do konsumenta” ujete w
»Planie dla Wsi” Ministerstwa Rolnictwa i

Rozwoju Wsi

e Mozliwos¢ rozwoju w obszarze wdrazania
krajowych systemdw jakosci jako
instrumentéw budowania wiarygodnosci
produktu i partnerstwa w taricuchu

produkcyjnym

Ill. Uzasadnienie dl_a zaplanowanych dzmian w kontekscne dokonane

anallzv SWOT

Nalezy opisac czy i w jaki sposob
operacja przyczynisie do
wzmocnienia silnych stron branzy

Zwiekszenie aktywnosci organizacji branzowych na rzecz
poprawy jakosci i upowszechnienia standardéw
jakosciowych oraz budowania powigzan pomiedzy
poszczegdlnymi ogniwami taricucha produkcyjnego

Nalezy opisac w jaki sposdb
i w jakim zakresie operacja

przyczym sie do Wyehm nowania

L:rgch st*o branzy

Dzigki upowszechnieniu wiedzy i wdrozeniu krajowego
systemu jakosci zaréwno u producentéw trzody chlewnej
jak réwniez w kolejnych ogniwach taricucha produkcyjnego
istnieje mozliwos¢ standaryzacji i ujednolicenia jakosci
zywca dostepnego na rynku

Nalezy opisaé czy i w jaki sposob
operacja pomoze wykorzystac
zidentyfikowane w analizie szanse
dla rozwoju i funkcjonowania
branzy

Zbudowanie na rynkach zagranicznych pozycji Polski jako
silnego partnera w handlu wieprzowing

Zwigkszajaca sie liczba producentéw trzody chlewnej
certyfikujacych sie w systemach jakosci

Budowanie postawy patriotyzmu konsumenckiego poprzez
Zwigkszenie rozpoznawalnosci krajowych systemow jakosci
oraz mozliwos¢ oznakowania ,,Produkt Polski”

Rosnaca $wiadomos$¢ konsumencka moze pozytywnie
wplynac na decyzje producentdéw o rozpoczeciu dziatalnodci
w zakresie systemow jakosci i/lub rolnictwa ekologicznego
Wsparcie badan w rolnictwie ekologicznym daje mozliwoéé
wychodzenia na rynki z nowymi innowacyjnymi produktami
ekologicznymi
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e Budowanie pozytywnego wizerunku miesa wieprzowego w
oczach konsumenta
e Dziafania zapobiegajgce i eliminujgce zagrozenie ASF

Nalezy opisac czy i w jaki sposéb
operacja przyczyni sie do
zmniejszerila zidentyfikowanych
zagrozen dla sprawnego :
funkcjonowania branzy

IV. Problemy

1. Zbyt niski poziom standaryzacji w cafym faricuchu produkcji ( brak dostepnosci
wyréwnanego  jakosSciowo i powtarzalnego surowca) powodujgcy  obnizenie
konkurencyjnosci polskiej produkcji trzody chlewnej.

Ograniczone mozliwosci eksportu na rynki krajow trzecich.

Niska konkurencyjnos$¢ polskiej produkcji trzody chlewnej.

Za maty eksport.

Ograniczone zasoby ludzkie dziatajgce na rzecz inspekcji weterynaryjnej ograniczaja
szybkosC i skuteczno$¢ w obszarze zwalczania ASF i szybkiego uzyskiwania dostepu do
rynkow eksportowych.

6. Wystepowanie ognisk ASF jako ryzyko hamowania eksportu i rozwoju branzy.

Spadek spozycia wieprzowiny na rynku krajowym.

8. Zaostrzajgca sie w mediach negatywna ocena sytuacji wystepowania choroby ASF.
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V. Cele strategii

5.1 Okreélenie celow glow‘nyth

1. Zwiekszenie konkurencyjnosci polskiej produkcji wieprzowiny.

2. Zwigkszenie poziomu wdrozenia rozwigzan systemowych w zakresie jakosci w catym
taricuchu produkcyjnym (wzrost swiadomosci i implementacji krajowych systemoéw jakosci w
catym taricuchu produkcyjnym).

3. Wazrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny.

4. Zwiekszenie Swiadomosci i wiedzy wsréd konsumentéw na temat waloréw wieprzowiny
wytwarzanej w systemach jakosci.

5. Kontynuowanie i wzmacnianie dziatari promocyjno-informacyjnym na rynkach krajéw
trzecich.

6. Kreowanie wspdélnej polityki promocji z Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi w oparciu o
wspieranie produkcji Zzywnosci wysokie] jakosci poprzez wzmaocnienie roli producentéw w
taricuchu produkcyjnym (od producenta do konsumenta).

7. Wspieranie rozwoju rynkéw zywnosci wysokiej jakosci poprzez wsparcie logistyki, platform
sprzedazowych, sprzedazy przez internet itp.

5.2 Okreslenie celow szczegotowych

1. Stymulowanie podnoszenia jakosci polskiej wieprzowiny i jej przetworéw w catym faricuchu
dostaw, a wiec w fazie produkgji, dystrybucji, przetwérstwa i handlu detalicznego (polska
wieprzowina jako produkt zdrowy i godny zaufania).
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VI. Kierunki dziatan (Czy produkty i ustugi s przeznaczone na rynek lokalny, reglonalny,
krajowy lub eksport? Proszg okresli¢ geograficzny rynek docelowy z podzialtem na
dziatania krajowe i zagramczne)

Dziatania powinny by¢ realizowane zaréwno na rynku krajowym (lokalnym, regionalnym) gdzie
nalezy prowadzi¢ dziatania zmierzajgce do poprawy produkcji trzody chlewnej, konsolidacji branzy,
upowszechniania wiedzy nt. systemodw jakosci, promocji spozycia polskiej wieprzowiny jak réwniez
rynkach zagranicznych szczegdlnie rynkéw krajéw trzecich m.in. USA, Kanady, Hongkongu czy
Wietnamu, ktére w sytuacji utrzymujgcego sie zagroienia zwigzanego z ASF pozostaja
perspektywicznymi rynkami dla eksportu wieprzowiny.

VII. Grupy docelowe

1. Producenci trzody chlewne]j
2. Przetworcy
e segment rzeZniano-rozbiorowy,
e segment przetworczy
Handlowcy, Hurtownicy, Dystrybutorzy
Konsumenci
HoReCa oraz placowki zywienia zbiorowego

»ow

Vil Kanaiy komumkaql/PIan dzraian marketlngowych

Internet (social media)

Prasa

TV/radio

Event Marketing udziat w targach krajowych i miedzynarodowych, szkolenia i konferencje
dla producentow, przetwdrcow, handlowcow

A S A/

I1X. Momtorlng i Ewaluaqa/ System oceny projektow

Monitoring i ewaluacje realizowanych dziatan nalezy prowadzi¢ w oparciu o zafozone i opisane
metodg SMART cele projektu oraz na podstawie dostarczonych analiz (pre-) i badar (mid- i/lub post)
wykonanych na co najmniej dwdch etapach realizacji projektu.

X. Wspétpraca z mstytuqaml zewnetrznyml

Wspotpraca z Ministerstwem Rozwoju i Inwestycji w zakresie Strategu na rzecz odpowiedzialnego
Rozwoju oraz Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi w zakresie Programu ,Plan dla Wsi”
przyczyni sie do realizacji celow okresinych w strategii.

Istotne jest réwniez nawigzywanie relacji z przedstawicielami ambasad krajow, na rynkach ktérych
prowadzone bedg dziatania promocyjno-informacyjne oraz biurami wsparcia eksportu i Polska
Agencja Inwestycji i Handlu.

Wazna jest takze wspodtpraca z instytucjami opiniotwdrczymi i naukowymi.
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XI. Wnioski (podziat % dofinansowania w 2018 i 2019 roku na konkretne cele z Ustawy o
funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych z uwzglednieniem celéw Strategii)

Pozycja % budzetu

1. Dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach/zaletach miesa | 40-45%
wieprzowego (w tym o systemach jakosci uznanych przez Ministra Rolnictwa (ze
szczegblnym uwzglednieniem roli producentéw w taricuchach produkeyjnych) oraz
promocje spoiycia migsa wieprzowego i jego przetwordw, w tym finansowanie lub
wspdfinansowanie dziatai promocyjnych i informacyjnych kwalifikujgcych sie do
uzyskania na ich realizacje wsparcia ze $rodkéw UE

2. Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg $win oraz produkcja | 30-35%
lub przetwdrstwem migsa wieprzowego na poziomie krajowym i miedzynarodowym

3. Badania rynkowe dotyczace spozycia miesa wieprzowego oraz jego przetwordw oraz | 10-15%
badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakodci miesa
wieprzowego oraz jego przetwordéw, a takze prowadzgce do wzrostu ich spozycia,

4, Szkolenia producentdw i przetwdrcow miesa wieprzowego, 5-10%
Dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych
udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetdw organizacji
miedzynarodowych lub bedacych cztonkami statutowych organdw tych organizacji,
zajmujacych sie problemami rynku miesa wieprzowego;
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