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Radio Opole S.A. w likwidacji — Karta powinnosci nadawcy publicznego na lata 2025 - 2029

Polskie Radio Rozglosnia Regionalna w Opolu ,,Radio Opole™ S. A w likwidacji do
momentu zakonczenia likwidacji zobowiazane jest do dzialania zgodnie z Ustawa z dnia 29
grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji. Art. 21a tej ustawy naklada obowigzek okreslenia
sposobu realizacji misji publicznej oraz szczegdtowy zakres powinnosci wynikajacy z tej misji
w karcie powinnosci w okresie kolejnych pieciu lat kalendarzowych. W zwiazku z tym, ze data
zakonczenia procesu likwidacji nie zostata okreslona, karta powinnosci zostala sporzadzona na

okres kolejnych pigciu lat kalendarzowych, to jest na lata 2025-2029.
I. Radio Opole - regionalny nadawca publiczny

Polskie Radio Rozgfosnia Regionalna w Opolu ,Radio Opole” S.A. w likwidacji jest
jednoosobowg spotka Skarbu Parnstwa dziatajgca na podstawie Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o
radiofonii i telewizji, ustawy z dnia 15 wrzesnia 2000 roku, Kodeksu spotek handlowych oraz ustawy z
dnia 22 czerwca 2016 roku o Radzie Mediow Narodowych. Spotka zostata postawiona w stan likwidacji
uchwatg Nadzwyczajnego Walnego Zgromadzenia Spétki w dniu 29 grudnia 2023 roku. Stan likwidacji
Spotki nie zwalnia jej jednak z natozonych obowigzkéw wynikajgcych z zapiséw zawartych w

wymienionych aktach prawnych, a w szczegolnosci z realizacji zdan misyjnych nadawcy publicznego.

Radio Opole S.A. w likwidacji jest jedyng regionalng, publiczng rozgtosnia radiowg, dziatajaca
w wojewoddztwie opolskim. Jest rownoczesnie najstarszg, bo istniejacg od 1952 roku, rozglosnia

radiowg na Opolszczyznie.
Siedzibg Radia Opole S.A. w likwidacji jest Opole. Rozgto$nia posiada studia terenowe w
wiekszych miastach regionu — Strzelcach Opolskich, Prudniku, Kedzierzynie-Kozlu i Gtubczycach.
Radio Opole S.A. w likwidacji nadaje swoje programy poprzez nastepujgce stacje nadawcze:
Radiodyfuzja analogowa FM

e 101,20 MHz - Opole (wiasny budynek i nadajnik)
e 96.30 MHz — Kluczbork (obcy budynek, wtasny nadajnik, ptatna ustuga najmu
pomieszczenia i miejsca na maszcie)

e 103,20 MHz - Chrzelice (obcy obiekt, ptatna ustuga nadawania)

107,70 MHz — Namystéw (obcy obiekt, ptatna ustuga nadawania)

e 88,00 MHz — Brzeg (obcy obiekt, ptatna ustuga nadawania)

e 89,10 MHz — Olesno (obcy obiekt, ptatna ustuga nadawania)

e 105,10 MHz—Wysoka koto G. sw. Anny (obcy obiekt, ptatna ustuga nadawania)
e 92,60 MHz — Paczkéw (obcy obiekt, ptatna ustuga nadawania)

e 94,80 MHz — Glubczyce (obcy obiekt, ptatna ustuga nadawania)
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Radiodyfuzja cyfrowa DAB+

e 220,352 MHz kanat 11C — Opole, Chrzelice, Wysoka koto G. $w. Anny, Brzeg

(obce obiekty, ptatne ustugi nadawania)

Radio Opole S.A. w likwidacji jako nadawca radiowy oraz producent tresci udostepnianych
poprzez réznorodne kanaty internetowe, funkcjonuje na silnie konkurencyjnym rynku medialnym, na
ktérym regionalna radiofonia publiczna ma dwdch gtownych konkurentéw. Sa to prywatne,
ogodlnopolskie rozgtosnie radiowe proponujgce komercyjny program oparty o muzyke pop i przewage
infotainmentu, a wiec formatu taczacego informacje z rozrywka, z niewielkim udziatem informacji o
charakterze regionalnym. Rozgtosnie te wspierajg swoj program niezwykle kosztownym marketingiem
w postaci wysokich nagrod finansowych dla stuchaczy. Sa to rowniez prywatne stacje lokalne, zwykle
silnie sformatowane (na przyktad format ,ztote przeboje”), czesto zsieciowane, opierajgce swojg oferte
na muzyce towarzyszacej, z nieznaczng liczbg materiatéw informacyjnych. W wojewdédztwie opolskim
konkurencja dla Radia Opole S.A. w likwidacji sg: stacje sieci RMF, sieci Agory, sieci ZPR ESKA oraz Radia
Park obejmujgce swym nadawaniem Kedzierzyn-Kozle i Brzeg, a takze Radio Nysa, Radio ONY i Radio

Vanessa z Raciborza nadajgce réwniez w Krapkowicach i Olesnie.

Majac na uwadze gtéwny cel istnienia nadawcow publicznych, jakim jest realizacja przez nich
zadan misyjnych okreélonych w ustawie medialnej, a jednocze$nie uwzgledniajac brak mozliwosci
podjecia konkurencji z nadawcami komercyjnymi w zakresie ich gléwnej aktywnosci (wysokie nagrody
finansowe dla stuchaczy, obnizenie poziomu oferty muzycznej), Radio Opole S.A. w likwidacji
systematycznie rozwija te elementy swojej oferty programowej, ktére sg w przypadku konkurencji
pomijane. Nalezg do nich rozbudowana informacja regionalna i lokalna, takze w rozumieniu informacji
dotyczacej powiatéw i gmin oraz pogiebiona publicystyka, w tym rzetelna debata polityczna, spoteczna
i gospodarcza. Wazne sg rowniez tresci edukacyjne oraz przekazy o charakterze kulturalnym i
kulturotwérczym, zwlaszcza z obszaru kultury wysokiej. Zgodnie ze wspéiczesnymi trendami oraz
oczekiwaniem stuchaczy wszystkie dziatania na polu programowym, znajdujg swoje rozbudowane

odzwierciedlenie na stronie internetowej rozgto$ni oraz w innych nowoczesnych kanatach komunikacji.

Radio Opole S.A. w likwidacji tworzy programy radiowe oraz inne przekazy medialne w zakresie
informacji, publicystyki, kultury, edukacji, sportu i rozrywki, skierowane do szerokiego grona
odbiorcéw na poziomie regionalnym (wojewddztwo) i lokalnym (miasta i wsie). W tym celu prowadzi
polityke programowa opartg o otwarto$¢ na nowe rozwigzania technologiczne, wynikajace z
dynamicznego rozwoju nowych mediéw (Internet, media spotecznosciowe, platformy mobilne) oraz
nowe kanaty dotarcia do stuchacza (nadawanie cyfrowe w formacie DAB+, streaming internetowy,

nowe ustugi medialne, itp.), a takze o atrakcyjny sposob prezentowania tresci misyjnych.
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Tworzac i udostepniajgc odbiorcom tresci, z wykorzystaniem tradycyjnych oraz nowoczesnych
kanatéw ich dystrybucji Radio Opole S.A. w likwidacji:

. uczestniczy w zyciu publicznym Opolan jako osrodek informacji, a takze
centrum wymiany pogladéw miedzy obywatelami a reprezentujacg ich wiadzg i organizacjami;

. rzetelnie i obiektywnie odzwierciedla réznorodnosc wydarzen i zjawisk w skali
lokalnej, regionalnej, krajowej i zagranicznej;

. wspiera ksztattowanie sie opinii publicznej, a gdy zachodzi taka potrzeba,
artykutuje te opinie na poziomie krajowym;

. promuje kulture, edukacje i rozrywke na wysokim poziomie;

. dba o wifasny wizerunek jako rozgtosni nowoczesnej, popularnej,
opiniotwdrczej i wiarygodnej, kierujacej sie zasadami etyki dziennikarskiej i odpowiedzialnosci
za stowo;

. wigcza sie w tworzenie i promocje zachodzacych na rynku medialnym
procesow zwigzanych z cyfryzacjg przekazow i dynamicznie rozwija nowe kanaty komunikacji z
odbiorcami tworzonych tresci.

Dzieki swojej ofercie programowej Radio Opole S.A. w likwidacji aktywnie uczestniczy w zyciu
publicznym regionu i jest postrzegane, zardwno przez stuchaczy, jak i przedstawicieli wiadzy rzadowej
i samorzadowej, biznesu, nauki, kultury i sztuki oraz sportu jako medium opiniotworcze. Jest rowniez
partnerem licznych inicjatyw, majgcych na celu zapewnienie stabilnego rozwoju regionu i jego
mieszkancow.

Ksztattujgc przekazy medialne Radio Opole S.A. w likwidacji podejmuje:

. dziatania na rzecz polskiej kultury (twérczosci, muzyki, dbatosci o jezyk polski),
tozsamosci narodowej, tozsamosci mniejszosci narodowych i etnicznych, a takze kulturowe;j
integracji Polakéw z innymi narodowosciami;

. inicjatywy majagce na celu integracje i spojnos¢ spoteczng oraz
przeciwdziatajgce fragmentaryzacji spoteczenstwa zachodzacej w wyniku procesow globalizacji
i postepu nowych technologii komunikacyjnych (promowanie nowych technologii i

zapobieganie wykluczeniu cyfrowemu);

. dziatania zwigzane z informowaniem o procesach zachodzgcych w polskiej
gospodarce;
. przedsiewziecia na rzecz petnienia funkcji edukacyjnych dostosowanych do

wymogow cywilizacyjnych i technologicznych XXI wieku;
. dziatania programowe skierowane do ludzi mtodych, ukazujgce ich miejsce w
zyciu oraz mozliwosci realizacji spotecznej, a takze dziatania promujace wspotprace

miedzypokoleniowa;
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. dziatania stuzgce tworzeniu pozytywnego wizerunku osob starszych oraz oséb

niepetnosprawnych.

Radio Opole S.A. w likwidacji odgrywa w regionie role osrodka wieziotwérczego i w ramach
petnionej misji nadawcy publicznego, w szczegdlny sposéb obecne jest w przekazach medialnych,
ktére:

. promujg wartosci istotne dla regionu oraz kreujg w tym wzgledzie pozadane
wzorce aktywnosci;

U promuja lokalne autorytety zycia publicznego;

. pozwalajg nagtosni¢, zrozumie¢ oraz rozwigza¢ problemy spoteczne
wystepujgce w regionie;

. pozwalajg wyrazic i zaspokoi¢ potrzeby i interesy mieszkaricow regionu oraz
umozliwiajg ich wzajemng komunikacje;

. pomagajg poznac historie oraz specyfike regionu opolskiego, a takze jego
wewnetrzng ztozonos¢ spoteczng;

. pokazujg i ttumacza mechanizmy dziatania instytucji publicznych w regionie.

By sprosta¢ wzrastajgcym wymaganiom stuchaczy oraz odbioréw innych przekazéw
medialnych, Radio Opole S.A. w likwidacji podejmuje aktywnos¢ ukierunkowang na:

o podejmowanie dziatan zwigzanych z optymalizacjg sposobu pracy zespotu
dziennikarzy w kierunku racjonalnego wykorzystania potencjatu znajdujacego sie w tym
zespole;

. promowanie samoksztatcenia i samodoskonalenia sie dziennikarzy w kierunku
pozyskiwania wiedzy i umiejetnosci w zakresie nowych mediéw oraz nabywania umiejetnosci
elastycznego funkcjonowania w ramach zadan nadawcy publicznego (samorealizacja, montaz
elektroniczny, prowadzenie podstron internetowych, blogéw, profili w mediach
spotecznosciowych, wykonywanie fotografii i nagran video);

. realizacje zadan nadawcy publicznego zawartych w ustawie medialnej,
przedmiotowych regulacjach Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji i innych, obowigzujgcych
przepisach, z zachowaniem najwyzszego poziomu jakosci tworzonego przekazu, zaréwno ze
wzgledu na tresc jak i stosowane formy programowe;

. okreslanie grup docelowych stuchaczy tworzonych audycji oraz budowanie
oferty programowej skierowanej do odbiorcy uniwersalnego, z jednoczesnym uwzglednieniem

wynikow badan stuchalnosci;
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. poszukiwanie i tworzenie nowych form przekazoéw multimedialnych i
udostepnianie ich poprzez wspotczesne kanaly komunikacji — Internet w tym technologie
mobilne i media spofecznosciowe, z uwzglednieniem form i tresci wiasciwych dla odbiorcy tych
przekazow.

Radio Opole S.A. w likwidacji realizujgc zadania nadawcy publicznego, zardwno w zakresie
tworzonych i nadawanych programoéw, jak i udostepnianych treéci multimedialnych, w czasie
obowigzywania zapisow niniejszej karty powinnosci nadawcy publicznego, w szczegdlny sposob
akcentowac bedzie biezace, istotne wydarzenia o charakterze spoteczno-politycznym, sportowym,

kulturalnym i rozrywkowym.

Niewatpliwie najwazniejszym wydarzeniem politycznym, spotecznym i gospodarczym o
charakterze miedzynarodowym, majacym swoje konsekwencje w zyciu spoteczenstwa Opolszczyzny,
jest trwajacy konflikt zbrojny na Ukrainie. Radio Opole S.A. w likwidacji, podobnie jak miato to miejsce
w latach ubiegtych, kontynuowac bedzie realizacje szeregu dziatarh w programie regionalnym oraz w
przestrzeni internetowej, majacych na celu rzetelne zapoznawanie mieszkanicdw naszego regionu z
wszelkimi faktami majacymi zwigzek z tym wydarzeniem, a takze dostarczanie im wartosciowych i
rzetelnych komentarzy, pozbawionych charakteru sensacji. Innym obszarem dziatan programowych
wynikajgcych z trwajgcego konfliktu zbrojnego na Ukrainie pozostanie biezace informowanie i
edukowanie obywateli ukrainskich przebywajgcych w naszym regionie, w zakresie zwigzanym z ich
codziennym funkcjonowaniem.

W najblizszych latach do waznych wydarzen o charakterze spoteczno-politycznym, sportowym,
kulturalnym i rozrywkowym objetych zainteresowaniem programowym Radia Opole S.A. w likwidacji

zaliczy¢ w szczegdlnosci nalezy:

w 2025 roku:
. wybory na urzad Prezydenta RP,
. 1000. rocznica koronacji Bolestawa Chrobrego na krola Polski i
powstania Krolestwa Polskiego,
. Ogolnopolski Festiwal Teatrow Lalek XXXII edycja,
. 49. Opolskie Konfrontacje Teatralne,
. 62. Krajowy Festiwal Polskiej Piosenki w Opolu
w 2026 roku:
° Mistrzostwa Swiata w Pitce Noinej w Ameryce Pétnocnej (Stany
Zjednoczone, Kanada, Meksyk),
° zimowe igrzyska olimpijskie,
2 50. Opolskie Konfrontacje Teatralne
° 63. Krajowy Festiwal Polskiej Piosenki w Opolu
w 2027 roku:
. wybory do Sejmu RP XI kadencji i Senatu RP XII kadencji,
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. Ogolnopolski Festiwal Teatréw Lalek XXXIIl edycja
. 51. Opolskie Konfrontacje Teatralne
. 64. Krajowy Festiwal Polskiej Piosenki w Opolu
w 2028 roku:
° letnie igrzyska olimpijskie,
o 52. Opolskie Konfrontacje Teatralne
. 65. Krajowy Festiwal Polskiej Piosenki w Opolu
w 2029 roku:

Ogadlnopolski Festiwal Teatrow Lalek XXXIV edycja
53. Opolskie Konfrontacje Teatralne

66. Krajowy Festiwal Polskiej Piosenki w Opolu
wybory samorzadowe 2029

Podstawowym wyznacznikiem rozwigzan programowych i multimedialnych stosowanych przez
Radio Opole S.A. w likwidacji bedzie zachowanie misyjnego charakteru wszystkich tworzonych
przekazow, gwarantujgcego wywigzanie sie spotki ze wszystkich obowigzkéw nadawcy publicznego
okreslonych w stosownych uregulowaniach prawnych. Jednoczesnie podgzajgc za trendami
ksztattujgcymi obecnie przestrzeri konsumpcji mediéw w Polsce i na Swiecie, do ktérych nalezg m.in.
konwergencja i synergia mediow tradycyjnych i internetowych, Radio Opole S.A. w likwidacji realizujac
misje i chcac by¢ konkurencyjne na rynku zmuszone jest realizowac szeroki zakres tresci medialnych,
obejmujgcy zaréwno tradycyjne kanaty komunikacji w postaci radia linearnego nadawanego w
systemie analogowym FM i cyfrowym DAB+ oraz w streamingu internetowym wraz ze wsparciem
multimedialnym dostepnym w Internecie, jak i nowoczesny rynek nowych mediéw w postaci produkcji
i udostepniania zupetnie autonomicznych produktéw medialnych, nieposiadajacych odniesienia do
tradycyjnych kanatéw komunikacji. Waznym kierunkiem bedzie zwrdcenie sie do mtodego odbiorcy w
przestrzeni, w ktorej on funkcjonuje, a wiec w przestrzeni internetowej. Celowi temu stuzy¢ bedzie
produkcja i publikacja przekazow o tresci i w formie dopasowanych do preferencji tego odbiorcy, a

jednoczesnie cechujgcych sie wysokim poziomem jakosci i misyjnosci.

Istotnym zadaniem Radia Opole S.A. w likwidacji bedzie réwniez podejmowanie dziatan
majacych na celu state informowanie stuchaczy i odbiorcéow tresci multimedialnych o nowych
propozycjach wynikajacych z realizacji planéw programowych uzgadnianych na kolejne lata
obowigzywania niniejszej karty powinnosci nadawcy publicznego, a takze inicjatyw utrwalajgcych
znajomos¢ marki Radia Opole. Zaliczy¢ do nich nalezy wizerunkowe akcje outdoorowe, realizacje
wyjazdowych form programowych zwigzanych z wydarzeniami lokalnymi lub miejscami gromadzacymi

duze grupy potencjalnych odbiorcéw oferty programowe;j i oferty multimedialnej, a takze dziatalnosc
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autopromocyjng podejmowana w internetowych kanatach komunikacji. W tym zakresie gtéwnym
celem jest wzmocnienie przekazu programowego i wizerunku Radia Opole S.A w likwidacji w oparciu o
promocje poszczegolnych pasm programowych, audycji i cykléw tematycznych, jak rowniez
udostepnianych odbiorcom innych ustug medialnych, w tym w obszarze nowych mediow. Dziatalnos¢
ta sprowadza sie do realizacji zadan z zakresu promocji, PR-u, jak rowniez promocji sprzedazy.
Wszystkie wymienione elementy s3 ze sobg sci$le zwigzane i winny by¢ rozpatrywane tgcznie,
poniewaz oddziatywania promocyjne skutkujgc wiekszg rozpoznawalnoscig marki, wzrostem
parametrow stuchalnosci i zasiegu oddziatywania radia, powodujg réwnoczesnie skuteczniejsza
dziatalnos¢ handlowg Spotki, stuzgcq biezacemu jej funkcjonowaniu i pozwalajgcg na realizacje

ustawowych i statutowych zadan, zaréwno misyjnych jak i komercyjnych.

Il. Programy radiowe tworzone przez Radio Opole w latach 2025-2029
(programy, o ktorych mowa w art. 21 ust.1apkt1i2)

Radio Opole S. A w likwidacji, jako nadawca publiczny realizujgc zadania tworzenia i
rozpowszechniania programéw regionalnych, realizujgcych demokratyczne, spoteczne i kulturalne
potrzeby spotecznosci lokalnych oraz programow wyspecjalizowanych, okreslonych w art. 21 ust. 1a
pkt 1§ 2 Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji bedgc w stanie likwidacji jest

zobowiazane do realizacji misji i zamierza kontynuowac emisje dwoch programow.
Radio Opole

Program gtéwny o zasiegu regionalnym nadawany jest przez 24 godziny na dobe przez siedem
dniw tygodniu w technologii FM przez sie¢ nadajnikow. Dociera do mieszkarncow catego wojewodztwa,
oraz bezposrednio sasiadujgcych miejscowosci  wojewddztw  osciennych  (dolnoslaskiego,
wielkopolskiego, todzkiego i $laskiego). W programie zawarte sg tresci informacyjne, publicystyczne,
kulturalne, edukacyjne, sportowe oraz rozrywkowe cechujace sie pluralizmem, bezstronnoscia,
wywazeniem i niezaleznoscia oraz innowacyjnoscia, a takze wysokg jakoscia i integralnoscig przekazu.
Realizowane s3 w ten sposdb wszystkie wymagane ustawg elementy stanowigce o misyjnym
charakterze programu wyszczegélnione w art. 21 Ustawy o radiofonii i telewizji. Program na gtowne;j

antenie Radio Opole jest rownolegle nadawany w catosci w kanale radia cyfrowego DAB+.
Radio Opole 2 Kultura

Program ,Radio Opole 2 Kultura” jest nadawany w kanale cyfrowego radia DAB+ zgodnie z
koncesja Nr DR-188/2018-1/617/2015-TK i jest rozpowszechniany codziennie, 24 godziny na dobe.
Charakter programu jest wyspecjalizowany w obszarze tematyki kulturalnej, skierowany do osob
zainteresowanych szeroko pojeta kulturg. Tworzony jest przez zespdt dziennikarzy wyspecjalizowanych

we wspomnianej tematyce, a przygotowywane przez nich programy majg charakter edukacji
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kulturalnej, publicystyki kulturalnej oraz promocji artystow i tworcow z obszaru wojewodztwa
opolskiego. W Radiu Opole 2 Kultura mogg by¢ transmitowane takze koncerty i festiwale majace

miejsce w regionie, ale majgce zasieg ponadregionalny.

Koncesja na program pod nazwg ,Radio Opole 2 Kultura” wygasa z dniem 5 sierpnia 2025 roku,
a spotka Polskie Radio Rozgto$nia Regionalna w Opolu Radio Opole S. A w likwidacji zamierza starac sie

0 uzyskanie koncesji na kolejne lata.

. Ustugi medialne $wiadczone przez Radio Opole w latach 2025-2029
(ustugi o ktorych mowa w art. 21 ust. 1a pkt 2a)

Radio Opole w likwidacji zobowigzane jest wypetniac zadania nadawcy publicznego w zakresie
tworzenia i dostarczania przez sieci telekomunikacyjne audialnych, audiowizualnych i tekstowych ustug
innych niz programy, zwigzanych z programami, uzupetniajgcych, poszerzajacych lub wzbogacajgcych
je, ktore realizuja demokratyczne, spoteczne i kulturalne potrzeby spofeczenstwa, w tym
audiowizualnych ustug medialnych na zadanie, okreslone w art. 21 ust. 1a pkt 2a Ustawy z dnia 29
grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji, planuje w latach 2025 - 2029 realizacje wymienionych zadan

zgodnie z zamieszczonymi ponizej informacjami.
Portal internetowy radio.opole.pl

Radio Opole w likwidacji, zobowigzane dziatac¢ i wypetnia¢ ustawowe zadania, do momentu
zakonczenia likwidacji i obowigzywania niniejszego dokumentu planuje przeksztatcenie strony
internetowej Radia Opole, znajdujgcej sie pod adresem www.radio.opole.pl, w nowoczesny, szybki,
wydajny i obstugujacy najnowsze technologie system zarzadzania trescig (CMS) portal internetowy.
Utrzymaniem portalu podobnie jak w poprzednich latach zajmowac sie bedzie zewnetrzny dostawca,
korzystajacy i obstugujacy nowoczesne centrum danych. Najwazniejszg cecha i nadrzednym celem
portalu bedzie dostepnos¢ dla jak najszerszego grona odbiorcéw z regionu, kraju oraz Swiata. Serwis
cechowat bedzie przejrzystosé, szybko$¢ oraz optymalne dziatanie na wszystkich nowoczesnych
platformach sprzetowych, zaczynajac od mobilnych (mobile first), stacjonarnych poprzez poprawne
funkcjonowanie na starszych platformach technologicznych, przeciwdziatajgc tym samym wykluczeniu

technologicznemu i informacyjnemu potencjalnych uzytkownikow.

Poprzez serwis internetowy sg i bedg udostepniane tresci realizujgce misje radia jako medium
publicznego z zakresu informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, gospodarki, edukacji i sportu
przetworzone, przygotowane pod katem specyfiki komunikacji w nowych mediach. Tresci bazowac
beda przede wszystkim na przekazie multimedialnym (zdjecia, filmy pionowe lub poziome) oraz
audialnym uzupetnione o forme pisemng informacji. Ponadto w formie podcastéw zamieszczane beda

wybrane audycje powstajagce w poszczegolnych programach, streamy wybranych audycji oraz
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transmisje specjalne np. z koncertdw, debat czy akcji wyjazdowych rozgtoséni. Poprzez strone i portal
internetowy udostepnione do stuchania sg wszystkie programy Radia Opole, z mozliwoscig tworzenia
streamu z okresowymi programami specjalnymi. Serwis ma za zadanie réwniez informowac o ofercie
programowej, promowac poszczegolne pozycje programowe oraz inne dziatania podejmowane przez
rozgtosnie. Jest takze zrodtem informacji o pozostatych aspektach dziatalnosci rozgtosni i ustugach
przez nig oferowanych, udostepnia Biuletyn Informacji Publicznej zgodnie z wymogami ustawowymi.
Portal podobnie jak obecna strona internetowa posiadac bedzie odnosniki do profili Radia Opole w
mediach spotecznosciowych w formie widgetow oraz specjalnie przygotowanych pol eksploatacji w
serwisie. Serwis tworzony jest z myslg o udogodnieniach zgodnych ze standardami WCAG 2.1 - dla 0s6b

niedowidzgcych, niedostyszacych lub z innych powoddw zagrozonych wykluczeniem cyfrowym.

Portal internetowy radio.opole.pl jest planowany do tworzenia i utrzymania we wszystkich

latach obowigzywania niniejszej karty powinnosci.
Ustugi na zadanie

Radio Opole po zlikwidowaniu w dotychczasowej formie stron Radio Opole 3 Sport i Radio
Opole 4 Historia, dwoch ustug medialnych dostepnych na zgdanie, planuje rozwing¢ i udostepniac
odbiorcom tresci antenowe i pozaantenowe w postaci podcastow audio i wideo. Celem udostepniania
tresci na zadanie jest umozliwienie uzytkownikom odbioru w wybranym przez siebie momencie i na
wtasne zyczenie audycji w oparciu o przejrzysty katalog, co gwarantuje przedtuzenie zywotnosci
prezentowanych przez Radio Opole programoéw oraz dotarcie do szerszego grona odbiorcow. Ustugi
na zadanie zawiera¢ bedg tresci realizujgce misje radia publicznego z zakresu informacji, publicystyki,
kultury, rozrywki, gospodarki, edukacji, historii i sportu. Dodatkowo w przekazie zaakcentowane

zostang wszelkie aspekty lokalne w tresci ze wspomnianych zakresow.

Ustugi na zadanie w formie podcastéw audio i wideo planowane sg do tworzenia,

udostepniania i utrzymania we wszystkich latach obowigzywania niniejszej karty powinnosci.
Media spotecznosciowe

Radio Opole prowadzi obecnie w mediach spotecznosciowych profile na Facebooku, X (dawny
Twitter), Instagramie, Tik Toku, Linkedin oraz YouTube. Kanaty w mediach spotecznosciowych
wykorzystywane s3 do udostepniania tresci informacyjnych zamieszczanych na stronie
www.radio.opole.pl, promocji audycji, programow i cykli tematycznych oraz pozaantenowych akgcji
organizowanych, wspotorganizowanych przez Radio Opole lub objetych patronatem. Media
spofecznosciowe stanowig istotny kanat komunikacji ze stuchaczami audycji Radia Opole i
internautami, odbiorcami strony www, ustug na zgdanie oraz profili na innych platformach

spotecznosciowych. Prowadzenie profili umozliwia komentowanie materiatéw przygotowanych przez
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zespot dziennikarzy Radia Opole, zgtaszanie potencjalnie waznych tematéw, przesytanie pytan
dotyczacych audycji itp. W mediach spotecznosciowych ukazujg sie réwniez materialy stanowigce
uzupetnienie i poszerzenie informacji antenowych, materiaty promocyjne budujgce swiadomosé marki
W regionie oraz poza nim, a takze budujgce zaufanie i skracajgce dystans miedzy tworcg tresci a
odbiorca. Prowadzenie platform spotecznosciowych daje dostep i mozliwos¢ analizy statystyk, ktore
pozwalajg pozna¢ i zrozumie¢ grupe odbiorcow tresci (pte¢, wiek, miejsce zamieszkania,
zainteresowania), monitorowac ich aktywnos¢ oraz dowiedziec sie, ktore z tresci ciesza sie najwiekszg
popularnoscig i zainteresowaniem. Dzigki statystyce mozliwe jest wycigganie wnioskéw dotyczgcych

efektywnosci podejmowanych dziatan.
Facebook

Radio Opole prowadzi trzy profile na Facebooku: gtéwny fanpage Radia Opole, kanat
informacyjno-publicystyczny “Publicystyka Radia Opole” oraz audycji o charakterze kulturowo-
muzycznej “Rewiry kultury”. Poprzez udostepnianie treéci informacyjnych i promocyjnych w formie
multimedialnej (relacje, rolki, galerie zdjec¢) oraz pisemno-graficznej (posty, emoticons) platforma

stanowi kanat dotarcie do odbiorcow w wieku 35-65+.
X (dawny Twitter)

Radio Opole prowadzi dwa konta w serwisie X: gtowne konto Radia - @RadioOpole oraz konto
informacyjno-publicystyczne @PublicystykaRO. Ze wzgledu na specyfike (brak algorytmu doboru
wiadomosci takiego jak np. na Facebooku) to medium stanowi narzedzie do udostepniania tresci
newsowych Radia Opole, a takze petni funkcje opiniotwdrcza. Konta wykorzystywane sg rowniez do
promowania waznych z punktu widzenia rozgtosni wydarzen lub do reklamowania audycji m.in. audycji

publicystycznych.
Instagram

Radio prowadzi jeden, gtéwny profil Radia Opole na Instagramie. Celem prowadzenia kanatu
jest dotarcie do nowych odbiorcéw, szczegblnie w wieku 25-35+, ale przede wszystkim prezentacja i
promocja rozgto$ni, marki oraz produktéw, ktore stanowia audycje, programy i cykle tematyczne Radia
Opole. Udostepniane w formie multimedialnej tresci graficzne (Visual content) jako relacje
(Instastories), rolki (Reels), galerie zdje¢ sq proste i szybkie w odbiorze, a jednoczesnie bardziej

angazujgce odbiorcow.
Tik Tok

Profil Radia Opole na Tik Toku to kanat umozliwiajacy publikacje tresci wideo wchodzac tym

samym w interakcje z odbiorcami w wieku 16-25+. Dzieki mozliwosci tworzenia krétkich filmow, kanat
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jest zrodtem inspiracji, wiedzy oraz rozrywki pozwalajgcym na petnienie misji mediéw publicznych
wsrdd najmtodszych odbiorcéw. Dzigki odpowiedniemu rozpoznaniu grupy odbiorcéw mozliwe jest
tworzenie i dystrybuowanie jakosciowych tresci niosgcych konkretng wartosé dla uzytkownika.
Dodatkowo Tik Tok daje mozliwos¢ stworzenia wiasnego, unikatowego hashtagu, dzieki ktéremu

mozliwe bedzie lepsze pozycjonowanie tresci oraz fatwiejsze ich wyszukiwanie.
LinkedIn

Zatozenie i prowadzenie profilu Radia Opole na LinkedIn jest elementem strategii biznesowej
rozgtosni. Kanat umotzliwia promowanie marki, podejmowanych przez nig dziatan promocyjnych, akcji
organizowanych lub wspétorganizowanych przez Radio Opole oraz osiggnie¢ firmy. Dodatkowo

pomaga w nawigzywaniu kontaktow oraz analizie dziatari podejmowanych przez konkurencje.
YouTube

Radio Opole prowadzi wtasny kanat na platformie YouTube, na ktérym znajdujg sie tresci
powstajace w poszczegolnych audycjach i programach radiowych oraz przy tworzeniu materiatow
reporterskich rozgtosni. Materiaty wideo znajdujace sie w serwisie YouTube sg publikowane na stronie
internetowej radia - w newsach lub artykutach dotyczacych poszczegéinych audycji oraz stanowia
niezalezne tresci tworzone z myslg o uzytkownikach kanatu YouTube. Radiowy kanat wideo pomaga w
zwiekszeniu zainteresowania internautéw oraz budowaniu zaufania do marki. Przyczynia sie do
wzmocnienia nowoczesnego i rozwinietego technologicznie wizerunku firmy, a takie pomaga w
prezentacji podejmowanych przez rozgtosnie dziatan. Dzieki zastosowaniu spéjnych i przejrzystych
miniatur oraz skianiajgcych do klikniecia tytutow filméw umozliwia lepsze pozycjonowanie i zwieksza

atrakcyjnos¢ udostepnianych tresci.

Obecnos¢ Radia Opole w mediach spotecznosciowych jest planowana do utrzymania i

rozwijania we wszystkich latach obowigzywania niniejszej karty powinnosci.
Aplikacja mobilna

Radio Opole udostepnia odbiorcom swoich programéw ramowych oraz innych przekazow
medialnych aplikacje na urzgdzenia mobilne pracujace pod kontrolg systeméw iOS i Android. Poprzez
aplikacje mozliwe jest stuchanie oraz ogladanie audycji Radia Opole w czasie rzeczywistym. Dodatkowo
prezentowane s3 tresci informacyjne dostepne na stronie internetowej www.radio.opole.pl, tj.
wiadomosci, sport, kultura, gospodarka, muzyka oraz ustugi na zadanie w formie podcastow audio i
wideo. Za posrednictwem aplikacji mozna skontaktowa¢ sie z redakcja informacji (telefonicznie i

mailowo) oraz uzyskac¢ dostep do profili Radia Opole w mediach spotecznosciowych.
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Aplikacja mobilna Radia Opole rozwijana bedzie we wszystkich latach obowigzywania niniejszej

karty powinnosci.
Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych

Radio Opole uczestniczy w prowadzonych pracach majgcych na celu zbudowanie jednolitego
systemu wyszukiwania materiatéw audialnych i audiowizualnych gromadzonych w zbiorach publicznej
radiofonii i telewizji od wielu dziesigcioleci. Jest czlonkiem zespotu tworzgcego Biblioteke Cyfrowa
Medioéw Publicznych, opiniujac proponowane rozwiazania techniczne i organizacyjne (player,
platforma, testowanie funkcjonalnosci). Przygotowuje zespot pracownikéw posiadajgcych
odpowiednig wiedze do przeprowadzenia selekcji zasoboéw archiwalnych pod katem mozliwosci ich
udostepniania w bibliotece mediéw BCMP Online oraz podjecia prac redakcyjnych zwigzanych z
realizacjg innych elementéw projektu. Dodatkowo zesp6t szuka rozwigzan dajacych mozliwosé

udostgpniania tresci archiwalnych na planowanym do tworzenia portalu internetowym Radia Opole.

Radio Opole planuje kontynuacje prac zwigzanych z realizacjg projektu Bibliotek Cyfrowej

Mediow Publicznych we wszystkich latach obowigzywania niniejszej karty powinnosci.

V. Sposoby realizowania zadan nadawcy publicznego przez Radio Opole w latach 2025-

2029, okreslonych w art. 21 ust.1a pkt 2b-11

Rozwijanie kontaktéw z odbiorcami programéw i ustug przy wykorzystaniu $rodkow

porozumiewania sie na odlegtos¢ (art. 21 ust. 1a pkt 2b)

Radio Opole w likwidacji, zobowigzane do wypetniania misji natozonej przez obowigzujace
przepisy rozwija i planuje kontynuowac rozwdj kontaktéw z odbiorcami programéw i ustug z
wykorzystaniem srodkdw porozumiewania sig na odlegtos¢. Obecnie komunikacja z odbiorcami opiera

sie na stronie internetowej www.radio.opole.pl, aplikacji mobilnej oraz mediach spotecznosciowych

(Facebook, YouTube, Instagram, X, Tik Tok, LinkedIn), poczcie elektronicznej oraz na tradycyjnych
rozmowach gtosowych. W planach jest takze uruchomienie kontaktéw z odbiorcami za posrednictwem
aplikacji WhatsApp. Strona internetowa daje mozliwos¢ rozszerzenia i uzupetnienia tworzonych i
publikowanych na FM i w DAB+ tresci, z kolei media spotecznos$ciowe, poczta elektroniczna i aplikacje
dajg mozliwos$c porozumiewania sie obustronnego (dialogu) z odbiorcg, co z kolei umoiliwia odbiorcy
zaangazowanie sie w tworzone przez dziennikarzy tresci, wyrazenia swojej opinii i buduje przywigzanie
do nadawcy. Radio Opole planuje réwniez kontynuacje kontaktéw bezposrednich z odbiorcami
poprzez organizowanie koncertéw studyjnych, plenerowych i innych form artystycznych, okazjonalne

tworzenie programow poza siedzibg rozgtosni, organizowanie dni otwartych.

Budowa lub eksploatacja nadawczych i przekaznikowych stacji radiowych lub telewizyjnych

oraz innych urzadzen stuzagcych do dostarczania programoéw i ustug (art. 21 ust. 1a pkt.3)
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Spotka prowadzi Emisje z 9 stacji nadawczych:

1
- nazwa stacji: CHRZELICE
- lokalizacja: RTCN Opole Chrzelice
- czestotliwosé nosna: 103,2 MHz,
2
- nazwa stacji: BRZEG
- lokalizacja: SLR, ul. Wroctawska 18
- czestotliwos¢ nosna: 88,0 MHz,
3
- nazwa stacji: GRUBCZYCE
- lokalizacja: SLR, ul. Fabryczna 3
- czestotliwos¢ nosna: 94,8 MHz,
4
- nazwa stacji: OLESNO
- lokalizacja: Olesno, ul. Lesna
- czestotliwos$¢ nosna: 89,1 MHz,
5
- nazwa stacji: PACZKOW
- lokalizacja: wieza Polkomtel FAMAD, Paczkéw, ul. Wojska Polskiego 28
- czestotliwosé nosna: 92,6 MHz,
6
- nazwa stacji: NAMYStOW
- lokalizacja: Zakiad Energetyczny, ul. M. Sktodowskiej 12, Namystow
- czestotliwosc nosna: 107,7 MHz,
7
- nazwa stacji: Wysoka G. Sw. Anny
- lokalizacja: SLR Wysoka, ul. Strzelecka 80
- czestotliwosc nosna: 105,1 MHz,
8
-nazwa stacji Opole
-lokalizacja Piastowskal9a
-czestotliwos¢ 101,2 MHz
-Obiekt wtasny Radia Opole
9
-Nazwa Stacji Kluczbork
- lokalizacja ul. Kottataja
- czestotliwos¢ 96,3 MHZ
-Obiekt wtasny Radia Opole

W 2023 roku Spotka przeprowadzita analizy poréwnawcze instalacji nowych nadajnikow w
miastach Kedzierzyn-Kozle oraz Nysa. Stosowne kroki zmierzajace do realizacji inwestycji zostang

podjete po zabezpieczeniu finansowania.

Prowadzenie prac_nad nowymi technikami tworzenia i rozpowszechniania programoéw
radiowych i telewizyjnych ustug i zachecanie odbiorcow do korzystania z takich technik (art. 21 ust. 1a
pkt. 5)
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W latach 2025-2029 planowane jest, mimo stanu likwidacji w zwigzku z obowigzkiem
ustawowym, kontynuowanie prac nad nowymi technikami tworzenia i rozpowszechniania programéw
radiowych, w miare mozliwosci finansowych, infrastrukturalnych i technicznych ze szczegélnym
uwzglednieniem infrastruktury informatycznej. Jesli pozwoli na to sytuacja prawno-finansowa
planowane jest takze: wdrazanie rozwigzan stuzacych skutecznemu tworzeniu i dostarczaniu ustug
audialnych, audiowizualnych i tekstowych, w tym ustug na Zzadanie poprzez rozwdj strony
internetowej, ulepszenie aplikacji mobilnej i dalszy rozw6j obecnosci w mediach spoteczno$ciowych w
celu rozwoju i utrzymania kontaktow z odbiorcami; wdrozenie i wykorzystanie narzedzi, jakie daje
sztuczna inteligencja (Artificial Intelligence) do tworzenia i rozpowszechniania tresci audio i video;
stworzenie i wdrozenie systemu produkcji i rozpowszechniania podcast’éw i vodcast’éw na stuzacych

do tego wyspecjalizowanych platformach oraz na stronie rozgtosni.

Zachecanie odbiorcow do korzystania z nowoczesnych technik komunikacji odbywac sie bedzie
przez kampanie promocyjne, informacyjne i edukacyjne na antenie, stronie internetowej rozgtosni i w

mediach spotecznosciowych.

Prowadzenie dziatalnosci w zakresie nabywania, przygotowywania produkcji lub koprodukgii

audycji innych materiatéw nabytych lub wytworzonych na potrzeby programéw oraz ustug (art. 21 ust.
la pkt. 6)

W latach obowigzywania niniejszej karty powinnosci Radio Opole w likwidacji, zobowigzane do
wypetniania misji natozonej przez obowigzujace przepisy, Radio Opole zamierza kontynuowac
produkcje pozycji programowych i audycji z wykorzystaniem wiasnych pracownikéw oraz sprzetu,
wspotpracowa¢ z innymi podmiotami mediéw publicznych w zakresie nabywania i zbywania
materialow programowych, wspodiprace z niezaleznymi producentami zewnetrznymi i

wspotpracownikami w miare mozliwosci finansowych.

Prowadzenie dziatalnosci w zakresie zachowania, ochrony, konserwacji i uzupetnienia zbiorow

audycji i innych materiatéw nabytych lub wytworzonych na potrzeby programdéw oraz ustug (art. 21
ust. 1a pkt. 6a)

Radio Opole w likwidacji, zobowigzane do wypetniania misji mediéw publicznych, zamierza

kontynuowac archiwizacje programéw i konserwacje posiadanych zbiorow materiatéw wytworzonych
lub nabytych na potrzeby programoéw i ustug. Planowana jest kontynuacja cyfryzacji posiadanych
zasobow archiwalnych, jednakze ten Zzmudny i czasochtonny proces moze by¢ skutecznie realizowany
jedynie przy zapewnieniu finansowania na niezbednym poziomie. Jezeli chodzi o archiwizowanie
audycji i programéw produkowanych w latach biezacych rozgtosnia dysponuje i wykorzystuje narzedzie

informatyczne do cyfrowej archiwizacji audycji. Dodatkowo strona internetowa, jak i media
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spotecznosciowe w ktérych Radio Opole publikuje swoje produkcje s3 swoistym archiwum

wytwarzanych produkgji.

Popieranie tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalnosci oéwiatowej i
dziatalnosci w zakresie sportu (art. 21 ust. 1a pkt. 7)

Radio Opole od lat popiera i promuje twdrczos¢ artystyczng, literacka, naukowa oraz

dziatalnos¢ oswiatowq i sportowg programach na FM, DAB+ oraz produkcjach publikowanych na
stronie internetowe;j i mediach spotecznos$ciowych. Rozgtosnia bedac w stanie likwidacji, zobowigzana
do wypetniania ustawowych obowigzkéw, planuje kontynuowac te dziatania skupiajac sie nie tylko na
tworcach pochodzacych lub zamieszkujacych obszar wojewddztwa opolskiego, ale takze wspieraé
tworcéw poprzez informowanie o dzietach powstajacych w kraju i na swiecie. Planujemy nadal
zapowiadac, relacjonowac, omawiac, a w niektdrych przypadkach transmitowaé wazne wydarzenia
kulturalne, literackie, naukowe os$wiatowe i sportowe. State miejsce na naszej antenie maja
odbywajace sie cyklicznie festiwale (piosenki, filmowe, teatralne, literackie, muzyczne) obejmowane
przez Radio Opole patronatem medialnym. Promocja artystow muzykow, literatow, poetéw,
filmowcow odbywa sie nie tylko przez informowanie o ich dziatalnoici, ale takze przez
przeprowadzanie z nimi wywiadéw, ktére pojawiajq sie na FM, DAB+, na stronie internetowej i w
mediach spofecznosciowych. Jesli pozwolg na to finanse rozgtosni promocja i wspieranie wyzej
wymienionej tworczosci bedzie odbywac sie takze przez podcast’y i vodcast’y. Dziatalnosé kulturalna
jest szczegdlnie eksponowana wspierana i promowana przez 24-godzinny program ,Radio Opole 2
Kultura” (DAB+) emitowany codziennie. W przypadku przedtuzenia zmiany koncesji i rozszerzenia
wyspecjalizowanego charakteru tego programu, elementy wspierania i promocji kultury nadal bedg w

programie obecne.

Wsparcie naukowej dziatalnosci jest i bedzie nadal realizowane poprzez tworzenie programow,
audycji lub krotkich form radiowych. Naukowcy nie tylko z regionu, ale takze z catego kraju s obecni
na antenie programu regionalnego prezentujgc wyniki swoich badan, komentujgc lub wyjasniajac

aktualne wydarzenia polityczne, spoteczne, klimatyczne, medyczne i inne.

Radio Opole kontynuujac dziatania lat ubiegtych zamierza w latach obowigzywania niniejszej
karty prezentowac, wspierac i promowac sport wyczynowy oraz amatorski. Informacje o dokonaniach
sportowcéw beda pojawia¢ — wzorem lat ubieglych — w serwisach informacyjnych, programach
autorskich oraz na stronie internetowej i w mediach spotecznosciowych. Radio Opole wspierac bedzie
dziatalnos¢ stowarzyszen i organizacji promujacych zdrowy, aktywny styl zycia i turystyke poprzez

obejmowanie patronatem wydarzen przez nie organizowanych, jesli o taki patronat wystgpia.
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Upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim (art. 21 ust. 1a pkt. 8)

W latach obowigzywania karty powinnosci 2025-2029 lub do momentu zakoriczenia
dziatalnosci Radio Opole w likwidacji kontynuowa¢ bedzie upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim
tworzgc i nadajac audycje edukacyjne wyjasniajace oraz prezentujgce zasady poprawnej polszczyzny i
przyklady ich praktycznego stosowania. Nieodtgcznym elementem upowszechniania wiedzy o jezyku
polskim jest stosowanie zasad poprawnej polszczyzny przed dziennikarzy wystepujgcych na antenie

Radia Opole oraz przez dziennikarzy publikujgcych w nowych mediach.

Uwzglednienie potrzeb mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie

jezykiem regionalnym (art. 21 ust. 1a pkt. 8a)

Teren wojewddztwa opolskiego jest zamieszkiwany przez mniejszo$¢ niemiecka. Wedtug
danych Giéwnego Urzedu Statystycznego uzyskanych w wyniku spisu powszechnego w 2021 roku
ponad 78 tys. oséb zadeklarowato narodowos¢ niemiecky. Bioragc pod uwage, ze populacja
wojewddztwa opolskiego, wedtug danych wspomnianego powyzej spisu, to 954 tys. - mniejszosc
niemiecka stanowi w regionie to okoto 8 procent mieszkaficow. Dziatajgc zgodnie z art. 21 ust.1a pkt
8a Ustawy o radiofonii i telewizji Radio Opole udostepnia czas antenowy przedstawicielom mniejszosci
niemieckiej, ktérzy tworza audycje w jezyku niemieckim. Poruszana tematyka dotyczy dziatalnosci
mniejszosci i jej przedstawicieli w naszym regionie oraz biezacych wydarzen istotnych dla tej
spotecznosci. Dodatkowo specyfika regionu opolskiego powoduje, ze czionkowie mniejszosci
narodowej, o ktdrej mowa licznie reprezentujg swoje Srodowisko w organach wiadzy wykonawczej i
ustawodawcze] jednostek samorzadu terytorialnego wszystkich szczebli (gmina, powiat,
wojewodztwo). W zwigzku z tym sg obecni w audycjach publicystycznych i informacyjnych na takich
samych zasadach jak samorzadowcy narodowosci polskiej, informujac, wyjasniajac i omawiajac

dziatalno$¢ samorzadow, ktérymi zarzadzaja.

Nalezy tutaj zaznaczy¢, ze naptyw uchodzcow wojennych z Ukrainy w 2022 roku spowodowat
wzrost liczby ludno$ci narodowosci ukrainskiej w wojewddztwie opolskim. Wedtug badania ,,Problemy
i wyzwania w zakresie integracji imigrantow w wojewodztwie opolskim. Perspektywa cudzoziemcow”
przeprowadzonego przez Katedre Polityki Regionalnej i Rynku Pracy Wydziatu Ekonomii i Zarzadzania
Politechniki Opolskiej wynika, ze na Opolszczyznie nadal mieszka 21 tys. uchodicéw z Ukrainy.
Nadzwyczajna sytuacja wywotana przez wojne oraz spowodowana tym zmiana struktury
narodowosciowej wojewodztwa wplynety na decyzje o wprowadzeniu na antenie Radia Opole
wiadomosci w jezyku ukrainskim oraz materiatéw publicystycznych w jezyku polskim na tematy istotne
dla uchodicéw. Zaréwno informacyjne i publicystyczne elementy programu sg przygotowywane i

realizowane przez dziennikarki narodowosci ukrainskiej (uchodiczynie). Radio Opole zamierza
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kontynuowac przygotowywane i emisje elementéw programu dla mniejszosci ukrainskiej, tak diugo,

jak bedzie tego wymagata sytuacja polityczno-spoteczna.

Tworzenie i rozpowszechnianie programdw oraz tworzenie i dostarczanie ustug stuzgcych

przedstawianiu RP, jej jezyka, historii lub kultury za granicg, w tym na uzytek $rodowisk polonijnych

oraz Polakow zamieszkatych za granica (art. 21 ust. 1a pkt. 9)

Radio Opole nie tworzy i nie planuje tworzyé, podobnie jak w latach obowigzywania
poprzedniej karty programowej, programéw i innych ustug dla srodowisk polonijnych oraz Polakéw
zamieszkalych za granicg. Naleizy jednak podkreslic, ze wiele nadawanych audycji przedstawia
Rzeczpospolitg Polska, jej jezyk, historie i kulture. Audycje te udostepniane na stronie internetowej

radia docierajg do srodowisk polonijnych na catym swiecie.

Zapewnienie dostepnosci programow lub ich czescii innych ustug dla oséb niepetnosprawnych
z powodu dysfunkcji wzroku i stuchu (art. 21 ust. 1a pkt. 10)

Radio Opole w likwidacji zobowigzane do wypetniania zapiséw ustawy o radiofonii i telewizji
zapewnia i planuje nadal zapewnia¢ w latach obowigzywania niniejszej karty dostep do ustug
audialnych, audiowizualnych i tekstowych, w tym audiowizualnych ustug na Zzgdanie osobom
niepetnosprawnym z powodu dysfunkcji wzroku oraz osobom niepetnosprawnym z powodu dysfunkcji

stuchu poprzez zastosowane rozwigzania techniczne na stronie internetowej www.radio.opole.pl

Upowszechnienie edukacji medialnej

Radio Opole w likwidacji realizujg misje mediow publicznych przygotowuje i emituje i nadal
zamierza tworzy¢ i emitowa¢ audycji, ktére przyblizajg stuchaczom zasady korzystania z przekazow
medialnych, zasady dziatania nowych mediéw oraz zagroienia, jakie wigza sie z dziatalnoscig i tym
obszarze. Uwrazliwiajg one na coraz wieksza liczbe nieprawdziwych informacji (fake news)

rozpowszechnianych w intrenecie przypadkowo (niewiedza) lub celowo (dezinformacja).
V. Sposoby realizacji powinnos$ci wymienionych w art. 21 ust.2 w latach 2025-2029

W latach obowigzywania niniejszej karty powinnosci wszelkie programy i audycie
produkowane i emitowane przez Radio Opole bedg realizowane z utrzymaniem najwyzszych
standardow dziennikarskich. Bedg cechowaly sie dbatoscia i odpowiedzialnoscia za stowo,
wywazonymi tresciami oraz dbatoscig o dobre imie publicznej radiofonii i telewizji. (art. 21 ust. 2 pkt.

1)

Radio Opole rzetelnie ukazuje i nadal bedzie rzetelnie ukazywac catg réznorodnos¢ wydarzen i
zjawisk w kraju i za granicg. Realizowanie tej powinnosci odbywa sie poprzez emisje programow

informacyjnych i publicystycznych przygotowanych przez zespot dziennikarzy po omodwieniu ich na
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codziennych kolegiach. Audycje cechowac bedg sie bezstronnoscia, rzetelnoscig, a przedstawiane fakty
beda ujmowane w szerszym kontekscie, co pozwoli stuchaczowi, na wyrobienie sobie wiasnej opinii na

temat prezentowanych zdarzen i zjawisk. (art. 21 ust. 2 pkt. 2).

Takie dziatania sprzyjajg swobodnemu ksztattowaniu sie pogladéw obywateli oraz formowaniu
sie opinii publicznej. W celu realizacji tej powinnosci program Radia Opole umozliwia przedstawicielom
réznych srodowisk (partii politycznych, zwigzkéw zawodowych, zwigzkéw pracodawcéw, organizacji
pozarzadowych, przedstawicielom samorzadoéw, instytucji rzadowych, instytucji kultury i nauki)
prezentowanie swoich stanowisk w roznego rodzaju audycjach przybierajagcych forme debat i
wywiadow, a takie w materiatach reporterskich. Dob6r gosci cechowad bedzie sie pluralizmem i

umozliwi konfrontowanie réznic pogladowych na poruszany w audycji temat. (art. 21 ust. 2 pkt. 3)

Radio Opole w likwidacji umozliwia i nadal bedzie umozliwia¢ obywatelom oraz organizacjom
uczestniczenie w zyciu publicznym poprzez prezentowanie zréznicowanych pogladow i stanowisk oraz
wykonywanie prawa do kontroli i krytyki spotecznej, poprzez audycje prezentujacy dziatalnosc
organizacji pozytku publicznego dziatajgcych w wojewdédztwie opolskim. Rozglosnia zapewnia takze
nieodptatng produkcje i emisje audycji wyborczych. Kontrola i krytyka spoteczna umozliwiana jest w
programach publicystycznych, do ktérych zapraszani s przedstawiciele partii politycznych, organizacji

pozarzadowych, samorzadow. (art. 21 ust. 2 pkt. 4)

Radio Opole w likwidacji stuzy i nadal bedzie stuzy¢ rozwojowi Kultury, nauki i o$wiaty ze
szczegolnym uwzglednieniem polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego poprzez audycie i
inne formy przekazu poswiecone kulturze i nauce prezentujac i promujac w ten sposob tworczosc
intelektualng i artystyczng powstajgca nie tylko w wojewddztwie opolskim, ale takze w catym kraju.
Relacjonowa¢ bedzie najwainiejsze wydarzenia kulturalne w regionie z obszaru muzyki, literatury,
teatru, filmu, nauki, sztuk plastycznych i audiowizualnych. Relacje bedg uzupetniane wywiadami w
formie audio lub audiovideo. Obszarowi kultury w catosci poswiecony jest wyspecjalizowany program
,Radio Opole 2 Kultura” nadawany w technologii cyfrowej DAB+ zawierajacy wywiady, debaty,
prezentacje literatury, audycje muzyczne, transmisje i retransmisje koncertow. W latach 2025-2029
Radio Opole w likwidacji, w miare mozliwosci finansowych planuje utrzymac zakres tego programu.
Rozgtosnia zamierza kontynuowac organizowanie cyklicznych koncertéw z udziatem publicznosci, na
ktérych prezentujg swojg tworczos¢ mtode, rokujgce zespoly muzyczne oraz dosSwiadczeni tworcy.
Radio Opole w likwidacji zamierza nadal promowa¢ dziatalnos¢ naukowg i oswiatowq poprzez
prezentacje na antenie i innych wykorzystywanych przez spotke srodkach przekazu najwazniejszych
wydarzenn w $wiecie nauki oraz prezentacje osiggnie¢ naukowych i oswiatowych ze szczegdélnym
uwzglednieniem dorobku powstatego na terenie wojewédztwa opolskiego lub przez naukowcow

zwigzanych z regionem. (art. 21 ust. 2 pkt. 5)
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Radio Opole w likwidacji zamierza nadal sprzyjac integracji spofecznej, w tym przeciwdziata¢
wykluczeniu spotecznemu. Wzorem poprzednich lat, ten element misji bedzie wykonany poprzez
emisje audycji skierowanej do 0s6b z réznego rodzaju niepetnosprawnosciami. W audycjach zaistniejg
lokalne spotecznosci i organizacje specjalizujgce sie w integracji spotecznej, i przeciwdziataniu
wykluczeniu. Audycje bedg propagowac zasady tolerancji, rownego traktowania i integracji osob
niepetnosprawnych. Tematyka integracji spotecznej i przeciwdziatania wykluczeniu spotecznemu
wystepuje i nadal bedzie wystepowac w audycjach publicystycznych, informacyjnych i edukacyjnych.
(art. 21 ust. 2 pkt. 5a)

Radio Opole w likwidacji bedzie respektowac chrzescijariski system wartosci, za podstawe
przyjmujac uniwersalne zasady etyki. W programie Radia Opole, szczegdinie w okolicy $wiat waznych
dla chrzescijan, emitowane beda audycje poswiecone tej tematyce. Wazne wydarzenia w Kosciotach
chrzescijanskich sg i bedg relacjonowane w programach informacyjnych. Forma tych audycji bedzie
respektowata zarowno potrzeby osob wierzacych, jak i poszukujgcych, a przy ich realizacji dziennikarze
beda kierowac sie zasadami szacunku, zrozumienia, dialogu i tolerancji miedzyreligijnej. (art. 21 ust. 2

pkt. 6)

Program Radia Opole w likwidacji nadal bedzie stuzy¢ umacnianiu rodziny poprzez
przygotowywanie i prezentowanie audycji o tresciach edukacyjnych, sportowych, kulturalnych
skierowanych zaréwno do dzieci, miodziezy i dorostych z elementami poradnictwa w zakresie
ksztattowania relacji miedzyludzkich, wychowania, i rozwigzywania probleméw. W publicystyce i
informacji zapowiadane, i relacjonowane bed3a wydarzenia skierowane do rodzin, skianiajgce do
aktywnego, rodzinnego spedzania wolnego czasu. Program Radia Opole to takze dyskusje i reportaze
o problemach wspoétczesnej rodziny, wyzwaniach wychowawczych, finansowych i problemach rodzin
niepetnych, wielodzietnych, dotknietych eurosieroctwem (zjawiskiem wcigz obecnym w

wojewddztwie opolskim w kontekscie dzieci i seniorow). (art. 21 ust. 2 pkt. 7)

Ksztattowanie postaw prozdrowotnych jest stale obecne na antenie Radia Opole, a rozgtosnia
w stanie likwidacji zamierza kontynuowac to dziatanie w latach obowigzywania karty powinnosci w
celu wypetnienia obowigzkéw ustawowych. W programie Radia Opole znajda sig audycje edukacyjne i
publicystyczne moéwigce o profilaktyce prozdrowotnej. W audycjach beda wystepowac specjalisci m.in.
nauk medycznych, poruszane bedg kwestie zdrowego odiywiania, badan profilaktycznych,
szerokorozumianego zdrowego stylu zycia. Obecnie Radio Opole sciéle wspotpracuje z opolskim
oddziatem Narodowego Funduszu Zdrowia. Wspotpraca polega na patronowaniu licznym
wydarzeniom z obszaru profilaktyki zdrowotnej, relacjonowaniu tych wydarzen oraz czynnym udziale
rozgto$ni w najwazniejszych dziataniach NFZ poprzez realizowanie audycji z miejsca wydarzenia,

zapowiadaniu i relacjonowaniu przedsiewziecia w programach i serwisach informacyjnych. Rozgtosnia
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zamierza kontynuowac wspotprace, jesli bedzie taka wola opolskiego oddziatu NFZ. (art. 21 ust. 2 pkt.

7a)

Swoje state miejsce w programie Radia Opole majg audycje sportowe. Radio Opole w
likwidacji, wypetniajgc dziatalnos¢ misyjng zamierza nadal propagowac i upowszechniac sport. Misja w
tym zakresie bedzie zrealizowana poprzez relacje w programach i serwisach informacyjnych
najwazniejszych wydarzed sportowych w regionie, a takie wywiady ze sportowcami, trenerami,
cztonkami klubéw sportowych zaréwno amatorskich jak i i profesjonalnych. Zapraszani do audycji o
tematyce sportowej goscie zacheca¢ beda do aktywnego trybu zycia, wyjasnia¢ bed3 jak rozpoczac
uprawianie sportu wyczynowego i amatorskiego. Prezentowac bedziemy takze dokonania opolskich

sportowcow, (art. 21 ust. 2 pkt. 7b)

W programie Radia Opole w likwidacji realizowany bedzie element misji mediow publicznych,
jakim jest stuzba zwalczaniu patologii spotecznych. Podobnie jak dotychczas tworzone i emitowane
beda audycje w formie edukacyjnej, oparte na rozmowach ze specjalistami w dziedzinie uzaleznien,
terapeutami oraz osobami, ktére pokonaty natogi. Radio Opole bedzie upowszechniac i promowac
inicjatywy majace na celu zwalczanie patologii spotecznych i przeciwdziatajgce patologiom

spotecznym. (art. 21 ust. 2 pkt. 8)

Edukacja medialna rozumiana jako ksztattowanie umiejgtnoéci Swiadomego, krytycznego i
selektywnego korzystania ze srodkéw masowego przekazu, a takze tworzenia i nadawania przekazow
medialnych jest obecna i nadal bedzie obecna w programie Radia Opole. W latach 2025-2029 zamierza
kontynuowa¢ w swoich audycjach przekazywanie stuchaczom wiedzy o zaletach, ale i zagrozeniach
zwigzanych z korzystaniem ze srodkéw masowego przekazu ze szczegdlnym uwzglednieniem Nowych
Mediéw. W audycjach publicystycznych lub edukacyjnych bedzie toczona dyskusja i przekazywana

wiedza o aspektach edukacji medialnej. (art. 21 ust. 2 pkt. 10)

VI. Sposoby wykorzystania przychodéw przekraczajacych koszt realizacji misji publicznej przez

Radio Opole w latach 2025-2029.

W ujeciu piecioletnim trudno na dzier dzisiejszy konkretnie przypisac sposob wykorzystania
nadwyzki o ktérej mowa w art. 37 ust. 7. W sytuacji gdy taka nadwyzka wystapi w pierwszej kolejnosci
spotka zabezpieczy realizacje misji publicznej w potrzebnych wielkosciach w poszczeg6lnych
kategoriach programowych z wytaczeniem rozrywki.

W punkcie tym nadmieni¢ a wrecz zaakcentowac tez nalezy, ze spétka juz od wielu lat jest dos¢
znaczaco niedoinwestowana z uwagi na brak wystarczajacych $rodkéw finansowych. Z abonamentu na

cele inwestycyjne od wielu juz lat spétce nie zostaly przyznane zadne $rodki, a wypracowywana

nadwyzka przychodéw wiasnych w pierwszej kolejnosci przekazywana byfa i jest na uzupetnienie
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brakujgcych srodkéw abonamentowych na biezacg realizacje misji. Potrzeby finansowe w obszarze

administracyjno-technicznym sg bardzo duze i zadan do realizacji na dzisiaj spétka ma

wyspecyfikowanych na kwote przekraczajgcg 3,5 min.

Planujac wydatkowanie nadwyzki spétka na pewno bedzie sie kierowata zasadg, ze nadmierna

rekompensata zostanie przeznaczona na niezbedne wydatki do petnienia misji publicznej, Spétka

dochowa staran, aby zgodnie z Komunikatem Komisji UE byty to konkretne jednorazowe i duze

wydatki. Nadmierna rekompensata wykorzystywana bedzie wyigcznie do celéw finansowania

dziatalnosci w zakresie ustug publicznych.

VII. Sposéb

realizowania zadan

z

zakresu prezentacji

utworow stowno-muzycznych

wykonywanych w jezyku polskim przez Radio Opole w latach 2025-2029 (art. 15 ust. 1-3, art.
21a ust. 2 pkt. 8)

Radio Opole w likwidacji, jako nadawca publiczny szczegélng uwage przywiazuje do utworow

stowno-muzycznych prezentowanych w obu programach rozgtosni. Utwory te sg elementem oprawy

muzycznej pasm programowych i audycji oraz integralng merytoryczng czescig audycji muzycznych.

Planowany minimalny miesigeczny udziat utworow stowno-muzycznych wykonywanych w

jezyku polskim w poszczegdlnych latach obowigzywania karty powinnosci:

Radio Opole Radio Opole 2 Kultura
rok Udziat utworow Wtymw Udziat utwordw stowno- | W tym w
stowno-muzycznych godzinach muzycznych godzinach
wykonywanych w 5:00-24:00 wykonywanych w jezyku | 5:00-24:00
jezyku polskim polskim
2025 33% 60% 33% 60%
2026 33% 60% 33% 60%
2027 33% 60% 33% 60%
2028 33% 60% 33% 60%
2029 33% 60% 33% 60%

Rozgtosnia szczegblng wage przywigzuje do prezentowania i promowania polskiej muzyki

rozrywkowej. W programie Radio Opole i Radio Opole 2 Kultura promowane sg nowosci wydawnicze

polskich artystow uznanych na scenie muzycznej a takze debiutantow. Artysci beda zapraszani do

programow o charakterze kulturalnym lub muzycznym, gdzie opowiadajg o swoich albumach,
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zachecajg do ich stuchania, zdradzaja jak powstawaty. Obok tego przeprowadzone rozmowy beda
prezentowane w dodatkowych ustugach medialnych (strona internetowa, media spotecznoéciowe,
aplikacja) w formie podcastéw i vodcastow. Elementem programu Radia Opole promujgcym polskie
utwory stowno-muzyczne sg takze koncerty organizowane przez rozgtosnie, na ktdre zapraszani s3
wykonawcy z terenu catego kraju. Koncerty z udziatem publicznosci sa transmitowane na antenie oraz
streamowane na stronie radia. Radio Opole zamierza kontynuowac organizacje koncertdw w miare

mozliwosci finansowych.

viil. Minimalne udziaty gtownych kategorii audycji w poszczegélnych programach w
zakresie istotnym dla charakteru danego programu oraz sposéb ich oferowania w ramach

innych ustug medialnych

Radio Opole, jako spétka znajdujaca sie w stanie likwidacji, na ktorej nadal spoczywa
obowiazek wypetniania misji natozonej na media publiczne zamierza prezentowac w swoim programie
tresci o charakterze informacyjnym, publicystycznym, kulturalnym, edukacyjnym, sportowym w
mniejszym zakresie, niz miato to miejsce w latach 2020-2024. Utrzymanie procentowego udziatu
wymienionych tresci na poziomie z poprzedniej karty powinnosci jest niemozliwe w stanie likwidacji,
ktory wigze sie ze zmniejszaniem liczby zatrudnionych dziennikarzy, ktorzy te tres¢ produkujg. Dlatego
Radio Opole w stanie likwidacji zmuszone jest zmniejszy¢ procentowy udziat stowa. Mimo to, misyjny
charakter programu zostanie utrzymany, a wszystkie elementy misji zrealizowane. Jedyng kategorig,
ktorej procentowy udziat zostaje zwiekszony wzgledem poprzednich lat jest rozrywka, do ktorej
wliczane sg miedzy innymi utwory muzyczne. Wartym podkreslenia jest fakt, ze zapisane w ponizszej
tabeli udziaty procentowe kategorii programowych nie odbiegajg znaczaco wielkoscig od zapisanych w
kartach powinnosci z lat 2020-2024 innych regionalnych rozgtosni publicznych. W latach 2025-2029
25% czasu antenowego nie zostato przypisane do zadnej z kategorii. To celowy zabieg, ktory pozwoli
na zwiekszenie udziatéw poszczegélnych kategorii w sytuacji, gdy bedzie to mozliwe pod wzgledem

finansowym oraz zasobdow ludzkich rozgtosni.
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Szczegétowe informacje dotyczace minimalnych udziatéow gtéwnych kategorii audycji w

programie regionalnym Radio Opole w poszczegdlnych latach obowigzywania karty powinnosci.

Radio Opole

Kategoria audycji 2025 2026 2027 2028 2029
informacja 8% 8% 8% 8% 8%
publicystyka 8% 8% 8 % 8% 8%
kultura 7% 7% 7% 7% 7%
edukacja 5% 5% 5% 5% 5%
sport 1% 1% 1% 1% 1%
rozrywka 46 % 46 % 46 % 46 % 46 %

Szczegdtowe informacje dotyczace minimalnych udziatéow gtownych kategorii audycji w

programie wyspecjalizowanym o charakterze kulturalnym

Radio Opole 2 Kultura

Kategoria audycji 2025 2026 2027 2028 2029
informacja 0% 0% 0% 0% 0%
publicystyka 0% 0% 0% 0% 0%
kultura 72% 70% 70% 70% 70%
edukacja 0% 0% 0% 0% 0%
sport 0% 0% 0% 0% 0%
rozrywka 3% 5% 5% 5% 5%

W latach 2026-2029, 25% czasu antenowego programu Radio Opole 2 Kultura nie zostato
przypisane do zadnej z kategorii. To celowy zabieg, ktéry pozwoli na zwigkszenie udziatow
poszczegdlinych kategorii w sytuacji, gdy bedzie to mozliwe pod wzgledem finansowym oraz zasobow

ludzkich rozgtosni.
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Dziatania marketingowe

Plany Spotki wyznaczaja kierunek dziatalnosci marketingowej na realizacje celow
sprzedazowych i planach promocji programu, Scisle okreslonych optymalizacjg i racjonalnoscia
budzetéw, ktdre zdeterminowane sg realizacjg planéw programowo-finansowych. Nadrzednym celem
Radia, mimo stanu likwidacji, jest utrzymanie dotychczasowego audytorium rozgtosni, pozyskiwanie
nowych stuchaczy, czyli ewolucja parametréw stuchalnosci, co powinno przetozyc¢ sie na zwiekszenie

liczby klientow lub wartosci przychodéw z dziatalnosci handlowej Spofki.
Dziatalnos¢ promocyjna.

Gtéwnym celem dziatalnosci promocyjnej jest zwigkszenie zaufania do marki Radia Opole,
wzmocnienie przekazu programowego i wizerunku Radia Opole poprzez promocje programu radia,

poszczegdlnych pasm programowych oraz prowadzacych wiodacych dziennikarzy i prezenterow.

Dziatania marketingowe majg takze wzmacnia¢ abonamentowe jak i pozaabonamentowe
przychody Radia Opole, ktére stuzg biezacemu funkcjonowaniu Spotki i pozwalajg na realizacje

ustawowych i statutowych zadan.
W zwiazku z powyiszym strategia promocyjna obejmuje nastepujace dziatania:

) Prowadzenie kompleksowych akcji wizerunkowo-promocyjnych z wykorzystaniem
wizerunku dziennikarzy Radia Opole S.A. oraz ambasadoréw marki Radio Opole. Promocja powinna
mie¢ miejsce w mediach cyfrowych oraz mediach tradycyjnych regionalnych i lokalnych. Szeroko nalezy
w tych dziataniach wykorzystaé kanaty wtasne social media, outdoor w tym DOOH, dzienniki lokalne
oraz inne dostepne nosniki, np. w miejscach publicznych, srodkach komunikacji publicznej, halach
sportowych i centrach handlowych. Oczywiscie zakres tych akcji zalezny jest od posiadanych na ich
realizacje budzetéw. Akcje te winny by¢ ukierunkowane na zdefiniowang grupe odbiorcow +49 lat, a

takze na grupe potencjalnie stanowigcg docelowe poszerzenie audytorium Radia Opole.

. Akcje promocyjne powinny by¢ prowadzone takze poza miastem Opole, w catym
wojewodztwie opolskim, z naciskiem na miasta powiatowe z wykorzystaniem potencjaiu
realizowanych wydarzen tj. festiwale, dni miast i inne wydarzenia kulturalno-spoteczne organizowane

lokalnie,

. Racjonalizowanie wydatkéw na promocje oceniajac poszczegéine formy promocji
poprzez wyznaczanie stosunku efektéw do nakiadéw i podejmowanie tych dziatan, dla ktérych

stosunek ten jest korzystny (wskaznik ekonomicznosci dziatan),

. Organizacje wydarzen kulturalnych tj. cykle koncertéw w legendarnym Studiu M im.

SBB Radia Opole, dni otwartych drzwi, warsztatéw i wycieczek edukacyjnych,
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. Tworzenie nowych autorskich audycji radiowych majacych na celu zainteresowanie

oferta programowa nowych potencjalnych stuchaczy,

° Wprowadzenie do oferty handlowej nowych wydawnictw i produktéw, rozwijanie

dziatalnosci e-commerce, promocja sprzedazy produktow Spétki na platformach spotecznosciowych,

o Utworzenie Muzeum Techniki Radia Opole, produktu skierowanego do wszystkich
grup wiekowych w celu zwiekszenia atrakcyjnosci oferty radiowej, przyciggniecia potencjalnych

nowych odbiorcéw Radia i prowadzenia dziatalnosci edukacyjne;j.

Realizowane powyzsze dziatania promocyjne wptyng¢ winny na odbudowanie zaufania do
Radia Opole, zwiekszenie audytorium, stworzenie podstaw do realizacji efektywnej polityki handlowej

i dziatan sprzedazowych.
Dziatalnos¢ handlowa.

Drugim obszarem dziatalnosci marketingowej jest sprzedaz czasu antenowego i sprzedaz
produktow i ustug, ktore pozwalajg na prowadzenie komercyjnej dziatalnosci promocyjnej, uzupetniajg
abonamentowy budzet Spoétki, tym samym dajg dodatkowe mozliwosci na realizowanie misji i celow

Radia Opole.

Na generowane przez Spotke przychody z tytutu dziatalnosci marketingowej sktadajg sie
nastepujace elementy: sprzedaz czasu reklamowego, sprzedaz audycji sponsorowanych, ogtoszen
platnych, sprzedaz wydawnictw i produktow Spétki, produkcja reklamy, wynajem studiow
nagraniowych, sprzedaz ustug nagraniowych oraz organizacja koncertéw (sprzedaz biletow,
pozyskiwanie srodkéow od sponsoréw lub/i z dotacji i dofinansowan), sprzedaz licencji do audycji i
fonogramow. Podstawowg i gtowng sferg dziatania jest jednak sprzedaz reklamy. Patrzac przez
pryzmat dziatan sprzedazowych Spétki w tym zakresie w ostatnich latach oraz analizujac prognozy
makroekonomiczne dotyczace ogdlnych wskaznikow i sytuacji gospodarczej regionu i kraju, trzeba
stwierdzi¢, ze rynek reklamy radiowej jest rynkiem bardzo trudnym, szczegdlnie w czasach nowych
mediow, okresie kryzysu wywotanego wzrostem cen energii i zmianami trendéw w reklamie. Wzrost
udziatu w rynku reklamy internetowej, a w szczegdlnosci reklamy video w mediach spotecznosciowych
negatywnie odbija sie na wielkosci sprzedazy w segmencie lokalnych i regionalnych stacji radiowych.
Analizujgc poziom sprzedazy wiasnej Radia Opole w ostatnich 5 latach zauwazalny jest spadek
przychodéw z tytutu reklamy i audycji sponsorowanych. Negatywny trend w dynamice przychodéw w
tych segmentach dziatalno$ci moze utrzymac sie w kolejnych latach. Sytuacja ta jest wynikiem takze
pojawienia sie wiekszej konkurencji na rynku radiowym (liczba podmiotéw komercyjnych),
przenoszenia sie reklamy do Internetu, minimalizowaniem budzetéw promocyjnych przez samorzady

(pojawienie sie samorzadowych kanatéw spotecznosciowych), brakiem ukierunkowania projektéw
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unijnych na promocje oraz brak lub znikomy udziat zleceri do rozgtosni regionalnych programow

ministerialnych.

Statym problemem, z ktérym bezskutecznie prébuje sie mierzy¢ Opolszczyzna jest tez
depopulacja, ktéra bedzie postepowac w kolejnych latach. Niestety wyludnianie naszego regionu
wymiernie przekfada sie nie tylko na liczbe gospodarstw domowych, ale réwniez na poziom ich
codziennych wydatkéw. Wyzszy poziom inflacji, malejgce przychody firm z powodu kryzysu
wywotanego przez pandemie to wolniejszy rozwéj i mniejsze $rodki na inwestycje, innowacje,
promocje i reklame. Mniejsza sprzedaz i mniejszy volumen swiadczonych ustug, to czesto pierwszy krok
do likwidowania stanowisk i/lub firm oraz gruntownej restrukturyzacji fgcznie z likwidacjg oddziatow,
centralizacjg zarzadzania, przenoszeniem firm do innych regionéw, itp. Mniej przedsiebiorstw oraz ich
kurczgce sie budzety to mniejsze potrzeby promocji, co bezposrednio dotyczy generowanych przez
Spatke przychodow. Mniejsze przychody osiggane przez firmy wymuszajg potrzebe oszczednosci, ktora
w pierwszej kolejnosci dot. wydatkow na promocje. Minimalizowanie budzetéw promocyjnych
stanowi zmniejszenie wartosci rynku reklamy, w wyniku czego malejg mozliwosci pozyskania nowych
klientéw czy tez utrzymania aktualnych. Skutek: mniejsza liczba zlecen dla Radia, a wiec i mniejsze
przychody. Depopulacja jako state zjawisko rzutuje rowniez na uczelnie wyisze, ktére zmuszone sg
zmniejsza¢ budzety na reklame ze wzgledu na mniejsze zainteresowanie oferowanymi kierunkami.
Mniejsza liczba studentoéw powoduje zamykanie niektdérych kierunkéw. Mniej studentow to mniejsze
subwencje oraz mniej srodkéw generowanych przez studentéw komercyjnych (zaocznych), co finalnie
wymusza zmniejszenie naktadéw na promocje przez uczelnie i ukierunkowanie dziatarn na mniej
kosztochtonne kampanie np. w social mediach. W ostatnich dwdch latach mozna zauwazy¢ znaczaco
zmniejszenie naktadéw na promocje ponoszone przez wyisze placowki oswiatowe, co pomimo
aktywnosci handlowcéw Radia Opole, moze okazac sie trendem nieodwracalnym w kolejnych latach.

Podobna sytuacja dotyczy spdtek Skarbu Paristwa oraz instytucji regionalnych i samorzadow.

Analizujac uwarunkowania rynkowe nalezy réwniez spojrze¢ na przychody Spétki generowane
na rynku reklamy ogolnopolskiej. Nalezy podkresli¢, ze wartos¢ generowanych przychodéw znaczgco
odbiega od wynikdw stacji komercyjnych. Broker Audytorium 17 Sp. z o0.0. petni gidwnie role
podwykonawcy, a wiec fgcznika rozgtosni regionalnych z rynkiem ogoélnopolskim, uzupetniajgcym
zasiegi kampanii dla klientéw stacji komercyjnych, nie posiadajac tym samym znaczgcej wtasnej grupy
klientéw. Inny problem to potrzeba bycia konkurencyjnym na rynku ogélnopolskim, a wigc stosowanie
wysokich rabatow i sprzedaz reklamy na tymze rynku za relatywnie ,mate pienigdze” poréwnywalne

ze stosowanymi na rynku lokalnym ofertami pakietowymi zawierajgcymi zryczaftowany rabat.

Konkurencja, ktéra stanowig pozostate media w regionie, réwniez wptywa na naszg sytuacjg.

Szczegblnie nalezy wspomnie¢ o rozgtosniach lokalnych, ktérych udziat w rynku stuchalnosci stale
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rosnie ze wzgledu na oferowany ,lekki” rozrywkowy program oraz poszerzanie ich zasiegu
technicznego i wiekszego znaczenia stuchania radia w Internecie. Zauwazmy, ze ze wzgledu na misje
nadawcy publicznego, zobligowani jestesmy do produkcji i emisji nie zawsze atrakcyjnych w formie i
tresci stownych pozycji antenowych, ktére bezposrednio przektadajg sie na atrakcyjnos¢ tresci i
stuchalnos¢ np. w kategorii rozrywka ktora dominuje w stacjach komercyjnych. Stuchacz szuka oferty

przyjemnej i muzycznej, towarzyszacej, zabarwionej atrakcyjnymi wartosciowo konkursami.

Tabela. Analiza SWOT dla dziatalnosci reklamowej Radia Opole S.A.

MOCNE STRONY

SLABE STRONY

— Radio - wiarygodne i szybkie

zrodto  informacji  (takze  przekazow
reklamowych)
— Mozliwosé dotarcia z

przestaniem do obszaréw, do ktérych nie

docierajg inne media

—  Prestiz, wizerunek,

opiniotworczosc

— Korzystna oferta cenowa dla

statych reklamodawcow

— Relatywnie tani instrument

— Relatywnie wysoka oferta
cenowa w stosunku do reklamy w mediach

spotecznosciowych

— Niekorzystna struktura
gospodarcza regionu i wynikajgce z niej

stabosci rynku regionalnego
— Depopulacja

— Ograniczone medium reklamy
internetowej (strona www) w poréwnaniu

do innych medidéw regionalnych

— Spadek wartosci marki

reklamy w stosunku do pozostatych
nosnikow
— Wysoka pozycja w badaniach

stuchalnosci

SZANSE ZAGROZENIA

—  Wykorzystywanie — Obostrzenia dla

ugruntowanej pozycji rozgtosni na rynku funkcjonowania sektorow gospodarki

regionalnym — Wojna na Ukrainie, inflacja i jej

wptyw na budzety reklamowe firm
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— Spadek atrakcyjnosci prasy
codziennej jako noénika  przekazu
reklamowego

—  Rozwdj atrakcyjnosci
gospodarczej - nowi inwestorzy (parki

technologiczne, sfera ekonomiczna)

— Utrzymanie poziomu udziatu w

atrakcyjnych segmentach audytorium

—  Wiasciwe rozpoznanie i

powigzanie potrzeb reklamodawcow z

charakterem oferty programowej

— Tworzenie specjalnych
warunkow wspotpracy (ofert) dla kampanii

diugoterminowych

— Posredniczenie w organizacji

kampanii ogélnopolskich

— Zwiekszanie potencjatu witryny
www, tym samym zwiekszenie szans na
reklamy

sprzedaz internetowej -

monetyzacja www.radio.opole

— Zwiekszenie przychodéw z

reklamy ogdlnopolskiej, rola brokeréw

reklamy i agencji

— Wprowadzenie nowych
pakietow cenowych dla reklamy
— Realizacja kampanii z

projektow celowych
— Odpolitycznienie mediéw

— Odbudowa marki Radio Opole

— Utrata zaufania do mediow

publicznych

— Wieksza  konkurencja  na

regionalnym i lokalnym rynku radiowym

— Spadkowy trend w badaniach

stuchalnosci

— Recesja gospodarcza,

ograniczanie ekspansji przedsiebiorstw

— Pogtebiajgca sie dekoniunktura

na rynku reklamy dla mediéw publicznych

— Sladowy udziat reklamy spotek

Skarbu Panstwa w rozgtoéniach

regionalnych PR

— Wozrost udziatu alternatywnych
instrumentow reklamy (Internet, reklama

kinowa, media spotecznosciowe)

— Elastyczna polityka rabatowa

innych  mediéw  reklamowych  oraz

radiowych (przede wszystkim

ogolnopolskich)

— Zwiekszanie atrakcyjnosci i

agresywnosci sieci radiowych w

absorbowaniu reklamy ogolnopolskiej

— Zmiany ustawowe zmieniajgce

warunki dziatalnosci reklamowej

— Staba pozycja rynkowa brokera

reklamy ogdlnopolskiej dla rozgtosni

regionalnych PR
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— Przenoszenie centrali
najwiekszych firm do wiekszych miast i do

innych regionéw

- ,media” samorzadowe, kanaty

informacyjne

Otoczenie konkurencyjne.
Gtowni odbiorcy ustug i produktéw Radia Opole S.A. to:
- Stuchacze programu Radia Opole — mieszkaricy regionu opolskiego,

- brokerzy, domy mediowe oraz agencje reklamowe posredniczace w zakresie planowania i

zakupu mediéow: m.in. Audytorium 17 Sp. z 0.0., media regionalne i lokalne

- reklamodawcy, ok. 200 podmiotow gospodarczych i instytucji dokonujgcych zakupy
bezposérednio, tj. podmioty prowadzace dziatalnos¢ gospodarczg zarejestrowane w wojewodztwie
opolskim i podmioty gospodarcze spoza wojewddztwa opolskiego takie jak firmy ustugowe, firmy
produkcyjne, dealerzy samochodowi, centra i sieci handlowe, hotelarstwo, agencje reklamowe,
agencje artystyczne, stowarzyszenia, urzad marszatkowski, samorzady wojewddztwa opolskiego,
instytucje paristwowe, partie polityczne (wybory), uczelnie wyisze, szkoty $rednie, przedszkola, media

regionalne, urzedy pracy i agencje posrednictwa pracy, deweloperzy,
- osoby fizyczne — ogtoszenia ptatne i zakup produktéw, gadzetdw i wydawnictw.

Konkurencje Radia Opole S.A. stanowig gléwnie:

. radiowe stacje komercyjne ogdlnopolskie i lokalne; Polskie Radio,
. prasa regionalna i lokalna,

. telewizja regionalna, lokalne/miejskie stacje telewizyjne,

. ogoblnopolskie, regionalne i lokalne portale internetowe,

. media spotecznosciowe,

. informatory samorzadowe tzw. ‘media samorzadowe’,

Planujac dziatalno$¢ Radia Opole w likwidacji trzeba wzigé pod uwage obecng i potencjalng
konkurencje, a takze zadania misyjne stawiane przed regionalnymi rozgto$niami publicznymi,

narodowymi. W tej chwili lokalna radiofonia publiczna ma dwéch gtéwnych konkurentow:
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. Prywatne ogolnopolskie rozgtosnie radiowe proponujgce silnie komercyjny program
oparty na muzyce pop, przewadze infotainmentu nad twarda informacja (ze szczatkowym udziatem
informacji o charakterze regionalnym), ptaceniem za sensacyjne informacje i niezwykle kosztownym

marketingiem w postaci wysokich finansowych nagréd dla stuchaczy.

. Prywatne stacje lokalne, zwykle silnie sformatowane, czesto zsieciowane, opierajgce
swoja oferte na muzyce adresowanej do niewybrednego odbiorcy (na przyktad disco polo) z mniejsza
lub wieksza ilosciqg materiatéw informacyjnych (czesto nieobiektywnych z racji uzaleznienia lokalnych

stacji od reklam nadawanych przez lokalne samorzady).

Majac na uwadze koniecznos¢ spetnienia przez Radio Opole S.A. zatozen misyjnych i
brak mozliwoséci dowolnego formatowania oferty programowej w celu wyréwnania szans rynkowych i
potykania sie z konkurencjg na jej polu (wysokie nagrody dla stuchaczy czy obnizenie poziomu oferty
muzycznej), wydaje sig, ze nalezy postawi¢ na ten element, ktéry jest w przypadku konkurencji
najstabszy: rzetelng i rozbudowang informacje lokalng w rozumieniu informacji dotyczacej nie tylko
tematyki regionalnej, ale takze powiatowe]j i gminnej oraz wigcej muzyki dobieranej pod gusta grupy

docelowej.

X. Dodatkowe informacje dotyczace metody przypisywania przychodéw i zwigzanych z nimi

kosztéw w odniesieniu do dziatalnosci misyjnej oraz pozostatej dziatalnosci (art. 21a ust. 4)

Zasady prowadzenia dokumentacji zwigzanej z zasadami (polityka) rachunkowosci na
podstawie zapisow zawartych w art. 31a ustawy o radiofonii i telewizji oraz zasad ujmowania
przychoddw i kosztéw odrebnie do dziatalnoéci misji publicznej wymienionej w art.21 ust.1 ustawy o

RTV jak i dziatalnosci pozostatej.

1) Za misje (dziatalno$¢ misyjng) realizowana przez Radio Opole S.A., uwaza sig, zgodnie
z art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, oferowanie na zasadach okreslonych w ustawie o RTV,
catemu spoteczeristwu i poszczegdlnym jego czesciom zréznicowanych programéw i innych ustug w
zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujgce si¢ pluralizmem,
bezstronnoscig, wywazaniem i niezalezno$cig oraz innowacyjnoscia, wysokg jakoscig i integralnoscia

przekazu.?

2) Koszty i wydatki, ktére Radio Opole S.A. poniostoby w sytuacji zaprzestania
prowadzenia dziatalnosci komercyjnej, a w szczegdlnosci pozyskiwania zlecer reklamowych oraz

sponsorskich, wykazuje jako koszty lub wydatki zwigzane z zadaniami misyjnymi.

! Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (tekst jednolity)Dz.U. z 2001 r. Nr 101, poz 1114, z
pozn. zm.)
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3) Za przychody nie zwigzane z dziatalnoscig komercyjng uwaza sie w szczegdlnosci:
. Srodki przyznawane przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji (abonament)
o Otrzymane dotacje, darowizny, subwencje lub inne do finansowania, ktére

przeznaczone sg na realizacje misji okreslonej w art. 21 ust. 1 ustawy o RTV, w tym wszelkiego
rodzaju dofinansowania zwigzane z zakupem rzeczowych aktywow trwatych oraz wartosci

niematerialnych i prawnych stuzgcych misji.

Powyisze przychody stanowig Zrodto finansowania misji, okreslonej w art.21 ust. 1 ustawy o

RTV.

4) Koszty dziatalnosci komercyjnej, ktérych utrzymanie nie byloby konieczne s3

ewidencjonowane na wytypowanych kontach analitycznych.

5) Koszty funkcjonowania wyodrebnionej organizacyjnie komorki odpowiedzialnej za

promocje Radia, s3 ponoszone na rzecz upowszechniania i promocji dziatalnosci misyjnej.

W celu zapewnienia przejrzystosci zasad ewidencji przyjmuje sie, ze przez tworzenie
i rozpowszechnianie programéw regionalnych, realizowanych w ramach misji rozumie sie

w szczegOlnosci:

. Tworzenie wiarygodnej, szybkiej i jak najpetniejszej informacji regionalnej typu

dziennikarskiego i specjalistycznego,

° Prowadzenie wszechstronnej dziatalnosci transmisyjnej i relacyjnej, ktora
gwarantuje stuchaczom szybka, aktualng informacje o najwazniejszych wydarzeniach w

regionie i pozwoli w nich uczestniczy¢,
. Porzadkowanie i poszerzanie wiedzy o najistotniejszych sprawach regionu,

o Tworzenie forum wymiany mysli, pogladéw i zapatrywan réznorodnych

srodowisk i ludzi zamieszkujgcych region,

] Promowanie oryginalnej, rodzinnej dziatalnosci kulturotwdrczej uzytecznej
spotecznie,
° Umozliwienie obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w zyciu

publicznym poprzez prezentowanie zréznicowanych pogladéw i stanowisk oraz wykorzystanie

prawa do kontroli i krytyki spotecznej,
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° Stuzenie rozwojowi kultury, nauki i oswiaty, ze szczegélnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego, w tym prezentowanie na antenie Radia

Opole, m. in. poprzez realizacje audycji o dorobku kulturowym i artystycznym,

e Respektowanie chrzescijaniskiego systemu wartosci, za podstawe przyjmujgc

uniwersalne zasady etyki

° Stuzenie umacnianiu rodziny,
° Stuzenie ksztattowania postaw prozdrowotnych,
® Stuzenie zwalczaniu patologii spotecznych, uwzglednianie potrzeb mniejszosci

narodowych i grup etnicznych,

° Umozliwienie naczelnym organom parnstwowym bezposredniej prezentacji

oraz wyjasnienia polityki panstwa,

° Stworzenie partiom politycznym, ogdlnokrajowym zwigzkom zawodowym i
zwigzkom pracodawcéw motzliwosci przedstawienia stanowiska w weztowych sprawach

publicznych,

. Zapewnienie partiom politycznym i innym organizacjom uczestniczacym w
wyborach do Sejmu, Senatu i samorzadu terytorialnego mozliwosci rozpowszechniania audycji

wyborczych.

6) W ramach kosztéw tworzenia i rozpowszechniania programow regionalnych
wykazuje sie takze koszty zwigzane z organizacja programéw/ audycji z udziatem publicznosci/
spotkania plenerowe i studyjne/ w sytuacji gdy na antenie Radia Opole prowadzona jest
dziatalnoéé relacyjna z tych spotkan lub gdy w ich wyniku powstajg audycje emitowane na
antenie Radia posiadajace cechy wymienione powyzej. Zalicza sig tu rowniez koszty produkgji
i rejestracji nagran archiwalnych, ktére z zatozenia nie s3 wykorzystywane do dziatalnosci
handlowej, a ktére stuzg prezentowaniu na antenie Radia dorobku kulturowego i

artystycznego.

7) Ustala sie zasade, iz odpowiedzialng za poniesienie kosztéw i/lub wydatku jest
osoba zatwierdzajgca pod wzgledem merytorycznym dokument Zrédiowy potwierdzajacy
poniesienie kosztu i/lub wydatku. Osoba ta odpowiada réwniez za wtasciwe zaklasyfikowanie
kosztu tj. prawidtowy opis dokumentu zrédtowego potwierdzajacego poniesienie kosztu i/lub
wydatku ze wskazaniem , koszty i/lub wydatki misyjne” lub ,koszty i/lub wydatki komercyjne”.

W sytuacji, gdy zachodzi watpliwoé¢ co do wiasciwej klasyfikacji kosztu, zasigga sie opinii
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Gtownego Ksiegowego lub osoby komarki wtasciwej dla spraw ekonomicznych Radia, co do

poprawnosci klasyfikacji kosztu i/lub wydatku.

8) Jezeli regulowane naleznosci lub zobowigzania dotyczg zaréwno dziatalnosci
misyjnej jak i komercyjnej dopuszcza sie mozliwo$¢ ich odpowiedniego rozdzielenia na
dziatalnos¢ komercyjng i misyjng, wg obowigzujacych na podstawie niniejszego opracowania
zasad. Rozdzielenie to dokonywane jest za pomocg odpowiedniego dekretu na dokumencie
ksiegowym lub za pomocg dokumentu wewnetrznego PK, przez Gtéwnego Ksiegowego lub

osobe przez niego wyznaczona.

9) W sytuacji pozyskania dofinansowania, ze srodkéw publicznych, jakiejkolwiek
dziatalnosci Radia Opole kierownik komdrki organizacyjnej lub osoba przez niego wyznaczona

odpowiada za:

. Sporzadzenie kosztorysu zwigzanego z realizowanym

przedsiewzieciem,
. Sprawdzanie poprawnosci rejestracji dokumentéw zrédtowych,

° Okresowe, jednak nie rzadziej niz raz w miesigcu sprawdzanie

poprawnosci opisywania dokumentdéw zrédtowych,

Sporzgdzanie w porozumieniu z komérkami organizacyjnymi wtasciwymi ds. finansowych

Radia, nie rzadziej niz na koniec kwartatu, finansowego rozliczenia i przedfozenie go do akceptaciji.

Xl. Plan naktadéw inwestycyjnych

Stan likwidacji w jakim znajduje sie Radio Opole jest procesem, w czasie ktorego rozgtosnia jest
zobowigzana wypetnia¢ misje mediéw publicznych. Realizacja tego obowigzku jest mozliwa, tylko przy
utrzymaniu infrastruktury. Dlatego w latach obowigzywania karty powinnosci, o ile likwidacja nie
dokona sie w tym czasie, spétka jest zmuszona utrzymywac i modernizowac posiadang infrastrukture

lub uzupetnia¢ te zasoby do poziomu pozwalajacego na zrealizowanie misji.
Wymiana starej infrastruktury IT — zasoby serwerowe, switche i dyskowe

Urzadzenia techniczne, ktdre obecnie odpowiadaja za krytyczng infrastrukturg sg w znacznym
stopniu zuzyte. Niektére urzgdzenia systemu majg 20 lat. Skutkuje to coraz czgsciej pojawiajacymi sig
awariami, ktore uniemozliwiaja realizacje zadan rozgtosni. Taki stan rzeczy determinuje koniecznosc¢

kompleksowego rozwigzania problemu. W tym celu konieczny jest zakup nowych zasobow
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sprzetowych typu serwery, switche i dyski, ktére pozwolg na funkcjonowanie urzadzen i systemow

posiadanych przez rozgtosnie.
Szacowany koszt — wydatki ok. 270 tys. zt
Modernizacja starej sieci strukturalnej miedzianej cat 6A oraz $wiatfowodowej SM

Obecna struktura sieci LAN zainstalowana w budynku gtéwnym Spétki powstata w 1996 roku.
W 2002 roku przeszta niewielka modernizacje. Obecnie nalezy stwierdzi¢, ze infrastruktura jest bardzo
przestarzata. Generuje to wiele probleméw ze stabilnoscig sieci internetowej, w oparciu o ktérg
pracujg wszystkie systemy emisyjne rozgto$ni. Wymiana pozwoli spéice przenies¢ obecny system audio

do sieci komputerowej.
Szacowany koszt — wydatki na poziomie ok. 430 tys. zi
Utrzymanie infrastruktury IT — oprogramowania produkcyjne, emisyjne i biurowe

Oprogramowanie emisyjne jest podstawa produkcji i emisji programu. Z tego tez powodu
bedzie nadal utrzymywane w zakresie ilosci posiadanych licencji i pakietéw wsparcia producenckiego
dla obecnego systemu. W zwigzku z tym, ze nieznana jest data zakorczenia procesu likwidacji
konieczne jest uwzglednienie zatoienia poniesienia kosztéw zakupu nowej wersji systemu

operacyjnego Windows 11.
Szacowany koszt - 200 tys. zi.
Wymiana starych zasobéw komputerowych

Rozgtoénia radiowa to takze stacje komputerowe wykorzystywane w produkcji radiowej oraz
inne oprogramowania zapewniajace ciggtos¢ dziatania firmy. W tej chwili w rozgfo$ni pracuje ponad
180 stacji roboczych (komputeréw), ktére na co dzier réwniez pracujg na rzecz programu jednak nie
zawsze uczestnicza bezposrednio w produkcji radiowej (czg$¢ biurowa, administracyjna, promocyjna).
W 2025 roku wygasza wsparcie dla oprogramowania Windows 10 znaczna cze$¢ naszego sprzgtu
komputerowego bedzie musiata zosta¢ wymieniona na nowy, jesli do tego czasu proces likwidacji nie

zostanie zakonczony.
Szacowany koszt 300 tys. zt.
Utrzymane infrastruktury AUDIO — emisja programu

Konsole produkcyjne sg gléwnym narzedziem, bez ktérego nie ma mozliwosci tworzenia
programu a tym samym realizacji misji mediéw publicznych. W 2025 roku mija okres eksploatacyjny
obecnie uzywanych konsol. Z uwagi na powyzsze konieczny bedzie zakup nowych urzadzen, jesli do

tego czasu proces likwidacji nie zostanie zakoriczony.
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Szacowany koszt ok. 1 500 tys. zt.
Optymalizacja floty

Spotka obecnie posiada w znacznym stopniu wyeksploatowang flote samochodowa.
Samochody, ktére stuzg do obstugi programu sg z 2003 roku. Dodatkowo, co warto podkreslic, nie
speiniajg norm emisyjnych, a to oznacza, ze nie bedg mogly wjezdza¢ do centréw miast w najblizszej
perspektywie czasowej. Jest to sytuacja absolutnie uniemozliwiajgca funkcjonowanie rozgtosni

realizujgcej misje w stanie likwidacji. Dlatego rozgtosnia zmuszona jest do optymalizacji floty.
Szacowany koszt - ok. 160 tys.
Modernizacja studia A

Studio A jest studiem backupowym gtéwnego programu emitowanego przez Radio Opole.
Coraz czesciej pojawiajgce sie awarie lub stafe konserwacje studia B zmuszajg do produkcji wiasnie z
tego studia. Niestety obecny poziom zaawansowania technologicznego stanowi zagrozenie dla
stabilnosci emisji. Zapewne w przysztosci dojdzie do sytuacji, iz przy przeniesieniu produkcji do studia

A pojawig sie problemy, ktdre uniemozliwia realizacje zadar misyjnych.
Szacowany koszt —ok. 500 tys. zt.
Utrzymanie infrastruktury AUDIO - produkcja biezaca i artystyczna

Obecnie posiadany sprzet audio ulega nieuniknionej, ciaglej degradacji. Stare sprzety typu
mikrofony, stuchawki, okablowanie, procesory dzwigeku, konsolety mikserskie, cyfrowe rejestratory

dzwieku, gtosniki odstuchowe wymagajq sukcesywnej wymiany.
Szacowany koszt - ok. 220 tys. zt.
Remont elewacji budynku rozgto$ni przy ul. Strzelcéw Bytomskich

Obowiazek utrzymania oraz dbania o posiadane przez Spétke budynki narzuca ustawa Prawo
budowlane. Ciagla degradacja moze nawet doprowadzi¢ do sytuacji, ze budynek uzytecznosci
publicznej zostanie wytaczony z uzytkowania przez Powiatowy Inspektorat Nadzoru Budowlanego.
Rowniez po powodzi w 1997 roku zaniechano remontu elewacji zewnetrznej budynku. Taka postac
rzeczy doprowadzita do widocznej degradacji écian zewnetrznych, ktdre sa wizytéwka Polskiego Radia.
Spotka przez wiele lat swoim sumptem przeprowadzata drobne naprawy. Niestety takie dziafania

przektadajg sie tylko na czasowy rezultat.

Szacowany koszt ok. 1 milion zt

34



Radio Opole S.A. w likwidacji — Karta powinnosci nadawcy publicznego na lata 2025 - 2029

Wymiana ciggéw kanalizacyjnych oraz remont toalet w budynku Rozgtosni przy ul. Strzelcow

Bytomskich

Obecnie zamontowane piony kanalizacyjne funkcjonujg w budynku od 1930 roku. W wielu
miejscach przeciekajg i s doraZnie naprawiane. Réwniez zadaniem niezbednym w najblizszej
przysztosci bedzie przeprowadzenie remontu toalet w budynku gtéwnym. Sporzadzenie dokumentacji
projektowej remontu toalet jest pierwszym krokiem zmierzajgcym do przeprowadzenia
kompleksowego remontu. Przeprowadzenie prac jest konieczne w celu zapewnienia estetycznego
wygladu wewnatrz budynku oraz w celu eliminacji kosztéw zwigzanych z eksploatacja, ktére z roku na

rok sg coraz wieksze.
Szacowany koszt - 700 tys. zt
Remont poszycia dachu na budynku gtéwnym rozgtosni

Poszycie dachu ma wiele przerdzewien, przez ktore woda dostaje sie do wetny mineralnej
niszczac jej strukture i ograniczajac efekty termiczne. Zgodnie z opinig inspektora nadzoru
inwestycyjnego Spatki poszycie dachu kwalifikuje sie do kompleksowej wymiany. Czes¢ dachu zostata
doraznie zabezpieczona farbg uszczelniajacy. Niestety takie dziatania przektadajq sie tylko na czasowy

rezultat.
Szacowany koszt - ok. 520 tys. zf.
Wymiana windy w budynku giéwnym rozgtosni

Jedyna winda w budynku giéwnym jest czasowo dopuszczona do uzytkowania przez Urzad
Dozoru Technicznego. Nie jest takie dostosowana do transportu oséb niepetnosprawnych, co w
znaczgcym stopniu utrudnia funkcjonowanie Radia Opole jako budynku uzytecznosci publicznej. UDT

zaleca modernizacje windy lub wymiane na nowa.
Szacowany koszt - 500 tys. zt.

Wszystkie koszty zatozono w cenach netto, terminy realizacji sg bardzo orientacyjne w zwigzku
z niepewnoscig finansowania oraz biezgcymi potrzebami i mozliwosciami realizacji poszczegdlnych
zadan. W zaleznosci od typow i ilosci realizowanych przez Radio Opole programow radiowych
pojawiajg sie zadania, ktdrych realizacja wymaga indywidualnego podejscia. Zwigzane jest to
z dopasowaniem potrzeb pod konkretne wymagania programu jako catosci, ale tez programu jako
poszczegdlnej ramowki czy wrecz audycji. Tutaj planowanie diugoterminowe w zakresie rozwoju
infrastruktury technicznej musi by¢ poprzedzone okresleniem celow programowych, wtem mozna

bedzie z duza doktadnosciag dopasowac potrzeby technologiczne do potrzeb programowych.

Elektronicznie

Jacek podpisany przez 45

Jacek Kaczor
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