UCHWALA Nr 9/2017
Komisji Zarzgdzajacej Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
z dnia 27 wrzes$nia 2017 r.
W sprawie przyjecia opracowanej strategii promocji dla branzy miesa

wieprzowego na rok 2017

Dziatajgc na podstawie art. 12 ust. 1 pkt 6 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach
promocji produktow rolno-spozywczych (Dz. U. z 2015 r., poz. 2122 z pdzn. zm.), w zwigzku
z § 1 ust. 6 Regulaminu Komisji Zarzgdzajgcej Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego,
stanowigcego Zatgcznik do Uchwaty nr 06/2017 Komisji Zarzadzajgcej Funduszu Promocji
Migsa Wieprzowego z dnia 06 lipca 2017 r., uchwala sie, co nastepuje:

§ 1
Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promogji Migsa Wieprzowego postanawia przyjaé
opracowang przez Komisje Zarzadzajagcg Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego
Strategie promocji dla branzy migsa wieprzowego na rok 2017.

§2
Strategia promocji dla branzy migesa wieprzowego na rok 2017 stanowi zatgcznik

do niniejszej uchwaty.

§3

Uchwata wchodzi w zycie w dniu podjecia.
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FUNAuUSsz OMmoc)l Miesa wieprzowego

I. Aktualny stan branzy w Polsce z uwzglednieniem dziatar podjetych do
tej pory w celu poprawy sytuacji branzy

1.1 Produkcja - stan aktualny i tendencje

W 2016 r. produkcja migsa wieprzowego wyniosta 1 879 tys. ton i byla 0 2% wyisza w
stosunku do roku 2015.

Wzrost produkcji wieprzowiny w 2016 r. w stosunku do roku poprzedniego

nastgpit pomimo spadku pogtowia trzody chlewnej w 2016 r. uboje byly 0 0,6% wieksze niz rok
wczesniej. Wyttumaczeniem tego faktu moze by¢ to, ze importowane

prosigta nie sg zaliczane do produkcji krajowej, ale gdy stang sie tucznikami i podlegajg
ubojowi, stanowig dodatkowg pule migsa. Przy uboju nie rozréinia sie bowiem tucznikéw
wychowanych z prosiat krajowych czy importowanych.

W wyniku gtebokiego spadku cen trzody, trwajacego od poczatku drugiej potowy 2014 r.
prawie do korica pierwszej potowy 2016 r. chdw trzody stawat sie coraz mniej optacalny. W
rezultacie pogfowie trzody sukcesywnie malato (nie tylko w Polsce, ale w cafej Unii
Europejskiej). W drugiej potowie 2016 r. ceny zaczety rosngé w skali roku. Dotyczyto to
zarowno $rednich cen w UE-28, jak i cen w Polsce. Na skutek ich wzrostu, a takze stabilnych
cen zbdz i pasz poprawita sie optacalno$é chowu. Konsekwencjg tego byt wzrost pogtowia
trzody w Polsce. W grudniu 2016 r. pogtowie to wyniosto 11,1 min sztuk i byto o 4,9% wieksze
niz w grudniu 2015 roku '

W 2016 r. do Polski sprowadzono 6 284 tys. sztuk trzody, w tym 740 tys. sztuk trzody
czystorasowej, 5 306 tys. sztuk trzody o masie mniejszej niz 50 kg oraz 238 tys. sztuk trzody o
wadze wigkszej niz 50 kg. Ogélna liczba importowanej trzody byta o 6,6%, tj. o 387 tys. sztuk
wigksza niz rok wczedniej. Liczba ta uzasadnia przyrost pogtowia (517 tys. sztuk) przy
zatozeniu, ze czgs¢ tego przyrostu pochodzita z rodzimych zasobow.

Wykorzystanie importu w celu uzupetnienia pogtowia moze $wiadczy¢ o wysokiej

elastycznosci gospodarstw, dostosowujgcych btyskawicznie swojg produkcje do

aktualnych warunkdw chowu.

W rezultacie réznokierunkowych zmian produkcji trzody w Polsce i w Unii Europejskiej, w
Polsce mamy do czynienia z niewatpliwie rzadka sytuacja, gdy wzrostowi produkgji towarzyszy
wzrost cen. Jest to kolejny dowdd na to, ze ceny trzody w Polsce zalezg od popytu i podazy w
catej Unii Europejskiej, co w konsekwencji sprowadza sie do zaleinoéci od cen w Unii
Europejskiej oraz kursu ztotego wzgledem euro.

Ocenia sig, Ze pogtowie trzody w Polsce bedzie nadal rosto. W czerwcu 2017 r. moze ono
wynies$¢ ok.11,5 min sztuk, co oznaczatoby wzrost o ok. 6%. Jesli po

tegorocznych zniwach, warunki chowu nie ulegng istotnemu pogorszeniu, to w koficu roku
pogtowie trzody mogtoby takze wynies¢ ok. 11,5 min sztuk, a wiec bytoby wieksze niz rok
wczesniej 0 3-4%. Pogorszenie warunkdéw chowu w wyniku wzrostu cen zhoz mogtoby
zmniejszyC przewidywang stope wzrostu pogtowia w grudniu 2017 r. i wptynaé na sukcesywny
spadek pogfowia uwidaczniany w kolejnych badaniach pogtowia w 2018 r. Konsekwencjg
wzrostu pogtowia bedzie dalszy wzrost produkcji wieprzowiny,




ktora w | potroczu 2017 r. moze by¢ wieksza o ok. 3% i wynie$¢ 1 245 tys. ton. W Il péfroczu
2017 r. spodziewac sie mozna jeszcze wiekszego jej wzrostu (o ok. 6% do 1 270 tys. ton). W
rezultacie, w catym 2017 r. produkcja trzody moze wynie$¢ 2 515 tys. ton, a roczna stopa jej
wzrostu ok, 4%.

1.1.1 Uwarunkowania prawne oraz faktyczne ograniczenia rozwoju hodowli trzody
chlewnej oraz rozwoju przetworstwa
Prawne ograniczenia w lokalizacji chlewni co uniemozliwia rozwdj hodowli trzody chlewnej.

1.1.2 Zagadnienia zwigzane z ASF

Catoksztatt zagadnien zwigzanych z ASF zagraza perspektywom rozwoju branzy na kolejne lata:
— w pesymistycznej wizji moze spowodowac nawet okresowe drastyczne zmniejszenie
produkcji oraz olbrzymie straty (finansowe, spoteczne, itp.)

- w optymistycznej — utrudnienia w eksporcie na okres co najmniej 3 lat.

1.1.3 Produkty polskie i wyprodukowane w systemach jakosci

W sytuacji konkurencji na rynku polskim miesa wieprzowego oraz produktow z migsa
wieprzowego wyprodukowanych w innych krajach, niekiedy w nizszych cenach (np. Dania,
Niemcy) — w zwigzku z szeregiem uwarunkowan — np. polityka marketingowa zwigzana z
wejscie na rynek, dodatkowe systemy doptat i optacalnosci cenowej, jednym z znaczgcych
zagadnieri przekonania polskiego konsumenta do ,wiernosci” dokonywania zakupu polskich
produktow jest rozwdj produkceji w ramach systemow jakosci.

Daje to szanse dla:

- producenta uzyskania wyzszej optacalnoéci produkcji oraz stabilizacji sprzedazy,

- konsumenta — pewnos¢ dokonywania zakupu produktéw o wyiszej jakosci i o wysokich
walorach produkgji (tradycyjne pasze, warunki hodowli, itp.) oraz pewnos¢, ze te produkty s
autentycznie produktami polskimi.

1.2 Analiza cen

w | pétroczu 2016 r. przecietna cena skupu trzody wyniosta 4,32 zt/kg wagi zywej i byta 0 0,7%
nizsza niz rok wczeéniej. W Il pétroczu wyniosta ona 5,01 zt/kg i byta 0 18,2%

wyzsza niz w 1l pétroczu 2015 r. W catym 2016 r. przecigtna cena trzody wyniosta

natomiast 4,68 zt/kg i byta o0 8,9% wyzsza nizw 2015,

W | kwartale 2017 cena skupu polskiej trzody wyrazona w ztotych wyniosta 4,91 zt/kg

i byta 20,1% wyzsza niz przed rokiem.

1.3 Spozycie

Szacuje sie, ze w 2016 r. spoiycie wieprzowiny zmalato o 1,3 kg, do poziomu 40,1 kg na
mieszkanca, tj. o 3,1%.

Przewiduje sie, ze w 2017 r. krajowy popyt na mieso wieprzowe bedzie wykazywat tendencje
wzrostowa. Bilansowe spozycie wieprzowiny moze zwigkszy¢ sig do 40,5 kg na mieszkanca, tj.
0 1,0% w stosunku do roku poprzedniego.

1.3.2 Mozliwosci zakupu produktéow polskich, w tym wyprodukowanych w ramach
systemow jakosci

Wérdd konsumentdw mozna zaocbserwowac rosnacy trend prozdrowotny i projakosciowy.
Klienci uwaznie czytajg etykiety, zwracajg uwage na kraj pochodzenia sg zainteresowani
produktami wyprodukowanymi w systemach jakosci.




Czynnikiem umozliwiajgcym konsumentom wybranie produktu polskiego jest wprowadzenie
obowigzku znakowania miesa krajem lub miejscem pochodzenia (od 1 kwietnia 2015 roku) na
podstawie Rozporzadzenia 1337/2013 oraz mozliwoéci znakowania asortymentu logiem
»~Produkt Polski”.

1.4 Handel zagraniczny

Sytuacja na rynku wieprzowiny w 2016 roku byta trudna, ale troche lepsza niz w roku
poprzednim, ze wzgledu na ograniczenia wprowadzone przez niektore kraje (miedzy innymi
Chiny, Tajwan, Japonie) po wystgpieniu afrykariskiego pomoru u dzikéw w Polsce oraz
przedtuzenie zakazu eksportu do Rosji niektérych produktéw wieprzowych pochodzacych z UE.
Eksport migsa wieprzowego, dominujgcego w towarowe;j strukturze produktéw wieprzowych,
wyniost w 2016 r. ok. 431,9 tys. ton w wadze produktu i byt 0 5,9% (0 24,0 tys. ton) wiekszy niz
w 2015 r. Wzrostowi wolumenu wywozu towarzyszyto zwiekszenie wplywow ze sprzedazy
migsa wieprzowego na rynki zagraniczne o 12,0% (do 787,3 min EUR). Okoto 75,6% wolumenu
eksportu wieprzowiny stanowit eksport do krajéw Unii Europejskiej, pozostate 24,4% eksport
do krajow trzecich. Eksport do UE spadt o 3,2% do 326,2 tys. ton w wadze produktu. Gtéwnymi
rynkami zbytu miesa wieprzowego w UE byly nastepujgce kraje: Wiochy (54,7 tys. ton),
Niemcy (51,9 tys. ton), Stowacja (31,3 tys. ton), Czechy (30,2 tys. ton) i Litwa (20,9 tys. ton).
Eksport migsa wieprzowego do paristw trzecich wzrést o 49,4% do 105,5 tys. ton. Ponad 96%
wolumenu wywozu do panstw trzecich stanowit eksport do panstw innych niz WNP, do
ktérych wywieziono 101,9 tys. ton, a wiec 36,1 tys. ton wigcej niz w 2015 r.,, w tym do
Hongkongu 38,9 tys. ton (o0 67% wigcej), a do USA 30,0 tys. ton (ponad 24% wiecej).
Ograniczenie eksportu do niektorych krajow trzecich miato zwigzek z dalszym wystepowaniem
ASF w Polsce. Natomiast zmniejszenie eksportu do krajow WNP (0 24,3% do 3,7 tys. ton)
wynikato przede wszystkim z spadku wywozu do Turkmenistanu o 0,9 tys. ton do 1,1 tys. ton.

Import miesa wieprzowego, majgcego 74% udziat w wolumenie importu produktow
wieprzowych, wyniost 665,3 tys. ton w 2016 r. i byt 0 1,8% mniejszy niz przed rokiem.
Gtownym rynkiem zaopatrzenia byty kraje UE, z ktérych przywieziono ponad 99% miesa
wieprzowego schtodzonego i mrozonego. W panstwach cztonkowskich zakupiono prawie
665,1 tys. ton migsa tj. 0 1,8 % mniej niz w roku poprzednim. Gtownymi rynkami zaopatrzenia
w migso wieprzowe byty Belgia (182,7 tys. ton), Niemcy (165,4 tys. ton), Dania (116,4 tys. ton),
Holandia (71,7 tys. ton), Hiszpania (60,2 tys. ton) i Wielka Brytania (27,8 tys. ton). Waznym
ograniczeniem polskiego eksportu sa kolejne przypadki ASF u dzikéw. Wyklucza to Polske z
niektorych perspektywicznych rynkéw azjatyckich (w tym z rynku chinskiego). Rosja
przedtuzyta

embargo do konca 2017 r., nawet po jego zniesieniu, nie nalezy spodziewac sie znacznego
zainteresowania unijnymi produktami wieprzowymi ze wzgledu na dazenie przez ten kraj do
zapewnienia samowystarczalnosci w tym obszarze. Kolejnym rynkiem spoza UE, ktory otworzyt
sig na polska wieprzowing jest rynek malezyjski. Uprawnienia eksportowe do tego kraju
posiada 9 zaktadéw. Przewidywany wzrost wywozu, a takze cen eksportowych pozwala na
przypuszczenie, ze eksport w 2017 r. wyniesie ok. 1610 mln EUR i bedzie o ok. 13% wigkszy od
ubiegforocznego.




1.4.1 Wsparcie wchodzenia na nowe rynki w krajach trzecich

Szczegdlnie wazne w przypadkach zahamowania sprzedazy na waznych rynkach - jest
mozliwos¢ szybkiego ulokowania nadwyzek produkeyjnych na innych rynkach w celu
zapobiezenia zatamania cen na rynku krajowym — przyktadem jest sytuacja wprowadzenia
embarga na eksport do Rosji.

Po wprowadzeniu embarga przez Rosje doceniono wieloletnie dziatania stwarzajgce
mozliwosci eksportu wieprzowiny na rynki wschodniej Azji — dzigki rozpoznaniu tych rynkow,
spefnieniu wymogdw prawnych oraz kontaktom handlowym byta mozliwo$¢ ,przerzucenia”
dotychczasowego eksportu z Rosji na te rynki. W konsekwencji nie nastgpit drastyczny spadek
cen na rynku polskim, a tym samym spadek produkcji trzody chlewnej i spadek produkgji i
zyskéw w zaktadach przetwdrczych.

1.4.2 Wsparcie utrzymania pozycji rynkowej w krajach trzecich

W ramach prowadzonych kampanii promocyjnych nalezy intensywnie wspierac dostgpne rynki
eksportowe: USA, Kanada Hongkong.

Wspétpraca z Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz agencjami zwigkszy efektywnosc i
skuteczno$c takich dziatan.

1.5 Dystrybucja

Na poziomie kraju najwiecej produktow dystrybuowanych jest nastgpujgcymi kanatami:
¢ Sieci wielkopowierzchniowe
e Handel tradycyjny
e Wtasna sie¢ sklepow firmowych
Na poziomie zagranicy
e Kontakty bezposrednie zawarte podczas targéw i misji zagranicznych
e Posrednicy

e Sieci internetowe

Zrédto: Jadwiga Seremak-Bulge, Rynek miesa- stan i perspektywy, Instytut Ekonomiki Rolnictwa i

Gospodarki Zywnosciowej- Paristwowy Instytut Badawczy, Nr 52

Il. Analiza mocnych i stabych stron oraz szans i zagrozen rozwoju branzy

Analiza SWOT — opisaé biezaca sytuacje branzy dokonujac analizy mocnych i stabych stron, szans i zagrozen dla jej
funkcjonowania

Mocne strony = Stabe strony

e Dobrze rozwiniete, zmodernizowane e Silne rozdrobnienie zwlaszcza
przetwoérstwo, spetfniajgce wysokie produkcji, ale rowniez przetwdrstwa,
standardy UE w zakresie bezpieczenstwa przy braku integracji (zaréwno
zdrowotnego i higienicznego, a takzie poziomej jak i pionowej), skutkujace
ochrony $rodowiska; niskg efektywnoscia technologiczna

e Aktywne branzowe organizacje oraz wysokimi kosztami produkcji,
samorzadowe, podejmujgce dziatania na przetworstwa i sprzedazy;
rzecz poprawy jakosci i upowszechnienia e Nadmiar mocy produkcyjnych i niski
standarddw jakosciowych, poziom ich wykorzystania w sferze

e Import prosigt przetworstwa (ubgj, rozbidr)




dusz 10C

Niska sprawnos¢ funkcjonowania
taricucha dostaw w sektorze
wieprzowiny jako konsekwencja braku
powigzan w fancuchu dostaw i
niecheci do wspdtpracy podmiotéw
rynkowych;

Silne zréznicowanie jakosci zywca
Brak wdrozonego i upowszechnionego
systemu jakosci obejmujgcego
produkcje trzody chlewnej, obrét
przedubojowy tucznikami, uboje i
przetworstwo, oraz dystrybucje
wieprzowiny;

Ograniczony dostep do rynkéw krajow
trzecich

Szanse

Zagroienia

Rozwdj rynku miesa i produktow
wysokojakasciowych,

Duze potencjalny popyt wewnetrzny i
zewnetrzny na wieprzowine,

Uporanie sie z problemem ASF daje
mozliwo$¢ wznowienia eksportu na rynki
azjatyckie Chiny, Korea Potudniowa

Dobrze rozwiniete, zmodernizowane
przetworstwo, spetniajgce wysokie
standardy UE w zakresie bezpieczeristwa
zdrowotnego i higienicznego, a takie
ochrony $rodowiska;

tatwy dostep do miesa i przetwordw
miesnych, niezwykle szeroka gama
oferowanych przetwordw;

Aktywne branzowe organizacje
samorzadowe, podejmujgce dziatania na
rzecz poprawy jakosci
i upowszechnienia standardéw

jakosciowych,

Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i
Rozwoju Wsi z dnia 6 sierpnia 2015 roku
w sprawie szczegdtowych warunkdéw i
trybu przyznawania, wyptaty oraz zwrotu
pomocy finansowej w ramach

Negatywny stereotyp wieprzowiny
utrwalany zaleceniami zywieniowymi

dietetykéw i oficjalnej medycyny
(ograniczenie  spozycia  tluszczéw
zwierzecych i tlustego  miesa),
zmieniajgcy preferencje

konsumentéw w kierunku miesa
biatego;

Silna konkurencja ze strony tarszego i
uznawanego za zdrowsze migsa
hiatego.

Liberalizacja rynku i rosnaca
konkurencja ze strony importu
oferujacego tarisze i
wystandaryzowane mieso wieprzowe;

Deficyt kapitalu na modernizacje
gospodarstw utrzymujgcych swinie
Utrzymujace sig zagrozenie zwigzane z
wystepowaniem kolejnych ognisk ASF
co uniemozliwia wznowienie eksportu
m.in. na rynek Chin oraz Korei
Potudniowej

Usprawnienie systemu identyfikacji
IRGZ

Brak catkowitej identyfikacji trzody




poddziatania »Wsparcie na
przystepowanie do systeméw jakosci”
objetego Programem Rozwoju Obszarow
Wiejskich na lata 2014-2020

e Wprowadzenia mozliwosci znakowania
oznaczeniem ,Produkt Polski”

e Wprowadzenie obowigzku znakowania
miesa krajem lub miejscem pochodzenia
(od 1 kwietnia 2015 roku) na podstawie
Rozporzadzenia 1337/2013.

e Wsparcie na modernizacje gospodarstw
e Rosngca $wiadomos¢ ekologiczna

e Zainteresowanie konsumentow
produktami ekologicznymi

e Cele strategii promocji zywnosci MRiRw
zaktadajgce, ze dazeniem polityki
promocji jest budowa marki polskich
produktéw zywnosciowych, jako
produktéw wysokiej jakosci,
innowacyjnych, ekologicznych

e Wsparcie MRIRW na prowadzenie badan
nad jakoscig ekologicznych produktow
miesnych

e \Wozrastajace zaangazowanie wiadz
samorzadowych w rozwdj rolnictwa
ekologicznego

chlewnej
Pakiet Hogana ograniczajgcy rozwdj
produkcji trzody chlewnej

Prawne ograniczenia dotyczace
modernizacji gospodarstw

I Uzasadnlenle dia zap!anowanych dziatan w konteksae dokonanej

analrzy SWOT

Nalezy opisac czy i w jaki sposob
operacja przyczynisie do
wzrnocnienia silnych stron branzy

e Zwiekszenie aktywnosci organizacji branzowych na rzecz
poprawy jakosci i upowszechnienia standardéw
jakosciowych oraz budowania powigzan pomigdzy
poszczegdlnymi ogniwami fancucha produkcyjnego




Nalezy cpisac w jaki sposob

i w jakim zakresie operac)a
przyczyni sie do wyeliminowania
stabych stron branzy

Dzigki upowszechnieniu wiedzy i wdrozeniu krajowego
systemu jakosci zarowno u producentdw trzody chlewnej
jak rowniez w kolejnych ogniwach taficucha produkcyjnego
istnieje mozliwos¢ standaryzacji i ujednolicenia jakosci
zywca dostepnego na rynku

Nalezy opisac czy i w jaki sposéb
operacja pomoze wykorzystac
zidentyfikowane w analizie szanse
dla rozwoju i funkcjonowania
branzy

Zbudowanie na rynkach zagranicznych pozycji Polski jako
silnego partnera w handlu wieprzowing

Zwigkszajgca sie liczba producentéw trzody chlewnej
certyfikujgcych sie w systemach jakosci

Budowanie postawy patriotyzmu konsumenckiego poprzez
zamieszczenie na opakowaniu transparentnej informaciji, ze
jest to ,,Produkt Polski”

Rosngca swiadomos¢ konsumencka moze pozytywnie
wptyng¢ na decyzje producentéw o rozpoczeciu dziatalnosci
w zakresie rolnictwa ekologicznego

Wsparcie badan w rolnictwie ekologicznym daje mozliwoé¢
wychodzenia na rynki z nowymi innowacyjnymi produktami
ekologicznymi

Nalezy opisac czy i w jaki sposob
operacja przyczyni sie do
zmnlejszenia zidentyfikowanych
zagrozen dla sprawnego
funkcjonowaniia branzy

Budowanie pozytywnego wizerunku migsa wieprzowego w
oczach konsumenta
Dziatania informujace o ASF

IV. Problemy

1. Za maty eksport
rynki

srodki)

2. Za mato dedykowanych lekarzy weterynarii wstrzymuje potencjat eksportowy na dostepne
3. Trudnosci w pozyskaniu funduszy Wspdlinej Polityki Rolnej (zmiana zasad aplikowania po

4. Wystgpowanie pojedynczych ognisk ASF jako ryzyko hamowania eksportu i rozwoju branzy
5. Spadek spozycia wieprzowiny na rynku krajowym

V. Cele strategii

3.1 Okreélenie celéw gtéwnych

Chile i inne

1. Wzrost i utrzymanie sprzedazy wieprzowiny zaréwno na rynku krajowym jak réwniez na
rynkach zagranicznych.
2. Zaangazowanie sig w kampanie na wybranych rynkach: USA, Kanada, Hong Kong, Wietnam,

3. Zwigkszenie wsrdd producentdw trzody chlewnej, przetwércdw, dystrybutoréw oraz
konsumentow wiedzy dt. produktéw wytworzonych w systemach jakosci.
4. Uruchomienie dziatan na rynku USA

3.2 Okreslenie celow szczegétowych




1. Stymulowanie podnoszenia jakosci polskiej wieprzowiny i jej przetworéw w catym faficuchu
dostaw, a wiec w fazie produkcji, dystrybucji, przetwdrstwa i handlu detalicznego (polska
wieprzowina jako produkt zdrowy i godny zaufania).

2. Ochrona gospodarstw domowych.

XI. Wnioski (podziat % dofinansowania w 2017 i 2018 roku na konkretne cele z Ustawy o
funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych z uwzglednieniem celéw Strategii)

VI. Kierunki dziatan (Czy produkty i ustugi sa przeznaczone na rynek lokalny, regionalny,
krajowy lub eksport? Prosze okresli¢ geograficzny rynek docelowy z podziatem na
dziatania krajowe i zagraniczne)

Dziatania powinny byé realizowane zaréwno na rynku krajowym (lokalnym, regionalnym)
gdzie nalezy prowadzi¢ dziatania zmierzajgce do poprawy jakosci produkcji trzody chlewnej,
konsolidacji branzy, upowszechniania wiedzy nt. systeméw jakosci, promocji spozycia
polskiej wieprzowiny jak réwniez rynkach zagranicznych szczegdlnie rynkéw krajow trzecich
m.in. USA oraz Kanady, ktdre w sytuacji utrzymujgcego sie zagrozenia zwigzanego z ASF sg
perspektywicznymi rynkami eksportu wieprzowiny.

VIl. Grupy docelowe

1. Producenci trzody chlewnej
2. Przetwarcy
e segment rzezniano-rozbiorowy,
e segment przetworczy
3. Handlowcy, Hurtownicy, Dystrybutorzy
4. Konsumenci (przede wszystkim kobiety w wieku 25-65 lat)
5. Placowki zywienia zbiorowego

VIIl. Kanaty komunikacji/Plan dziatart marketingowych

Internet (social media)

Prasa

TV/radio

Event Marketing udziat w targach krajowych i miedzynarodowych, szkolenia i konferencje
dla producentdw, przetwdrcow, handlowcéw

YY VY

IX. Monitoring i Ewaluacja/ System oceny projektow

System oceny projektéw powinien by¢ prowadzony wedtug miernikéw okreslonych w metodzie
SMART opisanej przy sktadaniu wnioskdw.

X. Wspétpraca z instytucjami zewnetrznymi

Wspdtpraca z Ministerstwem Rozwoju w zakresie Strategii na rzecz odpowiedzialnego Rozwoju
przyczyni sie do realizacji celow okresinych w strategii.

Istotne jest rowniez nawigzywanie relacji z przedstawicielami ambasad rynkow, na ktérych
prowadzone bedg dziatania promocyjno-informacyjne oraz biurami wsparcia eksportu.




Pozycja

% budzetu

Dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach/zaletach miesa
wieprzowego (w tym o systemach jakosci uznanych przez Ministra Rolnictwa) oraz
promocje spozycia miesa wieprzowego i jego przetwordw, w tym finansowanie lub
wspofinansowanie dziatad promocyjnych i informacyjnych kwalifikujacych sie do
uzyskania na ich realizacje wsparcia ze srodkéw UE

35-40%

Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowla swin oraz produkcja
lub przetwérstwem miesa wieprzowego na poziomie krajowym i migdzynarodowym

30-35%

Badania rynkowe dotyczace spozycia migsa wieprzowego oraz jego przetwordw oraz
badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci miesa
wieprzowego oraz jego przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

10-15%

Szkolenia producentdw i przetwdredw migsa wieprzowego,

Dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli, bioracych
udziat w pracach specjalistycznych statych i roboczych komitetéw organizacji
migdzynarodowych lub bedgcych cztonkami statutowych organéw tych organizacji,
zajmujacych sie problemami rynku miesa wieprzowego;

10-15%







