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1 Podstawa prawna funkcjonowania FPMO

Fundusz  Promocji  zostat utworzony na mocy ustawy z  dnia
22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. nr
97, poz. 799 z pézn. zm.), zwanej dalej ,ustawg”, a swoje funkcjonowanie rozpoczat
w lipcu 2009 roku.
Zgodnie z art. 2 ust. 2 pkt 5) ww. ustawy Fundusz Promocji Miesa Owczego
(zwany dalej FPMO) wspiera nastepujace cele:
a) Dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach,
miesa owczego,
b) Dziatania majgce na celu promocje spozycia miesa owczego oraz jego
przetwordéw,
c) Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg owiec oraz
produkcjg lub przetworstwem miesa owczego,
d) Badania rynkowe dotyczgce spozycia miesa owczego oraz jego przetworéw,
e) Badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci miesa
owczego oraz jego przetworow, a takze prowadzgce do wzrostu ich spozycia,
f) Szkolenia producentow i przetworcow miesa owczego,
g) Dziatalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawicieli,
biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych roboczych komitetow
organizacji miedzynarodowych lub bedgcych cztonkami statutowych organoéw

tych organizacji, zajmujgcych sie problemami rynku miesa owczego.

Zgodnie z art. 8 ust. 1 ww. ustawy gospodarka finansowa funduszy prowadzona jest
na podstawie:
1) Zasad gospodarowania $rodkami finansowymi danego funduszu
promociji,

2) Planu finansowego danego funduszu promocji.
W Swietle art. 10 pkt 5 ww. ustawy, dla kazdego z funduszy tworzy sie Komisje

Zarzgdzajgca, w sktad ktérej wchodzi 9 cztonkow, przy czym Komisja Zarzgdzajgca

Funduszu Promocji Miesa Owczego sktada sie z:
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4 cztonkow reprezentujgcych podmioty prowadzgce chow lub hodowle owiec,
wybranych  sposrod kandydatow zgtoszonych przez ogolnokrajowe
organizacje tych podmiotow,

4 cztonkow reprezentujgcych zaktady prowadzgce dziatalnos¢ w zakresie
przetworstwa miesa oraz niebedacych zakladami  przetworczymi
przedsiebiorcow prowadzgcych dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie uboju
owiec, wybranych sposrod kandydatéw zgtoszonych przez ogdlnokrajowe
organizacje zrzeszajgce zaktady przetworcze oraz niebedgcych zaktadami
przetworczymi przedsiebiorcow prowadzgcych dziatalnos¢ gospodarczg w
zakresie uboju owiec,

cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, wybranego sposrod kandydatow
zgtoszonych przez Krajowg Rade Izb Rolniczych.

Zgodnie z art. 12 ust. 1 ustawy do zadan komisji zarzgdzajgcych nalezy:

o

reprezentowanie interesow branz w zakresie zarzgdzania funduszem promocji
wiasciwym dla danej branzy,

ustalanie zasad gospodarowania srodkami finansowymi danego funduszu,
ustalanie planu finansowego danego funduszu,

sporzgdzanie sprawozdania rzeczowego danego funduszu,

przekazywanie sprawozdania z wykonania planu finansowego ministrowi

wiasciwemu do spraw rynkow rolnych.
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2 Wplywy na FPMO

Zgodnie z art. 3 ust. 2 oraz ust. 3 pkt 4. ustawy o funduszach promocji produktow
rolno - spozywczych (Dz. U. z 2009 roku nr 97, poz. 799 z p6zn. zm.) sg dwie grupy
podmiotéw zobowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania wptat
na Fundusz Promocji Miesa Owczego:

e przedsiebiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg w zakresie uboju jagniagt
lub owiec;

e przedsiebiorcy bedacy podatnikami podatku od towarow i ustug w rozumieniu
ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towarow i ustug (Dz. U. Nr 54,
poz. 535, z p6zn. zm.), ktdrzy prowadzg dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie
wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych jagniagt lub owiec.

Jezeli dziatalnos¢ w zakresie uboju jagnigt lub owiec oraz wywozu poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej zywych jagnigt lub owiec jest prowadzona w ramach jedne;j
dziatalnosci, przedsiebiorca powinien rozliczy¢ sie tgcznie ze zwierzat zakupywanych
na obydwa cele.

Przedsiebiorcy zobowigzani do naliczania, pobierania i przekazywania wptat na
Fundusz Promocji Miesa Owczego naliczajg wptaty od wszystkich swoich
dostawcow, niezaleznie od ich formy prawnej czy sposobu opodatkowania.
Wptaty na fundusz naliczane sg na podstawie faktur za jagnieta lub owce zakupione
przez przedsiebiorcéw zobowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania
wptat w wysokosci 0,1 % wartosci netto zakupionych zwierzat.

Kwota naliczona na fundusz promociji jest pobierana z naleznosci za dostarczone
zwierzeta do przedsiebiorcow zobowigzanych do naliczania, pobierania
i przekazywania wpfat, a pobranie jest potwierdzane przez przedsiebiorce w formie
pisemnego oswiadczenia. Oswiadczenie, moze by¢ sporzgdzone w dowolnej formie
i uktadzie, pod warunkiem zachowania formy pisemnej oraz uwzglednienia
przynajmniej nastepujgcych informaciji:

e nazwy, siedziby i adresu albo imienia, nazwiska, miejsca zamieszkania
i adresu przedsiebiorcy oraz podmiotu, od ktérego naliczono i pobrano
te wptate,

e oOkreslenia warto$ci i rodzaju towaru, stanowigcego podstawe wptaty,
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o kwoty pobranej z tytutu wptaty na dany fundusz promoc;ji od zbytego towaru;

Whptaty pobrane od dostawcéw sg gromadzone przez przedsiebiorcéw
zobowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania wptat do zakornczenia
kwartatu. Po zakonczeniu kwartatu przedsiebiorca sporzgdza deklaracje wptaty
na fundusze promocji produktow rolno — spozywczych na formularzu udostepnionym
przez Agencje Rynku Rolnego oraz dokonuje wpfaty na rachunek danego funduszu
promociji.

Za przekroczenie terminu pfatnosci naliczane sg odsetki za zwloke liczone
jak od zalegtosci podatkowych. Zgodnie z art. 53 § 3 Ordynacji podatkowej
przedsiebiorca obowigzany jest sam naliczy¢ kwote odsetek za zwtoke we wptatach
na fundusz promocji, a nastepnie, zgodnie z art. 55 § 1 Ordynacji podatkowej wptaci¢

ja na konto Funduszu bez wezwania Agencji.

2.1 Przepilywy srodkow finansowych na rachunku FPMO

Zgodnie z art. 7 ust. 2 ustawy o funduszach promocji produktéw rolno - spozywczych
(Dz. U. z 2009 roku nr 97, poz. 799 z p6zn. zm.) zrodtami finansowania funduszu sa:

1) wpftaty,

2) odsetki bankowe od srodkow pienieznych gromadzonych na rachunku

biezgcym funduszu oraz z tytutu oprocentowania lokat,

3) darowizny, zapisy, dotacje.

W roku 2012 zZrodilem finansowania Funduszu byty wptaty dokonywane przez
podmioty wymienione w art. 3 ust. 3 pkt 4. ustawy o funduszach promociji produktow
rolno - spozywczych (Dz. U. z 2009 roku nr 97, poz. 799 z p6zn. zm.) W WysoKoOsci
0,1 % wartosci netto zakupionych jagnigt lub owiec oraz odsetki bankowe.

Stan srodkow finansowych Funduszu Promocji Miesa Owczego na dzien
01.01.2012 r. wynosit 26 191,12 PLN natomiast na dzien 31.12.2012 r.
wynosit 22 513,05 PLN.

W okresie od 01.01.2012r. do 31.12.2012 r. podmioty zobowigzane do wptat
przekazaty na Fundusz Promocji Miesa Owczego 30 571,00 PLN. Z uwagi
na dokonywanie przez podmioty zobowigzane do wptat na inne fundusze mylnych

przelewow, ktore spowodowane jest nieuwaznym wyborem rachunku, na ktory
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nalezy dokona¢ wptaty ARR w ramach administrowania rachunkami bankowymi

dokonata transferu srodkow z konta FPMO na wtasciwe konta funduszy promociji

w wysokosci 12 017,42 PLN. W zwigzku z powyzszym rzeczywista kwota wpfat

(skorygowana o przekazania mylnie wptaconych srodkéw na pozostate fundusze),

ktéra w 2012 roku zasilita rachunek bankowy Funduszu Promocji Miesa Owczego
z tytutu wptat wyniosta 18 553,58 PLN.

Dodatkowo konto Funduszu zostato zasilone odsetkami od lokat bankowych
w kwocie 1 045,01 PLN,

Wptaty w poszczegdlnych kwartatach roku 2012 przedstawiaty sie nastepujgco:

w | kwartale 2012 wyniosty 5 388,00 PLN,

w Il kwartale 2012 wyniosty 5 143,00 PLN,
w Il kwartale 2012 wyniosty 10 529,00 PLN,
w IV kwartale 2012 wyniosty 9 511,00 PLN.

Wykres nr 1. Wysokos$¢ wptat w poszczegolnych kwartatach 2011 2012
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2.2 Kwoty zadeklarowane do wpfat na FPMO

Zgodnie z art. 6 ust 1 pkt 2 a) ustawy o funduszach promociji produktow rolno -
spozywczych (Dz. U. z 2009 roku nr 97, poz. 799 z po6zn. zm.) podmioty
zobowigzane do wptat na fundusz sktadajg Prezesowi Agencji deklaracje, w ktorych
wykazujg wysokosC¢ zobowigzania na rzecz danego funduszu promociji,
z wyszczegolnieniem odrebnie kwoty naliczonej i kwoty pobranej, za okresy
kwartalne, w terminie do 25 dnia miesigca nastepujgcego po kazdym kolejnym
kwartale. Podmioty zobowigzane do wptat na FPMO zadeklarowaty za rok 2012
wptaty w wysokosci 16 471,00 PLN. Podmioty zobowigzane do wpfat sktadajg
wymienione deklaracje Prezesowi Agencji za posrednictwem Oddziatow Terenowych

ARR wtasciwych do siedziby przedsiebiorcy (Wykres nr 2).

Wykres nr 2. Wysokos$¢ kwot zadeklarowanych przez podmioty w 2011
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(sg to wptaty za czwarty kwartat 2011 i pierwsze trzy kwartaty roku 2012), natomiast
kwoty zadeklarowane dotyczg deklaracji ztozonych za cztery kwartaty 2012 roku.
Wartos¢ kwot zadeklarowanych podlega dodatkowo zmianom w skutek: korekt

deklaraciji, kontroli, sktadanych z opdznieniem deklaracji przez przedsiebiorcow, itd.

Prezes Agencji w 2012 roku w sprawie FPMO wydat 8 postanowien

zaliczajgcych wpfaty.

2.3 Kontrola i windykacja wpfat na fundusze promoc;ji

Srodki finansowe gromadzone przez fundusze nie sg traktowane jako $rodki
publiczne, jednakze do ich naliczania i odprowadzania, jak i podmiotow wptacajgcych
ustawa naktada obowigzek odpowiedniego stosowania przepisow dziatu Il i VI
ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. - Ordynacja podatkowa. W zwigzku z faktem,
iz Prezesowi ARR powierzono dysponowanie s$rodkami finansowymi funduszy
promocji na podstawie uchwat komisji zarzgdzajgcych, uprawnienia organu

podatkowego nadano:
— Prezesowi ARR jako organowi pierwszej instancj;

— Ministrowi wilasciwemu do spraw rynkow rolnych jako organowi

odwotawczemu od decyzji Prezesa ARR.

Zalegte naleznosci podmiotow zobligowanych do wptat na rzecz danego
funduszu promociji, sg egzekwowane na podstawie art. 6 ust 6 ustawy z dnia 22 maja
2009r. o funduszach promocji produktéw rolno spozywczych (Dz. U. z 2009 roku
nr 97, poz. 799 z poézn. zm.) w oparciu o0 przepisy o postepowaniu egzekucyjnym

w administraciji.

W celu sprawdzenia czy podmioty zobligowane wywigzujg sie z ustawowych
obowigzkéw wptat na fundusze, organ podatkowy pierwszej instancji przeprowadzi

kontrole podatkowg, na podstawie uprawnien okreslonych w dziale VI ww. ustawy.

Jezeli w wyniku postepowania podatkowego zostanie stwierdzone, ze podatnik

mimo cigzgcego na nim obowigzku, nie zaptacit w catosci lub czesci naleznego
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zobowigzania, nie ztozyt deklaracji albo, ze wysokos¢ zobowigzania podatkowego
jest inna niz wykazana w deklaracji, organ podatkowy wyda decyzje, w ktorej okresli
wysokos¢ zobowigzania podatkowego uwzgledniajgc kwote odsetek za zwioke
naleznych od tego zobowigzania. Dokonane na tej podstawie wyliczenia bedag
podstawg do podjecia przez ARR dziatan windykacyjnych w celu pozyskania
zalegtych wptat na fundusze. Stosowanie procedur wynikajgcych z Ordynaciji
podatkowej wymaga udziatu jednostki administracji publicznej i nie mogto zostaé

powierzone podmiotom o charakterze niepublicznym.

W roku 2012 nie prowadzono kontroli podmiotdw zobowigzanych do wpfat
na fundusz Promocji Miesa Owczego.
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3 Plan finansowy FPMO na rok 2012

W roku 2012 rozdysponowanie srodkow Funduszu odbywato sie w oparciu o:

e rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 11 marca 2010 r. w
sprawie szczegotowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z
funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz.U.10.54.327 z pozn.
zm.),

e ,Zasady gospodarowania Funduszem Promocji Miesa Owczego”, ktore zostaty
uchwalone przez Komisje Zarzadzajgcg Funduszu Promocji Miesa Owczego
uchwatg nr 03/09 z dnia 30.11.2009 r.,

¢ plan finansowy Funduszu Promocji Migsa Owczego na rok 2012.

W ww. planie Komisja Zarzadzajgca Funduszu Promocji Migsa Owczego
przeznaczyta srodki finansowe na poszczegolne cele zgodnie ze ,Zasadami

gospodarowania Funduszem Promocji Miesa Owczego”.

Wykres nr 3. Struktura planu finansowego FPMO na rok 2012.

0% WM

mDziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach, miesa owczego
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OUdziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg owiec oraz produkcjg lub przetwdrstwem miesa owczego

OBadania rynkowe dotyczace spoZycia miesa owczego oraz jego przetworow

WBadania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci migsa owczego oraz jego przetwordw, a takze prowadzace do
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B Szkolenia producentow i przetwarcow miesa owczego

BmDziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych,
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W planie finansowym FPMO na rok 2012 na zadania zgodne z celami funduszu
promociji ryb przeznaczono kwote 25 975,00 PLN,

Komisja Zarzgdzajgca Funduszu Promocji Miesa Owczego uchwalita Plan finansowy
Funduszu Promocji Miegsa Owczego na rok 2012 uchwatg nr 02/2011 z dnia
15.11.2011 r., a nastepnie zmienita Plan Finansowy FPMO na rok 2012:

1) uchwatg nr 03/2011 2 15.11.2011 r.

2) uchwatg nr 01/2012 z 07.05.2012 r.

3) uchwatg nr 02/2012 z 30.11.2012 r.
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4 Wydatki z FPMO w roku 2012

W 2012 roku Agencja Rynku Rolnego wyptacita srodki finansowe z Funduszu
Promocji Miesa Owczego w wysokosci 23 298,33 PLN, z tego:

1. 19655,00 PLN - za przedsiewziecia zrealizowane i wyptacone w roku
2012 (zatgcznik 1),

2. 2878,20 PLN - za przedsiewziecia zrealizowane w roku 2011 i wyptacone
w roku 2012 (zatgcznik 2) - rozliczenie Planu Finansowego Funduszu
Promociji Miegsa Owczego na rok 2011 zostato zakoriczone,

3. 761,13 PLN — obstuga funduszu promocji (3,5% rocznych wptywow na
poszczegolne fundusze promocji zgodnie z art. 5 ust. 1 ustawy o
funduszach promociji produktow rolno-spozywczych.

4. 4,00 PLN — pozostate wydatki (prowizje, opfaty).

4.1 Wyptaty dokonane w oparciu o wnioski ztozone w roku 2012

W 2012 roku do Agencji Rynku Rolnego wptynety 3 wnioski o udzielenie wsparcia ze
Srodkéw Funduszu Promocji Miesa Owczego. Udzielone wsparcie ze srodkéw FPMO
wynosi 25 950,00 PLN.

Do dnia 31.12.2012 r. wptynety 2 wnioski o ptatnos¢ wsparcia ze srodkéw Funduszu
Promocji Miesa Owczego. Do dnia 31.12.2012 r. wyptacono kwote 19 655,00 PLN, z
czego w formie zaliczki kwote 6 390,00 PLN.

Lista zadan realizowanych w roku 2012 na podstawie planu finansowego FPMO

stanowi zafgcznik nr 3 do sprawozdania.

4.2 Wyplaty dokonane w oparciu o wnioski ztozone w roku 2012 z
Planu Finansowego FPMO na rok 2011

W roku 2012 r. rozliczony zostat 1 wniosek o ptatnos¢ wsparcia ze Srodkow
Funduszu Promociji Miesa Owczego za rok 2011.

Do dnia 31.12.2012 r. wyptacono w kwote 2 878,20 PLN.

Lista zadan wyptaconych w roku 2012 na podstawie planu finansowego FPMO na
rok 2011 stanowi zatgcznik nr 4 do sprawozdania.
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4.3 Koszty zwigzane z obstuga funduszy promocji oraz komisji
zarzadzajacych

Zgodnie z art. 5 ust. 1 koszty zwigzane z realizacjg przez Agencje Rynku
Rolnego zadan, w art. 4 ust. 1 pkt 2, sg pokrywane ze Srodkéw funduszy promociji.
Wysokos¢ tych kosztow nie moze przekroczy¢ 3,5% rocznych wptywow na
poszczegolne fundusze promocji. Zgodnie z art. 4 ust. 1 pkt 2 Prezes Agencji Rynku
Rolnego zapewnia obstuge prawng oraz techniczno-biurowg funduszy promoc;ji oraz
komisji zarzgdzajgcych.

Agencja Rynku Rolnego na obstuge funduszy promocji oraz komisji
zarzgdzajgcych w roku 2012 z Funduszu Promocji Miesa Owczego wydata 761,13

PLN, z czego:
§1
1 Wynagrodzenie osobowe pracownikéw 372,37
2 Dodatkowe wynagrodzenie roczne 28,87
3 Wynagrodzenia bezosobowe 3,68
4 Sktadki na ubezpieczenie spoteczne 66.07
6 Skfadki na ubezpieczenie zdrowotne ’
5 Sktadki na Fundusz Pracy 8,01
7 Koszty podrézy stuzbowych 6,69
8 Koszty zakupow materiatéw i wyposazenia 9,45
9 Koszty zakupu pomocy naukowych, dydaktycznych i
ksigzek 151
10 | Koszty zakupu materiatdw papierniczych do sprzetu ’
drukarskiego i urzgdzen kserograficznych
11 | Koszty zakupu akcesoriéw komputerowych, w tym
programow i licencji )
12 | Koszty zakupu energii 10,39
13 | Koszty zakupu ustug remontowych 1,52
14 | Koszty zakupu ustug zdrowotnych 4,94
15 | Koszty zakupu ustug dostepu do sieci Internet 5,39
16 | Koszty zakupu ustug obejmujgcych ttumaczenia 0,65
17 | Koszty zakupu ustug innych niz te okreslone w pkt 13-
16, w szczegodlnosci ustug pocztowych, reklamowych 11012
dotyczgcych ogtoszen, obwieszczen i rozprowadzania ’
pism
18 | Optaty z tytutu zakupu ustug telekomunikacyjnych 471
telefonii komorkowej ’
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19 | Optaty z tytutu zakupu ustug telekomunikacyjnych
telefonii stacjonarnej
20 Opiqty admir)istracyjne i czynsze za budynki, lokale i 126.06
pomieszczenia garazowe ’
§2 | Koszty postepowania sgdowego, egzekucyjnego, optfata 0.71

skarbowa
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Zatgcznik 1 Plan finansowy FPMO na rok 2012 i jego realizacja

ots Kwota pozostata do
Lp Cel przewidziana w Kwota wyptacona w p .
. e planie Kwota przyznana [zi] 2012 . [24] wyptaty w kolejnych
finansowym [z{] LR ]
1. Dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym 0 0 0 0
zaletach, miesa owczego
2. jlz;isigpziztvznoe?g;e na celu promocje spozycia miesa owczego oraz 19 975,00 19 950,00 13 965,00 5 985,00
3. Udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowlg
owiec oraz produkcjg lub przetwérstwem migsa owczego 6 000,00 6 000,00 5690,00 0
4. Badania rynkowe dotyczace spozycia miesa owczego oraz jego 0 0 0 0
przetworéw

Badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci
5. miesa owczego oraz jego przetworéw, a takze prowadzgce do 0 0 0 0
wzrostu ich spozycia

6. Szkolenia producentow i przetwércdw migsa owczego 0 0 0 0

Dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich
przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych
7. i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedgcych 0 0 0 0
cztonkami statutowych organdéw tych organizacji, zajmujgcych sie
problemami rynku miesa owczego

Razem 25 975,00 25 950,00 19 655,00 5 985,00
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Zatgcznik 2 Plan finansowy FPMO na rok 2011 i jego realizacja

Kwota
Lp. Cel przewidziana w Kwota Kwota wyptacona w Kwota wyptacona
planie przyznana [zi] 2011 r. [21] w roku 2012
finansowym [z{]
1. Dziatania majgce na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym 0 0 0 0
zaletach, miesa owczego
2. !32|alan|a majace na celu promocje spozycia migsa owczego oraz 5 000,00 0 0 0
jego przetworow
3. Udziat w wystawach i targach 'ZW|qzanych z chowem lub hodowlg 9797.00 9 797,00 6 828.80 2 878,20
owiec oraz produkcjg lub przetwérstwem migsa owczego
4. Badania rynkowe dotyczace spozycia migsa owczego oraz jego 0 0 0 0
przetworéw
Badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe jakosci
5. miesa owczego oraz jego przetwordw, a takze prowadzace do 0 0 0 0
wzrostu ich spozycia
6. Szkolenia producentéw i przetwdrcow miesa owczego 0 0 0 0
Dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich
przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach specjalistycznych statych
7. i roboczych komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedacych 0 0 0 0
cztonkami statutowych organdéw tych organizacji, zajmujgcych sie
problemami rynku miesa owczego
Razem 14 797,00 9 794,00 6 828,80 2 878,20
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Zatgcznik 3 Lista zadanh realizowanych ze srodkow Funduszu Promocji Miesa Owczego w oparciu o Plan Finansowy na

rok 2012

Lp Tytut zadania Nr wniosku STEEITY udggg:\aego PSRN Uwagi

planie . wsparcie

wsparcia
Promocja migsa owczego. Odtworzenie FP-MO-b-
1 wspaniatej niegdys$ tradycji konsumpgiji 002/2012 10 000,00 9 975,00 9 975,00 Whniosek rozliczony.
migsa owczedo.
I . : > FP-MO-c- : :
2 Piknik Poznaj Dobrg Zywno$c. 001/2012 6 000,00 6 000,00 5 690,00 Whniosek rozliczony.
. FP-MO-b- Wyptacona zaliczka, pozostata

3 Barani skok w Nowy Rok 003/2012 9 975,00 9 975,00 3 990,00 czesé do rozliczenia

RAZEM: 25 975,00 25 950,00 19 655,00
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Zatacznik 4 Lista zadan wyptaconych w roku 2012, realizowanych na podstawie Planu Finansowego FPMO

na rok 2011

KWOTA W KWOTA WYPLACONE | WYPLACONE LACZNA

LP |TYTUL ZADANIA NR WNIOSKU PLANIE UDZIELONEGO |WSPARCIE w | WSPARCIE w KWOTA

WSPARCIA roku 2011 roku 2012 | WYPLACONA
Sfinasowanie stoiska informacyjnego Polskiego
1 Zwigzku Owczarskiego na XXV Krajowej FP-MO-c-003/2011 4 797,00 4 797,00 1 918,80 2 878,20 4 797,00
Wystawie Zwierzat Hodowlanych w Poznaniu
SUMA 4 797,00 4797,00 1918,80 2 878,20 4 797,00
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