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Warunki udziału w postępowaniu, sposób przygotowania ofert, kryteria oceny, inne informacje
1. Warunki udziału w postępowaniu

W postępowaniu może wziąć udział Wykonawca, który posiada dostateczną wiedzę i doświadczenie, to znaczy:
1. w okresie ostatnich 2 lat przed dniem złożenia oferty (a jeśli okres prowadzenia przez niego działalności jest krótszy – to w tym okresie) zrealizował należycie minimum 2 kampanie z zakresu influencer marketingu z budżetem min. 30 000 złotych brutto każda oraz
2. jest w stanie wyznaczyć do realizacji zadania minimum 1 account managera - osobę, która w okresie ostatnich 2 lat przed dniem złożenia oferty nadzorowała, planowała i realizowała 2 kampanie influencerskie, w tym min. jedną o wartości co najmniej 30 000 zł brutto.
2. Sposób przygotowania i złożenia oferty:
Oferta powinna zostać przygotowana w języku polskim na formularzu ofertowym stanowiącym załącznik nr 1 do Szczegółowego Opisu Zamówienia.
Formularz ofertowy wraz z załącznikami należy złożyć w postaci elektronicznej do 20 lutego włącznie:
· e-mailowo na adres: Aleksandra.Borowiec@mfipr.gov.pl (w temacie wiadomości prośba o wpisanie „Influencer marketing”) lub
· za pośrednictwem Bazy Konkurencyjności.
Oferta powinna zawierać następujące załączniki:
1. Dokumenty potwierdzające, że Wykonawca spełnia warunki udziału w postępowaniu, np. skany referencji. 
2. Dokument potwierdzający ewentualne umocowanie osoby do złożenia oferty i podpisania umowy, jeśli nie wynika to np. z odpisu z KRS.
3. Wstępny projekt strategii etapu A kampanii (kampania Dni Otwartych Funduszy Europejskich). Projekt taki powinien zawierać:
a. big idea – ogólną ideę przewodnią dla tego etapu kampanii ze wskazaniem minimum 3 głównych komunikatów wraz z uzasadnieniem;
b. rekomendację, na których kanałach social mediowych prowadzone będą działania w ramach kampanii wraz z krótkim uzasadnieniem;
c. rekomendację typów działań (np. rolki na Instagramie, posty statyczne, Instastories, filmy na TikToku itd.) wraz z uzasadnieniem;
d. wstępną listę minimum 8 proponowanych do tego etapu twórców wraz z uzasadnieniem ich doboru;
e. estymowany zasięg etapu A kampanii, liczony jako suma organicznych wyświetleń wyemitowanych materiałów.
4. Przykładowy scenariusz / opis rolki na Instagramie o długości do 45 sekund, którą Wykonawca mógłby zlecić twórcy w etapie A kampanii, by zachęcić do udziału w Dniach Otwartych FE i dotrzeć do grup docelowych wskazanych w Szczegółowym Opisie Zamówienia. Tekst nie powinien być dłuższy niż jedna strona standardowego maszynopisu (1 800 znaków ze spacjami).
UWAGA: Wstępny projekt strategii etapu A kampanii oraz przykładowy scenariusz / opis rolki będą oceniane zgodnie z opisanymi poniżej kryteriami oceny ofert.

3. Kryteria oceny ofert:
Oferty zostaną ocenione zgodnie z następującymi kryteriami:
	Nazwa kryterium
	Waga kryterium (wyrażona w %)

	Cena
	20%

	Wstępny projekt strategii dla etapu A kampanii
	50%

	Przykładowy scenariusz / opis rolki na Instagramie o długości do 45 sekund
	30%



Punkty za poszczególne kryteria zostaną przyznane następująco:
3.1. Kryterium „Cena”:
Podczas oceny Zamawiający przyjmie zasadę, że 1%=1 punkt.
UWAGA: punkty w kryterium „Cena” naliczane będą na podstawie wskazanych przez Wykonawcę w formularzu ofertowym CEN BRUTTO.
Punkty za kryterium „Cena” zostaną obliczone na podstawie sumy cen jednostkowych poszczególnych działań wskazanych przez Wykonawcę w formularzu ofertowym, w skali punktowej do 20 pkt w następujący sposób:
	Przygotowanie strategii etapu A kampanii

	Najniższa cena  w podkryterium „Przygotowanie strategii etapu A…” spośród ofert badanych
-------------------------------------- x 3 = liczba uzyskanych punktów oferty badanej
Cena w podkryterium „Przygotowanie strategii etapu A…”  oferty badanej


	Research twórców dla etapu A kampanii
	Najniższa cena  w podkryterium „Research twórców dla etapu A…” spośród ofert badanych
-------------------------------------- x 3 = liczba uzyskanych punktów oferty badanej
Cena w podkryterium „Research twórców dla etapu A…”  oferty badanej


	Wynagrodzenie twórców w etapie A kampanii
	Najniższa cena  w podkryterium „Wynagrodzenie twórców w etapie A…” spośród ofert badanych
-------------------------------------- x 1 = liczba uzyskanych punktów oferty badanej
Cena w podkryterium „Wynagrodzenie twórców w etapie A…”  oferty badanej


	Obsługa agencyjna w etapie A kampanii (wraz z kosztami administracyjno-prawnymi[footnoteRef:1] i kosztami raportowania) [1:  Takimi jak np. zapewnienie licencji niewyłącznej, zabezpieczenie praw osób trzecich, prawa do wizerunku itd.] 

	Najniższa cena  w podkryterium „Obsługa A w etapie A…” spośród ofert badanych
-------------------------------------- x 3 = liczba uzyskanych punktów oferty badanej
Cena w podkryterium „Obsługa agencyjna w etapie A…”  oferty badanej


	 „Przygotowanie strategii etapu B kampanii”

	Najniższa cena  w podkryterium „Przygotowanie strategii etapu B…” spośród ofert badanych
-------------------------------------- x 3 = liczba uzyskanych punktów oferty badanej
Cena w podkryterium „Przygotowanie strategii etapu B…”  oferty badanej


	Research twórców dla etapu B kampanii
	Najniższa cena  w podkryterium „Research twórców dla etapu B…” spośród ofert badanych
-------------------------------------- x 3 = liczba uzyskanych punktów oferty badanej
Cena w podkryterium „Research twórców dla etapu B…”  oferty badanej


	Wynagrodzenie twórców w etapie B kampanii”
	Najniższa cena  w podkryterium „Wynagrodzenie twórców w etapie B…” spośród ofert badanych
-------------------------------------- x 1 = liczba uzyskanych punktów oferty badanej
Cena w podkryterium „Wynagrodzenie twórców w etapie B…”  oferty badanej


	Obsługa agencyjna w etapie B kampanii (wraz z kosztami administracyjno-prawnymi[footnoteRef:2] i kosztami raportowania) [2:  Takimi jak np. zapewnienie licencji niewyłącznej, zabezpieczenie praw osób trzecich, prawa do wizerunku itd.] 

	Najniższa cena  w podkryterium „Obsługa A w etapie B…” spośród ofert badanych
-------------------------------------- x 3 = liczba uzyskanych punktów oferty badanej
Cena w podkryterium „Obsługa agencyjna w etapie B…”  oferty badanej






3.2. Kryterium „Wstępny projekt strategii dla etapu A kampanii” (maks. 50 punktów):
Punkty w tym kryterium zostaną przydzielone według następujących podkryteriów:
	Podkryterium
	Sposób przyznania punktów

	Big idea wraz z uzasadnieniem – maks. 10 punktów
	 W tym podkryterium ocenimy:
· atrakcyjność big idea i stopień dopasowania do celów etapu A kampanii – maks. 3 punkty
· trafność doboru min. 3 głównych komunikatów z punktu widzenia komunikacji do grup docelowych etapu A kampanii i to, czy wpisują się one w big idea – maks. 4 pkt
· trafność uzasadnienia – maks. 3 punkty.

	Rekomendacja, na których kanałach social mediowych prowadzone będą działania w ramach kampanii wraz z krótkim uzasadnieniem – maks. 2 punkty
	W tym podkryterium ocenimy:
· zasadność doboru poszczególnych kanałów w kontekście celów kampanii i potrzeb poszczególnych grup docelowych;
· trafność uzasadnienia.

	Rekomendacja typów działań (np. rolki na Instagramie, posty statyczne, Instastories, filmy na TikToku itd.) wraz z uzasadnieniem – maks. 3 punkty
	W tym podkryterium ocenimy:
· skuteczność proponowanych typów działań z punktu widzenia dotarcia do grup docelowych;
· trafność uzasadnienia.

	Wstępna lista minimum 8 proponowanych do tego etapu twórców wraz z uzasadnieniem ich doboru – maks. 15 punktów
	W tym podkryterium ocenimy:
· trafność doboru twórców do celów kampanii i potrzeb grupy docelowej;
· zróżnicowanie listy twórców pod względem wielkości ich kont (liczby obserwujących), dziedzin, w których tworzą i miejsca zamieszkania;
· trafność uzasadnienia.

	Estymowany zasięg etapu A kampanii, liczony jako suma organicznych wyświetleń wyemitowanych w kampanii materiałów – maks. 20 punktów
	Liczbę punktów obliczymy według następującego wzoru:

Wartość estymowanego zasięgu oferty badanej  
-------------------------------------- x 20 = liczba uzyskanych pkt oferty badanej
Wartość estymowanego zasięgu w ofercie najlepszej pod tym względem




3.3. Kryterium „Przykładowy scenariusz / opis rolki na Instagramie o długości do 45 sekund”(maks. 30 punktów):
W tym kryterium ocenimy:
· atrakcyjność scenariusza z punktu widzenia grupy docelowej i osiągnięcia celów kampanii – maks. 10 pkt
· dopasowanie do aktualnych trendów – maks. 10 pkt
· zrozumiałość przekazu dla odbiorcy – maks. 5 pkt
· sposób prezentacji informacji o Funduszach Europejskich i akcji Dni Otwartych – maks. 5 pkt

4. Inne informacje:
1. Zamawiający zastrzega prawo do unieważnienia postępowania bez podania przyczyny w trakcie jego trwania w przypadku zaistnienia niemożliwej wcześniej do przewidzenia okoliczności prawnej, ekonomicznej, technicznej lub wystąpienia siły wyższej, za którą żadna ze stron nie ponosi odpowiedzialności, w szczególności, gdy:
a)	postępowanie obarczone jest niemożliwą do usunięcia wadą; 
b)	wystąpiła istotna zmiana okoliczności powodująca, że przeprowadzenie postępowania lub wykonanie zamówienia nie leży w interesie Zamawiającego.
2.	Wykonawcom biorącym udział w postepowaniu nie przysługują z tego tytułu prawa do jakichkolwiek roszczeń w stosunku do Zamawiającego.
3.	Zamawiający zastrzega sobie prawo do rezygnacji z realizacji zamówienia i nie zawarcia umowy po rozstrzygnięciu ogłoszeniu wyników rozeznania bez podania przyczyny. 
4.	Zamawiający zastrzega również, że rozstrzygnięcie wyników rozeznania nie kreuje obowiązku zawarcia umowy i nie może stanowić podstaw do zaciągania zobowiązań przez wybranego Wykonawcy ani do roszczeń z jego strony względem Zamawiającego.
5.	Jeżeli informacje i dokumenty zawarte w ofercie stanowią tajemnicę przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, należy wskazać, że nie mogą być one udostępniane. 
6.	 W przypadku utajnienia oferty, Wykonawca nie później niż w terminie składania ofert zobowiązany jest wykazać, iż zastrzeżone informacje stanowią tajemnicę przedsiębiorstwa w szczególności określając, w jaki sposób zostały spełnione przesłanki, o których mowa w art. 11 pkt 4 ustawy z 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, zgodnie z którym tajemnicę przedsiębiorstwa stanowi określona informacja, jeżeli spełnia łącznie trzy warunki:
a)	ma charakter techniczny, technologiczny, organizacyjny przedsiębiorstwa lub jest to inna informacja mającą wartość gospodarczą;
b)	nie została ujawniona do wiadomości publicznej;
c)	podjęto w stosunku do niej niezbędne działania w celu zachowania poufności.
7.	 Oferty złożone po terminie nie będą rozpatrywane.




image1.jpeg
Kampania finansowana z Funduszu Spojnos$ci Unii Europejskiej i budzetu panstwa

ofl Fundusze Rzeczpospolita 7 (2 Ministerstwo Funduszy Unia Europejska
Europejskie Polska 74\ i Polityki Regionalnej Europejskie Fundusze

Strukturalne i Inwestycyjne





