ZREALIZOWANYCH W 2015 ROKU.

.‘ L SDRISC i _
Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa - 1zba Gospodarcza
Czas trwania kampanii: 27.05.2015 do 25.11.2015
Zasieg kampanii: ogblnopolski
Cel kampanii: popularyzacja miesa pakowanego jako jednego
Z segmentéw miesa drobiowego o podwyiszonym standardzie
wynikajgcym m.in. z zalet pakowania poprzez budowe $wiadomosci
jego zalet oraz budowe zaufania konsumentéw co do jego jakosci.
Grupa  docelowa: konsumenci odpowiedzialni  za zakupy
W gospodarstwie domowym, z wyksztatceniem érednim plus,
reprezentujacy srednig i Wyiszg site nabywcza gospodarstwa
domowego:

- kobiety 25-59 |at, odpowiedzialne za zakupy

-z wyksztatceniem érednim i WYZszym

- gospodarstwa domowe o dochodach $rednich i wyzszych
(miesieczny dochéd gosp. dom 2 000 PLN+)

- Miasta powyzej 20 tys. mieszka ncow.

W ramach realizacji kampanii:

Przeprowadzono szeroko zakrojona kampanie reklamowg miesa

pakowanego w mediach tradycyjnych: w telewizjj

i prasie. Kampania telewizyjna  byfa kluczowym  dziataniem

budujgcym zasigg  kampanii | Zapewniajgcym odpowiednig

czestotliwosé kontaktéow konsumentéw z przekazem reklamowym.

 Tviuezapawia

i o

Kampania promocyjna
miesa drobiowego
pakowanego

Stworzono koncepcje kreatywna i wyprodukowano spot reklamowy
w formatach 30” | 15”. Zgodnie z zatozeniem spot miat charakter
edukacyjny, koncentruje sie na zaletach miesa drobiowego
pakowanego: Swiezodci, jakodci i bezpieczenstwie, jednoczesnie
charakteryzujac sig wiarygodnoscig poprzez wybdr na gtéwnego
bohatera eksperta ds. Jakogci KRD-IG, bedgcego jednoczesnie matka
- wybdr zainspirowany wynikami pierwszej czeici badania
konsumenckiego) i wysmakowaniem. Spoty emitowane byty
zarbwno w  kanatach ogélnopolskich, jak j tematycznych
nastepujacych stacji: TVP, TVN, POLSAT oraz sie¢ stacji tematycznych
IDM. w ramach kampanii wyemitowano
W sumie 8.769 spotéw.

Stworzono layout prasowy w formacie catej strony i % strony z
wystajgcym  elementem, nawigzujacy  bezposrednio do spotu
reklamowego emitowanego w TV, podkreslajac w czytelny sposéb
gtéwny przekaz: benefty miesa pakowanego.

We wrzesniowych pazdziernikowych | listopadowych magazynach
Zamieszczono reklame Prasowq promujaca migso pakowane. Dzieki
sgsiedztwu na tej samej stronie artykutéw kontekstowych reklama
prasowa miata silny impakt i Poprzez teksty redakcyjne wigczone w
komunikacje, budowata Znacznie  wieksza wiarygodnoé¢  niz
standardowa kampania prasowa oparta wytacznie na layoutach
reklamowych. Przy emisjach specjalnych wykorzystano format 1
strony. Kampanii towarzyszyta akcja PR — w kazdym z tytutéw gdzie
zamieszczona byta reklama, redakcja zamieszczata nieodpfatnie




notke PR.

Przeprowadzono dziatania promocyjne w 2 sieciach handlowych —
Netto i Makro. W ramach dziatah promocyjnych wykorzystano
powierzchnig ekspozycyjng wewnatrz hal, przy ladach z migsem
pakowanym, w punktach widocznych z alejek gtéwnych.
Zastosowany crossbranding KRD oraz marek sieci (logotypy sieci
na materiatach promocyjnych w punktach sprzedazy oraz
w Internecie) pozwolity znaczaco obnizyC koszty kampanii oraz
nadaty akcji charakter dziatania pro-spofecznego.
W kampanii wykorzystano wobblery, plakaty, ulotki dostepne w
holderach lub rozdawane przez hostessy oraz reklamy w gazetkach
handlowych.

W czerwcu 2015 r. zorganizowano konferencjg pt. »Segmentacja
rynku drobiu w Polsce” dla podmiotdw zwigzanych z branzg
drobiarska, z udziatem europejskiej ekspert ds. Segmentacji drobiu —
pani Agnese Laszczyk. Konferencja pozwolita zaprezentowal
zatozenia i zyska¢ poparcie dla Idei Segmentac]i Rynku kurczecego w
Polsce. Z okazji konferencji wyprodukowano materialy promocyjne:
rollupy, dtugopisy z grawerem, teczki kszerowane z klipsem, power
banki z grawerem oraz stand wystawienniczy.

Stworzono portal www.poskikurczak.com.pl zawierajgcy materiaty
merytoryczne dotyczace produkcji i pakowana drobiu, przeznaczone
zaréwno dla konsumentéw, jak i medidw oraz ekspertéw
rynkowych. Portal zostanie wykorzystany w przyszfosci  jako
platforma komunikacyjna dla segmentacji rynku kurczat.

Podjeto dziatania internetowe, ktore miaty zdywersyfikowany
charakter, aby jak najefektywniej dotrze¢ do konsumentéw o
réznych postawach wobec drobiu i réznym sposobie Zycia Internetu.
W kampanii wykorzystano: display (kampania odstonowa oparta
na animowanych bannerach nawigzujacych do materiatow
reklamowych wykorzystywanych w mediach tradycyjnych), content
marketing (artykuly sponsorowane na portalach o zréznicowanych
profilu: kulinarnym, zdrowotnym i lifestylowym), dziatania w
mediach spofecznosciowych: w blogosferze (artykuty sponsorowane)
i na facebooku (linki sponsorowane) oraz pozycjonowanie Ww
wyszukiwarkach (sem - linki sponsorowane).

Zrealizowano kompleksowe, wieloetapowe badanie konsumenckie,
ktérego celem bylo poznanie | zhierarchizowanie zachowan i
motywacji zakupowych konsumentow na rynku drobiu oraz barier w
jego zakupie i spozyciu. Badanie sktadato sie z 5 etapow:

- faza eksploracyjna (16 badan etnograficznych on-line i 12
indywidualnych wywiadéw z konsumentami drobiu

- badanie iloéciowe na reprezentatywnej prébie Polakéw (514
wywiadéw prowadzacych do stworzenia segmentacji konsumentow
na podstawie postaw i zachowan zakupowych),

- rozpoznanie opinii dystrybutoréw (4 wywiady z kupcami
odpowiedzialnymi za kategorig drobiowa w sieciach handlowych),

- warsztat badawczy prowadzacy do stworzenia konceptow
komunikacyjnych dla 2 segmentéw kurczaka: standard+ (mieso
standardowe pakowane) oraz premium,

- weryfikacja i modyfikacja konceptéw  komunikacyjnych




(4 grupy dyskusyjne).

Na podstawie wynikéw procesu badawczego zweryfikowano
stworzong w ramach projektu przez zespét  ekspertow
ds. hodowli, chowu, technologii produkcji i jakosci, liste cech
dywersyfikujgcych poszczegdine segmenty. Zweryfikowane wykazy
cech stanowia baze dla stworzenia norm branzowych.
Zaproponowano takze i zweryfikowano w badaniu konsumenckim
system komunikacji istotnych cech dla poszczegdlnych segmentéw
rynku kurczecego na etykietach produktowych. System uwzglednia
regulacje prawne dotyczace znakowania produktow.

Projekt objat swym zasiegiem dziatania o bardzo zréznicowanym
charakterze — zaréwno eksploracyjne (badanie konsumenckie), jak i
promocyjno-edukacyjne skierowane do branzy (konferencja dot.
Segmentacji rynku drobiu w Polsce) oraz do konsumentéw (gtowna
czg$¢ projektu — kampania w mediach). Dziatania te stanowity spojny
system, w ktérym kazdy z elementéw odgrywat istotng role dla
powodzenia catosci projektu. Osiggnieto 2 podstawowe cele:

- zwigkszono swiadomos¢ polskiego spoteczenstwa w zakresie zalet
migsa pakowanego, co powinno przynies¢ wymierne efekty w
postaci wzrostu udziatu miesa pakowanego w catoéci sprzedazy
migsa  drobiowego. Badanie  konsumenckie wykazato, iz
uswiadomienie sobie zalet miesa pakowanego znaczgco wptywa na
wybdr formy produktu (pakowane vs. luz)

- przygotowano rzetelne, oparte na obiektywnych badaniach rynku
podstawy do segmentacji rynku miesa kurczecego, ktéra doprowadzi
do uporzagdkowania rynku i da szanse na prowadzenie przez branze
racjonalnej polityki cenowej w dtugim okresie.

Projekt zostat zrealizowany zgodnie z zatozeniami, przekraczajac
planowane parametry w kazdym z mediéw. Dodatkowa wartosé
emisji reklamy ponad planowane parametry przekroczyta 100 tysiecy
ztotych.

Swieto gesi

Organizator: lfawskie Stowarzyszenie Producentdw Gesi

Czas trwania zadania: 09.01.2015 — 30.09.2015

Zasieg zadania: ogdlnopolski

Cel zadania: organizacja imprezy masowej powszechnie dostepnej
dla ludnosci, promujacej gesine oraz nagtosnienie tego wydarzenia w
mediach. Informowanie konsumentéw o rozpoczgciu sezonu gesiego
w kraju oraz umozliwienie i zachecanie konsumentéw do zakupu
tego towaru. Impreza ,Swieto Gesi” odbyta sie 19.07.2015r. w
Biskupcu Pomorskim pow. Nowe Miasto Lubawskie, w woj.
warmirisko -mazurskim.,

Grupa docelowa: konsumenci gesiny, autoryteci kulinarni, show-
biznes

W ramach realizacji zadania: poprzez organizacjg imprezy masowej
dotarto do szerokiej grupy konsumentéw. Stworzono mozliwosé
udziatu w degustacjach, konkursach kulinarnych, a takze poznanie
opinii autorytetéw kulinarnych, znanych o0sdb show- biznesu.
Przekonano konsumentéw o wyjatkowych walorach kulinarnych i
wartosciach odzywczych gesiny. Zorganizowano atrakcyjny program
artystyczny, ktdry przyciggnat duzg grupe uczestnikéw tej imprezy.
Program  artystyczny oprécz wystgpu  znanych  zespotéw
artystycznych zawierat wiele konkurséw i zabaw dla publicznosci nt. |




gesi, czego efektem jest progresja zainteresowania ggsing.
Uczestnicy swieta otrzymali gadiety promujace  ggsing.
Zaangazowane firmy cateringowe do obstugi tej imprezy oferowaty
na swoich stoiskach dania z gesiny. Natomiast inne stoiska pozwolity
na dokonanie zakupdw tuszek gesich i wyrobow gotowych.
Integralng czescia tej imprezy byty konkursy kulinarne kierowane do
gospodyri domowych, restauracji i zaktadéw masarskich oraz szkét.
Ideg konkurséw byto zachecenie zaréwno osob prywatnych, jak i
restauracji do spozywania gesi i wigczenia ich do swojego menu. W
Jury konkursowym wzigli udziat zaproszeni goscie (przedstawiciele
samorzaddw, instytucji rolniczych, medidw, artyéci oraz osoby
wytonione spoéréd publicznosci). Impreza ta zostata nagtosniona w
mediach (polskie radio, rozgtosnie regionalne, prasa ogolnokrajowa i
regionalna, Internet, TVP), poprzez co dotarliémy do szerokiej masy
spoteczenstwa w catym kraju.

Przy okazji ,Swieta Gesi” (w przeddzied) zostata zorganizowana
konferencja nt. waloréw miesa gesiego, dziatari promocyjnych oraz
marketingu produktéw z gesi z udziatem przedstawicieli mediow,
samorzaddw , instytucji rolniczych, organizacji producentéw.

Zostaty réwniez dodrukowane ksigzki pt. ,Wszystko o gesi i ggsinie,
czyli...”  Publikacje  zostaty  przekazane  przedstawicielom
producenckich organizacji i instytucji z krajow UE oraz
przedstawicielom polskich zaktadéw ubojowych prowadzgcym
sprzedaz gesiny na rynek krajow UE.

Przeprowadzone dziatania promocyjne przyczynity si¢ do zmiany
postrzegania migsa gesiego przez polskich konsumentéw. Pozwolity
dotrze¢ do kilku tysiecy oséb, ktére miaty bezposrednia mozliwos¢
sprobowania daii z migsa gesiego serwowanych podczas imprez.
Szeroko prowadzona reklama w mediach pozwolita dotrze¢ do
znacznie szerszej grupy konsumentdéw - zainteresowal ich oraz
zacheci¢ do udziatu w kolejnych imprezach.

Piknik drobiowy

Organizator: Krajowa Rada Izb Rolniczych

Czas trwania zadania: 02.03.2015 - 15.11.2015

Miejsce realizacji zadania: Janowiec Wielkopolski, Ptorisk, Sosnowiec,
Piotrowice koto Chojnowa, Debica, Grodzisk Mazowiecki, Stare Pole,
Ostroda, Gorzkowice, Zielona Gora, Miedzyzdroje, Lewin Brzeski.

W ramach realizacji_zadania: w | etapie zorganizowano 4 Pikniki
Drobiowe promujgce spozycie miesa drobiowego w wojewodztwach:
kujawsko-pomorskim, mazowieckim, slaskim oraz dolno$lgskim.

W |l etapie zorganizowano 8 Piknikéw Drobiowych promujgcych
spozycie migsa drobiowego w wojewddztwach: podkarpackim,
mazowieckim, pomorskim, warminsko- mazurskim, t6dzkim,
lubuskim, zachodniopomorskim i opolskim.

Na potrzebe organizacji wszystkich piknikow zostaty wynajete
namioty lub inne pomieszczenia wyposazone w tawki i stoty oraz
scena na ktérej odbywaty sie, umilajgc impreze, wstepy zespotow
artystycznych i solistow.

Imprezy reklamowane byly za pomocg plakatéw, ulotek oraz poprzez
strony internetowe wojewddzkich izb rolniczych.

W trakcie piknikéw konferansjer przedstawiat program i cel
odbywajacej sie imprezy, prezentowat wystawcéw biorgcych w niej
udziat, ich osiagniecia produkcyjne oraz przygotowane produkty.
Jedng z form promocji spozycia migsa drobiowego i niewatpliwg
atrakcja piknikéw byta bezptatna degustacja potraw przygotowanych




z migsa drobiowego. Wszystkie potrawy oceniane byty przez
degustujacych jako smaczne i estetycznie przygotowane.

Potrawy byly serwowane w namiocie gtédwnym Piknikéw oraz
roznoszone przez hostessy. Hostessy zachecaty réwniez do udziatu w
pikniku, proponowaty degustacje produktéw i rozdawaty materiaty
promocyjne. Przybyli na pikniki konsumenci dowiedzieli sie o
wyjatkowych walorach zywieniowych miesa drobiowego. Mieli takze
okazje porozmawia¢ z wystawcami o sposobach przyrzadzania
produktow drobiowych wystawionych produktéw. Rozdawane byly
réwniez materiaty informacyjne i promocyjne dotyczace miesa
drobiowego. Duzym zainteresowaniem cieszyly sie konkursy z
nagrodami dla dorostych i dzieci, ktére dawaty mozliwo$¢ wykazania
sig wiedzg na temat wtasciwosci miesa drobiowego.

Kazde dziecko biorgce udziat w konkursie otrzymato nagrode.

Licznie bioracy udziat w imprezach uczestnicy zapoznali sie z
unikalnymi walorami odzywczymi migsa drobiowego oraz poznali
znakomite smaki potraw przyrzadzonych z miesa drobiowego.
Poprzez reklame w mediach oraz relacje z imprez, materiaty
reklamowe, a takie przez bezposredni przekaz od uczestnikéw
imprez informacja promujaca dotarta do szerokiego kregu
odbiorcéw,

Kampania promocyjna
migsa kaczego

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania kampanii: 01.03.2015 do 31.12.2015

Zasieg kampanii: ogélnopolski

Cel kampanii: przetamanie 2 istotnych barier spozycia miesa kaczego:
- wcigz niskiej popularnosci wéréd konsumentéw powigzanej z
ograniczong dystrybucja (poza okresami Swigtecznymi);

- brakiem wiedzy na temat sposobu przyrzadzania i waloréw
smakowych kaczki.

istotnym celem kampanii byto zbudowanie wizerunku miesa kaczego
w oparciu o unikalny smak i staropolsky tradycje, wiazacy sie z
serwowaniem miesa kaczego na specjalne okazje, s$wieta,
uroczystosci rodzinne.

Grupa docelowa: konsumenci reprezentujgcy wyzsza site nabywcza,
a jednoczesnie najbardziej otwarci na inspiracje kulinarne:

- kobiety 25-59 lat,

- Z wyksztatceniem $rednim i wyzszym

spodarstwa domowe o dochodach érednich i wyzszych (miesigczny
dochéd gosp. dom 2 000 PLN+),

- miasta powyzej 100 tyé. mieszkaricow.

Psychograficznie definicja grupy docelowej obejmowata ludzi
aktywnych, otwartych, cenigcych smak i tradycje kulinarne.
Posrednig grupg docelowa byli dziennikarze i liderzy opinii, w tym
politycy, cztonkowie komisji sejmowych, ktérych opinia postuzy
rozpropagowaniu miesa kaczki jako wyrafinowanego skfadnika dan
na kazda okazje.

W ramach realizacji kampanii:

W | etapie zrealizowano dziatania na 3 platformach
komunikacyjnych:

e kampanie prasowa wraz z przygotowaniem layoutu
prasowego i sesjg zdjeciowa, w nastepujacych tytutach:
Wysokie obcasy, Claudia, Pani Domu, Naj, VIVA, Tele
Tydzien, Przyjacidtka, Gala, Poradnik Domowy, Olivia, Dobre
Rady, Vita.




Layoutom o formacie % strony z wystajagcym elementem
towarzyszyly artykuty tematyczne badZ publikacje kulinarne.
We wszystkich tytutach zamieszczone zostaly bezptatne
notki PR promujgce migso kaczki.
Dodatkowo w miesieczniku Kuchnia wynegocjowana zostata
darmowa reklama % strony z wystajgcym elementem. W
naszywce na pismo ‘Pani domu’ z dnia 30.03 dodatkowo
wynegocjowane zostaty przepisy z kaczka. W miesigczniku
Claudia zamieszczono dodatkowg gratisowa reklame w
wydaniu lipcowym (emisja 22 czerwca).

= phbecno$é w Internecie od marca 2015 - stworzono
dedykowana kampanii strone internetowg www.okaczka.pl
stanowigcg platforme komunikacyjng kampanii. Strona
internetowa promowana byfa za posrednictwem prasy. Do
korica maja 2015 na stronie zanotowano blisko 15 tysiecy
odwiedzin.

= dziatania promocyjne skierowane do dziennikarzy i liderow
opinii wraz z produkcjg materiatéw promocyjnych:
- inauguracja akcji wérod dziennikarzy z klubu narciarskiego
,Kaczka” przy SDP w Swieradowie Zdroj: w dniach 5-6 marca
przedstawiciele KRD-IG odwiedzili Klub Dziennikarski
,Kaczka”. Dziennikarze uczyli sie przygotowywac dania z
kaczki, prelekcje wraz z gotowaniem na zywo poprowadzit
szef kuchni Artur Moroz.
- prima-aprilisowa ,Kaczka dziennikarska” w Agorze: 1
kwietnia w wydawnictwie agora pod hastem ,kaczka
dziennikarska” odbyt sie lunch i spotkanie z dziennikarzami,
ktorego tematem przewodnim byfo kacze migso. Dania
serwowat szef kuchni Artur Moroz. W gronie dziennikarzy i
przedstawicieli producentéw i KRD-IG odbyta si¢ bardzo
ciekawa dyskusja poswiecona walorom migsa kaczego.

Dziatania te pomogty wygenerowa¢ niezalezne publikacje dotyczace
waloréw miesa kaczki w prasie i w Internecie.

W |l etapie zrealizowano dziatania na kolejnych 3 platformach
komunikacyjnych:
s kontynuacje kampanii prasowej w tytutach:
Wysokie Obcasy, Claudia, Pani Domu, Naj, VIVA, Przyjaciotka,
Poradnik Domowy, Uroda Zycia.
Layoutom o formacie % strony z wystajgcym elementem
towarzyszyly artykuty tematyczne badZ publikacje kulinarne. We
wszystkich tytutach co najmniej 1 raz w trakcie trwania kampanii
(etap 1 i 2) zamieszczone zostaly bezptatne notki PR promujgce
mieso z kaczki. W Wysokich Obcasach i Przyjacidtce wynegocjowane
zostaly dodatkowe notki PR. Dodatkowo w wyd. specjalnym
Poradnika Domowego ,Boze Narodzenie” zostaty zamieszczone
nieodpfatnie przepisy z kaczki.
= kampanie sponsoringowg w telewizji wraz z produkcjg
billboardu sponsorskiego, ktéra przeprowadzona zostata w
terminie od 1.10.2015r. do 30.11.2015r. Wszystkie
parametry mediowe kampanii zostaly zrealizowane powyzej
planowanych.
»  Product Placement w programach telewizyjnych we
wszystkich gtownych stacjach TV:




Dziert dobry TVN (26 X1 2015 r. w TVN)

Okrasa tamie przepisy (51X 2015 r. w TVP 1)

Ewa gotuje (31 x 2015 r. w POLSAT)

Pytanie na sniadanie — kacik kulinarny (10 X1 2015 r. w TVP2)
We wszystkich programach przekazano komplet najistotniejszych
informacji  spéjnych z celami kampanii oraz przedstawiono
réznorodne sposoby przyrzadzania dan z kaczki.

" kontynuacje obecnosci w Internecie wraz ze strong
internetowg kampanii www.okaczka.pl, stanowigca
platforme komunikacyjng kampanii, ktéra promowana byta
za posrednictwem prasy oraz telewizji (adres na tablicy i
voice over w billboardzie sponsorskim). W I etapie kampanii
na stronie zanotowano blisko 50 tysiecy odwiedzin.

" dziatania promocyjne skierowane do lideréw opinii wraz z
produkcjg materiatéw promocyjnych:

- Promocja kaczki i turniej kulinarny podczas Festiwalu w
Grucznie, ktéry odbyt sie w dniach 22.08-23.08.2015.
Podczas ,festiwalu w Grucznie” odbyta sie na specjalnie
przygotowanym stoisku, z udziatem Grzegorza
tapanowskiego i Artura Moroza, kompleksowa promocja
dan z kaczki, obejmujgca prezentacje kulinarne pt.: "Kaczka
w polskiej kuchni - tradycja i nowoczesnoé¢" oraz "Kaczka w
kuchniach $wiata - kulinarna podré:z dookota Swiata", jak
réwniez turniej obu szeféw kuchni. Po zakonczeniu kazdej z
prezentacji odbyta sie degustacja. W ramach projektu
przygotowano takzie obiad z kaczki dla juroréw konkursu
nalewek oraz poczestunek z kaczki dla uczestnikéw $niadania
prasowego, ktdre tradycyjnie odbywa sie w ramach
festiwalu smaku w Grucznie.
Prezentacje i turniej promowany byt poprzez ogtoszenie w
gazecie festiwalowej (1/4 strony), ktéra ukazuje sie jako
oficjalna gazeta festiwalu smaku w Grucznie oraz przez
zapowiedzi konferansjera ze sceny festiwalowej.
- Warsztat dla blogeréw , Kaczka czy Canard a la Presse”
W dniu 5.10.2015 r. odbyty sie w studiu kulinarnym ,,Smolna
30" w Warszawie wyjgtkowe warsztaty dla 10 autoréw
najpoczytniejszych blogéw kulinarnych. Gwiazdg warsztatéw
byt francuski szef kuchni Bernard Charet, ktéry uczyt jak
przygotowac kaczkg na starofrancuski sposéb z uzyciem
specjalnej prasy, nazywany ,,Canard a la Presse”. W wyniku
warsztatéw ukazato sie co najmniej 6 bogatych Wpiséw na
blogach, ilustrowanych zdjeciami. Relacja z akcji stanowi
zatgcznik do niniejszego dokumentu.
- Kluby kolacyjne
W listopadzie w 7 klubach kolacyjnych przygotowano kolacje
z kaczka w roli gtéwnej. Wszystkie relacje z kolacji znajduja
sie w Internecie, na blogach czy profilach uczestnikéw akcji.
Wszystkie dziatania ambientowe pomogly wygenerowaé niezalezne
publikacje dotyczace waloréw miesa kaczki w prasie i w Internecie.

Kampania zostata przeprowadzona zgodnie z planem, przekraczajgc
zatozone parametry. W wyniku dziatar promocyjnych, dzieki
wzrostowi Swiadomosci konsumentéw nt. waloréw i sposobow
przyrzadzania kaczki, ma szanse wzrosna¢ w jeszcze szybszym tempie




popyt na migso kacze, ktdre jest takze — w odpowiedzi na rosngce
zapotrzebowanie rynku - coraz szerzej dostepne w dystrybucji.

Szkolenia dla
producentdéw drobiu

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcdéw i Producentéw
Drobiu

Czas trwania zadania: 01.02.2015 - 30.11.2015

Cel zadania: organizacja szkolen dla producentéw drobiu

Miejsce realizacji zadania: Cierszewo, Boszkowo — Letnisko, Ogonki
k/ Gizycka

W ramach realizacji zadania: w | etapie

e zorganizowano szkolenie dla 65 oséb z uwzglednieniem
tematdw zgtaszanych przez hodowcéw | producentow
drobiu. Miejscem realizacji zadania byto Cierszewo.

e W Il etapie zadania zorganizowano szkolenia w kolejnych
wojewddztwach tj.:  wielkopolskim oraz  warmirisko-
mazurskim zgodnie z zapotrzebowaniem miejscowych
producentdow drobiu.

W szkoleniach uczestniczyli takze producenci z innych wojewodztw.
Szkolenia zorganizowano zgodnie z planem, a uczestnicy z duiym
zainteresowaniem wystuchali przedstawionych tematéw i prezentacji
oraz aktywnie uczestniczyli w dyskusji.

Promocja miesa
drobiowego i jego

przetworow podczas
Pikniku Programu Poznaj
Dobra Zywno$éé

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 11.05.2015 do 20.05.2015.

Zasieg zadania: ogdlnopolski

Miejsce realizacji zadania: Warszawa, Ogrody SGGW, 16.05.2015

Cel zadania: budowanie pozytywnej opinii na temat waloréw
smakowych, dietetycznych i zdrowotnych przetworéw z drobiu.
Zwiekszenie zainteresowania samodzielnym przygotowaniem potraw
z drobiu przez osoby robiagce zakupy dla gospodarstwa domowego i
przygotowujace positki rodzinne. Uswiadomienie konsumentom, ze
potrawy z drobiu s3 fatwe do przygotowania, mogg by¢ réznorodne i
mogg smakowaé wszystkim, rdéwniez dzieciom. Budowanie
pozytywnego wizerunku Krajowej Rady Drobiarstwa, jako Izby
Gospodarczej, reprezentujgcej dobrych producentéw drobiu i
przetwoércéw drobiu.

Grupa docelowa: w szczegdlnosci rodzice z dzie¢mi, ale takie
dziennikarze, w tym kulinarni, politycy oraz inne osoby
reprezentujgce Srodowiska opiniotwdrcze.

W ramach realizacji _zadania: motywem przewodni tegorocznej

prezentacji KRD-IG podczas pikniku byfo hasto: ,Polski dréb smakuje
w kazdej kuchni $wiata”. Dzieki realizacji zadania inspirowano
uczestnikéw pikniku do przyrzadzania drobiu wedtug przepisow
roznych  kuchni  $wiata: wifoskiej, hinduskiej, chifdskiej i
meksykanskiej.
= zredagowano oraz wystano zaproszenia dla medidw, w tym
dziennikarzy kulinarnych i redakcji rolnych wraz z obstuga
ekip dziennikarskich, ktére pojawity sie na stoisku.
=  Przeprowadzono 4 pokazy cooking show, podczas ktorych
przygotowano co najmniej jedna potrawa, inspirowang
kuchnig:  érédziemnomorskg,  hinduska, chifskg i
meksykanska. Na koniec cooking show przygotowano porcje
degustacyjne dla oséb odwiedzajacych stoisko.
= Przeprowadzono cztery odstony aktywnosci kulturalno-
edukacyjnej na scenie stoiska, ktdre skorelowane byly z




prezentowang kulinarnie czescig $wiata: aktorzy przebierali
sig w charakterystyczne dla danej kultury stroje i w ten
sposéb przeprowadzali animacje, przyblizajgce dang kulture.
Animacjom towarzyszyta muzyka mechaniczna z danego
regionu Swiata. Na koniec kaidej z czterech odston
kulturowych przeprowadzony zostat konkurs z nagrodami, na
temat danej kultury, a w tle kazdego konkursu znalazty sie
pytania o dréb w tych kulturach. Dla uczestnikéw konkurséw
przygotowano i rozdysponowano co najmniej 50 nagrdd
rzeczowych.
®= Dla dorostych entuzjastéw kuchni przygotowano ulotki z
przepisami na dréb, inspirowanymi czterema kuchniami
$wiata.
® Wazdtuz alei, do ktérej przylegato stoisko KRD, ustawiono
miejsca (stanowiska) dla firm drobiarskich, ktére wedtug
wiasnego programu prowadzity dziatalnoéé promocyjno-
informacyjna.
Tegoroczne dziatania miaty na celu poszerzenie i kontynuacje
komunikatu, ktéry méwi, ze polski dréb jest smaczny, zdrowy i
atrakcyjny cenowo a takie wzbudzenie zainteresowania nowymi
mozliwosciami przyrzadzania drobiu, ktéry mozna przygotowaé nie
tylko tradycyjnie — po polsku, ale réwniez korzystajac z przepisdow
kuchni $wiata, w tym kuchni egzotycznych. Wielkie zainteresowanie
pokazami kulinarnymi i przepisami, ktére byty prezentowane, ale
réowniez rozdawane w postaci ulotek, sSwiadcza, iz cel zostat
Osiggnigty. Roznorodno$¢ mozliwosci przygotowania drobiu sprawia,
ze dréb nigdy sie nie znudzi.

Kurczak w domu i w
szkole nie tylko w rosole

Organizator: Krajowa Federacja Hodowcéw Drobiu i Producentéw

Drobiu

Czas trwania zadania: 01.02.2015 — 31.08.2015

Miejsce realizacji zadania: Nysa, tosiow, Skarbimierz, Prudnik, Brzeg,

Kamieri Slaski k/ Opola, oddziat PODR Luban, Wiadystawowo.

W ramach realizacji zadania:

® w | etapie zadania w dniu 25.03.2015r. w Nysie odbyta sie
impreza pt. Biesiada Wielkanocna podczas  ktérej
zorganizowany zostat konkurs kulinarny na ,Stolik
Wielkanocny”, do ktorego przystapito 19 organizacji catego
wojewodztwa opolskiego i w tym jedna organizacja z Czech.
Celem byto wspieranie lokalnej tozsamosci,
popularyzowanie tradycyjnych potraw wielkanocnych z
uwzglednieniem potraw z piersi z kurczaka, prezentacja
umiejetnosci kulinarnych a takze integracja spofecznosci
miejsko - wiejskiej wraz z naszymi sasiadami z pogranicza
polsko-czeskiego. Zorganizowano takie konkurs, podczas
ktorego wszyscy uczestnicy otrzymali nagrody. Podczas
Biesiady odbyta sie degustacja potraw przyrzadzonych z
migsa  drobiowego, powstato  stoisko promocyjne
informacyjne oraz zostat przeprowadzony wyktad nt.
odzywczych oraz smakowych waloréw kurczaka. Goszczony
byt takze Chér Piesni Otmuchdw, kultywujacy polskie
tradycje narodowe w zakresie piesni ludowych, ktdrego
wystep byt uwiericzeniem imprezy.
® w ramach Il etapu: w dniu 10-11.05.2015 r. odbyta sie

promocja produktéw drobiarskich poprzez organizacje




dwudniowego festynu plenerowego podczas ktérego odbyty
sic dwa bloki konsultacji z dietetykiem, 4 stoisk
degustacyjno-promocyjne, konkursy, gry i zabawy dla dzieci,
konkurs kulinarny na najlepsza potrawg bankietowg z
kurczaka, a takie pokaz kulinarny z udziatem Sylwii Biaty.
Uczestnictwo ok. 3000 oséb. W specjalnie przygotowanych
namiotach zwiedzajgcy, mogli uczestniczy¢ w
zorganizowanych dla nich atrakcjach, ktorymi byty: cztery
stoiska degustacyjno- informacyjne, na ktérych rozdawane
byty potrawy z kurczaka, gadzety promocyjne oraz broszurki
z przepisami kurczaka w rdznych odstonach. Dla wszystkich
zainteresowanych  zorganizowane  zostaly darmowe
konsultacje z dietetykiem, ktére poprowadzit Damian
Dymiriczuk- Dietetyk z Centrum Zywienia i Promocji Zdrowia
z Brzegu. Dla najmtodszych w sobote zostat rozstawiony
niebieski namiot z ,ekipg kurczakowa”. Wszystkie dzieci za
darmo mogty uczestniczy¢ w dwudniowych warsztatach
plastyczno-kulinarnych, a obejmowaly one zajgcia:
malowanie twarzy, robienie prac rysunkowych i
kurczaczkéw” z modeliny, robienie ,kurczakowych
czapeczek” z z6ttej tektury. Do zabawy serdecznie zapraszat
ogromny, 26fty kurczak z ktérym mozna byto zrobi¢ sobie
pamigtkowe zdjecie oraz zatariczy¢ w rytm ulubionych
dzieciecych piosenek, natomiast w niedziele zabawy z
dzieémi byly kontynuowane z Grzegorzem Janiszewskim,
ktory za pomocg warzyw i owocOw organizowat szereg
zabaw i konkurencji, a takze pokazat naszym najmiodszym
jak przygotowaé przepyszng tortille z kurczakiem. W
niedziele odbyt sie konkurs kulinarny pt.
,Kurczak w domu i szkole nie tylko w rosole” - do konkursu
przystapito 20 potraw w podziale na dwie kategorie:
przekgski bankietowe z kurczaka oraz oryginalna potrawa-
coé na zab z opolskiej ryby i kurczaka. Na potrzeby konkursu
zakupione  zostaty nagrody w  postaci  sprzetu
gastronomicznego oraz robotéw wieloczynnosciowych.
Sylwia Biaty nie tylko byla przewodniczaca jury w w/w
konkursie, ale réwniez przeprowadzita pokaz kulinarny,
podczas ktorego przyrzadzita tajska zupe z kurczakiem.
Potrawa byta wydana publicznosci, oczywiscie przez caty
czas kiedy gotowata rdownoczesnie relacjonowata swoje
poczynania, a takze wudzielata cennych wskazowek
dotyczacych kuchennych trikéw z uzyciem migsa z kurczaka,
w dniu 28.05.2015 r. zostat zorganizowany turniej kulinarny
pt. ,Moje Il szkolne $niadanie z kurczakiem” Zamierzenie to
miato na celu zacheci¢ naszych najmtodszych do zdrowego
odzywiania oraz petnowartosciowych positkow z migsa z
kurczaka uzupetnionych w dodatek skrobiowy oraz
warzywny. Zgromadzona publicznoé¢ sktadajaca sie z dzieci
w wieku od 7 do 12 lat byta zachwycona, z bliska mogli
oglada¢ jak krok po kroku przygotowac fantastyczne I
éniadanie. Tematem  przewodnim  konkursu  byto
przygotowanie zdrowej kanapki oraz zdrowej safatki ktorej
gtéwnym sktadnikiem miato by¢ mieso z kurczaka w wersji
grillowanej lub wedzonej. Konkurs ten byt adresowany do

10




ucznidw klas gastronomicznych. Z kazdej z czterech
zgtoszonych szkét do konkursu przystapito po czterech
ucznidw. Dwuosobowe zespoty przygotowywaty
jednoczesnie kolng kanapke i szkolng satatke,

* wdniu 30.05.2015 r. odbyta sie promocja produktow
drobiarskich podczas XXXVI Rajdu Malucha. Zadanie to
miato na celu zacheci¢ naszych najmtodszych do zdrowego
odzywiania oraz petnowartosciowych positkéw z miesa z
kurczaka. W specjalnie przygotowanym namiocie nasi
najmfodsi byli obdarowywani gadzetami promocyjnymi,
wykonywali prace plastyczne, degustowali przekaski z
kurczaka oraz ogladali pokaz kulinarny uczac sie przy tym jak
szybko i samodzielnie przygotowaé positek, gdzie gtownym
sktadnikiem byto migso z kurczaka. W trakcie trwania
imprezy, takze rodzice mogli zaczerpnaé porady, jakg byta
konsultacja z dietetykiem. Mozna byto dowiedzie¢ sie jak
odpowiednio zbilansowac diete, aby cata rodzina odzywiata
sig zdrowo i smacznie. Przedsiewziecie to odbywato sie na
terenie powiatu prudnickiego, dzieki czemu goscilismy u
siebie polskie i czeskie rodziny,

® w dniu 6-7.06.2015 r. odbyta sie impreza promujgca walory
migsa  drobiowego podczas XXIV Targéw Rolno-
Przemystowych w Lubaniu koto Koscierzyny. Mozna byto na
niej obejrze¢ pokazy karate, capoeiry i zumby zachecajgce
do zdrowego stylu zycia. Na chetnych czekat dietetyk, ktory
specjalistycznym  sprzetem  mierzyt  poziom  tkanki
tluszczowej, i zachecat dojedzenia wiekszej ilosci miesa
drobiowego, ktére zawiera matg iloé¢ ttuszczu, natomiast
wysoka  fatwo przyswajalnego biatka.  Ogromna
popularnoscig zaréwno wéréd dorostych jak i dzieci cieszyly
sig pokazy kuchni molekularnej wykonywane przez firme
Smartlab. Dla odwiedzajgcych namiot federacji
przygotowana byfa rowniez degustacja potraw z miesa
drobiowego.

" w dniu 12-14.06.2015 r. odbyta sie promocja produktow
drobiarskich podczas trzydniowych migedzynarodowych
targow rolniczych Opolagra. W przygotowanym namiocie
przez trzy dni kolejno mozna byto skorzysta¢ z fachowe;j
porady dietetyka, zaczerpngé wiedzy na temat waloréw
odzywczych i zdrowotnych miesa z kurczaka. Wszyscy
odwiedzajgcy otrzymywali  gadzety promocyjne oraz
ksigzeczki ze sprawdzonymi przepisami kulinarnymi na
potrawy z migsa drobiowego. Podczas targéw odbyt sie
pokaz kulinarny Remigiusza Raczki, ktéry na oczach widzéw
na biezgco gotowat i wydawat $wiezo przygotowane
degustacyjne porcje. Oprécz potraw podawanych przez
kucharza przez trzy dni wydawane byty wszystkim
odwiedzajacym przekaski z miesa kurczaka. W sobote i
niedziele dodatkowo trwat koncert zespotu Dwa Feniki,
ktory przyciggat jeszcze wiekszg rzesze odwiedzajgcych,

® w dniu 21.06.2015 r. zostat zorganizowany festyn plenerowy
- Xl Wojewddzki Przeglad Piosenki Kresowej, podczas
ktorego odbyta sie degustacja i promocja potrawy z
kurczaka,
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= w dniu 21.06.2015 r. w niedziele na terenie Opolskiego
Osrodka Doradztwa Rolniczego w tosiowie podczas festynu
plenerowego - XI Wojewoddzki Przeglad Piosenki Kresowe;j
odbyta sie promocja miesa drobiowego, ktéry obejmowat
szereg zaskakujacych atrakcji. Ponownie zaproszeni Sylwia
Biaty i Grzegorz Janiszewski podczas oprawy artystycznej na
scenie caly czas przygotowywali positki dla zgromadzonej
publicznosci. Kucharze, relacjonowali swoje poczynania
grillujac, siekajac i gotujgc potrawy z miesa z kurczaka.
Oprocz tego odbyt sie konkurencyjny turniej, gdzie druzyna
Sylwii kontra druzyna Grzegorza rywalizowali ze sobg
potyczkach kulinarnych na najszybsze przygotowanie
potrawy z kurczaka. Zmagania kucharzy mozna byto ogladac
z bliska stojac przy ich miejscu pracy, natomiast publicznosc,
ktéra chciata jednoczesdnie $ledzi¢ wystepy artystyczne na
scenie, ogladata wszystko z transmisji na zywo z ekranu
ledowego. Potrawy z na biezgco zaraz po przyrzgdzeniu byty
wydawane rowniez ze stoiska degustacyjnego,

= w dniu 5.07.2015 r. na terenie estrady za Urzedem Miejskim
we Witadystawowie odbyt sig Il Letni Puchar Polski Strong
Man w Parach. Przy okazji tego wydarzenia Krajowa
Federacja Hodowcow Drobiu i Producentéw Jaj
zorganizowata kolejng impreze promujacg walory smakowe i
prozdrowotne miesa  drobiowego. Na  wszystkich
wczasowiczow odpoczywajgcych we Wiadystawowie czekaty
réinorodne potrawy z drobiu. Czekat réwniez jak zwykle
dietetyk, ktdry badat poziom mieséni i tkanki ttuszczowej w
organizmie. Na podstawie tych danych, a takze masy ciafa i
wzrostu, doradzat co nalezatoby zmieni¢ w diecie aby zy¢
zdrowiej. Dla dzieci najwiekszg atrakcjg stoiska byly
tworzone na poczekaniu figurki z balonoéw. Rézne zwierzeta
tworzone z rurek balonowych wzbudzaty salwy $miechu
wsrad najmtodszych,

= w dniu 21-23.07.2015 r. odbyt sie piknik peten gier, zabaw,
wystepdéw  artystycznych, konkursow  zorganizowany
specjalnie dla dzieci, podczas ktdrego utworzone zostato
stoisko degustacyjne promujgce migso drobiowe,

= w dniach 21-23.07.2015 r. zostat zorganizowany wakacyjny
wypoczynek dla dzieci i miodziezy z terenéw wiejsko
miejskich pt. Piknik na Florydzie. Wszystko rozpoczeto sie o
godz. 7:00 od zaje¢ na terenach poligonowych 1 Brzeskiego
Putku Saperéw w Brzegu, gdzie odbywaty sie pokazy sprzetu
wojskowego, zawody sprawnosciowe, pokazy udzielania
pierwszej pomocy przy zagrozeniu zycia. Oprocz tego na
terenie Zamku Piastéw Slaskich w Brzegu odbywaly sie
zajecia edukacyjno-plastyczne. Nastepnie cata grupa liczaca
ok. 1000 oséb zjechata do tosiowa na teren Opolskiego
Osrodka Doradztwa Rolniczego w tosiowie. Na scenie i w
parku przez cate popotudnie, az do ostatniego dziecka
trwata zabawa stowno-muzyczna z licznymi konkursami i
zajeciami  edukacyjno-plastycznymi  oraz  tanecznymi.
Podczas pikniku przez caly czas trwania zabaw stoiska
degustacyjne  wydawaly  wszystkim  zgromadzonym
przepyszne buteczki z kurczakiem. Nie zabrakfo réwniez
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z0ttego kurczaka, ktéry zapraszat do zabawy, nagradzat

gadzetami reklamowymi i stodyczami.
Podczas organizacji wszystkich zaplanowanych imprez odbyta sie
promocja migsa poprzez stoiska degustacyjno- informacyjno-
degustacyjne. Potencjalni konsumenci mieli okazje zdegustowat
przygotowane wyroby z miesa drobiowego, rozpropagowane zostaty
materiaty informacyjne, mozna byto zaznajomic¢ sie z réznorodnymi
przepisami kulinarnymi, z zakresu popularyzacji tego rodzaju miesa
oraz uwypuklenie jego waloréw. Przedsiewziecie to moéwito o
formach prawidiowego, a co za tym idzie siggania po produkty
dietetyczne. Popularyzacje polskiego oraz zdobycie nowych
umiejetnosci kulinarnych. Przedstawienie wiasciwoéci oraz promocje
migsa drobiowego jako gtéwnego sktadnika w codziennej
zbilansowanej diecie.

Kurczak na deptaku w
Ciechocinku

Organizator: Polski Zwigzek zrzeszeri Hodowcéw i Producentéw
Drobiu

Czas trwania zadania: 20.01.2015 — 31.07.2015

Zasieg zadania: ogdlnopolski

Miejsce realizacji zadania: Ciechocinek, Polska

W ramach realizacji zadania:

e w | etapie wykonano czynnosci przygotowawcze do
przeprowadzenia festynu w Ciechocinku.

e W Ii etapie przeprowadzono reklame imprezy w mediach
lokalnych - Telewizji Kablowej Torun, na stronach
internetowych, gazecie ciechociniskiej oraz Gazecie
Aleksandrowskiej. Zorganizowano Festyn ,Kurczak na
deptaku w Ciechocinku”. Zorganizowano degustacje potraw
z migsa drobiowego, konkursy dla uczestnikdw, wystepy
artystyczne, zawody Strong Man, a takze udzielono porad
dietetycznych.

Organizacja i udziat w
2015 roku w Krajowej
Wystawy Zwierzat
Hodowlanych, w szesciu
wystawach regionalnych
w Sielniku, Szepietowie,
Sitnie, Minikowie,
Rudawce Rymanowskiej i
Zakrzowie oraz w Pikniku
z Programem Poznaj
Zdrowg Zywnosé

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 20.02.2015 - 16.11.2015

Zasieg zadania: ogdlnopolski

Miejsce realizacji zadania: wystawy i targi odbyty sie w: Poznaniu,
Sielinku, Szepietowie, Sitnie, Minikowie, Rudawce Rymanowskiej,
Piotrkowie Trybunalskim oraz Warszawie.

W ramach realizacji zadania: zrealizowano ekspozycje na: KWHZ w
Poznaniu oraz na Wystawach Regionalnych w Sielinku, Szepietowie,
Minikowie, Sitnie oraz na Pikniku programu pt. "Poznaj Dobrg
Zywnos¢", Rudawce Rymanowskiej oraz na wystawie w Piotrkowie
Trybunalskim.

Wystawy stanowity istotne wydarzenia, zaréwno z punktu widzenia
wymiany doswiadczei o hodowli i chowie drobiu pomiedzy
organizatorami, uczestnikami (wystawcami) jak i Zwiedzajgcymi.
Targi umozliwity takze pokazanie jak duzg role odgrywaja w Polsce
hodowcy drobiu stad rodzicielskich drobiu, ktérych wyniki oceny
wartosci uzytkowej stad zostaty zauwazone, docenione i nagrodzone.
Stada hodowlane, w tym rodzicielskie decyduja o wysokie] jakoéci
materiatu towarowego, przeznaczonego do efektywnego odchowu i
uzyskania dobrej jakosci produktu w postaci miesa. Dziatania zostaty
zrealizowane planowo, sprawnie i przyniosty oczekiwane efekty:
wypromowanie migsa drobiowego oraz polskich hodowcow i
wyrdznienie ich pracy, jak réwniez umozliwity wymiang doswiadczen
pomigdzy przedstawicielami réznych szczebli branzy drobia rskiej.
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Skiadki czionkowskie do
unijnych organizacji
branzowych a.v.e.c. i
CLITRAVI

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 24.07.2015 do 28.09.2015.

Zasieg zadania: kraje UE

Miejsce realizacji zadania: Warszawa

Cel zadania: kontynuacja cztonkostwa w europejskiej organizacji
drobiarskiej a.v.e.c. {Association of Poultry Processors and Poultry
Trade in the EU countries) oraz udziat w organizacji sektora
przetwérstwa miesa CLITRAVI (Liaison Center for the Meat
Processing Industry in the European Union).

Grupa docelowa: Zarzad a.v.e.c. oraz zarzad CLITRAVI

W ramach realizacji_zadania: dzieki przynaleznosci do unijnych
organizacjach  branzowych cztonkowie wyZej wymienionych
organizacji otrzymujg na biezgco informacje dotyczgce branzy, a
takze przepisow prawa UE. Cztonkowie KRD-IG biorg udziat w
opiniowaniu aktéw prawnych dotyczacych branzy, a takie majg
dostep do analiz rynkowych zwigzanych z branig. Cztonkowie
organizacji z poszczegdlnych paristw UE wymieniajg sig poglgdami

i doswiadczeniami zwigzanymi z problemami i perspektywami, jakie
niesie branza.

Przywilejem obecnosci w organizacjach migdzynarodowych jest
mozliwoé¢ uczestnictwa w posiedzeniach grup roboczych oraz grup
prognozujgcych Komisji Europejskiej m.in. ds. drobiu i jaj oraz
promocji, a co sie z tym wigze mozliwo$¢ podejmowania dziatari na
rzecz polskiej i unijnej branzy drobiarskiej, a takie mozliwosc
wymiany pogladéw i doswiadczed zwigzanych z problemami oraz
perspektywami, jakie niesie branza. Uczestnictwo w organizacjach
miedzynarodowych zwigzane jest scisle z mozliwoscig podejmowania
dziatan propagujacych na rzecz polskiej i unijnej branzy drobiarskiej.

Promocja migsa
drobiowego

Organizator: Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Rolnych — Izba
Gospodarcza

Czas trwania zadania: 13.02.-2015-31.10.2015

Miejsce realizacji zadania: Odolandw, Lidzbark Warminski, Sokotka,
Nowa Wies k/ltawy, lfawa.

Cel zadania: promocja miesa drobiowego w Polsce LSwieto kaczki” —
14.06.2015 w Odolanowie w woj. wielkopolskim oraz 15.08.2015r. w
Lidzbarku Warmifskim woj. warminsko- mazurskie, ,Wielkie
grillowanie z kurczakiem - najlepszym smakiem” - 12.07.2015 w
Sokdtce woj. podlaskie oraz ,Swigto Indyka” 28.06.2015 w Nowej
Wsi k/ ltawy w woj. warmirnsko-mazurskim, a takze organizacja
konferencji nt. drobiu - ltawa 27.06.2015 woj. warmirnisko-mazurskie.
W ramach realizacji_zadania: zatozeniem programu promocyjnego
byta kontynuacja promocji migsa drobiowego w kraju poprzez
zorganizowanie czterech imprez powszechnie dostgpnych dla
ludnosci oraz nagtoénienie ich w mediach (3 programy Smaki Polskie
w TVP1, rozgtosnie radiowe, lokalna prasa). W ramach akcji
promocyjnych zostat zrealizowany szereg zadan z ciekawym
programem artystycznym, a takze z wieloma ciekawymi pokazami i
konkursami kulinarnymi.

Poprzez organizacje imprez dotarto do szerokiej grupy
konsumentdw, stworzono mozliwos¢ udziatu w degustacjach,
konkursach kulinarnych i przekonano uczestnikéw o wyjatkowych
walorach kulinarnych i wartosciach odzywczych miesa drobiowego.
Zorganizowanie atrakcyjnego programu artystycznego przyciggneto
duzg grupe uczestnikéw. W programie przewidziano takie wiele
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konkurséw i zabaw dla publicznoéci nt. drobiu. Uczestnicy Swieta
mieli okazje otrzyma¢ gadzety promujgce mieso drobiowe.
Zaangazowane firmy cateringowe do obstugi tej imprezy oferowaty
na swoich stoiskach dania z kurczaka. Konkursy kulinarne na
najlepsza potrawe z migsa drobiowego (odpowiednio do eventu —
migso z indyka, migso z kurczaka, mieso z kaczki) zostaty
przeprowadzone w réznych kategoriach: dla oséb prywatnych
(gospodyn domowych) i dla miejscowych urzednikéw kujacych na
evencie swoje urzedy oraz dla dzieci. Ideg konkurséw byto
zachgcenie do przyrzadzania oraz spozywania zdrowych i smacznych
potraw z migsa go. Dziatania te zostaty nagtosnione w mediach.
Kontynuacja dziafari jest nowa ksigzka polsko-angielska o drobiu
zawierajgca wiele i na temat drobiu, jak réwniez inspirujgce przepisy
na dania z migsa drobiowego.

Dziatania promocyjne przyczynity sie do zmiany postrzegania miesa
drobiowego przez polskich konsumentdw. Przeprowadzone dziatania
pozwolity dotrze¢ do szerokiej rzeszy konsumentéw, ktérzy mieli
bezposrednia mozliwo$é sprébowania dan z migsa drobiowego
serwowanych podczas imprez. Szeroko prowadzona reklama w
mediach pozwolita dotrze¢ do znacznie szersze; grupy konsumentdéw
- zainteresowac ich oraz zacheci¢ do udziatu w kolejnych imprezach.

Promocja miesa
drobiowego i jego
przetworéw na targach
Polagra Food 2015 oraz
podczas Dnia Polsko-
Afrykaniskiego w Sejmie
RP

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 4.05.2015 do 30.09.2015.

Zasieg zadania: ogdInopolski i miedzynarodowy

Miejsce realizacji zadania: targi Polagra Food: 21-24.09.2015 I

Poznan, Dzierl Polsko-Afrykanski — budynek Sejmu, 19.05.2015 r.,

Warszawa.

Cel zadania: wypromowanie miesa drobiowego i jego przetworéw

poprzez bezposrednie dotarcie z ofertg polskiego sektora

drobiarskiego do potencjalnych odbiorcéw w kraju i zagranicg. ldea

zadania, w zwigzku z rosngcy podazg miesa drobiowego i jego

przetworéw pochodzacych od krajowych producentéw oraz

koniecznoécig jego intensywnej promocji, byto podjecie dziatan

promocyjnych dotyczgcych miesa drobiowego i jego przetworéw

wsrdd polskich, europejskich oraz $wiatowych odbiorcow podczas

targéw Polagra Food w Poznaniu, jak réwniez wérédd afrykanskich

partneréw handlowych podczas Dnia Polsko-Afrykariskiego Dnia w

Warszawie.

Grupa docelowa:

- odbiorcy krajowi (hurt, detal dystrybucja)

- importerzy (przetwdrcy i dystrybutorzy miesa drobiowego na

rynkach zagranicznych: detal + HORECA)

- konsumenci

- zwiedzajgcy targi Polagra Food oraz uczestnicy Dnia Polsko-

Afrykanskiego w Sejmie

W ramach realizacji zadania uczestniczono w:

= targach Polagra Food, gdzie obecne byty wiodace firmy

dziatajgce w branzy spozywczej, producenci, dystrybutorzy,
hurtownicy i sprzedawcy detaliczni. Udziat w tragach, na
stoisku stanowigcym powierzchnie wystawienniczo-targowa
dla  wspotywstawcow, stworzyt mozliwosé nawigzania
kontaktow z nowymi partnerami biznesowymi, byt okazjg do
otwarcia nowych kierunkéw eksportowych.
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Ideg projektu promocji produktéw i przetwordw drobiowych
byto przedstawienie catego faricucha produkcji drobiarskiej
w Polsce z uwzglednieniem roli hodowcdw i producentow,
jak rowniez przetwdrcow. Poprzez stoisko branzy
drobiarskiej oraz odpowiednio przygotowane dziatania
podkreélono znaczenie integracji pionowej sektora
drobiowego w kraju, co stanowi o jego sile, gwarantujgc
jednoczeénie wysokg jakos¢ i bezpieczeristwo oraz walory
smakowe oferowanego miesa drobiowego i jego
przetworow.
Stoisko KRD-IG stuzyto producentom drobiu — cztonkom KRD-
IG - jako miejsce spotkan i dziatart biznesowych przez caty
okres targow.

= Dniu Polsko-Afrykanskim w  Sejmie, z  udziatem
przedsiebiorcow, ambasadoréw krajow afrykariskich oraz
parlamentarzystow. Udziat w tym przedsiewzieciu miat na
celu rozwdj relacji biznesowych pomiedzy Polska i Afryka.

Obecnoé¢ na targach na wiasnym stoisku, stanowigcym
powierzchnie wystawienniczo-targowg dla wspdlywstawcow —
cztonkéw KRD_IG, oceniamy jako przynoszgca wymierne korzysci
biznesowe. Wspdlne stoisko umozliwito firmom aktywng obecnos¢
na targach i nawigzanie cennych kontaktéw biznesowych.

Obecnoé¢ podczas Dnia Polsko-Afrykariskiego  data szanse na
pogtebienie zainteresowania polskim migsem drobiowym i jego
przetworami miedzy innymi na terenie Afryki czego efektem, mamy
nadzieje, bedzie wiekszy wzrost mozliwosci eksportu polskiego
drobiu.

Gesina na imieninach

Organizator: Krajowa Federacja Hodowcow Drobiu i Producentdw Jaj
Czas trwania zadania: 10.10.2015 - 01.12.2015

Miejsce realizacji zadania: Stary Rynek w Poznaniu, ulica Sw. Marcin
w Poznaniu, Scena Gtéwna przy Centrum Kultury ,Zamek”

W ramach realizacji zadania: mieszkaricy Poznania mieli okazje
sprobowa¢ rdznorodnych dan przygotowanych z gesiny. Pod
Ratuszem stanat Kociot Obfitosci, z ktdrego serwowano przepyszng
zupe. Nie mogto rowniez zabrakng¢ pieczonej ggsi. Innym miejscem,
w ktérym poznaniacy mieli okazje poprébowac gesich przysmakow,
byt Plac Wolnosci, gdzie odbywata sie oficjalna cze$¢ poswigcona
Swietu Niepodlegtosci, a w ramach ,Gesiny na imieninach” stafa
ogromng patelnig, na ktérej caly czas przygotowywane byty potrawy
z gesiny. Najwazniejszym, a przede wszystkim najbardziej
efektownym punktem obchodéw swieta, byt orszak Swietego
Marcina. Parade obserwowalo kilkanascie tysiecy ludzi. Szacuje sig,
7e w caftej imprezie mogto wzig¢ udziat nawet 40 tysiecy ludzi.
Przeprowadzone dziatanie promocyjne poprzedzone byto kampanig
medialng (z konferencjg prasowa) oraz zaprojektowaniem i zakupem
gadzetow reklamowych, a takze plakatow. Stale mozna dowiedzie¢
sie 0 walorach miesa gesiego dzieki stronie internetowe;j.

Skutkiem dziatan jest spopularyzowanie gesiny wojewddztwa
wielkopolskiego. Gesina staje sie drugim rozpoznawalnym symbolem
Swieta Niepodlegfosci po rogalu $wigtomarciriskim. Powoduje to
zwiekszenie jej spozycia, a takze wigksza Swiadomos¢ kulinarng
mieszkarcéw wojewddztwa wielkopolskiego.
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Promocja polskiego
miesa drobiowego
podczas targéw Sial China
2015 w Szanghaju

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa - Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 30.03.2015 do 15.05.2015.

Zasieg zadania: kraje trzecie- Azja Potudniowo - Wschodnia: Chiny,
Korea, Hongkong, Wietnam, Malezja, Singapur.

Miejsce realizacji zadania: targi SIAL w Szanghaju: 6-8.05.2015 r.

Cel zadania: aktywna promocja polskiego migsa drobiowego
podczas jednego z najwigkszych wydarzen targowych na rynku
azjatyckim — wsrdd chiriskich, azjatyckich, jak i Swiatowych
odbiorcéw, przeprowadzona podczas trwania migedzynarodowych
targow spozywczych SIAL 2015, w Szanghaju w Chinach. Chiny to
ogromny rynek, ktérego potencjat nie jest dotychczas wykorzystany
przez polskich producentéw drobiu. jest to rynek, gdzie kluczowe
znaczenie w rozwoju biznesu majg bezposrednie kontakty i
rozmowy.

Grupa docelowa:

- przetwoércy miesa drobiowego

- przedstawiciele faricucha dystrybucji produktéw spozywczych,

w tym sieci handlowych i posrednikéw

- HORECA

W ramach realizacji zadania:

® podjgto aktywna promocje polskiej branzy drobiarskigj
poprzez  zaprezentowanie oferty polskiego  drobiu
potencjalnym odbiorcom, ze szczegdlnym uwzglednieniem
takich cech jak jakos$¢, bezpieczeristwo Zywieniowe,
dobrostan ptakdw, integracja pionowa faricucha produkcji i
elastycznos$¢ producentéw w dopasowaniu oferty do potrzeb
odbiorcy,

= zapewniono wspétwystawcom KRD 36m? stoisko promocyjne
w ramach polskiego stoiska narodowego zorganizowanego
przez  Agencje  Rynku Rolnego, jego zabudowe
(zharmonizowang ze stoiskiem wspdlnym, a takie
indywidualng przestrzenia do rozméw biznesowych dla
wystawcow), wraz niezbednym pakietem ustug w ramach
targow,

" zapewniono  transport  produktéw w  warunkach
chtodniczych,

® zapewniono bilety lotnicze wraz z zakwaterowaniem dla
organizatorow i ekspertdw branzowych,

" zapewniano ttumaczenie konsekutywne polsko-chiriskie na
stoisku,

" zapewniono materiaty promujace polska branze drobiarska
(rollupy, ulotki, dtugopisy, element $cianki, wizytowki) wraz z
dodatkowymi kosztami spedyciji

®* zatrudniono hostesse wtadajgcg jezykiem chiriskim

Uczestnictwo w targach dato mozliwoéé prezentacji polskiej oferty
drobiarskiej potencjalnym nabywcom nie tylko z Chin, ale catej Azji
Potudniowo-Wschodniej, stanowigcy rynek o ogromnym potencjale,
niewykorzystanym dotychczas przez polskich producentéw drobiu,
gdzie kluczowe znaczenie w rozwoju biznesu majg bezposrednie
kontakty i rozmowy.

Obecnos¢ na targach stworzyta warunki dla rozwoju eksportu do
Chin, Hongkongu oraz krajow Azji Potudniowo-Wschodniej, a takze
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pozwolita producentom drobiu na umocnienie relacji biznesowych z
odbiorcami w tych krajach, opartych w duzej mierze na
bezposrednich kontaktach.

Wielkanoc - miesne
swieta — polska tradycja
2015

QOrganizator: Stowarzyszenie Rzeinikéw i Wedliniarzy
Rzeczypospolitej Polskiej

Czas trwania zadania: 06.03.2015 - 07.04.2015

Miejsce realizacji zadania: Polska, woj. wielkopolskie Poznan,
Miedzynarodowe Targi Poznanskie, Czteropak, Poznan, Stary Rynek;
woj. mazowieckie Warszawa, Rynek Nowego Miasta, Polska Agencja
Prasowa

W ramach realizacji zadania: Akcja Promocyjna , Wielkanoc - Miesne
Swieta - Polska Tradycja 2015” zorganizowana przez Stowarzyszenie
Rzeinikow i Wedliniarzy RP przy wspétpracy Zwigzku Rzemiosta
Polskiego, Wielkopolskiej Izby Rzemieédlniczej w Poznaniu oraz
Wielkopolskiego Cechu Rzeinikéw-Wedliniarzy-Kucharzy odbyfa sie
w dniach: 20-22 marca 2014 roku w Poznaniu, na terenie
Miedzynarodowych  Targéow  Poznanskich, podczas Targéw
Edukacyjnych, 21 marca 2015 roku w Poznaniu na Rynku Starego
Miasta, 21 marca 2015 w Osérodku POSIR nad Jeziorem Maltaniskim,
29 marca 2015 na Rynku Nowego Miasta w Warszawie oraz 30
marca 2015 roku w Warszawie, w siedzibie Polskiej Agencji Prasowej
na ulicy Brackiej.

Dziatania zwigzane z przygotowaniem i realizacjg Akcji obejmowaty
m.in. opracowanie koncepcji dziatan promocyjnych poprzedzajgcych
impreze oraz w trakcie jej realizacji, opracowanie koncepcji i
rezyserie dziatan artystycznych dotyczacych przebiegu imprezy,
przygotowanie media planu dziatan promocyjnych i reklamowych,
dziatania organizacyjne - powofanie zespotu pracownikow i
wykonawcdw, przygotowanie koncepcji spotdéw reklamowych dla
radia, a takie formuty dziatarn promocyjnych w prasie i portalach
internetowych, przygotowanie koncepcji wydawnictw promocyjnych
i komunikacji imprezowej. W celu zintensyfikowania dziatan
promocyjnych powotany zostat Rzecznik prasowy, do ktérego zadan
nalezato ukierunkowanie promocji na media lokalne Wojewddztwa
Wielkopolskiego i Miasta Poznania oraz wybrane ogolnopolskie i
branzowe, przygotowanie materiatéw dla medidw, artykutdow
promocyjnych i wywiadéw oraz nawigzanie wspdtpracy z Polskg
Agencja Prasowa.

Promocja imprezy, reklama i propaganda migsa oraz jego produktow
w ramach przygotowan i w trakcie realizacji imprezy:

Zapewnienie statej obstugi dziennikarskiej oraz reportazu
telewizyjnego poprzez patronaty medialne. W celu nadania imprezie
wysokiej rangi zostali pozyskani Patroni Honorowi. W celu poparcia
akcji promocyjnej przez srodowisko branzowe pozyskano Partnerdw
Branzowych.

Reklama w prasie, Internecie, radio i telewizji:

Emisja reklam, ogtoszen prasowych i artykutéw sponsorowanych:

- ,,Polska The Times. Gtos Wielkopolski Weekend Praca” - 1 emisja w
dniu 21 marca 2015 roku Emisja banem informacyjnego w
Internecie:

- serwis internetowy gloswielkopolski.pl, strona gtowna, w dniach od
20 do 21 marca 2015 .

Emisja spotdw reklamowych w radio

- Radio Merkury - 30 emisji w dniach od 16 do 20 marca 2015 roku
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Emisja spotow reklamowych w telewizji }
- Telewizja WTK - lokowanie produktu w pasmie porannym w dniu 24
marca 2015 r.

Reklama na tablicach ogtoszeniowych Migdzynarodowych Targéw
Poznanskich, w placdwkach handlowych, urzgdach administracji
panistwowej i samorzadowej, placéwkach oSwiatowych i
kulturalnych, stowarzyszeniach rzemieslniczych i zawodowych.
Ponadto w miejscu trwania imprez wisiaty banery informacyjne (przy
wejsciach na terenie Miedzynarodowych Targdw Poznariskich, na
terenie Starego Rynku w Poznaniu, Rynku Nowego Miasta w
Warszawie, przed siedziba PAP na ul. Brackiej w Wa rszawie).
Przygotowania do realizacji | czesci imprezy - ,Stét Wielkanocny” i
Warsztat Kulinarny dla Mfodziezy, na Targach Edukacyjnych, 20-21-
22 marca 2015 r. polegaty na opracowaniu koncepcji wystroju i
scenografii, pracy dotyczace] zabezpieczenia surowcowego oraz
wyposazenia i urzadzen, przygotowaniu odpowiedniego zaopatrzenia
w tradycyjne polskie wedliny $wiateczne obejmujace trzy rodzaje
migs: drob, wieprzowine i wotowine; doborze wykonawcdéw do
programu artystycznego, opracowaniu strategii marketingowej dla
promocji idei Stotu Wielkanocnego w polskiej tradycji, nawigzaniu
wspdtpracy z Zespotem Szkot Gastronomicznych w Poznaniu,
zapewnieniu obstugi fotograficznej i wideo oraz przygotowaniu
programu kulinarnego.

W celu zwigkszenia promoc;ji | czesci akcji promocyjnej ,Wielkanoc -
Miesne Swieta - Polska Tradycja 2015” zorganizowano konferencje w
dniu 13 marca 2015 roku na terenie Migdzynarodowych Targéw
Poznariskich, na ktdrej obecni byli przedstawiciele mediéw z catego
kraju (stacji radiowych, telewizyjnych, gazet i czasopism,
wydawnictw, portali internetowych itp.) m.in. Radio Merkury
Poznan, TVP3, Radio ,S”, Radio »Emaus", Gospodarz TV”, Polska
Agencja Prasowa, ,Gazeta Wyborcza”, »Polska The Times. Gtos
Wielkopolski”, Portal: ,Nasze Miasto”.
»Drob-Wieprzowina-Wotowina na Wielkanocnym Stole” 20-21-22
marca 2015, teren Miedzynarodowych Targéw Poznariskich, podczas
Targow Edukacyjnych

Akcja promocyjna zlokalizowana byta w tzw. Czteropaku od strony ul.
Sniadeckich. W celu przedstawienia wygladu Tradycyjnego Polskiego
Stofu Wielkanocnego, przygotowana zostata ekspozycja. Ekspozycja
przedstawiata swigteczny stot wielkanocny, z zastawa, zaopatrzony w
tradycyjne polskie wedliny i mieso.

W poblizu stotu wielkanocnego odbywaty sig rowniez prezentacje
kulinarne z udziatem zawodowych kucharzy oraz uczniéw z Zespotu
Szkét Gastronomicznych w Poznaniu, pofaczone z degustacjy i
poczgstunkiem dla publicznoéci. Zwiedzajgcy mogli obejrze¢ oraz
wystucha¢  wystepu duetu ,Akord”. W czasie trwania akcji
promocyjnej zwiedzajgcy mogli réwniez wystuchac: informacji o
wartosci odzywczej produktéw wielkanocnych przygotowanych na
podstawie trzech rodzajéw mies, informacji o polskiej tradycji
wielkanocnej oraz wzig¢ udziat w licznych konkursach z nagrodami.
Przygotowania do Il czeéci imprezy (imprezy plenerowej na Starym
Rynku w Poznaniu), zaplanowanej na 21 marca podczas otwarcia
Jarmarku Wielkanocnego organizowanego przez Urzad Miasta
Poznania, obejmowalty: zapewnienie obstugi video i fotograficzne;,
przygotowanie programu kulinarnego, zapewnienia sprzetu oraz
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wyposazenia i urzadzen do przygotowywania poczgstunku i
degustacji, przygotowanie programu artystycznego i nawigzanie
wspotpracy z wykonawcami, przygotowanie i realizacje kampanii
reklamowej - spoty radiowe i telewizyjne, ogtoszenia prasowe i
internetowe oraz budowe specjalnej strony internetowe;j
www.wielkanocmiesneswieta.pl.

Zapewnienie szerokiej propagandy imprezy w ramach Jarmarku
Wielkanocnego, w wiekszosci mediéw ogdlnopolskich o szerokim
zasiegu poprzez jedng konferencje prasowg w dniu 18 marca 2015
roku, ktéra odbyta sie na Starym Rynku w Poznaniu.

W  konferencjach  udziat wzieli przedstawiciele mediow
ogélnopolskich, lokalnych i branzowych (stacji radiowych,
telewizyjnych, gazet i czasopism, wydawnictw, portali internetowych
itp.) m.in. Radio Merkury Pozna, TVP 3, Radio ,Eska”, Radio
,Emaus”, ,Gospodarz TV”, Polska Agencja Prasowa, ,Gazeta
Wyborcza”, ,Polska The Times. Glos Wielkopolski”, Portal: ,Nasze
Miasto”.

LJarmark Wielkanocny”, 21 marca 2015, Poznan, Stary Rynek

Na Scenie Kulinarnej odbywaly sie dziatania artystyczne oraz
prezentacje kulinarne. Dziatania artystyczne odbywaty sig na Scenie
Kulinarnej w ciggu catego dnia imprezy, a prezentowat sig¢ na niej
nastepujacy zesp6t - Duet ,Akord”. Role konferansjera sprawowat
Andrzej tyszyk. '

Pomiedzy wystepami artystycznymi na Scenie Kulinarnej odbywaty
sie prezentacje kulinarne, wykonywane przez znanych kucharzy:
Patryka Dziamskiego (znanego z Polskiej edycji Top Szef), Tomasza
Szlegela oraz Krzysztofa Kucharskiego.

Kolejna z atrakcji kulinarnych byt Warsztat Kulinarny, gdzie, pod
czujnym okiem Tomasza Szlegla wraz z uczniami Zespotu Szkot
Gastronomicznych w Poznaniu, uczestnicy mogli bra¢ czynny udziat
w przygotowywaniu tradycyjnych, wielkanocnych potraw z trzech
rodzajow migs, ktére po przygotowaniu byly przekazywane
publicznosci do degustacji.

Kolejng z atrakcji kulinarnych byt tzw. ,Kociot Obfitosci”, w ktorym
kucharze przygotowywali tradycyjng potrawe wielkanocng -
Wielkopolskg Biata Parzona, ktdrej gtéwnym sktadnikiem jest migso
wieprzowe. Po przygotowaniu, odbyfo sig¢ oficjalne rozpoczgcie
poczestunku - wydano okoto 8 000 porcji w ciggu imprezy. Nastgpng
z atrakcji kulinarnych imprezy stanowita Patelnia Wielkanocna. Na
wielkie] patelni kucharze przygotowali specjalng strawe w skfad
ktorej weszto mieso drobiowe, wotowe oraz warzywa i przyprawy.
Po przygotowaniu strawy zostata ona rozdana do degustacji
uczestnikom imprezy (4 000 porcji).

Gtéwna atrakcjg podczas Jarmarku Wielkanocnego byta strefa ,Stot
Wielkanocny dla Poznaniakow”. W strefie tej uczestnicy Jarmarku
mogli podziwia¢ tradycyjny wielkopolski stét wielkanocny.
Odwiedzajacym wielkanocng prezentacje stotéw przygrywat duet
,Akord”.

W ramach dziatan towarzyszacych akcji stworzono specjalng strefe
dla dzieci - ,Zagroda Mfodych Hodowcow”, gdzie odbywaty sig
warsztaty plastyczne, zabawy plastyczne oraz animacje. Dzieci mogty
réwniez osobiscie przygotowac tradycyjny koszyk wielkanocny w
czasie zaje¢ w strefie ,Wielkanocne Igraszki Kulinarne dla Dzieci”.
Podczas Jarmarku Wielkanocnego nie mogto zabrakng¢ promocji
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poprzez nauke - w strefie ,Wielkanocna Wszechnica” pod
patronatem Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu mozna byto
uzyska¢ porady dietetykdw, 'technologc’)w migsa oraz technologéw
zywienia,

Dla celéow komunikacyjnych zorganizowano punkt informacyjny.
Tutaj odbywata sie dystrybucja materiatéw promocyjnych i
informacyjnych oraz moina bylo wysta¢ za pomocg Poczty
Wielkanocnej specjalng wielkanocng kartke pocztowa.

W trakcie imprezy, na potrzeby reportazu telewizyjnego
przeprowadzano mini-wywiady z przedstawicielami érodowiska
politycznego i samorzadowego, branzy migsnej, naukowcami i
artystami biorgcymi udziat w imprezie.

VIl Ogdlnopolskie  Spotkania Hodowcdw, Przetwdrcow i
Handlowcow, 21 marca 2015 roku, Poznar, Poznariski Oérodek
Sportu i Rekreacji nad Jeziorem Malta

Wieczorem 21 marca 2015 roku odbyto sie coroczne, siédme,
spotkanie Hodowcdw, Przetwdrcéw i Handlowcdw, podczas ktérego
rozdano dyplomy i certyfikaty dla producentéw, ktdrzy brali udziat w
Konkursach Wedliniarskich.

Po czgsci oficjalnej, odbyta sie czes¢ nieoficjalna, podczas ktérej w
mite] atmosferze zaciesniano wigzi w mitej i przyjacielskiej
atmosferze.

Przygotowania do realizacji Ill czesci imprezy, polegaly na nawigzaniu
wspotpracy z organizatorami Jarmarku Wielkanocnego na Rynku
Nowego Miasta w Warszawie zaplanowanego na 29 marca 2015
roku oraz obejmowaly ustalenia techniczne i organizacyjne udziatu w
Jarmarku wraz z ustaleniami zasad uczestnictwa platformy
promocyjnej, zapewnienie obstugi fotograficznej, przygotowanie
programu artystycznego, przygotowanie programu kulinarnego,
zapewnienie  sprzgetu oraz wyposazenia | urzadzen do
przygotowywania poczestunku i degustacji oraz projekt i budowe
platformy promaocyijnej.

»Niedziela Palmowa w Warszawie” w ramach Jarmarku
Wielkanocnego w Warszawie, 29 marca 2015 r., Rynek Nowego
Miasta, Gtoéwng atrakcja kulinarng ,Niedzieli Palmowej w
Warszawie” byt tzw. ,Kociot Obfitoéci”, w ktérym kucharze
przygotowywali tradycyjng potrawe wielkanocng - Wielkopolska
Biata Parzong. Po przygotowaniu, odbyto sie oficjalne rozpoczecie
poczestunku,

W czasie imprezy uczestnicy Jarmarku Wielkanocnego w Warszawie
mogli wystuchac recitalu akordeonowego Andrzeja Kosowskiego oraz
uzyskac informacje o wysokiej jakosci polskim miesie drobiowym,
wieprzowym i wotowym. Uczestnicy mogli bra¢ réwniez udziat w
konkursach z nagrodami, ktérymi byty zapakowane probki
wielkopolskiej biatej parzonej.

Gtowng atrakcje ,Niedzieli Palmowej na Rynku Nowego Miasta w
Warszawie” stanowita Platforma Promocyjna - ktéra zostata
zbudowana z wizerunkéw polskich produktéw miesnych (z miesa
drobiowego, wieprzowego oraz wotowego) oraz wielkiego kotta z
wydostajgca sie parg.

Przygotowania do realizacji IV czesci imprezy, polegato na
nawigzaniu wspotpracy z dyrekcjg Polskiej Agencji Prasowej w
Warszawie oraz nawigzaniu $ciste] wspétpracy z Ministerstwem
Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie »Wielkanocnego Stotu dia
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Dziennikarzy” zaplanowanego na 30 marca 2015 w siedzibie Polskie]
Agencji Prasowej na ul. Brackiej w Warszawie (starania o obecnos$¢
na konferencji Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi).

,Wielkanocny Stét dla Dziennikarzy”, 30 marca 2015 r., Polska
Agencja Prasowa, ul. Bracka w Warszawie.

Adresatem tych dziatan byli dziennikarze i korespondenci z zagranicy
akredytowani w Polsce. Akcja organizowana byta przy wspdétudziale
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, z udziatem Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi Marka Sawickiego. Akcja miata formute $niadania
wielkanocnego potgczonego z show kulinarnym i artystycznym oraz
Konferencja Prasowa. Podczas ,Stotu Wielkanocnego dla
Dziennikarzy Krajowych i Zagranicznych odbyto sie podsumowanie
catej akcji ,Wielkanoc - Migsne Swigta - Polska Tradycja 2015” dla
medioéw, z drugiej za$ byfa to swoista promocja polskich wyrobéw
wedliniarskich zwigzanych z naszg tradycjg wielkanocng. Program
akcji obejmowat:

Briefing dla dziennikarzy

Wielkanocny Show Kulinarny, pokaz przygotowywania potraw
wielkanocnych Wielkanocna Swigconka, pokaz uktadania koszykow
wielkanocnych Poczestunek w ramach specjalnie przygotowanego
Stotu Wielkanocnego Wystep akordeonisty Andrzeja Kosowskiego
Dziennikarzom wreczano gadzety w postaci specjalnie opakowanych
tradycyjnych wyrobow wedliniarskich.

Przed siedzibg PAP ustawiono platforme promocyjng, ktéra
stanowita dodatkowy element promocyjny.

Dodatkowymi sposobami promocji bylo uzycie Platformy
Promocyjnej na wybranych rynkach towarowo- warzywnych w
Poznaniu. Podczas tych akcji promocyjnych rozdawano materiaty
promocyjne oraz gadzety w postaci probek wielkopolskiej biatej
parzonej. Akcja prowadzona byta w dniach 20-21 marca 2015 roku.
Wg szacunkowych obliczen telewizji WTK relacje z imprezy oglgdato
ca 80 - 90 tys. odbiorcow. Zasieg informacji radiowych i prasowych
oblicza sie na dalsze 80 - 100 tys. odbiorcow.

Szacunkowa frekwencja na imprezie ,Targi Edukacyjne” wg obliczen
stuzb porzadkowych Miedzynarodowych Targéw Poznariskich oraz
ilosci sprzedanych biletéw i wydanych zaproszen -wynosita 12-15 tys.
oséb. W czasie ,Jarmarku Wielkanocnego” akcje promocyjng
obejrzato 15-16 tys. oséb. W czasie ,Niedzieli Palmowej na Rynku
Nowego Miasta w Warszawie” udziat wzielo 5 tys. oséb. W
~Wielkanocnym Stole dla Dziennikarzy” udziat wzigto 100
dziennikarzy oraz zaproszonych gosci. W akcji na wybranych rynkach
towarowo-warzywnych w Poznaniu udziat wzieto okoto 2 tys. oséb.
tacznie w trakcie realizacji pieciu edycji Akcji Promocyjnej
,Wielkanoc - Miesne Swieta - Polska Tradycja 2015” wydano okoto
20-21 tys. porcji oraz 4 tys. upominkow w postaci wedlin (biata
kietbasa).

Dozynki prezydenckie w
Spale 2015

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszenn Hodowcoéw i Producentow
Drobiu

Czas trwania zadania:15.07.2015 — 30.09.2015

Miejsce realizacji zadania: Spata, woj. tédzkie

W ramach realizacji zadania: Przygotowano poczestunek dla
uczestnikéw - gosci Dozynek Prezydenckich: mieso drobiowe
grillowane oraz st6t do degustacji potraw drobiowych z kilkunastoma
rodzajami potraw i wedlin drobiowych dla gosci dozynkowych.
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Przygotowano takze potrawy drobiowe na Bankiet Prezydencki.
Zadanie zrealizowano zgodnie z wnioskiem. Przygotowane potrawy
do degustacji wywotaly duze zainteresowanie i uznanie odnosnie
smaku, jakosci i réznorodnosci wéréd ogétu gosci dozynkowych.

Organizator: Polski Zwigzek Zrzeszedn Hodowcéw i Producentéw
Drobiu

Czas trwania zadania: 19.09.2015 — 15.10.2015

Miejsce realizacji zadania: Moscibrody k/ Siedlec

W ramach zadania: dnia 27 wrze$nia w miejscowosci Moscibrody k.
Siedlec, odbyta si¢ otwarta impreza dla lokalnych mieszkancéw.
Udziat wzigto ok. 5000 uczestnikéw. Swieta Indyka miato na celu
przyciggnigcie jak najwigkszej rzeszy mieszkaricow okolicznych
powiatow i zaprezentowanie im waloréw miesa indyczego. Gosciem
specjalnym byt kucharz, ktéry przyrzadzat na zywo potrawy z indyka
dla uczestnikdw i promowat liczne walory tego miesa. Na stoisku
Dworskie Smaki nieodptatnie serwowano potrawy z indyka dla
wszystkich gosci. Oprécz cateringu i grilli pracownicy naukowi z
Uniwersytetu Przyrodniczo-Humanistycznego w Siedlcach wygtosili
wyktad na temat prozdrowotnych wartosci miesa indyczego.

Organizacja imprezy
promocyjnej - Swieto
Indyka

Wsparcie promocji

polskiej Zywnosci poprzez
niwelowanie barier w
eksporcie

Organizator: Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych
Czas trwania zadania: 29.12.2014 — 29.06.2015

Miejsce realizacji_zadania: Seminarium oraz konferencja prasowa
odbyty sie w dniu 16.06.2015 w Brukseli, w Parlamencie
Europejskim. Dziatania prowadzone byly réwniez w Internecie — na
Facebooku i Twitterze. Dziatania PR prowadzone byly za pomocy
mediow na terenie kraju oraz w Brukseli.

W_ramach zadania: w | etapie zorganizowano seminarium i
konferencje prasowa w Brukseli, w PE. Utworzono réwniez profile
kampanii na - na Facebooku i Twitterze. Opracowano takze raport
ekonomiczno-prawny.

Seminarium zorganizowane w Brukseli spotkato sie z duzym
zainteresowaniem wsréd Eurodeputowanych. Efektem seminarium
oraz indywidualnych spotkad z Europostami, jest propozycja
przygotowania pytania pisemnego do Komisji Europejskiej, a tym
samym zwrocenie uwagi KE, na wystepujace na rynku wewnetrznym
dziatania niezgodne z prawem i traktatami unijnymi. Podjeto juz
dziatania w tej sprawie KE bedzie musiata odnieéé¢ sie do zadanego
pytania w formie pisemnej.

Dotychczasowe dziatania podjete w ramach kampanii na poziomie
unijnym uswiadomity istnienie barier na rynki wewnetrznym Unii
Europejskiej. Rozpoczeto réwniez prace nad projektem rezolucji,
ktéra powinna zosta¢ ztozona w Parlamencie Europejskim po
przerwie wakacyjnej, tj. we wrzeéniu.

Raport przygotowany przez PwC jest bardzo dobrym materiatem do
poruszania w/w kwestii na forum UE Przygotowane zostato krétkie
podsumowanie raportu PwC, ktdre razem z raportem zostanie
rozestane v Parlamencie Europejskim do cztonkéw komisji Rolnictwa
i Rozwoju Wsi (AGRI), Ochrony Srodowisk; Naturalnego, Zdrowia
Publicznego i  Bezpieczedstwa  Zywnosci (ENVI),  Rynku
Wewnetrznego i Ochron; Konsumentdw (IMCO) oraz Handlu
Migdzynarodowego (INTA), a takze do odpowiednich dziatéw na
roznych szczeblach KE oraz do Statych  Przedstawicielstw
poszczegllnych krajéow cztonkowskich przy  Unii Europejskiej.
Efektem dziatar sg réwniez informacje prasowe.
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Organizacja wyjazdu
przedstawicieli  polskiej
branzy drobiarskiej na
Zgromadzenie Ogdlne
a.v.e.c.

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 21.08.2015 do 13.11.2015

Zasieg zadania: kraje UE, Szwecja

Miejsce realizacji zadania: Sztokholm, Szwecja; Warszawa, Polska

Cel zadania: zaprezentowanie petnego stanowiska krajowego sektora
w wielu istotnych obszarach poruszanych na forum brukselskim i
przedstawienie jednolitego stanowiska uczestnikéw catego taricucha
produkcji podczas najwainiejszej imprezy unijnej branzy drobiarskiej
odbywajgcej sie co roku. Obecnos¢ podczas konferencji
tematycznych, na ktorych poruszane s3 najistotniejsze dla unijnego
sektora drobiarskiego kwestie przy udziale przedstawicieli wiadz
unijnych najwyzszego szczebla. Przekazanie informacji przez wspélng
reprezentacje sektora produkcji i uboju drobiu (przedstawienie
wyczerpujgcego obrazu krajowej sytuacji), a takie zapewnienie
ciggtego ttlumaczenia na jezyk polski otrzymywanych materiatow z
sekretariatu a.v.e.c. (w jezyku angielskim), celem przeprowadzenia
biezgcej konsultacji poruszanych tematéw z przedstawicielami
taricucha produkcji drobiarskiej w Polsce oraz kazdorazowy przekfad
odpowiedzi i stanowisk na jezyk angielski. Ttumaczenie materiatow
miato na wzgledzie skuteczne przedstawienie stanowiska krajowego
sektora drobiarskiego na  szerokorozumianym forum  Unii
Europejskiej, w tym w szczegdlnosci podczas stalych konsultacji i
spotkan unijnej organizacji a.v.e.c.

Grupa docelowa: sektor branzy miesa drobiowego w kraju i UE

W _ramach realizacji zadania:- podjeto dziatania zwigzane z
organizacjg wyjazdu i uczestnictwem przedstawicieli polskiej branzy
drobiarskiej] w Zgromadzeniu Ogolnym unijnej organizacji a.v.e.c.
(polska branza drobiarska reprezentowana byta przez przedstawicieli
Krajowej Rady Drobiarstwa — Izby Gospodarczej oraz przedstawicieli
Komisji Zarzadzajacej Funduszu Promocji Miesa Drobiowego), a
takze zapewniono ciggte ttumaczenia na jezyk polski otrzymywanych
materiatdw z organizacji a.v.e.c. oraz kazdorazowy przektad
odpowiedzi i stanowisk polskich na jezyk angielski.

Dziatania te przyczyniajg sie w znaczacy sposob do pogtebiania
integracji pionowej rodzimych hodowcdéw, producentéow i
przetworcoéw drobiu oraz pozwalajg skutecznie lobbowac na rzecz
branzy. Dodatkowo dzieki uczestnictwu nawigzano szereg
bezposrednich kontaktéw z przedstawicielami sektora oraz
administracji praktycznie z catej Unii Europejskiej.

Mozliwosci, jakie daje Zgromadzenie Ogdlne a.v.e.c. odnosnie
promocji i agitowania na rzecz krajowego sektora sg nie do
przecenienia.

Polskie mieso drobiowe
warte zachodu

Organizator: Zrzeszenie Rolnikdw i Producentéw ,,INDYK LUBUSKI”
Czas trwania zadania: 24.07.2015 do 25.07.2015
Miejsce realizacji zadania: | Dzien Spotkania Promocyjnego: Dwor
Kolesin, Kolesin 14 66-110 Babimost
Il Dzieri Spotkania Promocyjnego : Teren Przy Patacu Trzebiechéw
W ramach realizacji zadania:
= Sporzadzono zestawienie rzeczowo-finansowe na realizacje
zadania,
s Wynajeto sale konferencyjng, pokoje hotelowe, teren
piknikowy,
= Zamodwiono materiafy informacyjno-promocyjne
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® Rozestano zaproszenia na spotkanie promocyjne,

* Zamowiono reklame medialna, oraz reklame w formie
plakatow,

= Dokonano wyboru podmiotéw do realizacji dostaw towaréw
i ustug niezbednych do realizacji zadania,

®* Sporzadzono niezbedne umowy na ustugi i umowy o dzieto
dla podmiotéw biorgcych udziat w realizowa nym zadaniu,

® Zakupiono nagrody dla zwyciezcéw konkurséw tematycznych
z dziedziny miesa drobiowego,

" Zorganizowano czes¢ wyktadowa, promocyjng i artystyczng

zadania,
® Dokonano rozliczenia  finansowego na podstawie
dokumentéw finansowych i przekazano telefoniczne

podzigkowania dla podmiotéw bioracych udziat w spotkaniu
promocyjnym za profesjonalne przygotowanie powierzonych
zadan.
Spotkanie promocyjne juz po raz pigty finansowane zostato z
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego i z roku na rok zdobywa coraz
to wigkszg grono uczestnikdw poczawszy od dzieci i mtodziezy
poprzez uczestnictwo w konkursach tematycznych, jak réwniez w
czgsciach artystycznych spotkania promocyjnego. Duza frekwencja
dopisuje réwniez wsrdéd uczestnikéw konferencji tematycznych
zorganizowanych gtdwnie dla osdéb pracujgcych w  branzy
drobiarskiej, lub dziatajacych na jej rzecz, oraz oséb dorostych ktére
chetnie spedzajg sobotni dzieri w formie piknikowej.
Impreza promocyjna stata sie impreza cykliczng, w zachodnim
rejonie tak jak miedzy innymi $wieto kurczaka, pikniki drobiowe,
migsne areny.
Ogromnym  zainteresowaniem wséréd wszystkich uczestnikéw
spotkania promocyjnego byta degustacja potraw przygotowanych na
bazie miesa drobiowego.
Spotkanie sprzyjato popularyzacji dziatari promocyjnych, ktére
przyczyniajg sig do zwigkszenia spozycia miesa drobiowego.

Ochrona
polskiej
drobiarskiej

wizerunku
branzy

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 5.03.2015 do 04.11.2015

Zasieg zadania: ogdinopolski

Miejsce realizacji zadania: Warszawa, Polska

Cel zadania: doprowadzenie do znacznej redukcji nierzetelnych,
krzywdzacych dla branzy drobiarskiej publikacji w mediach. Podjecie
niezbednych dziatan z zakresu PR majacych na celu ochrone
wizerunku branzy drobiarskiej, obejmujace monitoring mediow,
dziatania wizerunkowe, informacyjne oraz dziatania kryzysowe.
Grupa docelowa: podmioty posredniczace w przekazywaniu
informacji osobom podejmujacym decyzje zakupowe:

- dziennikarze oraz osoby odpowiedzialne za dostarczanie
materiatbw do publikacji mediowych (przekazanie rzetelnych
informacji, ktére powinny byé podstawa publikacji)

- 0soby zarzadzajagce mediami (budowanie Swiadomosci, ze
publikowanie niezgodnych z prawda doniesieri nie pozostanie
bezkarne)

- przedstawiciele dystrybucji - przede wszystkim pracownicy
tradycyjnego handlu, majacy biezacy kontakt z konsumentami,
czgsto bedacy autorytetem jesli chodzi o informacje zwigzane ze
sprzedawanym miesem i jego przetworami
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Ostateczny adresat dziatari - konsument.
W ramach realizacji zadania: | i Il etapie dokonano dziatan w
ramach ochrony wizerunku branzy drobiarskiej, ktére prowadzone
byty w catym okresie realizacji zadania i obejmowaty:
= wspdtpraca z ekspertami, celem przekazywania w
obiektywny  sposéb  prawdziwych i prostowanie
nierzetelnych informacji na temat drobiu pojawiajacych sie
w mediach drukowanych i elektronicznych,
= codzienne dziatania biura prasowego KRD-IG oraz
informacyjno-promocyjne akcje specjalne, state
monitorowanie i skuteczne prostowanie nierzetelnych
doniesien medialnych nt. branzy drobiarskiej
= codzienne monitorowanie  doniesien  prasowych i
podejmowanie krokéw w przypadku pojawienia sig
nierzetelnych informacji,
= zarzadzanie sytuacjami  kryzysowymi, w  przypadku
najbardziej razgcych naruszeniach wizerunku braniy
drobiarskiej,
= zdefiniowanie listy zagrozen medialnych i jej biezgca
aktualizacja,
= comiesieczne przygotowywanie raportu z podejmowanych
dziatan '
W tamach zadania podjeto dziatania w zakresie obalenia mitow
nt. drobiu funkcjonujgcych w Polsce: obecno$¢ antybiotykdw w
miesie drobiowym przeznaczonym do spozycia i hormonéw w
miesie, brak $wiezosci miesa pakowanego oraz wszelkie inne
nierzetelne informacje pojawiajgce sie w mediach, dotyczace
szeroko pojetej branzy drobiarskiej. Efektywnos¢ realizowanych
etapdw zadania zapewnifo potgczenie zaréwno zdecydowanych
dziatan reaktywnych, prowadzonych w odpowiedzi na wystepujgce
zagrozenia, jak i proaktywnych, majacych na celu edukacje mediéw i
szerzenie pozytywnych informacji nt. Jakosci polskiego drobiu.
Obecnoéé antybiotykéw na chwile obecng jest najbardziej
eksploatowanym tematem stanowigcym zagrozenie polskiej dla
branzy drobiarskiej, co spowodowane jest negatywng kampanig ATL i
PR prowadzong przez jednego z producentéw drobiu. Podjgto
dziatania ochrony wizerunku miesa drobiowego jako korzystnej i
catkowicie bezpiecznej alternatywy dla migsa czerwonego,
wyrdzniajgcego  sie  walorami  dietetycznymi,  smakowymi,
dostepnoscia i fatwoscig przygotowania.

Miesna Arena

Organizator: Stowarzyszenie Rzeinikdw i Wedliniarzy
Rzeczypospolitej Polskiej

Czas trwania zadania: 24.07.2015 - 14.08.2015

Miejsce realizacji_zadania: Polska, woj. Lubuskie, Gubin, Wyspa
Teatralna

W ramach realizacji zadania: Impreza promocyjna ,,Miesna Arena”
zorganizowana przy wspdtpracy Zwigzku Rzemiosta Polskiego, lzby
Rzemiosta i Przedsiebiorczosci w Zielonej Goérze, Lubuskiej Izby
Rolniczej w Zielonej Gérze, Urzedu Miejskiego w Gubinie oraz Urzad
Miasta Guben odbyta sie w dniu 1 sierpnia 2015 roku w Gubinie na
Wyspie Teatralnej podczas akcji ,Dni wspdtpracy polsko-
niemieckiej”.

Dziatania zwigzane 1z przygotowaniem i realizacja imprezy
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obejmowaty m.in. opracowanie koncepcji imprezy, opracowanie
scenariusza imprezy, opracowanie strategii wizerunkowej i dziatan
PR, przygotowanie oprawy wizualnej, logo oraz projektow
wydawnictw. W celu zintensyfikowania dziatan promocyjnych
powotane zostato Biuro Prasowe imprezy oraz jej rzecznik prasowy,
do ktdrego zadan nalezato ukierunkowanie promocji na media
lokalne Wojewddztwa Lubuskiego, Miasta Gubin i Miasta Guben oraz
wybrane ogdlnopolskie i branzowe oraz przygotowanie materiatéw
dla medidw, artykutéw promocyjnych i wywiaddéw.

Patronat Honorowy nad impreza objety instytucje paristwowe.

W celu zintegrowania dziatai promocyjnych podczas imprezy
pozyskano Partnera - Gubiriski Dom Kultury.

Promocja imprezy, reklama i propaganda migsa oraz jego produktéw
w ramach przygotowan i w trakcie realizacji imprezy obejmowata
nastepujgce zadania:

Zapewnienie statej obstugi dziennikarskiej poprzez patronaty
medialne: Polskie Radio Zachdéd, Wiadomoéci Gubiriskie, Polska
Telewizja TVR, Bilans Dodatni, Gospodarz.pl, Gospodarka Migsna,
Ogdlnopolski Informator Masarski, Kalejdoskop Branzy Miesnej,
Migsne Technologie, Bezpieczenstwo i Higiena Zywnosci.
Zapewnienie szerokiej propagandy imprezy w wiekszosci medidéw
ogélnopolskich o szerokim zasiegu poprzez konferencje prasowa w
dniu 27 lipca 2015 roku w siedzibie Urzedu Miasta Guben (Niemcy).
W konferencji udziat wzieli przedstawiciele mediéw niemieckich
lokalnych oraz ogélnopolskich, lokalnych i branzowych (stacji
radiowych, telewizyjnych, gazet i czasopism, wydawnictw itp.).
Nastgpita emisja spotdéw reklamowych oraz audycje w radio: Polskie
Radio Zachdd; Polskie Radio Zachdd - Smaki bez granic.

Podczas trwania imprezy w dniu 1 sierpnia 2015 r. rozprowadzono
materialy reklamowe i gadzety. Dla specjalnych goéci imprezy
Migsna Arena w Poznaniu, przygotowano specjalne podarunki
promocyjne.

W celu zwigkszenia dotarcia do odbiorcéw imprezy odnowiono
strong internetowg, na ktdérej moina znalez¢ film przygotowany
podczas imprezy, zaproszenie na nig, program oraz informacje ojej
poprzednich edycjach.

Realizacja imprezy obejmowata organizacje wszystkich dziatari
zwigzanych z przebiegiem imprezy i realizacje ponizej wymienionych
zadan:

W Ceremonii Otwarcia udziat wzigli przedstawiciele wtadz, Patronéw
Honorowych i organizatoréw. Dziatania artystyczne odbywaty sie
przez caty dzien trwania imprezy i stanowity jej centralny punkt.
Nagrodami podczas konkurséw na Scenie Gféwnej byly paczki z
wedlinami oraz koszulki z nazwa imprezy.

Przy wspdtpracy z Lubusky lzbg Rolnicza zorganizowana zostata
»Arena Folkloru”, gdzie prezentowaly si¢ Regionalne Zespoty
Ludowe. W ramach dziatan towarzyszacych stworzono specjalng
strefe dla dzieci - ,Arena dla dzieci” gdzie, pod kierunkiem
animatoréw odbywaty sie warsztaty plastyczne z wykorzystaniem
profili zwierzat hodowlanych, konkursy z nagrodami, animacje dla
dzieci, zabawy ruchowe i dziatania plastyczne.

W tej strefie rowniez pod hastem ,lgraszki Kulinarne dla Dzieci”
odbywaty sig ¢wiczenia kulinarne, podczas ktérych dzieci mogly
samodzielnie skomponowac zbilansowany dla ich wieku positek.
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Podczas imprezy ,Miesna Arena” nie zabrakio rdwniez atrakcji
kulinarnych:

Gtéwng atrakcjg tego dziatu byt tzw. ,Kociot Miesnej Areny”, w
ktorym kucharze przygotowywali specjalng potrawe, ktorej
gtéwnymi sktadnikami byfo migso drobiowe i wieprzowe. Po
przygotowaniu potrawy, odbylo sie oficjalne rozpoczecie
poczestunku - wydano 5 000 porgji.

W ramach strefy kulinarnej zorganizowano rowniez ,Grill Miesnej
Areny”, na ktérym grillowano kietbaski, ktére nastepnie przekazano
do degustacji w ilosci 3 000 porgji.

Najwieksze wrazenie na obecnych na terenie Wyspy Teatralnej w
Gubinie zrobit pieczony na roznie w catosci byk w dziale ,Rozen
Miesnej Areny”. Pieczenie byka odbywato sie catg noc a nastepnie
zostato podzielone na porcje do degustacji przez organizatoréw
imprezy. Do poczestunku wydano 3 000 porg;ji.

Podczas imprezy Miesna Arena odbywaly sie réwniez warsztaty
kulinarne, pod czujnym okiem profesjonalnych kucharzy z ABC
Kuchni w strefie ,Arena Smakéw”. W strefie tej odwiedzajgcy mogli
bra¢ czynny udziat w przygotowywaniu potraw oraz poznawac
przepisy na ciekawe potrawy z trzech rodzajow migs. Strefa ta
cieszyta sie ogromnym zainteresowaniem - wydano 2 000 porcji.
Podczas imprezy Migsna Arena nie mozna byto pomingc promocji
miesa poprzez nauke. W tym celu wydzielono specjalng strefe -
~Miesna Wszechnica”. W strefie tej odbywaty sie prezentacje
popularno-naukowe oraz konsultacje technologdéw zywienia oraz
specjalistdw ds. bezpieczeristwa migsa i systemow jakosci.

Podczas ,Miesnej Areny” nie mogto zabrakngc , Areny Sportowej”,
pod nadzorem Oak Fitness Club. Uczestnicy mogli wzig¢ udziat w
pokazach sportéw sitowych, animacjach rekreacyjnych oraz
¢wiczeniach fitness.

Podczas catego dnia trwania imprezy odbywaty sie ,Parady Miesnej
Areny”, w ktérych brat udziat Teatr z Gtowa w Chmurach, zespét
,Poznan Brass” oraz hostessy, ktére w rekach trzymaty kosze z
paczkami wedlin, ktére przekazywaly napotkanym osobom,
spacerujgcym w okolicach Wyspy Teatralnej.

Dla celow komunikacyjnych zorganizowano biuro organizacyjne oraz
recepcje imprezy. Tutaj odbywata sie dystrybucja materiatéw
promocyjnych i informacyjnych.

W trakcie imprezy prowadzono, obok dziatan artystycznych, krotkie
wywiady i rozmowy z wainymi gosémi: naukowcami,
przedstawicielami producentdéw i przetwdrcéw oraz hodowcow.

W trakcie imprezy przygotowano reportaz filmowy, ktéry nastepnie
zostat umieszczony na stronie internetowej imprezy.

Szacunkowa frekwencja na imprezie 'Miesna Arena” wg obliczen
stuzb porzgdkowych wynosita 7 tys. osob.

Z uwagi na wysoka frekwencje podczas imprezy: 7 tys. oséb oraz
szeroki rozgtos medialny, skuteczng kampanie informacyjng i
reklamowa, bardzo dobre oceny w przekazach prasowych oraz
pozytywne reakcje na zaproponowany program artystyczny i atrakcje
kulinarne (degustacje i poczestunek), podczas ktérych wydano okoto
13 000 porcji (z uwzglednieniem wszystkich atrakcji kulinarnych), a
takZe na uznanie w $rodowisku producentdw, przetworcéw miesa i
hodowcdw, nalez uzna¢ impreze Miesna Arena za udana.

Akcja promocyjna przyczynita sie do zwiekszenia Swiadomosci
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konsumentéw dotyczacych waloréw smakowych i zdrowotnych
migsa drobiowego, wotowego i wieprzowego oraz ich przetwordw.
Dzigki wybranym metodom promocyjnym i dziataniom konsumenci
zostali zacheceni do czestszego wykorzystania w  swoich
gospodarstwach domowych tych rodzajéw miesa oraz ich
przetwordw a co tym samym pozwoli na wzrost ich popytu.
Organizatorzy widzg zatem potrzebe doskonalenia takiego wiasnie
sposobu promocji i dotarcia do tzw. szerokiego odbiorcy.

Stawiam na dréb

Organizator: Zwigzek Polskie Mieso

Czas trwania zadania: 02.09.2015 - 30.11.2015

Miejsce realizacji zadania: Zesp6t Szkél Technicznych w tomzy

Zespot Szkot nr 6 w Etku, Zespdt szkot nr 4 w Suwatkach, Zespdl Szkot
Gospodarczych w  Elblaggu, Zesp6t Szkét Gastronomiczno-
Spozywczych w  Olsztynie, Zespél Szkél Gastronomicznych w
Biatystoku, Zespél Szk6t Gastronomicznych w  Grodzisku
Mazowieckim, Zespdl Szkél Gastronomicznych w Pile, Zespdl Szkdt
Gastronomicznych w Kotobrzegu.

W ramach realizacji zadania: przygotowano profesjonalne szkolenia
dla uczniéw wybranych szkét gastronomicznych z zakresu jakosci
polskiego migsa drobiowego oraz przeprowadzono instruktarz z
zakresu technik przyrzadzania ww. miesa. Szkolenia odbyty sie w
systemie jednodniowym. Kaide spotkanie skfadato sie z dwéch
czesci: teoretycznej i praktycznej.

Organizacja szkoleri gastronomicznych z zakresu miesa drobiowego,
pozwolita na zdobycie wiedzy od ekspertéw z zakresu
wykorzystywania waloréw miesa drobiowego w codziennej pracy.

Swietomies Polski 2015

Organizator: Stowarzyszenie Rzeznikow i Wedliniarzy
Rzeczypospolitej Polskiej

Czas trwania zadania: 05.09.2015 - 26.09.2015

Miejsce realizacji zadania: Polska, woj. podkarpackie, Rzeszéw, Stary
Rynek, Urzad Miasta Rzeszowa, Ulice Wokét Rynku,

W ramach realizacji zadania: zorganizowana zostata przy wspotpracy
Zwigzku Rzemiosta Polskiego oraz Izby Rzemieslniczej w Rzeszowie
impreza ,Swietomies Polski 2015”. Odbyta sie ona w dniach 12 i 13
wrzesnia 2015 r. w Rzeszowie na Starym Rynku.

Przygotowania do przeprowadzenia imprezy obejmowaty m.in. prace
nad scenariuszem, oprawg wizualng promujaca program, koncepcja
imprezy, strategig wizerunkowa, dziataniami PR oraz sktadem
graficznym oprawy wizualnej. W celu zintensyfikowania dziatar
promocyjnych zostato powotfane Biuro Prasowe imprezy oraz jej
rzecznik prasowy, ktéry byt odpowiedzialny za przygotowanie
materiatow dla medidw oraz prowadzenie dziatan ukierunkowanych
na media ogéInopolskie i lokalne Wojewddztwa Podkarpackiego.

W celu nadania imprezie wysokiej rangi zostat powotany Komitet
Honorowy, w sktad ktérego weszli przedstawiciele instytucji
panstwowych. W celu zwiekszenia ilosci dziatari pozyskano
Partneréw: Ogdlnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow i
Producentéw Produktéw Ekologicznych ,Polska Ekologia”,
Migdzynarodowe Targi Rzeszowskie, Agro-Polska, Kuchnia
Osobista Rado$c.

Pozyskanie, do wspétpracy KS Sumoka Rzeszéw, zwiekszyto iloscé
atrakcji sportowych zorganizowanych na Starym Rynku a wspdtpraca
z Hotelem Rzeszéw skutkowata zmniejszeniem kosztow noclegéw
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zaproszonych gosci. Promocja imprezy, reklama i propaganda migsa i
jego produktéw w ramach przygotowan i w trakcie realizacji imprezy
obejmowata nastepujgce zadania:

Zapewniono statg obstuge dziennikarska poprzez patronaty
medialne: TVP 3 Rzeszow, Polskie Radio Rzeszéw, ,Nowiny
Rzeszowskie” Polska The Times, Nowiny24.pl, Naszemiasto.pl,
Telewizja Rolnicza TVR, Bilans Dodatni, Gospodarz.pl, Gospodarka
Miesna, Ogodlnopolski Informator Masarski, Migsne Technologie,
Kalejdoskop Branzy Miesnej, Bezpieczeristwo i Higiena Zywnosci
Zapewniono szeroka propagande imprezy w wiekszosci mediow
ogblnopolskich o szerokim zasiegu poprzez dwie Konferencje
Prasowe zapowiadajace impreze: w Warszawie w siedzibie Zwigzku
Rzemiosta Polskiego, w dniu 7 wrzesnia 2015 roku; w Rzeszowie w
Ratuszu Miejskim, w dniu 8 wrze$nia 2015 roku.

W konferencji udziat wzieli przedstawiciele mediéw lokalnych (stacji
radiowych, telewizyjnych, gazet i czasopism, wydawnictw itp.) m.in.
Agrobiznes TVP SA, Puls Biznesu, Gazeta Wyborcza, Polskie Radio
Rzeszéw, Nowiny, Super Nowosci.

Emisja spotéw reklamowych odbyta sie: w radio Polskie Radio
Rzeszow - 54 emisje w dniach od 31.08 do 11.09.2015 r.; w telewizji
TVP Rzeszdw - 30 emisji w dniach od 7 do 11.09.2015r.

Miejsce miata rowniez reklama na stupach ogtoszeniowych, w
placéwkach handlowych, gastronomicznych, urzedach administracji
panstwowe] i samorzadowe] oraz hotelach na terenie Rzeszowa. W
tym celu zrealizowano produkcje plakatow. Ponadto w miejscu
trwania imprezy wisiaty banery informacyjne.

Podczas trwania imprezy w dniach 12-13.09.2015 roku
rozprowadzono réwniez nastepujace materiaty reklamowe i gadzety:
ulotki promocyjne: Dania Swietomiesne, Migsny poradnik kulinarny;
informator; koszulki t-shirt (w dwdch kolorach) z nadrukiem imprezy;
fartuchy z nadrukiem imprezy; baloniki z nadrukiem imprezy w
trzech kolorach.

Dla specjalnych gosci imprezy Swietomies Polski w Lublinie, w strefie
VIP przygotowano specjalne podarunki promocyjne - nozyce do
drobiu, termometr do pieczenia, zestaw do grilla, zestaw nozy.

Na stronie internetowej imprezy ,Swietomies Polski” znalazly sig
relacje z poprzednich edycji imprezy, informacje o miesie oraz
zapowiedz kolejnych edycji. Strona internetowa jest czynna caty rok
do nastepnej edycji.

Realizacja imprezy obejmowata organizacje wszystkich dziatan
zwigzanych z przebiegiem imprezy i realizacje zadan: sukcesem
frekwencyjnym i merytorycznym zakoniczyta sie¢ organizowana
drugiego dnia imprezy konferencja ,Biezgce problemy polskiej
branzy miesnej” organizowana w Sali Sesyjnej Urzedu Miasta
Rzeszéw. Konferencja prowadzona byla przez dr Jacka Leonkiewicza.
Wielkim zainteresowaniem cieszyta sie organizowana po raz
pierwszy w Rzeszowie ,Parada Migsna”. Parada Miesna rozpoczeta
sie na Rynku Starego Miasta, skad statysci w fartuchach, ze
$wietomiesnymi patelniami oraz koszami z wedlinami w rekach, wraz
z zaproszonymi goéémi, przy akompaniamencie zespofu Poznan
Brass, w towarzystwie teatru z Gtowg w Chmurach przemaszerowali
wokdt Rynku oraz pobliskimi ulicami i deptakami. Nastepnie
uczestnicy parady uroczyscie przeszli do Sceny Giownej,
umieszczonej na Starym Rynku, by wrzig¢ udziat w Ceremonii
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Otwarcia, w ktérej udziat wzigli przedstawiciele wtadz, Komitetu
Honorowego i organizatoréw. W Ceremonii wzieli udziat réwniez
cztonkowie zespotu pieéni i tarica ,,Bandoska”.

Podczas dwdch dni trwania imprezy Swigtomies Polski 2015 na
Starym Rynku i okolicznych ulicach odbywaty Miesne Parady, akcje
happeningowe z udziatem Teatru z Glowa w Chmurach, zespotu
Poznarh Brass oraz zebranych w charakterystyczne stroje
odzwierciedlajace charakter imprezy. Duzym odzewem medialnym i
zainteresowaniem ze strony $rodowiska dziennikarskiego spotkata
sig specjalnie z okazji imprezy Swietomies Polski nagroda dla
publicysty promujacego w swych artykutach prasowych lub
programach ideg zdrowego iywienia w oparciu o mieso. Dziatania
zwigzane z tegoroczng edycjg imprezy Swietomies Polski 2015
odbywaty sie w strefach: dziatania artystyczne na Scenie Gtéwnej
odbywaty sig¢ podczas dwéch dni trwania imprezy Swietomies Polski.
12 wrzednia na scenie gtéwnej odbyta sie Ceremonia Otwarcia.
Ponadto podczas pierwszego dnia akcji odbywat sie konkurs - Il
Ogdlnopolski Konkurs w Przyrzadzaniu Potraw z Wotowiny
Podkarpackiej ,Chef s Fight Poland 2015. W czasie catego dnia
podawane byly biezgce informacje dotyczace konkursu a na koniec
dnia odbyt sig finat konkursu. 13 wrze$nia na scenie gtéwnej odbyty
sig wystepy artystyczne zespotéw prezentujgcych réznorodne style.
Na scenie gtéwnej odbywaly sie rdwniez konkursy dla publicznosci z
nagrodami i niespodziankami.

Jedng z atrakcji drugiego dnia akcji promocyjnej byta Gala Finatowa
XXII edycji Ogélnopolskiego Konkursu Promocyjnego AGRO POLSKA,
ktdra odbyta sie w Sali Sesyjnej Urzedu Miasta Rzeszowa.

Na Rynku Starego Miasta nie mogto zabrakngé promocji miesa
poprzez nauke. W strefie dziatan Swietomiesu wydzielono specjalng
strefe - ,Migsna Wszechnica” pod patronatem Uniwersytetu
Rzeszowskiego, Uniwersytetu Rolniczego w Krakowie oraz
Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu.

W strefie Miesna Wszechnica odbywaty sie prelekcje i seminaria na
temat roli migsa w zywieniu cztowieka, przeprowadzone przez
pracownikow Uniwersytetu Przyrodniczego w Lublinie.

W tej strefie mozna réwniez byto uzyskaé porady dietetykéw oraz
technologdw zywienia.

Gtowng atrakcja imprezy byta strefa ,W miesie sita” zorganizowana
we wspotpracy z Klubem Sportowym SUMOKA Rzeszéw. Uczestnicy
imprezy Swietomies Polski mogli aktywnie uczestniczy¢ w pokazach i
zapasach sumo. Nad catoscig zadan tej strefy sprawowat nadzér
Andrzej Jedynak - Mistrz Swiata w Sumo. W ramach dziatari
towarzyszacych akcji promocyjnej stworzono specjalng strefe dla
dzieci - ,Zagroda Mtodych Flodowcow” gdzie odbywaty sie animacje
plastyczne dla dzieci, zabawy ruchowe, konkursy z nagrodami.
Podczas tegorocznej edycji nie zabrakto atrakcji kulinarnych. Jedna z
nich byfa Patelnia Swigtomigsna. Na wielkiej patelni kucharze
przygotowali specjalng strawe na bazie drobiu i warzyw oraz
przypraw. Po przygotowaniu strawy zostata ona rozdana do
degustacji uczestnikom imprezy Swietomies Polski odwiedzajgcych
Plac Zamkowy (12 000 porcji przez dwa dni).

Kolejng atrakcjg kulinarng byt tzw. , Kociot Swigtomiesny”, w ktérym
kucharze przygotowywali specjalng potrawe Swietomiean, gdzie
gldwnymi sktadnikami byto mieso wieprzowe i wolowe. Po
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przygotowaniu  potrawy, odbyto sie oficjalne rozpoczgcie
poczestunku - wydano okoto 18 000 porcji w ciggu dwdch dni
imprezy.

Jedna z kolejnych atrakcji w tym miejscu byty Warsztaty Kulinarne -
porady praktyczne, gdzie, pod czujnym okiem grupy zawodowych
kucharzy uczestnicy mogli bra¢ czynny udziat w przygotowywaniu
potraw oraz poznawal przepisy na ciekawe potrawy z trzech
rodzajéw migs. Gldwnym tematem przewodnim tej strefy byty
lokalne tradycje kulinarne z Podkarpacia. Strefa ta cieszyla sig
ogromnym zainteresowaniem - wydano okofo 10 000 porcji przez
dwa dni trwania imprezy.

Udziat w warsztatach kulinarnych mogli wzig¢ zaréwno doroéli, jak i
dzieci, w specjalnej strefie Zagrody Mtodych Hodowcéw - ,Igraszkach
Kulinarnych dla Dzieci”. W tym miejscu dzieci pod czujnym okiem
animatorow mogly przygotowywaé fantazyjne kanapki, ktérych
gtéwnym sktadnikiem byly wedliny - wieprzowe, wotowe i drobiowe.
Dla celéw komunikacyjnych zorganizowano punkt informacyjny oraz
recepcje. Tutaj odbywata sie dystrybucja materiatéw promocyjnych i
informacyjnych. Uzupetnieniem dziatan kulinarnych dla tzw. szerokiej
publicznoéci, byt salon VIP w Ratuszu Miejskim dla najwazniejszych
gosci i uczestnikdbw imprezy. W ramach reportazy telewizyjnych
przeprowadzano mini-wywiady z przedstawicielami branizy migsnej,
organdéw panistwowych, naukowcami i artystami biorgcymi udziat w
imprezie. Wg szacunkowych obliczer Osrodka TYP Rzeszow relacje z
imprezy oglgdato 30 - 40 tys. odbiorcéw.

Polskie mieso — Ambrozja
smaku

Organizator: Zwiazek Polskie Mieso

Czas trwania zadania: 01.10.2015 do 31.10.2015.

Miejsce realizacji zadania: Patac w Jabtonnej, powiat legionowski

W ramach realizacji__zadania: zrealizowane zostato szkalenie
kulinarne wraz z uroczysta degustacjg bazujacg na polskim miesie
drobiowym. Podczas warsztatbw Ambasadorowie pod bacznym
okiem mistrza kulinarnego Artura Moroza przygotowywaty
tradycyjne polskie dania w nowoczesnej odstonie. Na evencie obecni
byli réwniez dziennikarze. Dzieki tym dziataniom zatoczylisSmy szerszy
krgg odbiorcéw. Uczestnicy eventu poznali zalety miesa, proste
metody kontroli jego jakosci. Spotkanie zrealizowane zostato w
waznym historycznie i kulturowo dla Polski miejscu jakim jest
kompleks patacowy w Jabtonnie.

Dzieki szerokiemu doborowi mediow informacja i promocja
polskiego drobiu dotarta do zainteresowanych tematyka polskg oséb
zagranicznych odwiedzajgcych Polske oraz osdéb zainteresowanymi
kulinariami, a przede wszystkim do placéwek dyplomatycznych w
Polsce. Wydarzenie to przyczynito sie do promocji polskiego migsa
drobiowego na zagranicznych rynkach. Pozwolito to rowniez
nawigza¢ i usprawni¢ kontakt pomiedzy branza migsng a
zagranicznymi placéwkami dyplomatycznymi, jak takze importerami
polskiego miesa.

Wsparcie promocji migsa
drobiowego i jego
przetworow podczas
targobw Anuga 2015 w
Kolonii

Organizator: Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza

Czas trwania zadania: 26.06.2015 do 16.10.2015.

Zasieg zadania: kraje UE

Miejsce realizacji _zadania: Niemcy, Targi Anuga w dniach
10-14.10.2015 Kolonia

Cel zadania: promocja polskiego miesa drobiowego i jego
przetwordw, zardéwno wéréd polskich, europejskich, jak i Swiatowych
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odbiorcow, przeprowadzona zostanie podczas trwania
migdzynarodowych targéw spozywczych Anuga 2015, ktére odbyly
sie w Kolonii w Niemczech.

Targi Anuga to najwieksze targi Zywnosci i napojéw na $wiecie,
skierowane przede wszystkim do profesjonalistéow zwigzanych z
sektorem spozywczym. Anuga to takze najwazniejsze targi stuzace
pozyskaniu ‘nowych rynkdw’ i nabywcéw oraz miejsce, gdzie
zaobserwowac mozna najnowsze trendy w produkcji i dystrybucji
produktow zywnosciowych.

Idea projektu to udostepnienie przestrzeni do rozméw handlowych i
spotkari biznesowych przedstawicielom branzy drobiarskiej, w
otoczeniu promujgcym przewagi konkurencyjne polskiego drobiu.
Poprzez stoisko polskiej branzy drobiarskiej oraz odpowiednio
przygotowane dziatania chcieliSmy podkresli¢ znaczenie integracji
pionowej sektora drobiowego w kraju, co stanowi o jego sile,
gwarantujgc jednoczesnie wysoka jakos¢ i bezpieczedstwo oraz
walory smakowe oferowanego miesa drobiowego i jego przetwordw.
Grupa docelowa:

-importerzy: przetworcy i dystrybutorzy migsa drobiowego na
rynkach zagranicznych: hurt, detal, HORECA

- konsumenci odwiedzajacy targi Anuga 2015

- opinia publiczna za posérednictwem dziennikarzy gospodarczych

W ramach realizacji zadania: podjeto dziatania zwracajace uwage
opinii publicznej na realizowane dziatania oraz podkreélajac site i
znaczenie polskiego drobiu, budowa¢ prestiz branzy na rynku
krajowym i miedzynarodowym.

* Wydarzenie poprzedzone zostato  zorganizowaniem
konferencji prasowej w dniu 29.09.2015 r. w Warszawie, w
restauracji Zielony Niedzwied?,

" Podczas targéw zapewniono stoisko 135m?’ stanowigce
powierzchnie  wystawienniczo-targowg dla  trzynastu
wspotywstawcow branzy drobiarskiej i szesciu
wspotywstawcow reprezentujacych branze miesa
czerwonego. Powierzchnia stoiska data szanse na
wygospodarowanie indywidualnych stref rozméw dla
wigkszosci firm. Wyspowy charakter stoiska umozliwiat
odwiedzajgcym dostep do stoiska z 3 stron, co wptyneto na
zwiekszenie ruchu na stoisku.

= Do powierzchni wystawienniczej wykupiono dodatkowo
powierzchnig magazynowa na terenie targdéw, umozliwiajaca
magazynowanie produktéw spozywczych poza powierzchnig
wystawienniczg.

= Koncepcja zabudowy stoiska nawigzywata do réznorodnoséci
oferty polskiego miesa i drobiu (ryciny ptakéw i zwierzat na
Sciankach dziatowych) stoisko jasno komunikowato charakter
dziatalnosci wystawcow.

= Zabudowa zostata wykonana z ptyty MDF i pleksi w
aluminiowych ramach. Czeé¢ barowa zostata zbudowana z
litego drewna. Na stoisku dostepne byty ekspozycyjne lady
chtodnicze do wystawienia produktéw wspétwystawcow.
Czes¢ sprzetu (lady chtodnicze, loddwki, stoliki, krzesta,
ekspozytory) zostaly wynajete na miejscu, elementy
przywiezione z polski wraz ze sprzetem kulinarnym,
wymagaly montazu i demontazu w miejscu docelowym.
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Grafika w postaci wydrukéw wielkoformatowych na pleksi
zostata przygotowana i naniesiona na ptyty przed montazem.
= Zaplecze kulinarne wymagato wykonania instalacji wodno-
kanalizacyjnej. Catos¢ stoiska posiadata instalacje elektryczng
wraz z oswietleniem. Uiszczono optaty za przytacza i energie
elektryczng.
= Budowa i funkcjonowanie stoiska wymagato transportu
materiatbw do  zabudowy, produktéw  kulinarnych
(specjalistycznym transportem chfodniczym) i produktow
ekspozycyjnych wspdtwystawcdw. Opfacono transporty
ciezarowe z Polski na targi Anuga i z powrotem oraz
transporty osobowe czesci ekipy z polski na targi Anuga wraz
z parkingami. Konieczne byto takie zatrudnienie obstugi
stoiska (1 osoba do obstugi technicznej, 1 osoba ds. logistyki,
1 osoba — koordynator)
= Strefa kulinarna funkcjonowata dzieki wynajeciu kucharzy i
hostess, oraz zakupowi produktéow spoizywczych do
przygotowania potraw.
= Na stoisku serwowano potrawy na bazie polskiego drobiu i
miesa, podkreslajacych polska tradycje kulinarng, ktdre byty
zaréwno elementem zachecajagcym gosci do odwiedzenia
stoiska, jak rowniez cenionym przez rozmdéwcow elementem
wizyty, umozliwiajgcym zwigkszenie efektywnosci rozmow.
= W czasie targow, w dniu 12.10.2015 r. odbyt sie na stoisku
bankiet promocyjny z udziatem ok. 100 gosci z konsulatu RP
w Kolonii, Agencji Rynku Rolnego, przedstawicieli branzy
miesnej i drobiarskiej oraz innych branz spoizywczych,
partneréw biznesowych, mediéw i lideréw opinii, ktérego
celem byta integracja branzy oraz zacie$nienie relacji z
otoczeniem (kontrahenci, media, agencje rzagdowe).
=  Aby umoiliwi¢ obstudze stoiska, organizatorom oraz
przedstawicielom branzy / ekspertom branzowym dotarcie i
pobyt na targach zakupiono bilety lotnicze. Zapewniono
zakwaterowanie ekipy montujgcej i obstugujgcej stoisko,
organizatoréw oraz przedstawicieli branizy i ekspertow
branzowych
= Dodatkowo zapewniono wyzywienie dla ekipy montujacej i
obstugujacej stoisko w czasie montazu, targdw i demontazu
= Przygotowano dokumentacje fotograficzng oraz
zmontowano krotki film promocyjny z targow Anuga 2015
Przygotowane na targi Anuga 2015 stoisko bylo sprawnie
funkcjonujacym  miejscem  umozliwiajgcym  wspdtwystawcom
prowadzenie spotkan oraz rozmdw z partnerami zainteresowanymi
polskimi produktami drobiowymi. Dzieki zatrudnieniu hostess i
przygotowaniu foldera informacyjnego (folder+obwoluta
pozwalajgca skompletowaé materiaty promocyjne wspotwystawcow)
stanowito takie dobrze zorganizowany punkt informacyjny dla
zwiedzajacych. Na stoisku odtwarzany byt film promocyjny polskiej
branzy drobiarskiej.
Wspdlne stoisko na najwiekszych migdzynarodowych targach
spozywczych  umozliwito  firmom, ktére pojedynczo nie
zdecydowatyby sie na wykupienie wiasne] powierzchni, aktywna
obecnos¢ na targach i nawigzanie cennych kontaktdw biznesowych.
Dzieki koncepcji zabudowy nawigzujgcej do réznorodnosci oferty
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polskiego miesa i drobiu (ryciny ptakdw i zwierzat na $ciankach
dziatowych) stoisko jasno komunikowato charakter dziatalnosci
wystawcow. ldea serwowania na stoisku potraw na bazie polskiego
drobiu i migsa, podkreslajgcych polskg tradycje kulinarng, byta
zaréwno elementem zachecajgcym gosci do odwiedzenia stoiska, jak
rowniez cenionym przez rozméwcow  elementem wizyty,
umozliwiajgcym  zwiekszenie  efektywnoéci  rozméw.  Stoisko
wzbudzato znaczne zainteresowanie i przyciggato gosci. Dziatanie
uzyskato patronat Ministra Rolnictwa.
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