Dokument pomocniczy: Kodeks etyki wspoétpracy z przedsiebiorcami w dziataniu 3.1 Dziafania
szkoleniowe na rzecz rozwoju kompetencji cyfrowych Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa
na lata 2014-2020

Gtéwng grupe beneficjentdow w ramach dziatania 3.1 Programu Operacyjnego Polska Cyfrowa na lata
2014-2020 (POPC) stanowi¢ bedg organizacje pozarzgdowe, jednostki samorzadu terytorialnego (JST)
oraz ich zwigzki i stowarzyszenia, instytucje prowadzgce dziatalno$¢ w zakresie uniwersytetéw
trzeciego wieku, jak réwniez partnerstwa organizacji pozarzagdowych z JST. Zgodnie z powyzszym, nie
przewiduje sie formalnego udziatu przedsiebiorcow w realizowanych w dziataniu projektach.

Niniejszy Kodeks stanowi dokument pomocniczy dla beneficjentéw dziatania 3.1, ktérzy podejmg
decyzje o podjeciu wspétpracy z przedsiebiorcg w odniesieniu do realizacji poszczegdélnych zadan
w projekcie, np. poprzez wykorzystanie jego doswiadczenia i potencjatlu merytorycznego, jak
i technicznego, jednakze przy zapewnieniu, iz nie bedzie on beneficjentem, w tym partnerem, w
projekcie.

Czes¢ |. Zasady odnoszace sie do okreslenia warunkéw wspdlpracy z przedsiebiorstwem
w projekcie w ramach dziatania 3.1

1. Projekty w ramach dziatania 3.1 sg finansowane ze srodkéw publicznych — funduszy europejskich
(Program Operacyjny Polska Cyfrowa). W zwigzku z tym w jego realizacji obowigzujg zasady
i warunki dotyczgce realizacji projektow publicznych.

2. W przypadku dziatania 3.1 srodki publiczne nie moga stuzy¢ dziatalnosci prowadzonej dla zysku,
komercyjnie i za odptatnoscig. Z tego wzgledu, w przypadku podjecia przez beneficjenta wspotpracy
z przedsiebiorcg, nie mogg one wprost przysporzy¢ temu przedsiebiorcy korzysci, ani przyczynia¢
sie bezposrednio do zwigekszenia przychodéw z prowadzonej przez nich dziatalnosci.

3. Wspdtpraca/zaangazowanie przedsiebiorstwa powinna sie odbywa¢ w sposéb jawny i powinna byc¢
regulowana umows.

4. Przedsigbiorcy mogg wspiera¢ projekty zardwno poprzez zaangazowanie finansowe, materialne
(nieodptatne uzyczenie zasobdw np. sal, sprzetu, ustug etc.), jak i merytoryczne poprzez witgczenie
zasobow ludzkich, takze w formie wolontariatu pracowniczego.

Czesc ll. Zasady odnoszace sie do komunikacji o wspotpracy w projekcie w ramach Dziatania 3.1

1. Zakres wspoOipracy pomiedzy beneficjentem w dziataniu 3.1 POPC a przedsiebiorstwem powinien
by¢ komunikowany w sposéb transparenty podczas catego okresu jej trwania.

2. Beneficjenci w dziataniu 3.1 POPC powinni udostepnia¢ informacje o charakterze, sposobie
zaangazowania przedsiebiorcow.

3. Beneficjenci w dziataniu 3.1 POPC mogg informowa¢ o tym, iz ich dziatania uzyskaty wsparcie,
poparcie lub pomoc ze strony przedsiebiorcy we wszelkich dostepnych kanatach komunikacji.

4. Przedsigbiorcy wspotpracujgcy z beneficjentami w ramach dziatania 3.1 POPC moga promowac
wylgcznie wizerunek przedsiebiorstwa, nie zas oferowane produkty lub ustugi.

5. Przedsiebiorcy wspoétpracujacy z beneficjentami w ramach dziatania 3.1 POPC moga:

a. uzywa¢ w wypowiedziach, materiatach promocyjnych i informacyjnych sformutowan, wsparcie,
poparcie i pomoc w realizacji projektu na zasadzie non-profit lub na zasadzie wolontariatu;

b. informowa¢ o swoim zwigzku z projektem (wsparcie, poparcie, pomoc) w odrebnych materiatach
promocyjnych i informacyjnych oraz wypowiedziach do mediéw czy podczas spotkan;

c. wykorzystywac¢ informacje o projekcie dla swoich wewnetrznych celéw np. organizowania
wolontariatu, pokazywania zaangazowania przedsiebiorstwa.



6. Przedsiebiorcom, wspoétpracujgcym z beneficjentami w ramach dziatania 3.1 POPC bezwzglednie nie
wolno:

a. uzywa¢ w wypowiedziach, materiatach promocyjnych i informacyjnych okreslen zleceniodawca,
zleceniobiorca, klient, sponsorat, sponsoring lub sponsor;

b. wprowadzaé¢ informacji o zwigzku z projektem w ramach dziatania 3.1 POPC do swojej
komercyjnej oferty - np. przy okazji sprzedazy towaréw lub ustug.



