Rada Architektury IT zaleca:

* w pkt 4.2 wyjasnienie w pozycji ,oprogramowanie” czym jest to narzedzie
.asystent Al”

Ze wzgledu na dynamiczny rozwdj technologii bardziej szczegotowe zatozenia i specyfikacja
narzedzia bedzie wypracowana w trakcie prac nad projektem i wdrozeniem Portalu WWW.
Zaktadamy projektowanie w oparciu o mate / lokalne modele jezykowe tworzone jako
rozwigzania open source, ktérych celem jest wypetnienia luki pozostawionej przez duze
modele komercyjne, niedostosowane do jezyka polskiego i polskiej specyfiki kulturowe;.

Planowane obszary zastosowania narzedzia opartego o Al w Portalu WWW

e Identyfikowanie i powigzanie obiektéw na podstawie analizy fotografii i metadanych
opisowych, co pomaga lepiej zrozumiec¢ dzieta i ich kontekst, moze dziata¢ w oparciu
o pytania uzytkownika lub odwrotnie - na bazie wprowadzonych przez uzytkownikow
danych / preferencji podsuwaé potencjalnie interesujgce obiekty (np. Rijksmuseum -
nowa odstona Rijksstudio) - tworzenie galerii tematycznych, przekrojowo ujmujgcych
réznorodne zbiory.

e Chatbot jako pomocnik w eksplorowaniu kolekcji: Al w formie wirtualnego asystenta,
ktory odpowiada na pytania uzytkownikéw o kolekcje czy historie muzeum.

e Personalizowanie wyszukiwania / planowanie Sciezki zwiedzania: Al analizuje
preferencje uzytkownika i sugeruje obiekty, ktére mogg go szczegdlnie
zainteresowac.

e Automatyczne tagowanie i katalogowanie - klasyfikacja obiektéw i przedstawionych
motywow, by utatwié pracownikom MNP opracowanie materiatéw edukacyjnych.

e Wsparcie w tworzeniu tekstow alternatywnych, podstaw dla audiodeskrypcji -
utatwienia dostepnosci.

» w pkt 4.2 wyjasnienie w pozycji ,oprogramowanie” czy system informatyczny bedzie
kupiony, czy tez wytwarzany wewnetrznie lub na zaméwienie. Ma to znaczenie dla
planowanych testoéw bezpieczenstwa, wydajnosci i projektu UX.

Zaktadamy skorzystanie z istniejgcego systemu teleinformatycznego, ktéry bedzie mozliwy
do dopasowania do specyficznych potrzeb MNP (zakup)

* w pkt 4.2 zweryfikowanie w pozyciji ,Dziatania Informacyjno-promocyjne, kwoty (4%
budzetu) na konferencje i materiaty promocyjne; kwota wydaje sie zbyt duza.

Budzet przeznaczony na dziatania promocyjne oparty jest o kalkulacje biezgcych cen
rynkowych i wigze sie z wynikajgcymi obowigzkiem promowania zrodta finansowania, aby
zapewnic¢ transparentno$¢ i widocznos¢ dziatan wspieranych przez srodki publiczne.
Taka kwota budzetu pozwoli dotrze¢ do kluczowych grup interesariuszy (lokalnych
spotecznosci, beneficjentow koncowych), jednoczesnie pozostawiajgc wiekszos$¢ srodkow
na realizacje dziatah merytorycznych bez rozpraszania uwagi na nadmierne dziatania
marketingowe. Przy zachowaniu tej proporcji Srodki sg wydatkowane racjonalnie, a
jednoczesnie projekt jest widoczny i spetnia obowigzki informacyjne.



» w pkt 4.2 zweryfikowanie w pozycji ,Koszty zarzgdzania i wsparcia” wysokosci wykazanych
kosztow, 20% budzetu na zarzgdzanie to wydaje sie zbyt duzo

Uwaga zostata uwzgledniona. Jedna z pozycji kosztowych - wynagrodzenie koordynatora
merytorycznego projektu - zostato przeniesione do kategorii “Oprogramowanie”, poniewaz
zakres obowigzkow stuzbowych koordynatora merytorycznego jest bardziej zgodny z tg
pozycjg kosztowa.

W “Kosztach zarzadzania i wsparcia” ujeto takze koszty posrednie 807 032,00 zt, poniewaz
brak jest kategorii umozliwiajgcej ujecie tej pozycji kosztowe;.

W poprawionej wersji OZPI “Koszty zarzgdzania i wsparcia” stanowig 16% budzetu, przy
czym bez kosztéw posrednich wynoszg 1 239 111,00 zt (okoto 10% budzetu).



