Sprawozdanie rzeczowe z dzialan
zrealizowanych w ramach
Funduszu Promocji Miesa

Wieprzowego
w roku 2020



Okres

Lp. Tytut zadania Nazwa podmiotu realizacji Ocena merytoryczna zadania
zadania
) ) Cel: Budowanie swiadomosci, ze pochodzenie miesa ma znaczenie i zachecanie do
zakupu polskiego miesa
Zakres dziatan:
> Publikacja artykutdéw i lokowan w prasie, Internecie, a takze w programach TV
» Opracowanie graficzne kampanii i jej koncepcji, nawigzujacej do poprzednich
edycji
01.12.2019 » Konferencja prasowa otwierajgca kampanie
1 Marka Polskie Migso/ P°_|Ska Zwiazek - > Prowadzenie strony www, bedacej kontynuacjg strony z poprzednich edycji
Smakuje — kontynuacja POLSKIE MIESO | 31.12.2020 projektu, w tym przedtuzenie domeny, aktywna moderacja, prowadzenie
kanatéw social mediach w nawigzaniu do poprzednich edycji
» Organizacja aktywnosci dla dziennikarzy w formie spotkarn promocyjno-
informacyjnych
» Udziat ekspertéw i ambasadoréw kampanii
> Badanie efektywnosci kampanii
Sukces zadania:
Zwiekszenie wiedzy i sSwiadomosci wirdd konsumentéw nt. zalet polskiego miesa
Cel: Promocja polskich producentéw branzy miesnej na rynku eurape_jskim . ]
1.08.2020
Udziat w Targach SIAL Paryz Zwiazek - Zakres dziatan:
2 2020 POLSKIE MIESO | 30.10.2020 > Dzierzawa powierzchni wystawienniczej (201,87 m2)

Sukces zadania:




| Wydzierzawienie powierzchni wystawienniczej w jednej z najlepszych dostepnych

lokalizacji (pozostate cele nie zostaty osiagniete w zwigzku z rozprzestrzenianie sie wirusa
SARS-COVID-19 i przetozeniem organizacji wydarzenia na rok 2022).

Cel: Promocja producentdéw branzy migsnej

Zakres dziatan:
Organizacja wspodlnej przestrzeni wystawienniczej ,Mieso z Polski” podczas Targow
Polagra Food umoiliwiajgcej skuteczng promocje producentéw z branzy miesnej.
Organizacja objeta takie dziatania jak:

» Wynajecie powierzchni wystawienniczej

> Rejestracja wystawcéw
25.09.2020 > Whiesienie optat obligatoryjnych za rejestracje
Migso z Polski — Promocja na Zwiazek - > Przygotowanie projektu zabudowy stoiska
Targach Polagra Food POLSKIE MIESO | 31.10.2020 > Zapewnienie obstugi cateringowej
> Organizacja gotowania na zywo potaczona z degustacja
> Woynajecie Asystentek do udzielania informacji i dystrybuowania materiatéw
promocyjnych
Sukces zadania:
Dzieki realizacji zadania zostaly podtrzymane relacje pomiedzy podmiotami z branzy
miesnej oraz relacje handlowe z kontrahentami. Odwiedzajacy targi mieli okazje
zapoznania sie z szerokim asortymentem réznorodnych produktéw. W wydarzeniu
uczestniczyto 4 500 odwiedzajgcych targi.
Konferencja ,,Bezpieczenstwo Cel:
zywnoéci - nadzér, podziat 02.11.2020 | Organizacja cyklu trzech konferencji z zakresu bioasekuracji
kompetencji oraz doswiadczen Zwiazek -
we wspdtpracy pomigdzy POLSKIE MIESO | 31.03.2021 | Zakres dziatari:

stuzbami weterynaryjnymi a
branig miesna”

> Organizacja dwdch wideokonferencji
> Organizacja jednej konferencji stacjonarnej




» Zakup pakietéw bioaskuracyjnych dla rolnikéw i mysliwych

Sukces zadania:
W ramach zadania zostato przeszkolonych 494 oséb z zakresu bioasekuracji.

Ogdlnopolskie
Stowarzyszenie

“Cel: Edukacja mtodziezy dotyczgca zalet systematycznego spozywania wieprzowiny

Zakres dziatan:
> Przeprowadzenie warsztatéw w 30 szkotach podstawowych w czasie ktérych:
¢ informowano mtodziez o walorach miesach wieprzowego, produktach
wytworzonych w ramach systeméw jakosci,

Przetworcow i 15.09.2019 . . . .
Bycie Fit jest Git Producentéw i o prowad.zono degustaqetlnnowacyjnych przetwordéw spozywczych
Produktéw 29.02.2020 e uczono jak ko‘m.ponowac zPilansow'an’a) diete .
Ekologicznych » Przygotowa.nle i dystrybuqa.materlafow promujgcych
Polska Ekologia” » Prowadzenie Funpage-e projektu
Sukces zadania:
Zwiekszenie $wiadomosci wéréd miodziezy nt. zalet spozywania miesa wieprzowego
oraz podniesienie umiejetnosci komponowania zbilansowanej diety
Cel: Promocja miesa wieprzowego produkowanego w_systemie rolnictwa
Ogdblnopolskie ekologicznego podczas targéw Biofach 2020
Stowarzyszenie
BIOFACH 2020- Promocja Przetwércow i 12.02.2020 | Zakres dziatan:
polskich produktéw rolnictwa Producentow - » Organizacja stoiska informacyjno-promocyjnego na Miedzynarodowych
ekologicznego w Europie Produktéw 15.02.2020 Targach BIOFACH 2020 w Norymberdze w tym:
Ekologicznych e organizacja pokazéw kulinarnych z degustacjg potraw

»Polska Ekologia

e uczestnictwo w Gali Polskich Produktéw Wysokiej Jakosci

e dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych




e organizacja na stoisku ,Polskiego Wieczoru Wystawcow” z udziatem
przedsiebiorcow, firm handlowych, producentéw przedstawicieli samorzadow,
dziennikarzy

Sukces zadania:
Zwiekszenie $wiadomosci wiréd odwiedzajacych targi na temat korzysci wynikajgcych
ze spozywania produktéw ekologicznych w tym ekologicznej wieprzowiny

Ogdlnopolskie
Stowarzyszenie

Cel: Zwiekszanie wiedzy konsumentow na temat racjonalnego odzywania

Zakres dziafan:
> Prowadzenie portalu internetowego www.waznadieta.pl informujgcego o
racjonalnym odzywianiu w tym:
e opracowano kolejne jadtospiséw dla konkretnych grup chorych

Rozwdj i utrzymanie platformy Przetworcow i 19.09.2019 ¢ opracowano kolejne wytyczne dotyczace postepowania z pacjentami w
internetowej wspierajacej Producentéw - oparciu o informacje dotyczgce produktéw wysokiej jakosci
zdrowe odzywanie pacjentéw Produktow 31.05.2020 e wdrozono kalkulatory i interaktywne skale
Ekologicznych e przygotowano serie 5 materiatéw video do wykorzystania w ramach
»Polska Ekologia promocji portalu
Sukces zadania:
Zwiekszenie wiedzy wéréd uzytkownikdéw portalu na temat zdrowego odzywiania
Cel: Promocja miesa i przetworéw w 100% pochodzacych z polskich gospodarstw,
01.07.2020 zwrécenie uwagi konsumentdéw, na istote wiasciwego i zdrowego odiywiania oraz role
Lubie to! Promocja polskiej Krajowa Rada Izb miesa wieprzowego w codziennej diecie cztowieka.
wieprzowiny Rolniczych i
30.09.2020

Zakres dziatan:
> Organizacja eventu promocyjnego w tym:




e przygotowanie materiatéw informacyjnych i promocyjnych, opracowanie i
wykonanie plakatow, zaproszen, materiatéw reklamowych, baneréw,

e druk i dystrybucja - zaproszen, plakatow,

e przeprowadzenie konkurséw tematycznych dotyczacych wieprzowiny dla
dzieci i dorostych,

e degustacja potraw przyrzadzonych z polskiego miesa wieprzowego,

e wynajem terenu do realizacji zadania,

Sukces zadania:
Zwiekszenie wiedzy nt. zalet miesa wieprzowego i jego przetwordw

Wieprzowina smaczna zdrowa
dla kazdego

Krajowa Rada izb
Rolniczych

01.08.2020

14.10.2020

Cel: Promocja migsa i przetworéw w 100% pochodzacych z polskich gospodarstw,
zwrdcenie uwagi konsumentow, na istote wiasciwego i zdrowego odzywiania oraz role
migsa wieprzowego w codziennej diecie cztowieka

Zakres dziatan:
» Organizacja dwéch eventéw promocyjnych w tym:
e opracowanie plakatéw, banerdw, rollupa, zaproszen, ulotek.
¢ druk plakatéw, zaproszen, broszur informacyjnych, rollupa oraz baneréw.
e przygotowanie produktéw do degustacji oraz sama degustacja.
e przeprowadzenie konkurséw dla dzieci i dorostych oraz zakup nagréd.

Sukces zadania:
Zwiegkszenie wiedzy nt. zalet miesa wieprzowego i jego przetworéw
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Cel: Wzrost sprzedazy i konsumpcji wieprzowiny oraz zwiekszenie swiadomosci i
wiedzy wsréd konsumentéw (poprzez dziatania majgce na celu informowanie o jakosci
i cechach/zaletach miesa wieprzowego, w tym o systemach jakosci uznanych przez
Ministra Rolnictwa.




Zakres dziatan:
» Przeprowadzenie kampanii medialnej obejmujacej:
e 3x Program Pytanie na $niadanie
e 2x Program Magazyn rolniczy
e dziatania online: Jedz zdrowo (kolekcja VOD), Ekskluzywna zaktadka Pytanie na

01.07.2020 $niadanie.tvp.pl
Wieprzowina na polskim stole Krajowa Rada Izb -
Rolniczych 31.12.2020 | sykces zadania:
» Zwiekszenie zaufania do spozycia produktdw wieprzowych
, » wzrost zainteresowania konsumentéw miesem wieprzowym uzyskanym ze $win
wyprodukowanych na terytorium Polski i utrzymanie poziomu sprzedazy
wieprzowiny w 2020.
> Dziatania medialne pozwolity na dotarcie z informacjg do szerokiego grona
odbiorcéw, zaréwno do konsumentéw, jak rowniez do producentow trzody
chlewnej w Polsce.
Cel: Promocja produktéw oznaczonych znakiem Produkt Polski oraz zwiekszenie
Swiadomosci | wiedzy konsumentéw na temat wieprzowiny, poprzez dziatania majgce
na celu informowanie o jakoéci, cechach/ zaletach miesa wieprzowego, w tym o
systemach jakosci uznanych przez Ministra Rolnictwa
04.05.2020 | Zakres dziatan:
o Krajowa Rada Izb . . . . .
11 Pomorskie Pikniki Wieprzowe Rolniczych - » Organizacja dwoéch imprez plenerowych, ktérych celem byta promocja
15.10.2020 produktéw z wieprzowiny i zwiekszenie swiadomoéci i wiedzy nt. temat

wieprzowiny w tym:

e opracowanie i przygotowanie do druku oraz druk: ulotek, plakatow,
zaproszen, baneréw, rollupow

o wykonanie materiatéw reklamowych

e dystrybucja zaproszen, ulotek, broszur




e wykonanie/zakup produktéw do degustacji
e oprawa muzyczno-artystyczna, nagtosnienie
e konkursy (organizacja, prowadzenie, zakup nagréd)

Sukces zadania:
Zwiekszenie wiedzy nt. zalet migsa wieprzowego i jego przetworéw

Cel:
Promocja miesa i przetworéw miesnych w 100% pochodzacych z polskich gospodarstw

Zakres dziatan:
> Organizacja eventu promocyjnego w tym:
¢ przygotowanie materiatéw informacyjnych i promocyjnych opracowanie i

. 01.06.2020 . . , . .
. ) Krajowa Rada lzb wykonanie plakatéw, zaproszen, materiatow reklamowych, baneréw, rollup-
12 Wieprzomania . - X
Rolniczych ow
17.09.2020 ) ) - s . .
e drukidystrybucja publikacji, broszur, materiatéw promocyjnych, zaproszen,
plakatéw
e przeprowadzenie konkurséw dla dzieci i mtodziezy
e przeprowadzenie degustacji
Sukces zadania:
Zwiekszenie wiedzy nt. zalet migsa wieprzowego i jego przetworéw
Cel: Zwiekszenie zainteresowania produktami wieprzowymi oznaczonymi logiem
»PRODUKT POLSKI”
. 01.05.2020 L,
13 szukaj i pytaj Zwiazek Zawody Zakres dziatan:
Rolnikéw Ojczyzna ) > Stoisko informacyjne kampanii na Targach Polagra Food
o polskie produkty Il JEZVINA | 30.09.2020 v P & i

» Reklama na portalu spotecznosciowym Facebook
» Opracowanie graficzne i merytoryczne informatora/poradnika




» Opracowanie graficzne materiatéw promocyjnych: gadzety/bilbordy, reklamy
prasowej

> Prowadzenie i aktualizacja strony internetowej

> Sesja zdjeciowa polskich wyrobéw, produktéw w kompozycjach dla HoReCa i
poradnika/informatora

Sukces zadania:
Pierwszy etap zadania byt etapem przygotowawczym i polegat gidwnie na
przygotowaniu materiatéw do kolejnego etapu.
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Dziatania szkoleniowe
w zakresie zapobiegania
i ograniczenia rozprzestrzeniania
ASF

Zwigzek Zawody
Rolnikéw Ojczyzna

01.09.2020

31.12.2020

Cel: Zapobieganie i ograniczenie rozprzestrzeniania si¢ ASF

Zakres dziatan:
» Opracowanie logotypu i hasta kampanii: Bioasekuracja. Zdrowa trzoda wolna od
ASF
» W mediach spotecznosciowych —Facebook zostat uruchomiony fanapage
kampanii promocyjnej
» Opracowano i uruchomiono strone internetowa www.trzodawolnaodasf.pl
» Zakup pakietéw bioasekuracyjnych -400 sztuk
» Konsultacje eksperckie
Sukces zadania:
Pierwszy etap zadania byl etapem przygotowawczym i polegat gtéwnie na
przygotowaniu materiatéw do kolejnego etapu.
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Promocja na rynku czeskim

Zwigzek Zawody
Rolnikéw Ojczyzna

01.09.2020

31.12.2020

Cel: Promocja miesa wieprzowego na rynku czeskim

Zakres dziatan:

>
>
>

>

>
>

Kampania Adwords

Kampania Facebook

Kreacja i projektowanie keyvisuali oraz propozycji materiatow graficznych i
audiowizualnych do kanatéw przekazu (prasa, radio, internet w tym réwniez
kanaly social mediowe, tv, eventy lub wydarzenia)

Organizacja szkolen dla czeskich Influencerow na potrzeby promowania
kampanii

Prowadzenie strony internetowe;j i kanatu FB social media

Wydruk broszury promujacej kuchnie polska

Sukces zadania:

Dotarcie z przekazem kampanii w Internecie do grupy docelowej Republiki Czeskiej
Kampania informacyjno-promocyjna na kanale Facebook dotarta do uzytkownikéw w
najbardziej zaangazowanej demografii

Promocja wieprzowiny i jej
przetworéw wytwarzanych w
ramach systemow jakosci

Zwigzek Zawody

01.11.2020

Rolnikéw Ojczyzna | 31.01.2021

Cel: Wzrost sprzedai?i Eonsumpcji wieprzowiny oraz zwiekszenie s$wiadomosci i
wiedzy wsrdéd konsumentéw o wieprzowinie i jej przetworach produkowanych w
standardach systemoéw jakosé: QAFP, PQS, Jakos¢ Tradycja, Ekologia, GTS, ChOG.

Zakres dziatan:

»

VVV VY

Opracowanie graficzne szablonu FB, broszury informacyjnej, obrendowania
food trucka

Uruchomienie profilu Facebook

Zakup domeny internetowej https://wybornawieprzowina.pl

Wynajem foodtruck z wyposazeniem oraz jego obrendowanie do kampanii
Realizacja 6 eventéw z promocjga i degustacjg wyrobéw certyfikowanych

Sktad i druk broszury informacyjnej

|




Sukces zadania:
Zwiekszenie wiedzy konsumentdéw nt. miesa wieprzowego i produktéw z miesa

wieprzowego produkowanych w systemach jakosci.

Unia Producentéw

Cel: Promocja miesa wieprzowego i wedlin QAFP

Zakres dziatah:
» Organizacja stoiska informacyjno-degustacyjnego podczas festiwalu Jedz Pij
Warszawo w tym:
o degustacja wedlin i potraw przygotowanych na wieprzowinie wyprodukowanejw

- Poznaj bogactwo smakéw i Pracodawcow 07'01_'2020 Systemie QAFP
jakosci QAFP Przemystu 31.01.2020 e dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych
Migsnego e udzielania informacji dt. walorow produktéw (miesa wieprzowego i wedlin)
wyprodukowanych w Systemie QAFP
Sukces zadania:
Budowanie $wiadomosci marki QAFP wsréd szerokiego grona konsumentdéw oraz
przekazanie informacji nt. oferty QAFP potencjalnym partnerom biznesowym
Cel: Promocja miesa wieprzowego i wedlin wyprodukowanych w Systemie QAFP
Zakres dziatan:
Unia Producentéw » Prowadzenie dziatari promocyjnych zwigzanych z Systemem QAFP w
18 Jako$é z polskim certyfikatem - i Pracodawcow 01'01_'2020 internecie:
kontynuacja Przemystu ¢ prowadzenie i promowanie profilu ,Gwarancja Jakosci QAFP” w 4 serwisach
Miesnego 30.09-2020 spotecznoéciowych, tj. Facebooku, Instagramie, LinkedInie oraz na kanale

YouTube poprzez zamieszczanie postow i filméw

e prowadzenie moderacji profili czyli stymulowanie aktywnosci
uzytkownikow, analiza wpiséw, odpisywanie na komentarze, moderacja
dyskusji,




przygotowano filmow wideo

nawigzanie wspétpracy z mikroinfluencerami i influencerem promujgcymi
zdrowy styl zycia.

promocja strony internetowej www.gafp.pl jako Zrédta wiedzy nt. polskiego
systemu jakosci

Sukces zadania:

| Zwiekszenie rozpoznawalnosci znaku Systemu QAFP oraz wzrost liczby oséb, ktore
zdecydowaty sie na zakup produktu z certyfikatem QAFP, a zdecydowana wigkszo$¢ z
nich kupitaby ponownie produkt oznaczony tym certyfikatem.
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Certyfikowana jako$¢ na polskim
stole — 2019

Unia Producentéw
i Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

01.12.2019

15.04.2020

O O 0O O & o

Cel: Zwiekszenie dostepnosci migsa wieprzowego i wedlin QAFP

Zakres dziatan:
> Przeprowadzono dziatania promocyjne na platformie sprzedazy internetowej
FRISCO.PL, poprzez realizacje nastepujgcego pakietu dziatan:

Baner gtéwny na landing page z grafika i opisem oraz listg produktéw SKU
Reklama full page w gazetce drukowanej

Banery reklamowe na www:

rotator gtéwny na Home Page linkujgcy do Landing Page

newsletter Frisco

baner na Home Page

duzy baner w kategoriach miesnych

Sukces zadania:

Zwiekszenie dostepnoséci certyfikowanego miesa wieprzowego i/lub wedlin ze znakiem
QAFP oraz dotarcie do konsumentéw z informacjg na ich temat poprzez promocje w
sprzedazy internetowe;j.

Certyfikowana jako$¢ na polskim
stole”- 2020

Unia Producentéw
i Pracodawcow

01.05.2020

31.10.2020

Cel: ZwiekszenTe dostepnosci miesa wieprzowego i wedlin QAFP

Zakres dziatan:




Przemystu
Miesnego

» Promocja na stronie frisco.pl poprzez dedykowany QAFP landing page, na ktéry
sktada sie baner gtéwny, grafiki, opisy i lista SKU, czyli produktéw QAFP Rotator
gtéwny na home page frisco.pl;

e 2 posty na profilu facebook Frisco;

e baner na home page frisco.pl

e duzy baner w wybranych kategoriach;
e przygotowanie plikdw graficznych

Sukces zadania:
Zwiekszenie dostepnosci certyfikowanego migsa wieprzowego i/lub wedlin ze znakiem

QAFP oraz dotarcie do konsumentéw z informacjg na ich temat poprzez promocje w
sprzedazy internetowej. Odnotowano ponad 170 tys. odston reklam (banerami czy
rotatorami) na stronie gléwnej, landing pagu czy podstronach platformy sprzedazowe;j
Frisco.
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Polska Akademia
Certyfikowanego Miesa QAFP

Unia Producentéw
i Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

01.02.2020

31.05.2020

Cel: Promocja miesa wieprzowego i wedlin QAFP w sieci handlowej

Zakres dziatan:
» Projekt reklamy w gazetce reklamowej KAUFLAND i 2 projekty bilborddw.
¢ edycja reklamy w gazetce reklamowej w terminie od
20.02.2020 - 26.02.2020
e 2 edycje reklam na bilbordach przy sklepach w terminach od 06.02.2020 do
04.03.2020 oraz od 07.04.2020 do 29.04.2020

Sukces zadania:

Swiadomos¢ produktéw objetych certyfikacjg QAFP - w poréwnaniu do jesieni ub. roku
znaczaco wzrosta (z 34% do 48%) liczba oséb kojarzacych QAFP z miesem, wsrod tych
ktorzy przynajmniej raz zetkneli sie ze znakiem. Jest to bardzo dobry i wainy wynik,
$wiadczacy o tym, ze prowadzona kampania i inne dziatania umocnily prawidiowe
skojarzenia z markga/ znakiem. Co wazne kampania umocnita nie tylko skojarzenia znaku
QAFP z migsem jako takim ale z konkretnymi jego rodzajami — juz nie 2/5 ale potowa
0s6b, ktore zetknety sie ze znakiem QAFP potrafi spontanicznie wskaza¢ jakie rodzaje
miesa sg nim objete. Umocnily sie skojarzenia konsumentéw z miesem wieprzowymi
QAFP — co jest powigzane wprost z prowadzong komunikacj3. |




Skojarzenia z miesem certyfikowanym QAFP — w dtugim okresie kampania wpiynetfa na :
wzrost skojarzen z delikatnoscig miesa oraz korzyscig z kupowania polskich produktéw.
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Mieso o europejskiej jakosci

Unia Producentéw
i Pracodawcow
Przemystu
Miesnego

01.05.2019

30.04.2020

Cel: Promocja miesa wieprzowego i produktéw z tego miega na rynku USA i Kanady

2akres zadania:
> Badanie rynku USA i Kanady w tym:

e Zakup aktualnych danych, raportéw, zestawien importeréw i przetwdrcéw
- 6 opracowan

e Opfaty cztonkowskie w organizacjach branzowych wspierajacych
europejskich importeréw w dostepie do rynku lub firmach /
wydawnictwach oferujgcych swoim cztonkom i partnerom dostep do
aktualnych danych

State dziatania public relations

Prowadzenie strony internetowej kampanii

Zaprojektowanie i prowadzenie kanatu na Youtube wraz z kampania

reklamowg

Reklama prasowa w USA i Kanadzie |

Reklam internetowa w USA i Kanadzie |

Produkcja materiatéw informacyjnych i gadzetéw reklamowych

Organizacja stoiska i wyjazd delegacji na Targi SILA Canada 2019

Organizacja warsztatow

Misje wyjazdowe do USA i Kanady

V VYV
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Sukces zadania:

Ponad 97 525 wyéwietlen filméw na Youtub. Dotarcie z reklama prasowg do 3 030 120
kontaktdw. Dotarcie z mailingie do 54 563 odbiorcéw. Nawigzanie relacji biznesowych
i relacji handlowych i importerami i przedsiebiorcami z rynku USA i Kanady.
Zwiekszenie zainteresowania wieprzowing i przetworami wytworzonymi na jej bazie
wéréd odbiorcdw z USA i Kanady




Cel:
Promocja miesa wieprzowego pochodzacego z polskich gospodarstw, promocja
produktéw oznaczonych znakiem ,,Produkt polski”.

Zakres dziatan:
» Organizacja eventu promocyjnego:

] Stowarzyszenie e Konferencja prasowa z udziatem ekspertéw
Uczta u Neptuna. Mieso z Lo . 08.08.2020 . . .
Rzeinikéw i s Stworzenie strony internetowej
23 Fomgrza Wedliniarzy ) e Organizacja strefy degustacyjnej
Rzeczypospolitej 31.08.2020 e Organizacja punktu konsultacyjnego
e Organizacja strefy dla dzieci
e Organizacja Parady Neptuna
Sukces zadania:
Zwiekszenia $wiadomosci konsumentéw dotyczacych waloréw  smakowych
i zdrowotnych miesa wieprzowego oraz ich przetworéw.
Cel: Promocja produktéw oznaczonych znakiem ,Produkt poiski” oraz poinformowanie
konsumentéw o systemach jakosci w jakich produkowane jest w Polsce mieso
wieprzowe.
Zakres dziatan:
. > dystrybucja plakatéw i ulotek
Stowarzyszenie > dystrybucja gadzetéw
Rzeinikéw i 03.09.2020 » organizacja konferencji prasowej
24 | Swietomies polski z wieprzowing Wedliniarzy - | > organizacja akcji promocyjnej — parada migsna, cze$é¢ oficjalna, wystepy
Rzeczypospolitej | 01.10.2020 muzyczne, pokazy kulinarne, porady praktyczne, degustacje: grill, kociot, strefa

dla dzieci, konsultacje specjalistéw, punkt informacyjny, nagroda dla
dziennikarzy

Sukces zadania:

Zwiekszono wiedze konsumenta na temat jakosci polskiego miesa wieprzowego i jego
przetwordw, jego wartosci odzywczych, co w efekcie powinno wywrze¢ wptyw na dalszy
wzrost sprzedazy polskiego miesa wieprzowego i jego przetwordw. Przez stworzenie




Dzien Dziecka dla podopiecznych

Stowarzyszenie

odpowiednich warunkow do promocji z bogatg oprawa artystyczng i kulinarng oraz
prezentacji i zaje¢ warsztatowych oraz prowadzenia konsultacji - przyczyniono si¢ do
pogtebienia zainteresowania produktem - miesem wieprzowym i jego przetworami.

Cel: Promocja produktéw oznaczonych znakiem ,Produkt polski” oraz podniesienie
swiadomosci mtodego pokolenia co do wartosci odzywczej wieprzowiny.

Zakres dziatan:
» Organizacja eventu Dzierl Dziecka w tym:

doméw dziecka Rzeznikow i 04.06.2020 e degustacja potraw z miesa wieprzowego
25 Wedliniarzy . » animacje dla dzieci
Rzeczypospolitej 19.06.2020 e przygotowanie relacji filmowej |
e dystrybucja gadzetéw
Sukces zadania:
Podniesienie $wiadomosci mfodego pokolenia co do wartosci odzywczej wieprzowiny,
promowanie spozycia miesa wieprzowego jako gtéwnego sktadnika zréwnowazone;j
diety dzieci, mtodziezy.
Cel: Promocja miesa wieprzowego pochodzacego z polskich gospodarstw, promocja
produktéw oznaczonych znakiem ,,Produkt polski” oraz promocja wykorzystania migsa |
pochodzacego z rodzimych ras trzody chlewnej w restauracjach
Rasa putawska w konkursie Stowarzyszenie Zakres dziafan:
kulinarnym szkét Rzeznikow i 08.02.2020 » Konkurs dla uczniéw szkdt gastronomicznych
26 gastronomicznych Wedliniarzy _ » Pokaz ku'Ii!mrny — zaprezentowano potrawy przygotowane na bazie miesa z rasy
' Rzeczypospolitej | 27.02.2020 BUlaWSKIE]

» Degustacja potraw przygotowanych z miesa $win rasy putawskiej

| Sukees zadania:
| Uczniowie szkét gastronomicznych poznali réznice pomiedzy rodzimymi rasami trzody
chlewnej a rasami ogélnodostepnymi. Wiedza na temat ras rodzimych moze wptynaé

na ich przyszte decyzje zawodowe, a tym samym zwigkszeniu popytu na rasy rodzime.
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Tradycyjne wieprzowe wedliny z
ras polskich z Pomorza i Kujaw

28

Europa petna smakow

Tradycja i Jakosé

Stowarzyszenie
Rzeznikow i
Wedliniarzy

Rzeczypospolitej

02.01.2020

27.01.2020

Cel: Promocja miesa wieprzowego pochodzacego z polskich gospodarstw, promocja
produktéw oznaczonych znakiem ,,Produkt polski” oraz promocja wykorzystania miesa
pochodzacego z rodzimych ras trzody chlewnej

Zakres dziatan:
» Podczas Gali Rolnik Pomorza i Kujaw przeprowadzono akcje promocyjng —-
stoisko degustacyjne z tradycyjnymi polskimi wyrobami wedliniarskimi
Sukces zadania: Zwiekszenie swiadomosci konsumentéw dotyczacych waloréw
smakowych i zdrowotnych przetwordéw z miesa wieprzowego

Stowarzyszenie
Rzeznikow i
Wedliniarzy

Rzeczypospolitej

01.07.2019

30.06.2020

Cel:
Promocja miesa wieprzowego oraz przetworow z tego miesnych na rynkach Wietnamu,
Chin, Hongkongu, Japonii i Korei Potudniowej
Zakres dziatan:
> Ciagle dziatania PR
» Emisja artykutdéw sponsorowanych oraz reklam w Saigon Times Weekly, City
Magazine
Organizacja konferencji prasowej w Wietnamie
Organizacja konferencji prasowej w Hong Kongu
Stworzenie i prowadzenie strony internetowej projektu
Zatozenie i prowadzenie funpage’éw na Facebooku
Prowadzenie kampanii reklamowych w nastepujgcych kanatach: Facebook,
Google, YouTube, WeChat oraz Baidu
Reklama outdoor w Wietnamie i Hong Kongu
Publikacja materialéw reklamowych w Wietnamie i Hong Kongu
Stworzenie filmu promocyjnego
Udziat w Targach VietFood & Beverage 2019
Udziat a Targach Food Expo HongKong 2019
Organizacja spotkania biznesowego w Wietnamie
Organizacja spotkania biznesowego w Hong Kongu
Sukces zadania:
Wyniki osiggniete w 1 roku realizacji zadania.
e Emisja 6 artykutéw sponsorowanych w Wietnamie — dotarcie do 120 000 oséb
e Emisja 2 artykutéw sponsorowanych w Hong Kongu —dotarcie do 160 000 oséb

VVVYVYYV

VVVVVVYY




Targi zywnosci regionalnej i

9 | ekologicznej. Promocja polskiej

wieprzowiny 26-27 wrzesnia
2020

Ogolnopolski Cech
Rzeznikéw
Wedliniarzy
Kucharzy

Udziat 40 dziennikarzy w konferencjach prasowych

455 095 kontaktéw wygenerowanych przez strone internetowg

927 608 kontaktow wygenerowanych przez funpage i posty

58 339 996 kontaktéw wygenerowanych przez kampanie reklamowe

486 524 kontaktéw wygenerowanych przez reklame outdoor

994 836 kontaktow wygenerowanych przez film promocyjny

486 524 os6b odwiedzajacych targi

W spotkaniach biznesowych uczestniczyto 190 oséb

60 653 wyswietlen reklamy w wersji elektronicznej oraz dotarcie do 198 000
odbiorcéw reklamy w wersji drukowanej

| Cel: Promocja wieprzowiny poprzez uczestnictwo w Targach Zywnosci Regionalnej i
Ekologicznej

>

>

>

>

25.09.2020 >

- >
30.11.2020

>

>

>

Zakres dziatan:

Przeprowadzenie Rodzinnych warsztatéw kulinarnych

Targowa Scena Kulinarna- gotowanie na zywo

Panele dyskusyjne i konsultacje

Emisja reportazu w TVP3 ,Polski produkt eksportowy”

Opracowanie i przygotowanie materiatéw promocyjno-informacyjnych
Przygotowanie gadzetow (drobne akcesoria kuchenne: deski do krojenia, kosz
piknikowy)

Degustacja wedlin i potraw przygotowanych na bazie surowca wieprzowego

Sukces zadania:

Stoisko: Targi Zywnosci Regionalnej i Ekologicznej odwiedzito 2 tysigce
uczestnikow

Zwiekszenie wiedzy konsumentéw nt. jakosci polskiego miesa wieprzowego
oraz jego wartosci odzywczych co docelowo moze przyczynic sie do wzrostu
sprzedazy polskiego miesa wieprzowego i jego przetwordéw




> Integracja Srodowiska polskich przedsiebiorcéw branzy miesnej w tym
hodowcéw, producentdéw i przetwdrcéw wieprzowiny

Ogoélnopolski Cech

Cel: Zwiekszenie wiedzy konsumentdw w zakresie oznaczenia wieprzowiny znakiem
PRODUKT POLSKI

Zakres dziatari:
» Zrealizowano dziatania w nastepujacych mediach
e Prasa: TopAgrar, Polska Metropolia Warszawa, Glos Wielkopolski, Gazeta
Pomorska
e Pogram Telewizyjny- emisja w TVP3 Warszawa, TVP 3 Poznani TVP3 Bydgoszcz,
TVP3 Katowice, TVP3 Gorzow Wielkopolski, TVP Szczecin

Produkt Polski Wieprzowina Rzesnikow 29.02.2020 e Emisja cyklu spotéw radiowych w Rock Radio, Radio Ziote Przeboje, Radio
30 Kampania informacyjna prasa, .. - Pogoda
. L. Wedliniarzy
radio telewizja Kucharzy 30.09.2020 » Uruchomienie strony internetowej
» www.produktpolskiwieprzowina.pl
Sukces zadania:
» Ksztaltowanie postaw patriotyzmu gospodarczego i zachecanie do zakupu
towardw oznaczonych znakiem PRODUKT POLSKI
» Zachecenie konsumentdéw do zakupu polskiego miesa wieprzowego
> Naklonienie restauratorow do umieszczenia w swoich jadtospisach dan
przygotowanych wg zapomnianych polskich przepiséw kulinarnych z
ukierunkowaniem na polskie produkty z miesa wieprzowego
. . Cel: Zwiekszenie wiedzy konsumentdw nt. jakosci polskiego miesa wieprzowego
. Ogolnopolski Cech
Regionalne pomysty na Rzesnikéw 15.09.2020
31 wieprzowine. Program Wedliniarzy - Zakres dziatan:
telewizyjny Kucharzy 30.11.2020 > Przygotowanie programu telewizyjnego: ,,Regionalne pomysty na Wieprzowing”

(program podkreslat atrakcyjng w danym regionie recepture przygotowania




wieprzowiny) i jego emisja w oddziatach telewizji regionalnej: TVP3 Gorzéw
Wielopolski, TVP3 Szczecin, TVP3 Wroctaw
» Zapowiedi emisji programu telewizyjnego ,Regionalne pomysly na
Wieprzowine” w serwisie internetowym www.regionalnepomysly.pl oraz w
ogloszeniach prasowych w dziennikach (Gazeta Lubuska, Gtos Szczecinski,
Gazeta Wroctawska)
Sukces zadania:

Zwiekszenie wiedzy wséréd konsumentéw nt. zalet miesa wieprzowego i roéznej
mozliwosci jego przygotowania wynikajacej z tradycji panujacych w réznych regionach
Polski.
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Kietbasa biala parzona
wielkopolska nasz regionalny
przysmak

Ogolnopolski Cech
Rzeznikow
Wedliniarzy
Kucharzy

10.08.2020

30.10.2020

Cel: Zwiekszenie Swiadomosci wséréd konsumentdéw nt. wysokiej jakosci produktu
regionalnego wyréznionego certyfikatem UE
Zakres dziatan:
» Dziatania promocyjne podczas nastepujacych wydarzen:
e XIV Festiwal Dobrego Smaku, Poznan
e Xlil Jarmark Sw. Bartfomieja, Konin
e Dziatanie indywidualne Leszno, Rynek
» Podczas kazdego z eventowa zorganizowana byta:

e Scena Kulinarna na ktérej odbywaty sie degustacje, prezentacje i warsztaty
kulinarne z udziatem zawodowych kucharzy Punkt konsultacyjny z
dietetykiem/technologiem miesa

e Konkursy tematyczne

® Przygotowanie i dystrybucja materiatéw informacyjnych

Sukces zadania:

Zwiekszenie wiedzy konsumentéw z terenu wielkopolski oraz turystéw
uczestniczacych w imprezach plenerowych nt. kietbasy biatej parzonej wielkopolskiej
(produktu regionalnego wyrdznionego certyfikatem UE).




Cel: Promocja polskiego miesa wieprzowego poprzez lokalne wyroby wieprzowe —
wedliny; zachecenie do kupna lokainych wyrobéw wedliniarskich a co za tym idzie
wsparcie lokalnych producentdw oraz promocja produktéw oznaczonych znakiem
,Produkt Polski”.
Zakres dziatar:
> Promocja wieprzowiny z wojewddztwa lubelskiego podczas Jarmarku
Sitarskiego (8-9.08.2020 r.):
e degustacja: miesa i przetwordéw wieprzowych
¢ prowadzenie kulinarnego show (przyrzagdzanie na zywo potraw potgczone z |
degustacja przygotowywanych dan)
o atrakcje kulinarne dla najmtodszych
e dystrybucja broszur informacyjnych (w niej m.in. o zaletach miesa
wieprzowego, o mitach dotyczacych wieprzowiny, o sposobach na
przechowywanie wieprzowiny, znaku Produkt Polski
¢ relacja z wydarzenia w magazynie rolniczym

e promocja wydarzenia w prasie, radiu, Internecie i w mediach
NSZZ Rolnikéw | 01.08.2020 spofecznosciowych
Pyszna wieprzowina z Indywidualnych - Sukces zadania:
33 wojewédztwa lubelskiego ,Solidarnogé” 01.09.2020 > Zwiekszenie wiedzy konsumentéw na temat waloréw zdrowotnych i odzywczych
miesa wieprzowego
» Zwiekszenie wiedzy na temat produktéw oznaczonych znakiem Produkt Polski
» Promocja patriotyzmu konsumenckiego poprzez zachecenie do zakupywania
lokalnych produktéw
» Edukacja w kierunku prawidtowych nawykow zywieniowych poprzez bogata
oferta kierowang do najmtodszych
Promoc.ja w’iepr.zowiny .podczas NSZZ Rolnikéw 16.10.2020 Cel: Promocj.a prodektéw oznaczonych znakic‘em Produkt Polski; promocja
34 IV Wojewdédzkiego Dnia Pola Indywidualnych i wykorzystania rodzimych ras trzody chlewnej w gospodarstwach domowych;
»#Lubelszczyzna Spichlerzem ] L zachecenie do kupna lokalnych wyrobdéw wedliniarskich a co za tym idzie wsparcie
»Solidarnosé” 23.10.2020

Polski"

lokalnych producentéw
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Z wieprzowing za Pan Brat

[ Zwigzek
Zawodowy
Centrum
Narodowe
Mtodych Rolnikéw

>

VVVVY

>

>
>

]VZakres dziatan:

Sukces zadania:

Dziatania promocyjne podczas IV Wojewédzkiego Dnia Pola

Degustacja potraw przygotowanych na bazie migsa wieprzowego

Druk i kolportaz folderu informacyjnego z uwzglednieniem ras rodzimych
Promocja znaku Produkt Polski

Relacja z wydarzenia w magazynie rolniczym :
Promocja wydarzenia w prasie, radiu, Internecie i w mediach spofecznosciowych :

Zwiekszenie wiedzy konsumentéw na temat walordw zdrowotnych i odzywczych
miesa wieprzowego

Zwiekszenie wiedzy na temat produktéw oznaczonych znakiem Produkt Polski
Zwiekszenie wiedzy na temat ras rodzimych i ich wykorzystywania w hodowli
i w gospodarstwach domowych ]

01.06.2020

31.10.2020

>

Cel: Edukacja dzieci i mtodziezy nt. wysokiej jakosci miesa wieprzowego

Zakres dziafan:

Sukces zadania:

Zwiekszenie wsrdd dzieci i miodziezy Swiadomosdci z zakresu wartosci odzywczych i
jakosciowych miesa wieprzowego.

Przeprowadzenie warsztatow dla dzieci i mtodziezy podczas kolonii, p6tkolonii i
piknikéw rodzinnych w tym:

e quizy dt. miesa wieprzowego

e degustacja potraw

e zajecia z animatorami

e przedstawienie prezentacji merytorycznej

e dystrybucja upominkéw w postaci gadzetéw informacyjno-promocyjnych

e dystrybucja ksigzeczek z przepisami
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Promocja wieprzowiny wsréd
mtodziezy

Stowarzyszenie
Innowatoréw Wsi

01.04.2020

30.09.2020

Cel: Organizacja eventu promujacego polska wieprzowineg
Zakres dziatan:

>
>
>

>
>

Degustacje lokalnych potraw

Animacje i zabawy dla dzieci

Pokazy kulinarne na bazie miesa wieprzowego przygotowane przez
profesjonalnego szefa kuchni

Prelekcja dotyczgca zdrowego odzywiania

Opracowanie merytoryczne i graficzne broszury informacyjnej dla dzieci

Sukces zadania:

>

>
>

>
)

Zwiekszenie $wiadomosci konsumentéw dotyczacej wykorzystania miesa
wieprzowego w gospodarstwach domowych:

Zainteresowanie zakupem polskiej wieprzowiny

Wskazanie grupie docelowej korzysci ptyngcych z zakupu polskiej wieprzowiny
nad importowang

Zwiekszenie konsumpcji polskiej wieprzowiny

Promocja pozytywnego wizerunku Polski jako producenta zdrowej i smacznej
wieprzowiny
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Mieso wieprzowe w codziennej
diecie

Stowarzyszenie
Innowatoréow Wsi

01.04.2020

10.07.2020

Cel: Promocja polskiej wieprzowiny
Zakres dziatari:

>

Organizacja eventu promujacego polska wieprzowine w tym:
e degustacja potraw
e pokazy kulinarne z udziatem znanego szefa kuchni
e konkursy z nagrodami dotyczgce wiedzy na temat miesa wieprzowego
e konferencja , Mieso wieprzowe- potrzeby i oczekiwania grupy HoReca”
¢ emisja spotow radiowych i telewizyjnych promujacych wydarzenie
e opracowanie i wydanie broszury informacyjnej

Sukces zadania:




» Zainteresowanie E(upem polskiej wieprzowiny

» Wskazanie grupie docelowej korzysci ptynacych z zakupu polskiej wieprzowiny
nad importowang

» Zwiekszenie konsumpcji polskiej wieprzowiny

> Promocja pozytywnego wizerunku Polski jako producenta zdrowej i smacznej
wieprzowiny

Polski Zwiazek

Cel: Przeprowadzenie warsztatéw dotyczacych zapobiegania rozprzestrzeniania sig ASF

Zakres dziatan:
» Zamieszczenie materiatéw informacyjnych dt. organizacji warsztatéw w
czasopi$mie Top Agrar

I”

) . i .. » Przygotowanie i wydruk ulotki informacyjnej
Jak w dobie ASF zwiekszy¢ Hodowcow i 08.07.2020 L ,
oL, . . » Przygotowanie i wydruk baneréw
38 konkurencyjnos¢ polskiej Producentéw - L, o ]
. . ] » Zakup materiatéw reklamowych dla uczestnikow warsztatow
wieprzowiny Trzody Chlewnej | 31.12.2020 o . . . . ) .
POLSUS” » Zakup materiatéw bioasekuracyjnych (tj. kombinezon, para butéw, virkon, 2
" rodzaje miarek), maty dezynfekcyjne
Sukces zadania:
W | etapie dziatania zostaly wykonane wszelkie prace przygotowujgce do
przeprowadzenia warsztatdw, niestety sytuacja zwigzane z COVID-19 wydfuza w czasie
realizacje warsztatdw z zakresu bioasekuracji ASF.
Cel: Zwiekszenie patriotyzmu konsumenckiego
Promocja dobrej polskiej Zakres dziatan:
wieprzowiny Ogdlinopolskie 21.08.2020 e Dziatania informacyjne dt. produktéw wieprzowych wyprodukowanych bez
39 Od Pola do Stotu wybieramy Stowarzyszenie - stosowania GMO, oznakowanych znakiem ,Rasy Rodzime” i ,PRODUKT POLSK
»Produkt Polski” »Wieprz Polski” 30.09.2020 e Degustacja potraw przygotowanych na bazie wieprzowiny

e Dystrybucja gadzetow

Sukces zadania:




Zwiekszenie $wiadomosci konsumentéw na temat produktéw oznaczonych znakiem
PRODUKT POLSKI a tym samym zwiekszenie patriotyzmu konsumenckiego

Cel: Promocja wyrobdw z miesa wieprzowego podczas imprez lokalnych i krajowych

Zakres dziatai:
> Organizacja stoisk promujgcych produkty wieprzowe podczas wystaw i targéw:
e Miedzynarodowe Swieto Chleba
e Targi Natura Food
e XXVIl Miedzynarodowe Targi Zywnosci, Napojéw Maszyn i Sprzetu do

Przetworstwa
40 | Smaki GEESU czyli Spétdzielnie | Krajowy Zwigzek | 01.10.2019 » Organizacja seminarium ,Funkcjonowanie rynku wieprzowiny w Polsce i krajach
na Wystawach i Targach Rewizyjny - UE”
»Samopomoc 31.03.2020 » Opracowanie i wydruk 2 artykutéw prasowych:
Chtopska” » Dziatania promocyjne na stronie www.kzrs.pl
» Przygotowanie artykutu promocyjno-informacyjnego
Sukces zadania:
Zainteresowanie konsumentéw produktami z miesa wieprzowego wytwarzanych
tradycyjnymi metodami
Cel: Promocja polskiej wieprzowiny wérdd mtodziezy szkét rolniczych
Mtodziez szkoét rolniczych jako Krajowy Zwigzek | 01.05.2020 | Zakres dziatari:
przysztos¢ rynku wieprzowiny w Rewizyjny - » Zakup materiatéw dla uczestnikéw seminarium (torby, deski kuchenne, teczki,
41 Polsce »Samopomoc 31.12.2020 dtugopisy)
Chtopska” > Zamieszczenie informacji o realizowanym projekcie na stronie internetowej oraz

w czasopismie ,,Rolnik Spétdzielczy”

Sukces zadania:
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Polska wieprzowina gwarancjg
jakosci i smaku

| W | etapie dziatania zostaly wykonane wszelkie prace przygotowujace do
przeprowadzenia seminaridw, niestety sytuacja zwigzane z COVID-19 wydtuza w czasie
realizacje dziatania.

Cel: Promocja polskiej wieprzowiny

Zakres dziatan:
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Polska Izba » Organizacja 8 konferencji medialnych
Produktu 14.12.18 » Organizacja 8 spotkan producentéw i restauratoréw/hotelarzy/handlowcow
Regionalnego i - » Organizacja seminarium dla producentéw/restauratoréw/hotelarzy
Lokalnego 29.02.2020 » Kampania promocyjna w internecie (6 miesiecy)
» Opracowanie i wydanie folderu Polska wieprzowina gwarancja jakosci i smaku
» Ekspozycje promocyjne wieprzowiny i wyrobéw wieprzowych na 10 finatach
I regionalnych konkursu Nasze Kulinarne Dziedzictwo
| » Zorganizowanie 30 stoisk dla producentéw wyrobéw wieprzowych na 3
eventach promocyjno-targowych
Sukces zadania:
» Zwiekszenie ilosci produktéw wieprzowych objetych systemem Jako$¢ Tradycja
» Nawigzanie kontaktéw miedzy producentami wyrobdéw wieprzowych, a branig
resteauracyjno-hotelerska
» Zwiekszenie $wiadomosci wséréd konsumentéw nt. wartosci  polskiej
wieprzowiny i wyrohéw wieprzowych, a tym samym zwiekszenie popytu na te
wyroby
» Zwiekszenie konsumpcji polskiej wieprzowiny i jej przetworow wysokiej jakosci
Cel: Promocja miesa wieprzowego i przetworéw z te_go miesa
Zakres dziatan:
Zwiazek 27.07.2020 > Podczas dwdch eventéw plenerowych na terenie woj. kujawsko-pomorskiego
Zawodowy .

|

zorganizowano:




Oto polska pyszna wieprzowina Rolnictwa 31.08.2020 e degustacje potraw przygotowanych z migsa wieprzowego
- zachecamy do patriotyzmu Samoobrona o dystrybucje gadzetéw i materiatéw informacyjnych (ulotek)
konsumenckiego e stoisko, na ktérym przekazywano informacje nt. migsa wieprzowego i
produktow oznaczonych znakiem PRODUKT POLSKI
Sukces zadania:
> Ksztaftowanie postaw patriotyzmu gospodarczego i zachecanie do zakupu
towardw oznaczonych znakiem PRODUKT POLSKI
» Zachecenie uczestnikow eventéw do zakupu poliskiego migsa wieprzowego
> Zwiekszenie $wiadomosci konsumentéw nt. waloréw migsa wieprzowego i
przetworow przygotowanych na jego bazie
Cel: Promocja miesa wieprzowego oznaczonego znakiem PRODUKT POLSKI
Zakres dziatan:
» Podczas eventu XXV-lecie Powstania Gminy tgczna zorganizowano:
Swieto wieprzowiny z Zwiazek e show kulinarne
Produktem Polskim w Zawodowy 27.08.2020 » degustacje potraw przygotowanych na bazie migsa wieprzowego
wojewddztwie Swigtokrzyskim Rolnictwa - o dystrybucje materiatéw informacyjnych (ulotki)
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e stoisko, na ktérym przekazywano informacje nt. miesa wieprzowego i
produktéw oznaczonych znakiem PRODUKT POLSKI

Sukces zadania:

>

>
>

Ksztattowanie postaw patriotyzmu gospodarczego i zachecanie do zakupu
towaréw oznaczonych znakiem PRODUKT POLSKI

Zachecenie uczestnikéw eventédw do zakupu polskiego miesa wieprzowego
Zwiekszenie $wiadomosci konsumentéw nt. waloréw migsa wieprzowego i
przetwordow przygotowanych na jego bazie







